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Medijska i informacijska pismenost mladih u zelenim temama
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0 projektu “Medijska i informacijska pismenost za klimatske promjene i ekoloske teme”

,Medijska i informacijska pismenost za klimatske promjene i ekoloske teme” naziv je projekta
kojemu je cilj povecanje kapaciteta i pruzanje prakticnih alata osobama koje rade s mladima, a sve s
poCetnom aktivnosti — provedbom istrazivanja koje prikazuje situaciju u tri ukljucene zemlje:
Hrvatskoj, Estoniji i Portugalu.

Provedba projektnih aktivnosti provodi se uz potporu Europske unije, u okviru programa Erasmus+.




UuvobD

Konzorcij koji provodi projekt sastoji se od iskusnih organizacija koje se bave medijskom pismenosti, ali ovim
projektom Zele jo$ i viSe unaprijediti svoje kapacitete. Projektni partneri su sljedeci:
e DOMAS iz Hrvatske, malo poduzece specijalizirano za neformalno obrazovanje, rad s mladima i medijsku
pismenost;
e AgoraAveiro, neprofitna organizacija iz Portugala usmjerena na rad s mladima na lokalnoj razini i teme
povezane s okolisem;
e Learning Library, edukacijsko i tehnolosko poduzece iz Estonije specijalizirano za e-ucenje u
neformalnom okruzenju.

Osim toga, konzorcij ukljuCuje sljedece pridruzene organizacije:
e Veleuciliste Edward Bernays, Hrvatska;
e Udruga Alternator i Udruga Zazeli, Hrvatska (neprofitne organizacije koje rade s mladima koji imaju
ostecenje vida i sluha);
o Centar kompetencija za medije Aveiro, Portugal (platforma za promicanje lokalnih informativnih medija
u Europskoj uniji);
¢ Lokalni centriza rad s mladima, Tallinn, Estonija (centri usmjereni na mlade).

Aktivnosti projekta su sljedece:

1.Istrazivanje ,Mladi i mediji u zelenim i okoli$nim temama”: Cilj je istrazivanja procijeniti razinu medijske
pismenosti medu mladima u dobi od 15 do 30 godina, s naglaskom na medijskoj pismenosti i temama
povezanima s okoliSem i klimatskim promjenama.

2.Prirucnik za edukatore i osobe koje rade s mladima ,Medijska i informacijska pismenost mladih u
zelenim temama (s fokusom na klimatske promjene i teme povezane s okoliS§em)”: Nakon prvotnih
rezultata istrazivanja, razvijen je niz radionica za osobe koje rade s mladima i edukatore (trenere,
strucne suradnike i nastavnike). Navedene radionice obuhvacaju teme medijske i informacijske
pismenosti, a sastoje se od 20 radionica sa spremnim materijalima za upotrebu od strane osoba koje
rade s mladima i edukatora.

3.Pilot-radionice (sveukupno 21 sesija po 90 minuta) za mlade: Na temelju razvijenog Prirucnika,
projektni partneri u svakoj zemlji proveli su sedam radionica (u trajanju od 90 minuta) s mladima i
prikupiti povratne informacije za daljnji razvoj na temelju potreba mladih.

4.E-learning tecaj za mlade ,Medijska pismenost i zelene teme”: Buduci da je razina medijske pismenosti
medu mladima relativno niska i da Zelimo doprijeti do Sire populacije mladih, konzorcij provodi i e-
learning teCaj pod nazivom ,Medijska pismenost i zelene teme”. TeCaj je interaktivan i sastoji se od
kvizova, interaktivnih fotografija i videozapisa. Ideja je da mladi kroz e-learning steknu nova znanja i
vjestine u podrucju medijske i informacijske pismenosti. E-learning sastoji se od osam modula, od kojih
svaki ima Cetiri nastavne jedinice, a temelji se na igrifikaciji te neformalnom pristupu u obrazovanju.



5.Lokalne edukacije osposobljavanja za osobe koje rade s mladima: Razvijeni i unaprijedeni set radionica
predstavljaju osnovu za provedbu lokalnih edukacija osposobljavanja za 60 edukatora (trenera,
edukatora, nastavnika, strucnih suradnika) s naglaskom na medijskoj pismenosti, laznim vijestima i
naCinu ukljucivanja mladih u te teme. Osobe koje rade s mladima razvijaju svoje vjestine kako bi s
mladima mogli na kvalitetan nacin raspraviti o ovim temama.

6.Lokalne konferencije u tri zemlje: U svakoj zemlji organizirane su jednodnevne lokalne konferencije na
kojima se predstavljaju rezultati projekta svima kojima koji su zainteresirani, a posebice organizacijama
mladih i za mlade. Cilj je predstaviti sve proizvedene materijale, ali i podijeliti buduce planove za Sirenje
potencijala projekta. Konferencija se sastoji od panela i prakticnih radionica. Poseban dio konferencije
odvija se u hibridnom obliku, kako bi sudionici iz svih triju zemalja raspravljali o buducoj upotrebi
razvijenih rezultata i ishoda projekta.

Medijska i informacijska pismenost (MIL) aktualna je tema u tehnoloski vodenom drustvu. Sve veca uporaba
drustvenih mreza, umjetne inteligencije (Ul) i digitalnih medija omogucuje mladima pristup velikoj koliCini
informacija, a koju prethodne generacije nisu imale. No, jesu li danasnji mladi spremni koristiti te tehnologije
za dobrobit drustva? | koriste li te resurse na siguran i promisljen nacin za vlastitu korist?

U sklopu Erasmus+ projekta Medijska i informacijska pismenost za klimatske promjene i ekoloske teme,
razvijen je ovaj prirucnik, a koji ukljucuje 20 radionica s gotovim materijalima za edukatore, ukljucujuci
trenere i nastavnike (struCne suradnike), namijenjenih edukaciji mladih. Partnerstvo izmedu triju
neprofitnih organizacija — DOMAS-a iz Hrvatske, AgoraAveiro iz Portugala i Learning Library iz Estonije -
usmjereno je na poboljsanje prakticnog znanja mladih o kritiCkom koristenju digitalnih medija. Stoga je cilj
ovih radionica:

Educirati mlade kako kvalitetno i sigurno konzumirati medije, pri cemu Ce stecena znanja primjenjivati u

svakodnevnoj praksi. To e u konacCnici rezultirati informiranim i angaziranim digitalnim gradanima koji
svoje razumijevanje mogu koristiti za pozitivan utjecaj na klimatske promjene i okolisnu odrzivost.

Ovo izvjesce sluzi kao teorijska podloga za radionice, pomazuci identificirati prakse medijske pismenosti te
ulogu mladih u podizanju svijesti i aktivizmu vezanom uz odrzivost okolisa. U sklopu prirucnika pronaci cete
teorijske podloge za odabrane temu te metode ucenja, kao i prakticne savjete o tome kako organizirati
neformalne edukativne aktivnosti za mlade. Na kraju, kljucan dio prirucnika sastoji se od predstavljanja
strukture radionica, pruzajuci edukatorima upute o tome kako koristiti razliCite radionice

1.Teorijska podloga

2.Zasto radionice u ovom podrucju?
3.Prakticni savjeti

4.Kako provesti radionice?



TEORIJSKA PODLOGA

U danasnjem digitalnom krajoliku, medijska i informacijska pismenost (MIL), prema definiciji
UNESCO-a, neophodna je za mlade u borbi protiv dezinformacija, govora mrznje i pada povjerenja u
medije. MIL promiCe kriticko razmisljanje, odgovoran online angazman i vjestine potrebne za analizu i
stvaranje medija. Priznat od UNESCO-a i Europske unije, MIL osposobljava mlade za snalazenje u
tradicionalnim i digitalnim medijima, osnazujuci ih kao informirane i odgovorne gradane.




1.1 Medijska i informacijska pismenost (MIL)

Prema UNESCO-u (Organizacija Ujedinjenih naroda za obrazovanje, znanost i kulturu), medijska i
informacijska pismenost (MIL) predstavlja ,skup kljuCnih vjestina za suoCavanje s izazovima 21. stoljeca,
ukljucujuci proliferaciju dezinformacija i laznih vijesti, pad povjerenja u medije te digitalne inovacije, 0sobito
umjetnu inteligenciju (AI)[1]". Cilj MIL-a za mlade je pomoci im da:

e Kriti¢ki pristupaju informacijama;

e Sigurnoi odgovorno navigiraju online okruzenjem;

e Osiguraju povjerenje u informacijske ekosustave i digitalne tehnologije;

e Djeluju kao informirani i odgovorni gradani;

* Suocavaju se s dezinformacijama i laznim vijestima;

e Razviju kljucne vjestine kritiCkog misljenja, analize, samoizrazavanja i kreativnosti;

e Uspjesno pristupaju, analiziraju, stvaraju i koriste medije i informacije u razlicitim formatima.

Europska unija takoder definira ovaj pojam, naglasavajuci vaznost medijske pismenosti kao sklopa od tri
elementa: pristupa medijima, kritickog razumijevanja i interakcije s medijima (npr. stvaranjem sadrzaja). Prema
EU, medijska pismenost obuhvaca ,tehnicke, kognitivne, drustvene, gradanske i kreativne kapacitete koji
omogucuju pristup medijima te kriticko razumijevanje i interakciju s tradicionalnim i novim oblicima medija”. [2]

lako medijska i informacijska pismenost (MIL) ima Sirok raspon definicija i naziva (digitalna medijska
pismenost, informacijska pismenost i internetska pismenost), moze se sazeti kao nacin na koji kriticki
razmisljamo o svim medijima koji nas okruzuju. Prema Vijecu Europe, okvir koncepta MIL-a ukljucuje
vrijednosti, stavove, vjestine, znanje i kriticko razumijevanje (Slika 1).

llustracija 1 - Cetiri koraka koja podrzavaju proces ukljuéivanja

| Vrijednosti Stavovi

Ljudska prava, | Refleksijaieticko
inovativnost, kreativhost | misljenje

Aktivno sudjelovanje | Sposobnost
kroztimskiradi | kritickog
suradnju | misljenjaianalize

Znanje i kriticko
Vjestine razumijevanje

Izvor: Council of Europe, 2024 [3] (prikaz na engleskom jeziku)

[1] UNESCO. (n.d.). Media and Information Literacy. Preuzeto s https://www.unesco.org/en/media-information-literacy.
Pristupljeno 12.04.2024. godine

[2] European Union Council. (2016). Council Conclusions on developing media literacy and critical thinking through education and
training. Preuzeto s https.//eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=celex%3A52016XG0614%2801%29#ntr10-

C 2016212EN.01000501-E001Q. Pristupljeno 11.10.2024. godine

[3] Council of Europe. (2024). Media and Information Literacy. Preuzeto s https://www.coe.int/en/web/digital-citizenship-
education/media-and-information-literacy. Pristupljeno 12.4.2024. godine
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MIL se Cesto poistovjecuje s konceptom digitalnog gradanstva, no postoji jasna razlika. Dok MIL podrazumijeva
kritiCko razmisljanje o medijima, digitalno gradanstvo odnosi se na nacin na koji Zivimo i angaziramo se s
tehnologijama koje nas okruzuju.2 Ovaj toolkit fokusira se na MIL kao podskup digitalnog gradanstva.

Pismenost o vijestima (news literacy), podtema MIL-a relevantna za ovaj projekt, definira se kao
,Sposobnost koristenja kritickih vjestina misljenja kako bi se procijenila pouzdanost i vjerodostojnost
izvjestaja u vijestima” (tisak, televizija ili internet).[4]

Prema Washtenaw Community College Librarians Association iz SAD-a, osoba koja je pismena o vijestima
trebala bi moci:

e Procijeniti vijesti i medijske price

e Razlikovati vijesti od miljenja u obilju dostupnih informacija

e Prepoznati pristranost sadrzaja ili usmjerenost samo na jednu stranu price

e Identificirati lazne vijesti

e Provjeritivjerodostojnost izvora vijesti

e Koristiti viSe formata i izvora za prikupljanje vijesti

e Razumjeti perspektive i uvjerenja razliCita od svojih vlastitih

e Djelovati kao informirani gradanin

1.1.1 Dobre prakse u medijskoj i informacijskoj pismenosti

lako postoji mnogo izazova u educiranju mladih o medijskoj i informacijskoj pismenosti (MIL), organizacija
SALTO Participation and Information resursni centar[6] (Support, Advanced Learning and Training
Opportunities for Erasmus+) provela je istraZivanje kako bi identificirala aktivnosti diljem Europske unije
(EU) koje mladima pruzaju smisleni i kriticki okvir za MIL. Neke od najboljih praksi koje su identificirali (str.
24-32) ukljucuju:

e Razvijanje osnovnih digitalnih vjestina i kompetencija, kritiCkog razmisljanja, konstruktivnog dijaloga te
suzbijanje dezinformacija;

e Sudionici obi¢no pasivno dobivaju informacije o digitalnoj participaciji, stoga bi fokus trebao biti na
povecanju gradanskih vjestina kroz neformalne metode rada;

o Treba postojati spoj MIL-a i digitalne participacije kako bi mladi "izgradili vjestine i svijest potrebne za
aktivno sudjelovanje u demokratskom Zivotu" (str. 29);

e Projekt nastoji rijesiti praznine u znanju i informacijama medu vrsnjacima, poticuci bolje razumijevanje
politike i drustvenih pitanja. Prepoznaje rasprostranjenost ucenja putem interneta, ali naglasava
vaznost Skolskih rasprava temeljenih na vjerodostojnim izvorima i vjestinama kritickog razmisljanja.
Prenosenjem znanja i iskustava, projekt ima za cilj promovirati viSu razinu tolerancije i razvoj kritickog
razmisljanja u drustvu” (str. 32).

[4] Center for News Literacy. (2014-24). Glossary: The Language of News Literacy. Preuzeto s
https://digitalrelzvor.center/glossary-language-news-literacy. Pristupljeno 10.4.2024. godine

[5] Washtenaw Community College. (2024). What is News Literacy? Preuzeto s https://libguides.wcenet.edu/newsliteracy.
Pristupljeno 08.4.2024. godine

[6] SALTO. (2024). Report on Media and Information Literacy and Digital Participation activities. Preuzeto s
https://participationpool.eu/relzvor/report-on-media-and-information-literacy-and-digital-participation-activities-trends-and-
needs-within-the-erasmus-and-european-solidarity-corps-programmes-in-2021-and-2022/. Pristupljeno 2. 5. 2024. godine
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1.1.2 Izazovi u podruéju medijske i informacijske pismenosti

Takoder, u podrucju medijske pismenosti ne smijemo zanemariti i izazove koji postoje kod provedbe raznih
edukativnih aktivnosti. Neki od glavnih izazova, prema SALTO Participation and Information resursnom centru[6] su:

o TeskocCe u poucavanju kritickog razmisljanja i refleksije;

e Sirok raspon medija — mozemo li pouciti mlade o postojanju svih vrsta i oblika medija?

 Misinformacije, dezinformacije i lazne vijesti

e Potvrdujuca pristranost

¢ Kognitivna disonanca

e Post-istina

Definicije gore navedenih pojmova nalaze se u Tablici 1.
Tablica 1 - Kljucni pojmovi u podrucju MIL-a

Dezinformaciie Lazan ili obmanjujuci sadrzaj koji se Siri s namjerom obmanjivanja ili ostvarivanja
) ekonomskog ili politickog profita, a koji moze nanijeti javnu Stetu (Europska komisija, n.d.).

- .. Lazan ili obmanjujuci sadrzaj podijeljen bez namjere nanosenja Stete, iako posljedice

ST mogu biti Stetne.

Izmisljene vijesti i namjerno predstavljanje neistine kao Cinjenica, koje mogu teziti

LR s politickoj ili financijskoj koristi (str. 6).

Potvrdujuca "Kada ljudi traze, odabiru i tumace informacije koje se slazu s njihovim unaprijed
pristranost stvorenim uvjerenjima" (str. 3).

Kognitivna Mentalni sukob koji se javlja kada su uvjerenja ili pretpostavke proturjecne, uz
dis?)nanca koristenje obrambenih strategija poput odbacivanja, ignoriranja ili umanjivanja

vaznosti suprotstavljenih informacija (str. 3).

"Odnosi se na okolnosti u kojima objektivne Cinjenice imaju manji utjecaj na formiranje

javnog misljenja u usporedbi s emocionalnim apelima i osobnim uvjerenjima" (str. 5).

Ljudi ponekad preferlraJu ili aktivno traze informacije koje potvrduju njihova unaprued
Post-istina formirana staJallsta Cesto OdbaCUJUCI dokaze koji nisu u skladu s njihovim vec

formiranim misljenjem i ignorirajuci objektivnu tocnost.

Fenomen "post-istine" dodatno pogorsava visoka razina nepovjerenja prema

institucijama, glavnim medijima, politiCarima i strucnjacima (str. 5).

Mladi danas u velikoj mjeri koriste drustvene mreze, a misinformacije i dezinformacije smatraju se jednim od
glavnih negativnih Cimbenika na platformama poput Instagrama, TikToka i X-a (prije Twitter). Europska unija
je stoga usmjerila svoje napore na borbu protiv dezinformacija[7], Sto je osobito relevantno, jer strucnjaci
predvidaju da Ce dolaskom umjetne inteligencije (Ul) na drustvene platforme problem dezinformacija i
dezinformacija[8] vjerojatno postati ozbiljniji.[5] U 2022. godini, Kodeks prakse o dezinformacijama
dobrovoljno su potpisale sve glavne online platforme (do 2023, kada se X povukao iz kodeksa).

Medutim, postoje i dobre vijesti - prema SALTO Participation and Information resursnom centru,
obrazovani ljudi su informiraniji i bolji kritiCki mislioci. Upravo takvi ljudi ¢e manje vjerojatno postati zrtve
laznih vijesti (str. 5).[6]

[7] European Policies Initiative and Open Society Institute Sofia. (2023). “Bye, bye, birdie”: Meeting the

Challenges of Disinformation (Media Literacy Report 2023). Policy Brief. https://osis.bg/wp-content/uploads/2023/06/MLI-
report-in-English-22.06.pdf

[8] EU Transparency Centre. (2022). Code of Practice on Disinformation. https://disinfocode.eu/
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1.2 Zelene teme: Uloga mladih u odrzivosti okolisa

Kako se sve ovo povezuje sa "zelenim temama" i odrZivoscu okoliSa? Projektni odabrali su ove teme jer je
svijet pod sve vecim pritiskom negativnih posljedica klimatskih promjena, ukljucujuci opasnosti od Sumskih
pozara, poplava, porasta temperatura i zagadenja zraka. Od neposrednih, Zivotno ugrozavajucih opasnosti
do dugoroCnih utjecaja, ti rizici predstavljaju prijetnju Europi i svijetu.

Vijesti su postale vazan izvor informacija o klimatskim promjenama, no Cesto ne naglasavaju ekoloske
promjene ili znanstvene Cinjenice o klimi. Mediji se Cesto usredotocuju na drustvenu dimenziju klimatskih
promjena, istiCuci kako ljudi dozivljavaju, bore se protiv ili uzrokuju klimatske promjene. lako je takav pristup
privlacniji Siroj publici, moZe izazvati konfuziju, osobito kada informacije nisu potpuno tocne.

S razvojem digitalnih tehnologija, svatko moZe stvarati medijske sadrZaje, zbog Cega je vazno razumjeti

pojmove poput "dezinformacija", "lazne vijesti" i "post-istina", osobito u kontekstu klimatskih promjena.

U doba post-istine, medijska i informacijska pismenost (MIL) vaznija je nego ikada za podizanje svijesti 0
okolisu, buduci da se i sami mediji suoCavaju s izazovima poput obmana, dezinformacija i unaprijed
konstruiranih poruka u medijskim sadrzajima. lako je edukacija o klimatskim promjenama i odrZivosti
potrebna u svim lokalnim zajednicama, usmjerenost iskljucivo na klimatsku pismenost mozda nece zadobiti
povjerenje javnosti te bi mogla izostaviti kljucne aspekte medijske pismenosti.

Poricatelji klimatskih promjena Cesto su ucinkovitiji "edukatori" od znanstvenika jer njihove poruke: (a)
osnazuju pojedince, temeljeci se na ideji da svatko moze brzo nauciti dovoljno da sudjeluje u javnoj raspravi o
klimatskim promjenama; i (b) distribuiraju se putem razliCitih oblika medija. UCinkovitija strategija, koju ce
ovaj projekt promovirati, ukljuCuje pristupe koji ne samo da omogucuju povjerenje, s naglaskom na
osnazivanje kroz vjestine kritiCkog misljenja, vec i pristupe koji obuhvacaju sve zreliju disciplinu MIL-a.

1.2.1 Okolisna odrzivost

|lzraz "odrZzivi razvoj" prvi je put uveden u tzv. "Brundtlandovom izvjeScu" iz 1987. godine, koje je izradila
Svjetska komisija Ujedinjenih naroda za okoli$ i razvoj (WCED). Danas ga prihvaca Medunarodni institut za
odrzivi razvoj (11SD) i definira kao: "razvoj koji zadovoljava potrebe sadasnjosti bez ugrozavanja sposobnosti
buducih generacija da zadovolje svoje potrebe” (str. 41).

lako je isprva borba za odrzivi razvoj bila usmjerena na sprjecavanje degradacije okolisa, UN je kasnije
prosirio definiciju na iskorjenjivanje siromastva. Borba za odrzivi razvoj postala je globalni cilj nakon $to su
UN 2015. godine objavile Ciljeve odrzivog razvoja (SDGs), s ciliem postizanja odrzivog razvoja u cijelom
svijetu do 2030. godine.

OkoliSna odrzivost okoliSa fokusira se posebno na o€uvanje okolisa za buduce generacije, djelovanje unutar
granica planeta ocuvanjem prirodnih resursa i odrzavanjem ekoloske ravnoteze prirodnog okolisa. Prema
Europskoj agenciji za okoli$ (EEA), ljudi koriste prirodne resurse Zemlje brze nego $to ih planet moze
obnoviti, Sto stvara zagadenje, uniStava prirodu i potice klimatske promjene. Sve to na kraju utjeCe na
ljudsko zdravlje i dobrobit. [9]

[9] European Environment Agency. (2024). Sustainability. Preuzeto s https.//www.eea.europa.eu/en/topics/at-a-
glance/sustainability. Pristupljeno 3.2.2024.
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Neki od najcescih problema vezanih uz okolis ukljucuju:
e Klimatske promjene
¢ Nedostatak vode
e Energetska kriza
e Pretjerana potrosnja
e (Gubitak bioraznolikosti
e Zdravlje oceana
e Krcenje Suma
o (OStecen ozonski sloj
e Povecani ugljicni otisak
e Zagadenje

1.2.2 Klimatske promjene

Ovaj prirucnik usmjeren je na jedno od najvaznijih pitanja za danasnje mlade — klimatske promjene. Prema UN-u,
klimatske promjene definiraju se kao: "DugoroCna promjena temperatura i vremenskih obrazaca uzrokovana
ljudskim aktivnostima"[10]. Jedan od glavnih uzroka klimatskih promjena je izgaranje fosilnih goriva poput
ugljena, nafte i plina, $to stvara emisije staklenickih plinova. Ti staklenicki plinovi "djeluju poput pokrivaca
omotanog oko Zemlje, zadrZavajuci suncevu toplinu i podizuci temperature".[9] Ugljikov dioksid i metan posebno
su medu najvecim uzroCnicima porasta temperatura. Industrije koje generiraju najviSe emisija staklenickih
plinova ukljucuju automobilsku industriju, proizvodne djelatnosti, Sumarstvo i poljoprivredu.

Prema UN-u, neki od drugih ucinaka klimatskih promjena ukljuuju:
Intenzivne suse
Nedostatak vode
Razorne pozare

Porast razine mora

Poplave

Otapanje polarnih ledenjaka
Intenzivne oluje

Pad bioraznolikosti

lako okoliSna odrzivost s fokusom na klimatske promjene ima za cilj ocuvanje resursa za buduce generacije,
ve¢ sadasnje generacije pate zbog porasta globalnih temperatura. Zemlje se suoCavaju s gladu zbog susa,
zajednice su prisiljene na preseljenje zbog porasta razine mora, a UN oCekuje povecanje broja raseljenih
osoba zbog vremenski povezanih dogadaja u bliskoj buducnosti.[9] Prema podacima Environmental Defense
Fund-a (EDF), Zemlja se vec zagrijala za 1 stupanj Celzijusa od 19. stoljeca. lako se taj porast moze Ciniti
malenim, Cak i gubitak pola stupnja Celzijusa viSe moze pomoci u o¢uvanju podnosljive klime za CovjeCanstvo,
izbjegavajuci najgore posljedice klimatskih promjena.[10]

Zemlja se nalazi na kriticnoj toCki, a resurse trosimo brze nego Sto ih planet moze obnoviti. Earth Overshoot
Day, koji je prvi proglasila organizacija Global Footprint Network[12], oznaCava dan kada "zahtjev
Covjecanstva za ekoloskim resursima i uslugama u odredenoj godini premasuje ono sto Zemlja moze
regenerirati te godine". Earth Overshoot Day u 2023. godini bio je 2. kolovoza, $to znaci da smo preostalih
pet mjeseci godine koristili viSe nego Sto je proizvedeno. Datum za 2024. godinu predviden je za 1. kolovoza.

[10] United Nations. (n.d.). What is Climate Change? Retrieved from https://www.un.org/en/climatechange/what-is-climate-
change. Accessed on 2.4.2024.
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Zdravlje i sigurnost CovjeCanstva suoCavaju se s ozbiljnim izazovima, a stvaramo scenarije koji guraju
kapacitet naseg planeta do krajnjih granica. Ovo je posebno vazno jer se EU smatra jednim od najvecih
emitera staklenickih plinova na globalnoj razini. Tko moze zaustaviti napredovanje negativnih posljedica
klimatskih promjena? Naravno, mladi! Lideri sutrasnjice trebali bi postati lideri danasnjice u nasoj borbi
protiv klimatskih promjena[11].

1.2.3 Mladi i borba protiv klimatskih promjena

Mladi se smatraju kljucnima za agendu odrzivog razvoja. "Danasnji mladi su pokretaci promjena koji imaju
najvece Sanse uspjeti u akcijama vezanim uz klimu i oceane kako bi se postigli ciljevi odrzivosti" (str. 871). UN
takoder istice ulogu mladih u postizanju odrzivog razvoja kao partnera u ostvarivanju Ciljeva odrzivog
razvoja (SDGs) te kao jedne od ciljnih "nedovoljno zastupljenih" zajednica za koje su SDGs i osmisljeni: "
[Mladi] su vazna, ali jos uvijek nedovoljno prepoznata skupina dionika koja igra znacajnu ulogu u buducim
razvojnim programima i programima prevencije." [14]

Motivacija za ukljucivanje mladih u razgovore o odrzivosti je jasna. Odrzivi razvoj izriCito je usmjeren na
Cuvanje resursa za buduce generacije, a mladi su upravo ta buducnost za koju se trudimo oCuvati planet.
Stoga, mladi nisu samo skupina koja Ce biti najviSe pogodena odrzivim razvojem (ili njegovim nedostatkom)
na duge staze, vec su i Cesto nedovoljno zastupljeni u raspravama kada se donose odluke o odrzivom razvoju.

Medutim, mladi se suoCavaju s brojnim izazovima kada je rijeC o njihovom sudjelovanju kao lidera ili
zagovornici klimatskih akcija. Prema istrazivanju Kelly i suradnika, mladi identificiraju drustvenu nepravdu,
lazne vijesti, klimatsku anksioznost i nedostatak povezanosti s prirodom kao prepreke njihovom sudjelovanju
u klimatskim akcijama.[13]

UnatoC tim izazovima, istrazivaCi su predlozili razne strategije za uspjeh koje mogu motivirati mlade na
sudjelovanje. Te strategije ukljucuju:
e Ukljucivanje razliCitih glasova mladih;
Povezivanje s prirodom;
Razvijanje vjestina kritiCkog razmisljanja;
Su-kreiranje vizije buducnosti.

Ove su strategije posebno vazne u radu s mladima. Angaziranjem i osnazivanjem ove demografske skupine
na vrijeme mogu se postici realistiCni koraci u borbi protiv klimatskih promjena, ¢ime se resursi planeta
mogu oCuvati za buduce generacije.

[11] Environmental Defense Fund. (2024). Preuzeto s https://www.edf.org/. Pristupljeno 2.5.2024. godine

[12] Global Footprint Network. (2024). Earth Overshoot Day. Preuzeto s https.//overshoot.footprintnetwork.org/. Pristuplieno on 7.4.2024. godine
[13] Kelly, R, Elsler, L.G., Polejack, A.,..Cook, J., Bartram, J. & Wisz, M.S. (2022). Empowering young people with climate and ocean
science: Five strategies for adults to consider. Perspective: 5 (8). https://doi.org/10.1016/j.oneear.2022.07.007

[14] Jaafar, M., Noor, S. M., & Rasoolimanesh, S. M. (2015). Perception of young local residents toward sustainable con-servation
programmes: A case study of the Lenggong World Cultural Heritage Site. Tourism Management,48,154-163.
doi10.1016/j.tourman.2014.10.018
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ZASTO RADIONICE U
OVOM PODRUCJU?

Medijska i informacijska pismenost (MIL) ne provodi se iskljucivo kroz obrazovanje, ve¢ okuplja
razlicite dionike, ukljucujuci pojedince, zajednice i vlade, kako bi osigurali da mladi steknu potrebne
vjestine za snalazenje u stalno promjenjivom digitalnom svijetu. Vijece Europe trenutacno razvija
kurikulum za implementaciju u formalnom obrazovanju, fokusirajuci se na stvaranje politika ranog
obrazovanja kako bi se osiguralo da "nasi najmladi gradani imaju vjestine i znanja potrebna u digitalno
posredovanom dobu" (2024). Jedna od takvih inicijativa je DigiLitEY, koja istrazuje potencijal
postojecih i novih komunikacijskih tehnologija te kreira kurikulum usmjeren na vjestine digitalne
pismenosti. Medutim, ukljucivanje digitalne pismenosti u kurikulum nije dovoljno. Obrazovne i
neprofitne organizacije bi trebale preuzeti odgovornost provoditi aktivnosti s mladima izvan skole,
poucavajuci MIL kroz neformalne metode, u obliku interaktivnih radionica s prakticnim aktivnostima.




Erasmus+ takoder prepoznaje vaznost ovih tema, buduci da su MIL i digitalna pismenost
prioriteti u projektima Erasmus+ programa, specificno pod kategorijama:

e Medijska iinformacijska pismenost

e Medijska i informacijska pismenost i ljudska prava

* Kriticko razmisljanje

* Sigurnijiinternet

S vecim naglaskom na ,sudjelovanje u demokratskom zivotu, zajednicke vrijednosti i gradanski
angazman”, nase radionice obuhvacaju Sirok raspon digitalnih vjestina. Ono Sto ovaj projekt Cini
posebnim je tema odrzivosti koja se povezuje kroz teme zastite okoliSa te klimatske promjene. Kroz
MIL o zelenim temama odrzivi napori mogu se podrzati ekoloski i drustveno, $to u konacnici vodi
zastiti ljudskih prava za mlade u nasem svijetu.

Prema izvjescu SALTO-a "Medijska i informacijska pismenost i digitalna participacija", kljucni
cimbenici za uspjesan Erasmus+ projekt povezan s MIL-om ukljucuju5:

* Duboka analiza ciljnih skupina

 Atraktivaniangazirajuci sadrzaj

* Strucnjaci osposobljeni za MIL podrucja

e Suradnja medu partnerima

Svi ti elementi ukljuceni su u ovaj projekt, dok Ce atraktivan i angazirajuci sadrzaj biti postignut
kroz radionice. Ipak, kao $to je naglaseno u SALTO-ovom izvjeScu, radionice su samo dio slagalice.
Vazno je da organizacije rade na unapredenju i promociji sinergija s lokalnim vladama i
institucijama (osobito obrazovnim), roditeljima i samim mladima (putem su-kreiranja), kako bi se
postigli trajni rezultatiiimplementacija u svakodnevnu praksu.

Indeks medijske pismenosti na europskoj razini (Media Literacy Index) potvrduje ovaj stav,
navodeci regulaciju kao "kljucni dio" rjesenja za digitalnu pismenost, osobito u borbi protiv
dezinformacija. Uz implementaciju kurikuluma, zagovaraju i policy razinu: "To bi znaCilo opcu
podrsku demokraciji i gradanskom obrazovanju te vrijednostima, uz dodatne neposredne mjere i
ciljanu edukaciju o medijskoj pismenosti kao sredstvo zastite od negativnih ucinaka 'laznih vijesti"
(str. 3).6 Prema njihovom indeksu, Finska je zemlja s visokim razinama medijske slobode, medijske
pismenosti i povjerenja medu ljudima, Sto ih Cini otpornima na dezinformacije. Finske "rasirene
vjestine kritickog razmi$ljanja i koherentan odgovor vliade" predstavljaju kljucne elemente za
otpornost na lazne vijesti (str. 5).

e Fokus Erasmus+ programa na MIL teme: Poducavati MIL s ciljem jacanja demokracije i
demokratske participacije kako bi se suprotstavilo tendencijama prema manipulaciji,
propagandi i dezinformacijama u raznim drustvenim domenama.




2.1 Teme radionica

U ovom se odjeljku detaljno opisuju razlozi za razvoj 20 radionica u sklopu ovog projekta. Radionice su bile
inspirirane sljedecim izvjeS¢ima, anketama i najboljim praksama:
¢ ,0Odjeci digitalnog doba: Percepcije mladih i interakcije s medijima u zelenim temama - komparativno
istrazivaCko izvjeSce iz Estonije, Portugala i Hrvatske” (razvijen u okviru ovog projekta, dostupan na
internetskim stranicama Clanova konzorcija) [15]
¢ Indeks medijske pismenosti”
¢ ,Okvirza digitalne kompetencije” Europske komisije [16]
e Razni akademski Clanci koji se fokusiraju na edukaciju i osnazivanje mladih u podrucju odrzivosti okolisa
te na suzbijanje dezinformacija (cijeli popis u poglavlju "Reference").

Svaki pododjeljak u nastavku detaljno opisuje kako su navedeni izvori inspirirali aktivnosti radionica te
ukljuCuje popis radionica koje su rezultat pojedine teme. Za pocetak, Tablica 2 daje pregled svih 20

radionica.

Tablica 2 - Radionice za medijsku i informacijsku pismenost mladih na zelene teme

I N

B1. Tko je ovdje strucnjak? A1.Tko je ovdje strucnjak?
B2. (v:itanje svugdje oko nas: vertikalne i lateralne metode A2. SIFTING kroz klimatsku krizu: Sto &ini vjerodostojan
vjerodostojnosti izvor?

B3. Online enciklopedije: Vjerodostojne ili nevjerodostojne -

toje pitanje! A3. Veliki provjeravatelj Cinjenica

B4. Kliknuo bih na ovo: analiziranje naslova i poveznica A4.Kliknuo bih na ovo: analiziranje naslova i poveznica
mamaca (clickbait) mamaca (clickbait)

ST IV TV .
E.E;___.‘/I:rfv;erl me - cinjenicno! Lazne vijesti ubrzo postaju AB. Igra la¥nih vijesti

AB. Promovirajmo zeleno, promovirajmo dobro: borba protiv

B6. Trikovi i tehnike zelenog manipulativnog marketinga zelenog manipulativnog marketinga

B7. Stvarno ili lazno: $to se dogada na ovoj slici? A7. BotBusters: provjera medija pomocu dodatka InVID

B8. Od konzumenta do korisnika: ponovno _u_éenje o
drustvenim mrezama u vremenu medijske i informacijske
pismenosti

A8.Zadto “influence-amo”? Motivacije za koriStenje
drustvenih mreza

B9. Uvod u umjetnu inteligenciju B9. Pripazite na botove!

B10 &A10. Zelene teme i drustvene mreze: Aktivistitka kampanja

[15] Gospodnetic, F. (2024) “Echoes of the Digital Age: Youth Perceptions and Interactions with the Media in Green Topics -
Comparative Research Report from Estonia, Portugal and Croatia”, available at: https://domas.hr/erasmus-mil-green/.
[16] European Commission Joint Research Centre. (n.d.). DigComp. Preuzeto s https://joint-research-
centre.ec.europa.eu/digcomp en. pristupljeno 6.3.2024. godine



https://domas.hr/erasmus-mil-green/
https://joint-research-centre.ec.europa.eu/digcomp_en
https://joint-research-centre.ec.europa.eu/digcomp_en

2.1.1 “Odjeci digitalnog doba: percepcija mladih i interakcija s medijima u
zelenim temama - komparativno izvjesce iz Estonije, Portugala i Hrvatske”

U sklopu ovog projekta razvijen je upitnik15 koji je istrazivao kako mladi iz tri zemlje percipiraju i
komuniciraju s medijima, pruzajuci kljucne uvide u ono Sto mladi traze u izgradnji svojih tehnoloskih vjestina
i Stoim trenutacno nedostaje.

Rezultati su pokazali da postoje potrebe u sljedecim kategorijama (pogledajte Tablicu 3 za detaljan popis
tema radionica proizaslih iz upitnika):

e Kriticka percepcija digitalnih alata;

e \VjeStine pretrazivanja informacija na internetu;

e \Vjestine proizvodnje sadrzaja;

e Umjetna inteligencija (Ul) i proizvodnja sadrzaja;

e Zeleni manipulativni marketing i odrzivi zeleni pristup.

Iz upitnika se takoder istaknula vaznost fokusa na vijesti u digitalnom okruzenju, jer vecina ispitanika ima
prijenosno racunalo, pametni telefon i televizor kod kuce, a koje koriste svakodnevno.

Mladi najCesce koriste pametne telefone za pristup drustvenim mrezama i aplikacije za komunikaciju,
ponajviSe YouTube, X (bivsi Twitter), Whatsapp, Instagram, Facebook i TikTok. Pokazali su opcenitu razinu
povjerenja prema tim aplikacijama, iako s blagim nepovjerenjem prema TikToku.

Medutim, nisu svi mladi koristili svoje pametne telefone za Citanje dnevnih vijesti. Samo 50% ispitanika iz
Hrvatske Cita vijesti online, 70% portugalskih ispitanika te Cak 80% estonskih ispitanika.

Tablica 3 - Teme radionica proizasle iz upitnika za mlade

- B2. Citanje svugdje oko nas:
vertikalne i lateralne metode
vjerodostojnosti

- B3. Online enciklopedije:
Vjerodostojne ili nevjerodostojne -
to je pitanje!

Ljudi tumace razliite informacije iz
istih vijesti.
* Medijske kuce biraju price koje

Kriticka percepcija priviace njihovu publiku,

digitalnih alata « Mladi viSe paznje posvecuju t
vijestima koje se uklapaju u njihova naBgvgf\éﬂrc?’? ili lazno: Sto se dogada
e -B8. 0d konzumenta do korisnika:
) Egé?fajaf”e Uit e e pongvno ucenje o drustvenim

mrezama uvremenu medijske i
informacijske pismenosti

- B1& A1Tko je ovdje strucnjak?
- B2. Citanje svugdje oko nas:

Provjera informacija , )
vertikalne i lateralne metode

ektng  Modimaiieronoysiinaeton, VOSSN
informacija na ali imaju manjak vjeStina u provjeri Vjerodostajne ili nevierodostojne -
internetu informacija i tome jesu li pouzdane i to je pitanje!

tocne.

3 A2 SIFTING kroz klimatsku krizu:
Sto Cini vjerodostojan izvor?
- A3.Veliki provjeravatelj injenica



Vjestine proizvodnje
sadrzaja

Umjetna inteligencija
i proizvodnja
sadrzaja

Znanje o intelektualnom vlasnistvu i web
dizajnu

Mladi mogu uspjesno kreirati sadrZaj iz
pOStOJeCIh medija, ali imaju poteskoca u
razumijevanju prava o intelektualnom
vlasnistvu. Takoder im nedostaje iskustva u
stvaranju internetskih sadrzaja.

* Razlikovanje sadrzaja stvorenog
umjetnom inteligencijom (Al) od
sadrzaja kojeg su kreirali [judi.

e Nepovjerenje prema Al.

Samo 50% mladih koristilo je Al za
kreiranje sadrZaja, Sto znaci da imaju slabo
razumijevanje kako alat funkcionira i kako
ga koristiti, sto dodatno povecava njihovo
nepovjerenje prema alatu.

e Potrebno je razlikovanje izmedu dva
pojma. . y ,

* Medijji biraju i odlucuju o cemu ce
izvjestavati.

e Mediji ne objasnjavaju kako smanjiti
zagadenje, koristiti gbnovljive resurse
ili koje su prednosti Cistog zraka.

e Mediji se fokusiraju na ekonomske
posljedice zagadenja, umjesto na
drustvene.

* Medijiizostavljaju izvjestavati o
energetskim troskovima reciklaze.

- B8.0d konzumenta do korisnika:
ponovno ucenje o drustvenim
mrezama u vremenu medijske i
mformacuske pismenosti

- A8.Zasto “influence-amo”?
Motivacije za korlstenje
drustvenih mreza
-B10.&A10.Zelene teme i,
drustvene mreze: AktivistiCka
kampanja

- B9. Uvod u umjetnu inteligenciju
- A9. Pripazite na botove!

- B6. Trikovi i tehnike zelenog
manipulativnog marketinga

- AB. Promovirajmo zeleno,
promovirajmo dobro: borba protiv
zelenog manipulativnog
marketinga

-B10.&A10.Zelene teme i,
drustvene mreze: Aktivisticka
kampanja

lzvor: Prilagodeno iz istrazivanja “Odjeci digitalnog doba: percepcija mladih i interakcija s medijima u zelenim temama -

komparativno izvjeSce iz Estonije, Portugala i Hrvatske”

2.1.2 Indeks medijske pismenosti

lzvjeStaj "Media Literacy Index", koji je provela organizacija Open Society Institute u sklopu Europske
inicijative za politike, predstavljen je 2023. godine. Sesto izdanje indeksa, pod naslovom "Bye, bye, birdie":

Meeting the Challenges of Disinformation", usredotoCeno je na mjerenje ranjivosti drustava na
dezinformacije, s posebnim naglaskom na 50 europskih zemalja.

Kao sto naslov sugerira, utjecaj izvjestaja na radionice odnosio se na suzbijanje dezinformacija u
digitalnim medijima, posebno u vezi s:

¢ potvrdnom pristranosti (eng. confirmation bias)

e kognitivhom disonancom

e post-istinom

e laznim vijestima

Istrazivanje je analiziralo tri kljucne kategorije za utvrdivanje otpornosti zemlje na dezinformacije: medijske
slobode, obrazovanje i povjerenje medu ljudima.

Tri zemlje koje predvode ovaj projekt — Estonija, Portugal i Hrvatska — zauzele su razliCite razine u svakoj od
kategorija indeksa. Relevantni rezultati nalaze se u Tablici 4 u nastavku.



Tablica 4 - Potencijal zemalja za otpornost na dezinformacije

Medijske slobode 68-78% slobodna 66-75% slobodna 36-46% slobodna
Obrazovanje: Citanje,
znanostimatematicka  74-79% pismenosti 58-60% pismenosti 44-54% pismenosti
pismenost
Povjerenje u druge 5.2/10 3.4/10 3.1/10
#24
#4 #12 . -
Ly : : . Zemlje u tranziciji
. Najuspjesnije zemlje Dobro rangirane zemlje : -
Ukupni poredak (veliki potencijal za (dobar potencijal za (%ggésr?igz?lt(l ogtcei?]léir]ﬁg
otpornost) otpornost) Ea otporn osts) )

Izvor: Prilagodeno na temelju “Media Literacy Index” (2023)

Kao Sto se moze vidjeti iz podataka, postoji velika razlika u potencijalu za otpornost izmedu Estonije i
Hrvatske, dok se Portugal nalazi otprilike na sredini. Medutim, ono $to povezuje sve tri zemlje jest opcenito
nepovjerenje prema drugima, pri cemu je Hrvatska na pretposljednjem mjestu po razini povjerenja. lako
Estonija vec ima visoku razinu medijske slobode, jo$ uvijek je potrebno osigurati odgovarajucu edukaciju o
tome kako koristiti medije u borbi protiv dezinformacija. S druge strane, situacija u Hrvatskoj je na kriticnoj
tocki zbog niske razine medijske slobode. Stoga je razvijeno vise radionica usmjerenih na teme
dezinformacija, ukljucujuci:

e BS5. Provjeri me - CinjeniCno! Lazne vijesti ubrzo postaju R.EA.L.
e B7.Stvarnoililazno: Sto se dogada na ovoj slici?

e AS5.Igralaznih vijesti

e A7.BotBusters: provjera medija pomocu dodatka InVID

2.1.3 Okvir za digitalne kompetencije, Europska komisija

Europska komisija je 2010. godine predstavila "Okvir digitalnih kompetencija za gradane" (DigComp), kojeg
je implementirao Zajednicki istrazivacki centar. Cilj ovog kompetencijskog okvira je unaprijediti digitalne
vjestine cjelokupne populacije EU te je od tada koriSten za razvoj alata za procjenu kompetencija, kreiranje
teCajeva i materijala za edukaciju te identificiranje profesionalnih digitalnih profila. Cetvrta verzija
kompetencijskog okvira, dovrSena 2022. godine, usmjerila se na integraciju umjetne inteligencije (Al) i
digitalnih alata u sadrzaj.[16] DigComp je uvijek bio usmjeren na pet vjestina i stavova kako bi se postiglo
"samopouzdano, kritiCko i odgovorno koristenje digitalnih tehnologija za ucenje, rad i sudjelovanje u
drustvu'[17]. Kljuéne kompetencije obuhvacaju:

e RjeSavanje problema
Sigurnost
Stvaranje digitalnog sadrzaja
Komunikaciju i suradnju
Informacijsku i podatkovnu pismenost

Tablica 5 prikazuje kako su kljucne kompetencije inspirirale teme radionica za ovaj projekt.

[17] Council of the European Union. (2018). Council Recommendations on key competencies for lifelong learning. Journal of the
European Union. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018H0604(01)



https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018H0604(01)

Tablica 5 - Teme radionica proizasle iz kljuénih komponenti digitalnih kompetencija

Povezane radionice

DigComp
kategorija

Tema

Provjerite Tablicu 2ili Appendix A za pune nazive

- B1.
-B2.
- B3.
- B4.
- B6.
-B8.

Kreativno koristenje digitalnih :ﬁ/lz

tehnologija -A3

-A4.
-AS.
- AG.
-A7.
-AS.
- B10. &A10.

Sigurnost Zastita prirode i okruzenja Svih 20 radionica

- B8.
Razvoj digitalnog sadrzaja -B9.
-B10&A10.

Komuniciranje putem digitalnih

tehnologija y

Dijeljenje informacija i sadrzaja

Sudjelovanje u gradanskim Svih 20 radionica
inicijativama

e Suradnja

e Netiquette

- B1.

e PretraZivanje, trazenje i _ EB%
filtriranje sadrzaja -B6.

e FEvaluacija A
e Upravljanje A2
-A3.

llustracija 2 - Kljuéne kompetencije u DigComp okviru

Komunikacija i
suradnja

" n Sivanjeifiltriranje podataka, i jai dig driaj
1.2. Procjena podataka, informacija i digitalnog sadrzaja
1.3. Upravljanje podacima, infor ij i digitalnim sadrzajem

2.. Interakcija kroz digitalne tehnologije

2.2. Dijeljenje informacija i sadrzaja putem digitalnih tehnologija
2.3. Ukljuéivanje u grad: putem digi hnologij

2.4. Suradnja kroz digitalne tehnologije

2.5. Netikecija

2.6. Upravljanje digitalnim identitetom

Komunikacija i
suradnja

L4

3.1. Razvoj digitalnog sadrzaja

Stvaranje 3.2. Integracija i ponovna razrada digitalnog sadrzaja
digitalnog sadrzaja 3.3. Autorsko pravo i led
3.4. Programiranje

DigComp

4. Zastitni uredaji
4.2. Zastita osobnih podataka i privatnosti
4.3. Zastita zdravlja i dobrobiti

Stvaranje 4.4. Zaitita okolia

digitalnog
sadrzaja

5.1. Rjesavanje tehnickih problema
Rjesavanje 5.2. Identificiranje potreba i tehnoloskih odgovora
problema 5.3. Kreativno koristenje digitalnih tehnologija

5.4. Identificiranje kau | I iji

A

Izvor: European Commission Joint Research Centre. (n.d)). DigComp. https//joint-research-centre eceuropa.eu/digcomp en. (prikaznaengleskom jeziku)



https://joint-research-centre.ec.europa.eu/digcomp_en

2.2 Struktura radionica

20 radionica podijeljeno je u Cetiri glavne teme temeljene na prethodno spomenutoj literaturi:
e Razumijevanje medija

Posljedice medijskog sadrzaja

KoriStenje medija

PraktiCna primjena

Svaka od tema je podijeljena u specificne pod-teme:

. " 1.Sto &ini dobar izvor?
Razumijevanje medija 2.Kako Citati izvore?

0
B1-B4 é A-A4 3.Kako analizirati izvore?

Posljedice medijskog sadrzaja 1.Lazne vijesti
B5-B6 & A5-A6 2.Zelene manipulativne prakse

1. Fotografije

Koritenje medija 2.Drustvene mreze

SIS 3.Umjetna inteligencija
u qukéizqg HIEIE 1.Aktivizam u lokalnoj zajednici

Podjela izmedu osnovnih i naprednih radionica inspirirana je DigComp-ovim vodi¢em "UCiti kako plivati u
digitalnom oceanu", koji obuhvaca osam razina kompetencija i definira Sto bi polaznici trebali znati u svakoj
fazi svog ucenja. Osnovne radionice osmisljene su na temelju Srednje razine 3, dok su napredne radionice
inspirirane Naprednom razinom 5. Radionice su smjesteni na sredinu DigComp-ovih razina jer su prve dvije
razine namijenjene pocetnicima u digitalnom okruzenju, sto nije slucaj za vecinu mladih, dok su vise razine
visoko specijalizirane i namijenjene profesionalcima (Sto bi edukatori trebali postic¢i provedbom ovih
radionica).

llustracija 3 - UCiti kako plivati u digitalnom oceanu: Razine 3i 5

Razina 3 Razina 5

DOBRO DEFINIRANI |
RUTINSKI ZADACI TE
JEDNOSTAVNI PROBLEMI

Izvor: European Commission Joint Research Centre. (n.d.). DigComp. https://joint-research-centre.ec.europa.eu/digcomp en.



https://joint-research-centre.ec.europa.eu/digcomp_en

PRAKTICNI SAVJETI:
ORGANIZACIJA EDUKATIVNIH
AKTIVNOSTI ZA MLADE

Organizacija edukativnih aktivnosti za mlade u neformalnim okruzenjima nije lak zadatak. Postoji
niz prepreka koje Cine pocetak izrazito izazovnim, osobito ako ne postoji unaprijed uspostavljena
grupa mladih koja se redovito sastaje ili ako se planira medunarodna grupa s mnostvom
medukulturalnih perspektiva (kao sto je razmjena mladih u okviru programa Erasmus+). Medutim,
ako se prevladaju logisticki i motivacijski izazovi, moguce je ne samo motivirati mlade da sudjeluju u
aktivnostima, vec i postici visok stupanj angaziranosti koji Ce ih potaknuti da se ponovno vracaju.
Sve to s krajnjim ciljem podrske mladima u njihovom drustvenom i gradanskom razvoju kako bi u
buducnosti mogli sudjelovati kao su-kreatori neformalnog obrazovanja za druge mlade. Ovaj
odjeljak ukljucCuje prakticne savjete o tome kako motivirati mlade na sudjelovanje u radionicama i
kako ih zadrzati angaziranima tijekom procesa. ZapocCinje kratkim opisom pedagoskih pristupa
angazmana i neformalnog obrazovanja.




3.1 Neformalna metodologija i pedagogija ukljucivanja mladih

Mladi Skolske dobi Cesto se osjeCaju pasivno u tradicionalnim obrazovnim okruzenjima. Stoga razina
angaziranosti u neformalnim obrazovnim aktivnostima mora biti visoka i ukljuCivati odredeni stupanj
autonomije mladih.

Pedagoski pristup koji potiCe djecu na sudjelovanje u iskustvima ucenja kroz aktivno sudjelovanje prisutan
je u obrazovanju od poCetka 20. stoljeca. Od tada su mnogi pedagoski filozofi prosirili pristupe za postizanje
angazmana, kako unutar tradicionalne ucionice, tako i izvan nje. Neki od najpoznatijih i najkoristenijih
primjera navedeni su u nastavku.

Romi i Schmida definiraju neformalno obrazovanje kao: "temeljeno na aktivnom sudjelovanju pojedinaca u
Zivotu njihove okolne zajednice s kojom izravno komuniciraju i gdje usvajaju odgovarajuce navike djelovanja,
razmisljanja i osjecanja" (2009, str. 263). Kroz aktivnosti neformalnog ucenja, u ovom slucaju radionice,
mladi se mogu aktivno ukljuciti u medijsku pismenost, usvajajuci prakticne vjestine koje Cesto nisu dio
formalnog obrazovanja.

Tablica 6 - Edukacijska pedagogija za aktivno ukljucivanje

Kljucne ideje Autor (godina)

Mladi trebaju biti aktivni kroz:
e Razgovor o onome Sto uce
e Pisanju o onome Sto uce Chickering i
* Povezivanju s prethodnim iskustvima Garrison (1987)
e Primjenu u svakodnevnom Zivotu
“Ono sto uce moraju uciniti dijelom sebe” (p. 3)

Vaznost izrazavanja vlastitog stava i iskustava

E::g:?,':,OSt S , . , Alexander i Murphy
Sivotom “..svi mladi obogacuju ucenje drugih, kao i viastito, dijeleci svoje  (1994)
znanje i iskustvo" (1994, prema Kuhu, 2006, str. 66).
Ucenje /
vodeno od Ko-kreacija i mogucnosti u obrazovnoj sferi Bonwellidr. (1991)

strane mladih

Razmjena y
medu PsiholoSka razmjena ideja i iskustava Astin (1985)
vrsnjacima

Vodi do jednakih prilika, promice aktivno gradanstvo i doprinosi Morcianoidr.
gospodarskom i drustvenom razvoju (2015)



3.2 Motivacijske strategije: Kako osigurati da mladi sudjeluju u radionici?
Mladi u suvremenom drustvu koriste mnoge faktore kada odabiru aktivnosti u kojima Zele sudjelovati, a vecina
njih ukljuCuje koristenje tehnologije i rad s vrSnjacima. Tablica 7 prikazuje neke od uobicajenih i ucinkovitih

strategija angazmana koje motiviraju mlade na sudjelovanje u neformalnim obrazovnim aktivnostima.

Tablica 7 - Strategije motivacije mladih za sudjelovanje u neformalnim obrazovnim aktivnostima

Odrzivost e 0Ocuvanje okolisa za buduce generacije

Utjecaj vrénjaka i Ukljucivanje zajednice — poticanje svih ¢lanova zajednice na sudjelovanju u
zajednice aktivnosti ili promocija aktivnosti
¢ |zgradnja zajednice — ponovno uspostavljanje veza nakon pandemije Covid-19

s » Privlaénost - organizacija aktivnosti u kojima mladi rado sudjeluju
ﬂ';:?_gﬁ?% tobi — promicanje izvan akademskih iskustava
) Sirok raspon — raznolike aktivnosti koje privlaCe razliCite interese

e Tehnologija- ukUuuvanJe mladih u digitalnu implementaciju aktivnosti
Angaznrano e Inovacija — redovito azuriranje aktivnosti (uz doprinos mladih)
e * Kreativnost —naglasak na kreativnost u svim fazama aktivnosti (planiranje i provedba)
) * Timski rad - suradnja medu vr$njacima i medu generacijama
¢ Aktivnostivodene od strane mladih i su-kreirane aktivnosti
Motivirani
facilitatori ili * Motivacija facilitatora ili edukatora koja se prenosi na sudionike
edukatori

¢ Razvijanje novih interesa
Nove prilike
o Certifikacija (Youthpass ili drugi oblici potvrda)

Ucenje novih
vjestina

3.3 Strategije ukljucivanja: Kako zadrzati mlade zainteresirane tijekom
aktivnosti?

Sljedece strategije ukljucivanja u Tablici 8 temelje se na prethodno spomenutim istrazivanjima iz podrucja
obrazovne pedagogije i neformalnog obrazovanja te prakticnog iskustva i povratnih informacija mladih. Ove
strategije ukljucivanja ve¢ su implementirane u radionice, ali su raspisane u detalje kako bi ih edukatori ili
treneri u potpunosti razumjeli i po potrebi primijenili u drugim okruzenjima.

Kao Sto se moze zakljuCiti iz tablice, mnoge strategije ukljucivanja u konacnici se bave jednom glavnom
temom: aktivnostima vodenima od strane sudionika.

Stoga, sudionici trebaju sudjelovati u su-kreiranju putem sljedecih metoda:
e Personalizirana iskustva
¢ Aktivnidijalog
e Suradnja
e Suradnicko razvijanje
¢ Koprodukcija
e Angazman
e Aktivno sudjelovanje (fizicko i emocionalno)



Tablica 8 - Strategije za uspjeh: Strategije ukljucivanja mladih za kontinuirano sudjelovanje u
neformalnim obrazovnim aktivnostima

Strategija Povezana aktivnost u
ukljucivanja radionicama

Rano_
ukljucivanje

Utjecaj
vrsnjaka

Prilike za
mentorstvo

Prilike za razvoj
vjestina

Implementacija
digitalnih
aktivnosti

Promicanje
socijalne
pravde

Partnerstvo i
umrezavanje

Pocnite s ukljucivanjem mladih u neformalne
aktivnosti rano, integrirajuci ih u aktivnosti nakon
Sto im zavrsi skola.

Potaknite grupe prijatelja da zajedno sudjeluju u
aktivnostima i/ili pomozite u uspostavljanju veza
medu sudionicima rano kako biste ojacali njihovu
Zelju za povratkom.

Omogucite suradnju mladih s mladima, odraslih s
mladima te dionika s mladima kako bi inspirirali
jedni druge, stvorili trajne veze i naudili vazne
vjestine poput timskog rada i komunikacije
(ukljucujuci medugeneracijsku komunikaciju).

Istaknite prakticne vjestine koje se stjeCu tijekom
radionica, poput komunikacije, vodstva,
odgovornosti, osnazivanja i autonomije, kao i
neformalne prilike za njihovo prakticiranje.

Koristite tehnologiju za promociju putem
drustvenih mreza, ali i implementirajte tehnologiju
u aktivnosti. Iskoristite znanje koji mladi imaju kao
priliku za suradnju i napredak.

Naglasite vaznost kokreiranja te aktivnosti koje
ukljucuju ocuvanje okolisa, ukljucujuci lokalne

akcije, Cime se uspostavlja odrzivi razvoj u zajednici.

Stvorite partnerstva i izgradite mreze sa slicnim
udrugama i organizacijama koje dijele iste ciljeve.
Sastajte se redovito kako biste razmijeniliideje i
medusobno se podrzavali.

Nema potrebe Cekati da mladi
napune 15 godina kako biste
implementirali ove radionice.
Mnoge radionice na osnovnoj
razini mogu se lako prilagoditii
mladem uzrastu.

Sve radionice ukljucuju prilike
zarad u grupama.

Radionice B10.iA10. pruzaju
priliku mladima razlicitih dobi
da suraduju na kampanji za
drustvene mreze.

Grupni rad, istrazivanje, kriticko
razmisljanje, diskusija, analiza i
primjena istaknuti su u svakoj
radionici.

Vise od polovice radionica
takoder ukljuCuje kreativnost.

Sve radionice koriste
tehnologiju na razlicite nacine,
ukljucujuci medijske izvore,
drustvene mreze i umjetnu
inteligenciju.

Radionice B10.i A10. posebno
istiCu ovaj aspekt.

Radionice B2.i A6. ukljucuju
izgradnju zajednice na lokalnoj i
regionalnoj razini te male akcije
socijalne pravde.

Radionica AB. naglasava
izgradnju partnerstava s
lokalnim, odrzivim
organizacijama i poduzecima.



Eksperimentira
nje sa su-
kreiranjem

Vodena podrska
koja promice
samostalnost
mladih

Koristenje
kvalitetnih i
smislenih
metoda
pracenja

Diferenciranje
aktivnosti

UkljuCite mlade u faze planiranja i provedbe
aktivnosti neformalnog ucenja.

Pruzite mladima autonomiju i samostalnost, dok im
takoder osiguravate alate za uspjeh putem
kvalitetne facilitacije. Autonomija mladih moze se
postici njihovim ukljucivanjem u planiranje,
oblikovanje i provedbu aktivnosti.

I kratkorocne i dugorocne aktivnosti trebaju
ukljucivati pracenje od strane edukatora pruzaJUC|
mladima prilike za nastavak angazmana i jacanje
znanja, kao i za osiguravanje drustvenih veza.

Kako biste izbjegli stagnaciju i povecali
sudjelovanje mladih, aktivnosti drzite azurnima,
modernima i ukljucite Sirok raspon kreativnih
vjestina.

Ova prilika postoji u svakoj
radionici! Kad god postoji
diskusija vodena od strane
edukatoraili facilitatora,
prepustite ju mladima!

Pokusajte planirati jednu
radionicu s mladima, drugu
provesti s mladim liderima, a
trecu osmisliti kao aktivnost u
kojoj mladi sami planiraju,
kreiraju i vode.

Ukljucene aktivnosti pracenja
su opcionalne, ali se
preporucuje jednostavno
pracenje putem poruka ili
aktivnosti koje se mogu obaviti
doma pa kasnije provjeriti.

Aktivnosti na radionicama su
raznolike i obuhvacaju
istrazivanja interneta, debate te
meditaciju. Slobodno
prilagodite aktivnosti prema
vlastitim potrebama te
potrebama vasih ciljanih
skupina!



SljedecCi odjeljak daje opCi kontekst svake radionice i pregled organizacije radionica. Za detaljniji popis
radionica, koji ukljuCuje svaku aktivnost, pogledajte Dodatak A.

Radionice su organizirane unutar PDF dokumenta, a sve ukljucuju poveznice radi lakSeg pristupa. Nazvane
su prema razini —"A" za napredne i "B" za osnovne - te su numerirane, iako nisu nuzno povezane u sekvencu.
Plan svake radionice zapocinje opcim pregledom aktivnosti (vidi Tablicu 10), a slijede detaljni koraci za
edukatore koje treba napraviti prije i tijekom radionice.

Svaka radionica ukljuCuje popis potrebnih materijala, kao i reference na kraju dokumenta koje edukatori
mogu koristiti tijekom aktivnosti.

Prema SALTO-u, za projekte digitalne participacije kljuno je imati "jasne, ostvarive i mjerljive ciljeve" (str.
27), stoga su u svaki plan radionice ukljuceni "Ciljevi ucenja" i "Digitalne kompetencije", naglasavajuci sto
sudionici trebaju steci kroz ovo iskustvo i koje specificne digitalne vjestine trebaju naudciti.

Buduci da se metode provedbe fokusiraju na neformalno obrazovanje koje naglasava razvoj vjestina, sve
radionice ukljuuju grupni rad, istrazivanje, kriticko razmisljanje, diskusiju i primjenu, dok neke takoder

ukljucuju i kreativne metode. Sljedeci savjeti trebali bi se primijeniti na svaku radionicu (vidi Tablicu 9).

Tablica 9 - Obratite paznju: savjeti za provedbu radionica

Pitanja za raspravu osmisljena su kako bi potaknula dublji angazman i kriticko

ra'g?)?a:ﬁa razmisljanje sudionika. Slobodno osmislite vlastita pitanja za raspravu na temelju
prethodnog znanja, razumijevanja i interesa sudionika za temu.
Tijekom rasprave u velikoj grupi, edukator bi trebao usmjeravati diskusiju. Ako dode
do zastoja u interakciji medu sudionicima, postavite dodatna pitanja kako biste
potaknuli razgovor.
Refleksija/analiza zakljuCaka pomaZe povezati sadrzaj naucen tijekom radionice,
pripremajuci sudionike za prakticnu primjenu i povezivanje sa vlastitim zZivotima.
Edukatori bi trebali zavrsiti radionicu zakljuckom uz postavljanje pitanja kao Sto su:
* Kako se osjecate?
e Stosedogodilo?
e e Stoste naucili?
gr'.flk‘;s'/e cijele * Kako se ovo odnosi na va Zivot i je li povezano sa stvarnim svijetom?
Refreksija * Kako ovo utjeCe na vas svakodnevni zivot?
e Sto mozete ucCiniti nakon radionice kako biste primijenili ovo znanje?
* Kako mozete podrzati druge mlade u medijskoj i informacijskoj pismenosti?
e Stoako..?
e Stodalje?

Dobar naCin za zakljucivanje je formiranje kruga gdje svaki sudionik moze podijeliti
svoja razmisljanja o radionici. To moze biti jedna rijec ili detaljniji osvrt, ukljucujuci
njihove glavne uvide, ,aha“ trenutke ili nesto u cemu su napredovali. Nakon zavrSetka
diskusije, mozete obavijestiti sudionike o mogucnostima dodatnih aktivnosti
navedenim u odjeljku "Nakon radionice".



Rasprava u
malim grupama

Grupni rad

Vrijeme
potrebno za
provedbu
aktivnosti

Nakon radionice

Tijekom rada u malim grupama, edukatori bi trebali redovito obilaziti grupe,
ukljucivati se i postavljati pltanJa koja potiCu kriticko razmlsIJanJe Pitanja bi trebala
biti otvorenog tipa, izbjegavajuci odgovore poput ,da“i,ne“:

e Za$toto mislite?

e Slazete li se svi?

e Jestelirazmotrili... (igranje uloge "davoljeg odvjetnika")

Povremeno promijenite sastav malih grupa, posebno nakon duljih razdoblja grupnog rada.

Vrijeme potrebno za aktivnosti je procjena temeljena na sadrzaju i koracima
aktivnosti. Vrijeme ce varirati ovisno o prethodnom znanju sudionika, razini
angazmana, veliCini grupe itd.

Tijekom refleksije/analize zakljuCaka korisno je spomenuti neke dodatne aktivnosti
pracenja za sudionike te ih uputiti na srodne radionice iz prirucnika. To je naCin za
poticanje interesa za buduce radionice i kontinuirano ucenje.

Tablica 10 - Opis plana radionice

Naziv
Razina

Sazetak

Obrazovni ishodi

Vremensko
trajanje

Ciljana skupina

Obrazovne
metode

Digitalne
kompetencije

Materijali

Zanimljiv naslov kako bi privukao paznju sudionika
osnovna ili napredna
Pregled radionice za brzi pregled sadrzaja.

Jasan, ostyariv i mjerljiv cilj koji sudionici trebaju postici nakon zavrsetka radionice.
o Uk|JUCUJe popis kljucnih vjestina koje ¢e sudionici nauciti tijekom aktivnosti.

60-120 minuta
* Sveradionice su predvidene za ovo vremensko trajanje, ali vrijeme moze varirati
ovisno o prethodnom znanju sudionika, razini angazmana komunikacijskim
vjestinama, dodatnim aktivnostima kOJe predlozi edukator te veli¢ini grupe.

Mladi u dobi od 15 do 30 godina - podijeljeni na 15-18 godina (osnovna razina) i 19-30
godina (napredna razina). Preporucuje se minimalno 5, a maksimalno 15 sudionika.
Predlaze se provesti navedene radionice u medukulturalnom kontekstu.

Pedagoske metode koje e edukatori koristiti za edukaciju sudionika. Pregled metoda
i vjestina ukljucenih u detaljni plan aktivnosti.

Prilagodeno iz SALTO- -ovog vodica "Digitalna participacija - KIJucne komponente
digitalnih kompetencija" (vidi llustraciju 2). Sudionici e steci navedene kompetencije
nakon zavrSetka radionice.

Svi potrebni resursi za radionicu, UkUUCUJUCI fizicke materijale (npr. plakati, papir,
olovke), tehnoloske materuale(npr pristup internetu, pametni telefoni, projektor) te
materijale za provedbu aktivnosti u sklopu ovog prlrucnlka (npr. kartice za aktivnosti).
Materijali se mogu unaprijed ispisati, prikazati na ekranu ili podijeliti sudionicima
digitalno. Svi materijali nalaze se na kraju plana radionice, a ukljucene su i poveznice
radi lakSeg pristupa. Preporuca se osigurati dodatne uredaJe i kablove za punjenje
uredaja za sudionike.

1.Materijal za aktivnosti1

2.Materijal za aktivnosti 2



Posebne
napomene

Prije radionice

Radionica

lzvori i
reference

Edukatori trebaju uzeti u obzir prilagodbe za sudionike s invaliditetom ili drugim
definiranim potrebama.

Svaka radionica potlce digitalizaciju aktivnosti kako bi se izbjeglo nepotrebno
ispisivanje materijala, Sto je osobito vazno zbog prirode ovog projekta — odrzivost
okolisa!

Ovaj odjeljak kIJucanJe za edukatore kako bi se pripremili prije provedbe radionice.
Ukljucuje detaljan sazetak aktivnosti i:
e Teorijska priprema - Definiranje k|JUCﬂIh metoda i procesa aktivnosti, ukljucujuci
poveznice na relevantne web stranice (takoder ukIJucene u"lzvore").
e Priprema prostora - Detaljan popis potrebnih priprema za prostor prije
radionice.
» Napomene - Sayjeti za edukatore koje treba imati na umu tijekom provedbe
radionice, ukljucujuci napomenu da se medijski sadrzaji trebaju redovito azurirati
kako bi ostali relevantni.

Dio vezan za provedbu radionice sadrzi specificne korake za svaku aktivnost,
podijeljene u sekcije koje uvijek ukljucuju uvodnu aktivnost i refleksiju:
Uvodna aktivnost - Kratka aktivnost za upoznavanje s temom radionice i poticanje
sudionika na razmisljanje.
1.Aktivnost 1 - Detaljno objasnjenje kako implementirati aktivnost za sudionike
2.Analiza - Vecina radionica ukljucuje dio za analizu, gdje se od sudionika trazi
kritiCko promisljanje o odredenoj temi li resursu.
3.Diskusija i refleksija - Vecina radionica osmlsIJenaJe na nacin da vodi sudionike
kroz kritiCku raspravu o temi analize, uz ponudena pitanja za diskusiju koju
edukatori mogu koristiti za poticanje razgovora. Takoder povezuje sadrzaj
radionice, prlpremaJUC| sudionike za praktlcnu primjenu ili kreativni trenutak.
4. Prakticna primjena - Vecina radionica sadrZe sekciju koja se tice praktlcne
primjene, u kojoj sudionici primjenjuju stecene vjestine na stvarne situacije. Ova
je aktivnost Cesto follow-up aktivnost za sudionike ili je povezana s aktivnosti
kreativnog trenutka.
5.Kreativni trenutak - Sekcija koja potlce umJetnlcku i/ili digitalnu kreativnost
sudionika, Cesto povezana s prakticnom primjenom ili se moze provesti kao
follow-up aktivnost.

Izmedu ostalih, druge aktivnosti ukljuuju debate, meditaciju, kampanje, aktivizam i
intervjue.

Aktivnosti su jedinstveno imenovane kako bi privukle paznju sudionika, a svaka od njih
ima poveznice radi lakSeg pristupa.

U ovom dijelu nalaze se poveznice koje mozete pronaciiu “Referencama”, kao i
poveznice na pojedinacne mrezne stranice.

* Mrezna stranica

e Mrezna stranica

Navedenih 20 radionica o medijskoj i informacijskoj pismenosti (MIL) koriste metode neformalnog ucenja
kako bi educirale mlade da kriticki razmisljaju o medijima s posebnim fokusom na odrzivost okoliSa. Kako bi
se razvili u aktivne gradane 21. stoljeca, digitalne kompetencije su kljucne, dok sve veca prijetnja klimatskih
promjena ostavlja mlade u neizvjesnoj situaciji za buducnost. UkljuCivanjem mladih u ove teme, cilj
organizacija DOMAS, AgoraAveiro i Learning Library je razviti prakticne vjestine za buduce lidere, kako bi
pomogli u zastiti planeta za buduce generacije.
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Teme Osnovna razina Napredna razina

B1.Tko je strucnjak sada?
1. Strucn)aku sobi - Zagrijavanje
2.Tkoje strucn)ak sada?- Interaktivna vjezba
3.Cekaj, §to? - Diskusija
4.Nauci me, nauci me! -Aktivnost s posterima

B2. Citanje s razumijevanjem: metode vertikalne i
lateralne vjerodostojnosti
1.Teorije zavjere u svim smjerovima -
Zagrijavanje
2.Vertikalno vs lateralno Citanje: Tko Ce isplivati
navrh - Analiza drustvenih medija
3.A pobjednikje... Diskusija o
najvjerodostojnijem aktivistu
4.Prati me! - Istrazivanje regionalnih klimatskih
aktivista
5.Moj vjerodostojni klimatski aktivist -

A1. Tko je strucnjak sada?

1.Strucnjak u sobi - Zagrijavanje
2.Tko je strucnjak sada? Interaktivna
yjezba
3 CekaJ S§to? - Diskusija
4.Pronadi svog strucnjaka - LinkedIn
istrazivanje

A2.“SIFTing” kroz klimatsku krizu: Sto
¢ini izvor vjerodostojnim?

1.Fact-checking Kahoot! Kviz -
Zagrijavanje

2."SIFTing” kroz klimatsku krizu-
Analiza Clanaka

3. Razumijevanje izvora i razine
vjerodostojnosti - Diskusija

4. Nauci me, nauci me!

5.- Kategorije izvora & razine
vjerodostojnosti - Posteri

Razumijevanje IS10) ! a 6.SIFT Away! - IstraZivanje
medija Prezentacija klimatskih aktivista vierodostojnih ¢lanaka
B3. Online enciklopedije: Vjerodostojne ili ne, A3. Neustrasivi fact-checker
pitanje je sad 1.Cijela slika - Zagrijavanje
1.Upari me! - Od definicije do enciklopedije- 2.Prava slika - Analiza
Zagrijavanje 3.Fact-checking strucnjaci: U¢imo od
2.Vjerodostojne ili ne, pitanje je sad - Diskusija najboljih
3.Upari me! 2.0: Informirana verzija - Sad je red 4.Fact-checking tehnike koje svi
na sudionicima! trebamo znati
A4. Kliknuo/la bih na to: Analiza i
B4. Kliknuo/Ia bih na to: Analiza i primjena primjena clickbait naslova
clickbait naslova 1.Priprema clickbaita - Zagrijavanje
1.Priprema clickbaita - Stvorite svoj clickbait 2.Kliknuo/la bih na to - Analiza clickbait
Zagrijavanje naslova
2.Kliknuo/la bih na to - Analiza clickbait naslova 3.Clickbait ubojica - Prakticiranje
3.Clickbait ubojica - Prakticiranje naucenih naucenih tehnika za prepoznavanje
tehnika za prepoznavanje clickbaita clickbaita
4.Stvaranje klika - Clickbait naslovi
B5. Moze jedan fact-check! Lazne vijesti ce
postati REA.L. AS. Igra laznih vijesti
1.Pokvareni telefon - Lazne vijesti verzija - 1. Ludi klimatski naslovi - Zagrijavanje
Zagrijavanje 2.Igralaznih vijesti
2.Ma'to nije istina! - Diskusija 0 laznim vijestima 3. Detektiv za lazne vijesti - Analiziranje
3.REA.L. Vijesti - Fact-checking metoda & vrsta laznih vijesti
analiza 4.Nauci me, Nauci me! - Kreativne
4.Moze jedan fact-check! Testiranje fact- prezentacije
checking web stranica
Posljedice AB. Promoviramo se zeleno, promoviramo
medija se dobro: Anti-greenwashing pohod

B6. Lazni Zeleni: Greenwashing trikovi & tehnike

1.Zeleni oblak rijeci- RijeCi iz okolisa-
Zagrijavanje

2.Kako prepoznati greenwashing: Vidim, mislim,

pitam se - Analiza reklama

3.Razotkrivanje “zelenog” - Zasto se tvrtke bave

greenwashingom? Diskusija

4.Uronimo u buzzworde - Greenwashing objave

na drustvenim mrezama

1.Kako prepoznati greenwashing -
Analiza reklama - Zagruavanje

2.Diskusija - Razotkrivanje “zelenog” -
Zasto se tvrtke bave
greenwashingom?

3.Lokalni odrzivi krizari - Istrazivanje i
intervjui

4.Promoviramo se zeleno, promoviramo
se dobro: Anti-greenwashing pohod -
Objave na drustvenim mrezama



A7. BotBusters: Verifikacija medijskih
sadrzaja pomocu InVID dodatka

B7. Stvarno ili laZno: Sto se dogada na ovoj slici? I
1.Stvarno ili lazno - kviz YouVerify! -Zagrijavanje L g;\éa“rjrgeglrhlgzno M VBUTER
2.5Sto se dogada na ovoj slici? - Analiza
3.Tvrdnja, Dokazi, Obrazlozenje - Kako prepoznati 2 ﬁ%%ﬁ%@iﬁ;ﬂ&ﬂg vijesti&

kontekst slika? - Diskusija 3. InVID-WeVerify Plugin Video
4.0brnuto pretrazivanje slika na Googleu e

4.Drustvene mreze s InVID-om

B8. 0d korisnika do kreatora: Ponovno ucenje A8. Zasto “influensamo”? Motivacije za

drustvenih mreza u doba MIL-a (Medijske i drustvene mreze
mformgcuske pcljsmenostl) Ina dobrob 1. ljmate li znﬁnje za l;orlsten)e
v 1.Vodena meditacija: Digitalna dobrobit - rustvenih mreza? Kviz -
Kor|§_tenje Zagrijavanje Zagrijavanje
medija 2.Uvod u drustvene mreZe - Diskusija 2.0nline dijeljenje i konzumiranje:
3.Dozvole za drustvene mreze: Autorska prava i Za$to to radimo?- Diskusija
stock fotografije 3.Zasto influensamo? Analiza
4. Alati za drustvene mreze: Kreiranje najbolje 4.Moj ekoloski influenser -
objave Prezentacija

A9. Cuvajte se Botsh*t-a: Tamna strana
B9. Uvod u Al umjetne inteligencije
1.Brzo, izvuci! - Zagrijavanje 1.Pas na biciklu - Zagrijavanje
2.Uvod u Al'i pobijanje mitova - Diskusija 2.Deepfake 9 - Analiza
3.Ja poducavam ono uci: Strojno ucenje - Analiza 3.Testirajte svoje znanje!
4.Vjezbom do savrsenstva - ChatGPT & 4. Harkry Potter, ali Al pristran -
Diskusija

PhotoEditorAl y y
5.Velika debata - Asto je s okolisem?

B10 & A10. Zelene teme & drustvene mreze: Kampanja drustvenog aktivizma
Prakticni 1.Utjecajne ili ne? Analiza kampanja na drustvenim mrezama - Zagrijavanje
mediji 2.Sto kampanju ¢ini dobrom? - Diskusija

3.Stvaranje kampanje na drustvenim mrezama - Krenimo!



TKO JE STRUCNJAK SADA?

Osnovna

KoriStenjem interaktivne edukativne vjezbe o strucnjacima, sudionici e razumjeti
Sto je potrebno da bi se smatrali strucnjakom za odredenu temu te koje poznate
organizacije Cesto ukljucuju strucnjake u svoje Clanke.

Nakon radionice, sudionici ¢e moci:
¢ Razumjeti razliCite vrste izvora
* Razlikovati razine vjerodostojnostiizvora na internetu
e Pretrazivativjerodostojne Clanke

90 minuta

Mladi u dobi 15-18. Minimalno 5 sudionika, maksimalno 15.

Grupni rad, istrazivanje, kritiCko razmisljanje, rasprava/analiza, primjena, kreativnost

Informacijska i podatkovna pismenost
Komunikacija i suradnja

Sigurnost

RjeSavanje problema

Pristup internetu, uredaji (racunalo, tablet, pametni telefon), projektor, poster papir,
markeri, traka, tiskani materijali ILI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides
1.“Strucne” osobne iskaznice
2.0rganizacijske osobne iskaznice
3.0dgovori - Kartice strucnjaka i organizacije
4.Pronadi vlastitog strucnjaka

e Uparite sudionike bez pametnih uredaja s onima koji ih imaju.

e |IspiSite 1. stranicu Clanaka za radionice bez pristupa internetu.

* Buditedigitalni! Izbjegavajte ispis materijala i sve stavite na dl¢e|JenI Google
dokument. Podijelite sa sudionicima kako bi mogli dodati Clanke svakoj izvornoj grupi.

Teorijska priprema
Fizicka Rriprema
Qbratite paznju

Zagrijavanje - Strucnak u sobi

1. Interaktivnost- Tko je strucnjak sada?
2.Analiza - Cekaj, Sto!

3.Kreativni trenutak - NauCi me, nauci me!

| * Definicija strucnjaka: Cambridge University Dictionary
zvori:
e Environmental Science & Palicy,
European Environmental Agency,
National Geographic
Huffington Post
Buzzfeed
Instagram
InfoWars



https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.ocqnumss6ua
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.4ivfa4saxjho
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.z3rlhjp0i3d4
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.tnpccpejh5iz
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.uwq0adw1xges
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.vy0nk91dfyff
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.gj29e684cpxj
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/expert#google_vignette
https://www.sciencedirect.com/journal/environmental-science-and-policy
https://www.eea.europa.eu/en
https://www.nationalgeographic.com/
https://www.huffpost.com/
https://www.buzzfeed.com/
https://www.instagram.com/
https://www.infowars.com/

Prije radionice

Sazetak:

KoriStenjem interaktivne edukativne vjezbe o strucnjacima, sudionici e razumjeti Sto je
potrebno da bi se smatrali struCnjakom za odredenu temu te koje poznate organizacije Cesto
ukljuCuju strucnjake u svoje Clanke.

Organizacije:

“Strucnjaci”: 1.Znanstveni Casopis- Environmental Science &
1.Strucnjak - Dr. Emily Chen & Dr. Andrew Kim Policy
2.Profesionalci - Jessica Martinez & Mikhail 2.1zvorizVlade - EEA
Popovic¢ 3.Nevladina organizacija - Nat Geo
3.Donositelj odluka - John Smith 4.Novinsko izdanje- Huffington Post
4.Entuzijast - Maya Patel 5.Digitalni medij - Buzzfeed
5.Aktivist - Ryan Garcia 6.Drustvena mreza - Instagram
6.TeoretiCar zavjera - Alex Jones 7.Blog - Eco-life Tips

8.Alternativne vijesti - InfoWars

Teorijska priprema:

Strucnjak je osoba s visokim stupnjem znanja ili vjestina vezanih uz odredenu temu ili aktivnost
(Cambridge University, 2024). Postoje razliCite razine strucnjaka s razliCitim stupnjevima
vjerodostojnosti, ovisno o temi. Cesto je to podlozno tumacenju i zahtijeva koristenje vjestina
lateralnog Citanja kako bi se utvrdilo koliko je netko uistinu strucan.

Fizicka priprema:
1.0sigurajte dovoljan broj kartica ili ljepljivin papirica i olovaka za svakog sudionika za
zagrijavanje.
2.Ispisite dovoljno identifikacijskih kartica i odgovora za svakog sudionika (vidi Materijale 1-
3).Alternativno, osigurajte digitalne kopije putem Google Dokumenata, trazeci od sudionika
da prikaZu svoje digitalne kartice na telefonu tijekom interaktivne igre.
3.0sigurajte materijale za izradu postera za Aktivnost 3.

Obratite paznju:
e Strucnjaci u Aktivnosti1 su izmisljeni (osim Alexa Jonesa).
e Sve organizacije u Aktivnosti 1 su stvarne, osim bloga Eco-life Tips.
o Akademski Casopisi Cesto zahtijevaju pretplatu za pristup. lako su vjerodostojni, Cesto nisu
toliko dostupni kao drugi izvori.
Ako sudionika ima vise od 16, izradite dodatne kartice prema temi ili ponovite postojece

kartice. Ako ih ima manje od 16, uklonite jednu karticu sa struCnjacima, zatim
profesionalcem, entuzijastom i aktivistom.

Kada sudionici izraduju informativne plakate u Aktivnosti 3, neka budu korisni i za vasu
organizaciju! Zalijepite ih po prostoriji vaseg centra za mlade ili ih digitalizirajte i objavite na
svojim drustvenim mrezama.




e 20 minuta

ZapocCnite radionicu interaktivnom igrom u kojoj sudionici glume strucnjake za odredenu temu.

Upute:
1.Zamolite sudionike da odaberu temu za koju bi Zeljeli biti strucnjaci.
e Tomoze biti nesto s ¢ime su upoznati ili potpuno izmisljeno. Potaknite ih na kreativnost!

2. Neka napisu to ih Cini stru¢njakom za tu temu na svoju karticu (primjere mozete dati kasnije,
ako bude potrebno).
o Opisitrebaju biti detaljni, ali ne predugi.
e Pokazite primjere sudionicima samo ako im je nejasno. PoZeljno je da prvo sami budu
kreativni, bez previSe smjernica.

3. Podijelite grupu na dvije polovice. Jedna grupa Ce stajati po prostoriji drzeci svoje kartice
strucnjaka. Druga grupa Ce Setati i Citati kartice. Komunikacija nije potrebna.

4. Grupa koja Seta sada treba suradivati kako bi strucnjake poredala od “najveceg strucnjaka” do
“najmanjeg strucnjaka”.
e Mozete fotografirati ovaj korak za kasniju raspravu ili zamoliti sudionike da zapamte
redoslijed.

5. Zamijenite uloge. Grupa strucnjaka sada Ce Setati i Citati kartice druge grupe, a zatim ih
poredati.

6. Organizirajte raspravu:
a.Zasto su strucnjaci poredani na taj nacin?
b.Sto je osobu s “najvecim struénim znanjem” uginilo stru¢njakom u toj temi?
c.étoje s 0sobom s “najmanjim strucnim znanjem”?
d.étoje potrebno da biste se smatrali strucnjakom za neku temu?
e.Sto vas moZe odati kao nekoga tko nije strucnjak?
f.Zasto je vazno pronaci strucnjake na internetu?

Primjer strucnjaka 1 Primjer strucnjaka 2

Odbojka Kuhanje

Ja sam strucnjak za odbojku! Igram odbojku od svoje  Ja sam strucnjak za kuhanje. Obicno kuham sebi
11. godine. Jedno ljeto sam poducavao djecu odbojci  jednom tjedno. Ostalim danima narucujem iz

na kampu, a sada organiziram rekreativne lige kako ~ McDonaldsa. Volim zagrijati krumpir u mikrovalnoj
bihigrao s prijateljima. i prekriti ga maslacem.



e 30 minuta
Sudionici Ce sada dovrsiti istu interaktivnu vjezbu, ali uz koristenje biljeski strucnjaka iz

stvarnog Zivota (ili ne!). Ovo ¢e pomoci sudionicima da razumiju Sto Cini strucnjaka i neke od
izvora gdje najcesce mozete pronaci strucnjake (ili ne!).

Organizacije

“Strucnjaci”

Dr. Emily Chen (strucnjak) Environmental Science & Policy (znanstveni Casopis)
Dr. Andrew Kim (strucnjak) European Environmental Agency (vladina agencija)
Mikhail Popovic (profesionalac) National Geographic (neprofitna organizacija)
John Smith (donositelj odluka) Huffington Post (novinsko izdanje)
Jessica Martinez (profesionalka) Eco-life Tips (blog)
Maya Patel (entuzijast) Buzzfeed (digitalni medij)
Ryan Garcia (aktivist) Instagram (drustvena mreza)
Alex Jones (teoretiCar zavjera) InfoWars (alternativni medij)
Upute:

Prvi dio - Druzenje unutar vlastite grupe
1.Podijelite cijelu grupu na dva dijela. Jednoj grupi podijelite kartice "ldentitet strucnjaka"
(pogledajte Materijali 1), a drugoj grupi kartice "ldentitet organizacije" (pogledajte
Materijali 2).
2.Svaka grupa Ce provesti 5 minuta predstavljajuci se ostalim strucnjacima/organizacijama u
SVOojoj grupi.
3.Svaka grupa mora odluCiti o razini strucnosti svojih kartica. Trebat ce ih poredati od
strucnjaka/organizacije s najvecim znanjem iz podrucja znanosti o okoliSu do onih s
najmanjim znanjem (ovo moze biti djelomicno subjektivno).
4.Facilitator treba hodati po grupama i pomagati im u poretku njihovih kartica identiteta,
postavljajuci pitanja poput:
5.5to je 0sobu s "najve¢om struénosti” udinilo takvim struénjakom za njihovu temu?
6.§toje s 0sobom s "najmanjom strucnosti"?
7. étoje potrebno da bi se smatralo stru¢njakom za ovu temu?
8.Sto vas moZe odati kao nekoga tko nije stru¢njak?
9.Kada se kartice posloze, zamolite sudionike da redoslijed napiSu na papir i postave ga na zid.
Sudionici bi takoder trebali napisati pretpostavljenu razinu strucnosti na svoju karticu
identiteta (ocjena1je najvisa).
10.Strucnjaci1-6
11.0rganizacije 1-8
12.Takoder je korisno fotografirati poredak kako bi se prikazao tijekom rasprave.



Drugi dio - Druzenje s drugom grupom

1.Sada zamolite obje grupe da se spoje i druze s Clanovima grupe koji imaju drugu vrstu
kartica identiteta (struCnjak s organizacijom). Dajte sudionicima oko 5 minuta za to.

2.Sudionici bi trebali poCeti primjecivati da se kartice "ldentitet strucnjaka" podudaraju s
karticama "ldentitet organizacije" (npr. Dr. Chen Cesto objavljuje radove u Casopisu
Environmental Science & Policy Journal).

3.Sada zamolite sudionike da pokuSaju spojiti svoje kartice identiteta (strucnjak s
organizacijom).

4.Uparene grupe trebaju raspraviti sljedeca pitanja:

5.Zasto smo spojeni zajedno?

6.Koju ocjenu strucnosti smo imali?

7.Slazemo li se medusobno oko ocjena?

e 20 minuta

Sudionici Ce raspravljati o tome Sto se dogodilo tijekom aktivnosti, razumjeti koga smatramo
struCnjakom, Sto ih Cini strucnjakom i kako prepoznati pruzaju li organizacije strucnjake ili ne.

Upute:
1.Podijelite svakoj grupi odgovore - i za strucnjake i za organizacije (pogledajte Materijali 3).
2.Zamolite sudionike da rasprave u parovima:
o Koliko su bili blizu tocnom odgovoru.
o Sto njihovu osobu/organizaciju ¢ini struénjakom?
3.Vratite se u cijelu grupu
4 Prikazite odgovore na razine strucnosti sudionicima (pogledajte Materijali 3)
5.Pokrenite raspravu o tome zaSto se svaki od struCnjaka i organizacija smatra
vjerodostojnimaili ne.
6.Tijekom diskusije, obratite pozornost na razliCite kategorije imena dodijeljene svakoj osobi.
Razgovarajte o znacenju tih kategorija i zasto su neke vjerodostojnije od drugih:
= Strucnjak
= Profesionalac
= Kreator politika
= Entuzijast
= Aktivist
= TeoretiCar zavjere
7.Tijekom diskusije o organizacijama, obratite pozornost na razliCite kategorije dodijeljene
svakoj organizaciji. Razgovarajte o znacenju tih kategorija i zaSto su neke vjerodostojnije od
drugih:
= Znanstveni Casopis
= Vladinizvor
= Nevladina organizacija (NGO)
= Vijesti
= Digitalna medijska tvrtka
= Misljenje/blog
= Alternativne vijesti



e 20 minuta

Sudionici ¢e primijeniti Sto su naucili o strucnjacima i organizacijama te stvoriti vizualni prikaz
kategorija struCnjaka i organizacija

Ljudi Organizacije

1.Znanstveni Casopis

1.Strucnjak 2.Vladin izvor

2.Profesionalac 3.Nevladina organizacija (NGO)
3.Kreator politika 4.Vijesti

4.Entuzijast 5. Digitalna medijska tvrtka

5 Aktivist 6.Drustvene mreze
6.TeoretiCar zavjere 7.Misljenje/blog

8.Alternativne vijesti

Upute:
1.Dodijelite 2-3 kategorije svakoj maloj grupi.
o Zamolite sudionike da odaberu kategorije koje se razlikuju od njihovih kartica u
Aktivnosti 2 kako bi prosirili svoje znanje o razlicitim kategorijama.
2.Sudionici trebaju stvoriti vizualni prikaz svojih kategorija, bilo na papiru ili digitalno.
o Ciljana publika su mladi u dobi od 15-18 godina.
o Cilj: Informirati druge o vjerodostojnosti razlicitih vrsta ljudi i organizacija.

e 5minuta

Sudionici ¢e povezati ono $to su naucili, sazeti glavne zakljucke i pripremiti se za prakti¢nu
primjenu povezujuci sadrzaj s vlastitim zivotom.

Facilitator moze voditi refleksiju pitajuci sudionike da podijele Sto su naucili, na ¢emu su
napredovali, svoj "aha" trenutak. (Za viSe inspiracije, pogledajte "Prirucnik za rad s mladima").

Dodatne aktivnosti za pracenje:

e Nastavite s radionicama “B2. (Viitanje u svim smjerovima: Metode vertikalne i lateralne
vjerodostojnosti” | “B3. Online enciklopedije: Vjerodostojne ili ne, to je pitanje”

e |sprobajte naprednu radionicu “A2. SIFTing” kroz klimatsku krizu: Sto &ini izvor
vjerodostojnim?”

¢ Podijelite vizualne prikaze izmedu grupa radi povratnih informacija i unosa potrebnih
izmjena.



1.“Kartice stru¢njaka”
Upute: Ove kartice podijelite nasumic¢no sudionicima u Aktivnosti 1.

Ime: Alex Jones Ime: John Smith

Alias: InfoWarrior Pozicija: AnalitiCar politika o ekologiji

Dob: 48 Dob: 45

Zanimanje: Medijska li¢nost Obrazovanje: Prvostupnik politickih znanosti

Fokus: Alex Jones je medijska osoba poznata po Fokus: John je iskusni analitiar politika s viSe od 20 godina
promoviranju teorija o raznim temama, ukljucujuci iskustva u radu u vladinim odjelima za okolis. Ima kljucnu
pitanja okolisa. Alex Cesto sudjeluje u online ulogu u istrazivanju i analizi pitanja okoliSa, izradi prijedloga
raspravama i emisijama gdje Siri tvrdnje da je klimatska politika te savjetovanju vladinih duznosnika o propisima i
promjena prevara, teorije o chemtrailsima i teorije o inicijativama vezanim uz okolis. Njegov rad doprinosi
kontroli okoli$a od strane vlade. Koristi svoju online oblikovanju ucinkovitih politika koje se bave hitnim
platformu, InfoWars, kako bi pojacao svoje stavove i okoli$nim izazovima i promicu odrzivost. Cesto pruza
utjecao na Siroku publiku. strucne uvide za lokalne medije, poput Huffington Posta.

Ime: Dr. Emily Chen

Zanimanje: Klimatologinja Ime: Mikhail Popovic

Dob: 38 Zanimanje: Ekoloski analiticar

Obrazovanje: Doktorat izatmosferske znanosti Dob: 30

Fokus: Istrazivanje dr. Chena usmjereno je na razumijevanje  Obrazovanje: Magistar ekoloskog menadzmenta
dinamike ekstremnih vremenskih dogadaja i njihove Fokus: Mihail je specijaliziran za analizu uCinkovitosti

povezanosti s klimatskim promjenama. Koristi racunalno okolisnih politika i propisa u rjeSavanju problema poput
modeliranje i satelitske podatke za prouCavanje obrazaca  zagadenja zraka i vode, kréenja Suma i odrzivog upravljanja
susa, uragana i toplinskih valova. Dr. Chen dijeli rezultate resursima. Objavljuje sazetke politika i izvjeSca za vladine

svojih istrazivanja putem znanstvenih konferencija, agencije i nevladine organizacije, piSe kolumne za novine i
publikacija u vodecim Casopisima za klimatske znanosti, Casopise, poput National Geographica, te aktivno sudjeluje
poput Casopisa Environmental Science & Policy Journal,te  u online forumima i webinarima koji se bave politikom
krozangazman s javnoScu putem edukativnih YouTube zastite okolisa i zagovaranjem odrzivosti.

videozapisa i intervjua na podcastima.

Ime: Maya Patel

Zanimanje: GrafiCka dizajnerica

Dob: 31

Obrazovanje: Prvostupnica grafickog dizajna

Fokus: Maya koristi svoje vjestine dizajna za kreiranje
vizualnog sadrzaja koji podize svijest o pitanjima okolisa
i promice odrzivost. Svoje savjete o ekoloskom nacinu
Zivota, infografike i digitalne umjetnicke radove dijeli
na Instagramu i TikToku, gdje ima sve veci broj
pratitelja koji su ekoloski osvijeSteni. Maya takoder
suraduje s organizacijama za zastitu okolisa i
brendovima na stvaranju ucinkovitih kampanja i
vizualnih materijala za drustvene mreze.

Ime: Ryan Garcia

Zanimanje: Student

Dob: 21

Obrazovanje: Pohada prvostupnicku razinu ekologije
Fokus: Ryan je strastven oko ekoloskog aktivizma i
inicijativa za odrzivost na svom fakultetu i Sire. Svoja
iskustva, istrazivaCke nalaze i pozive na akciju u vezis
ekoloskim pitanjima dijeli na Instagramu i Snapchatu, gdje
se povezuje s kolegama studentima i mladim aktivistima.
Ryan takoder volontira u lokalnim organizacijama za
zaStitu okoliSa te sudjeluje u klimatskim prosvjedima i
akcijama CiScenja zajednice.

Ime: Dr. Andrew Kim

ImeEJess'lca Martmeg . C v Zanimanje: Ekoloski znanstvenik
Zanimanje: Profesorica znanosti u srednjoj skoli Dob: 42

Dob: 35

Obrazovanje: Prvostupnica biologije i obrazovanja
Fokus: Jessica je strastvena u vezi s ukljucivanjem
ekoloske edukacije u svoj nastavni plan i podizanjem
svijesti 0 odrzivosti medu svojim ucenicima. Na
Twitteru i svom osobnom blogu "Eco-life Tips" dijeli
ekoloSke savjete, aktivnosti za ucionicu i osobne
refleksije. Kroz te platforme povezuje se s drugim
edukatorima i zagovornicima zaStite okoli$a kako bi
razmijenila ideje i resurse te promice odrziv nacin
Zivota Siroj javnosti.

Obrazovanje: Doktorat iz ekoloske znanosti

Fokus: Dr. Kim specijalizirao se za proucavanje utjecaja
klimatskih promjena na morske ekosustave. Provodi
istrazivanja o zakiseljavanju oceana, izbjeljivanju koralja i
porastu razine mora. Dr. Kim predstavlja svoje nalaze u
znanstvenim Casopisima s recenzijom, a takoder se
povezuje s javnoscu putem drustvenih mreza poput
Twittera i Instagrama. Suradnik je i s vladinim agencijama
poput Europske agencije za okolis, gdje dijeli azuriranja o
svojim istrazivanjima i na pristupacan nacin komunicira
znanstvene pojmove.



2.“Kartice organizacija”

Upute: Ove kartice podijelite nasumicno sudionicima u Aktivnosti 1.

Naziv éasopisa: Environmental Science & Policy
Godina pokretanja: 1998

Fokus: Environmental Science & Policy je
interdisciplinarni akademski ¢asopis koji objavljuje
istrazivacke Clanke, osvrte i komentare o Sirokom
spektru tema vezanih uz okolis, ukljucujuci analizu
politika, odrZivost i upravljanje prirodnim resursima.
Cilj Casopisa je premostiti jaz izmedu istrazivanja i
politika pruzajuci pristupacne i relevantne znanstvene
informacije donositeljima odluka, prakticarima i $iroj
javnosti.

Naziv organizacije: Europska agencija za okolis (EEA)
Godina pokretanja: 1990

Fokus: EEA je agencija Europske unije odgovorna za
pruzanje neovisnih informacija o okolisu. EEA prikuplja
podatke, provodi procjene i izraduje izvjeSca o Sirokom
spektru tema vezanih uz okolis, ukljuCujuci kvalitetu
zraka i vode, bioraznolikost i klimatske promjene.
IzvjeSca i publikacije EEA koriste donositelji politika,
znanstvenici i javnost za razumijevanje okolisnih
izazova i razvoj rjeSenja temeljenih na dokazima. Web
stranica EEA sluzi kao sredi$nje mjesto za pristup
podacima o okoliSu, pokazateljima i izvjes¢ima za
europske zemlje.

Naziv organizacije: National Geographic Society
Godina pokretanja: 1888

Fokus: National Geographic Society je globalna
neprofitna organizacija posvecena istrazivanju i zastiti
planeta. Kroz svoj Casopis, televizijski kanal, web
stranicu i obrazovne programe, National Geographic
pokriva Sirok raspon okoliSnih tema, ukljucujuci
oCuvanje divljih Zivotinja, klimatske promjene i
upravljanje prirodnim resursima. Podrzavaju
znanstvena istrazivanja, projekte oCuvanja i inicijative
pripovijedanja koje inspiriraju ljude da brinu o svijetu i
poduzmu akcije za njegovu zastitu.

Naziv organizacije: BuzzFeed

Godina pokretanja: 2006

Fokus: BuzzFeed je digitalna medijska tvrtka poznata
po svom viralnom sadrZaju i zabavnim vijestima.
Povremeno pokriva teme vezane uz okolis$ u svojim
vijestima, kvizovima i popisima. Mogu istrazivati pitanja
poput zagadenja plastikom, ugrozenih vrsta ili savjeta
za ekoloski nacin zivota. Sadrzaj BuzzFeeda uglavnom
se dijeli putem njihove web stranice, drustvenih mreza
i mobilne aplikacije, dosezuci Siroku publiku mladih
odraslih zainteresiranih za pop kulturu i aktualna
dogadanja.

Naziv organizacije: Huffington Post

Godina pokretanja: 2005

Fokus: Huffington Post je informativna web stranica koja
pokriva Sirok raspon tema, ukljuCujuci pitanja okolisa.
HuffPost Cesto objavljuje Clanke, kolumne i istraZivacke
izvjeStaje o temama poput klimatskih promjena,
zagadenja i odrzivosti. Suradnja s ekspertima, aktivistima i
donositeljima politika omogucava pruzanje raznovrsnih
perspektiva o okoliSnim pitanjima. Huffington Post Siri
svoj sadrzaj putem web stranice, drustvenih mreza i
newslettera, s ciljem informiranja i inspiriranja Citatelja
da poduzmu akcije vezane uz okolisna pitanja.

Naziv web stranice: InfoWars

Godina pokretanja: 1999

Fokus: lnfoWarsje web stranica i medijska platforma koja
Cesto objavljuje Clanke i emlsue koje negiraju stvarnost
klimatskih promjena i promicu skeptlmzam prema
znanstvenom konsenzusu o okoli$nim pitanjima. Web
stranica koristi senzacionalisticke naslove, selektivno
odabrane dokaze i zapaljiv jezik kako bi angazirala svoju
publiku i promicala svoju antiokoliSnu agendu.

Naziv organizacije: Instagram

Godina pokretanja: 2010

Fokus: Instagram je mreza za dueIJenJe fotografua i
videozapisa koja korisnicima omogucuje javno uCitavanje
medijskog sadrzaja. Korisnici mogu pregledavati sadrzaj
drugih korisnika i pronalaziti popularne objave putem
hashtagova. Buduci da je Instagram sadrzajno voden od
strane korisnika, rijetko cenzurira medije, osim ako se
smatraju neprimjerenima ili Stetnima.

Blog: Eco-life Tips

Autor: Jessica Martinez

Naziv bloga: "5 jednostavnih nacCina za smanjivanje
ugljicnog otiska"

Fokus: Jessica u svom blogu nudi prakticne savjete i
prijedloge za pojedince koji Zele smanjiti svoj ugljicni
otisak i Zivjeti odrZivije. Oslanjajuci se na osobna iskustva,
citirana istrazivanja i svoje znanje kao profesorica
znanosti, Jessica raspravlja o jednostavnim promjenama
nacCina zivota, poput smanjenja konzumacije mesa,
koriStenja viekratnih vrecica za kupovinu i Stednje
energije kod kuce. Takoder se povezuje s edukatorima i
zagovornicima zastite okoliSa kako bi razmijenila ideje i
resurse. Svoj blog dijeli na drustvenim mrezama poput
Instagrama i Facebooka, gdje se povezuje sa svojim
pratiteljima i potiCe raspravu o odrzivosti i ekoloski
prihvatljivom nacinu Zivota.



3. 0dgovori - kartice organizacija i struénjaka
Upute: Ovu tablicu koristite za facilitiranje Aktivnosti 2.

FACILITATORSKA VERZIJA

Strucnjakinja

Strucnjak

Profesionalac
Donekle
strucnjak

Profesionalka
Donekle
strucnjak

Ljudi

Ime: Dr. Emily Chen

Zanimanje: Klimatologinja

Dob: 38

Obrazovanje: Doktorat izatmosferske znanosti

Fokus: Istrazivanje dr. Chena usmjereno je na razumijevanje
dinamike ekstremnih vremenskih dogadaja i njihove
povezanosti s klimatskim promjenama. Koristi racunalno
modeliranje i satelitske podatke za proucavanje obrazaca
su$a, uragana i toplinskih valova. Dr. Chen dijeli rezultate
svojih istrazivanja putem znanstvenih konferencija,
publikacija u vodecim Casopisima za klimatske znanosti,
poput Casopisa Environmental Science & Policy Journal, te
krozangazman s javnoscu putem edukativnih YouTube
videozapisa i intervjua na podcastima.

Ime: Dr. Andrew Kim

Zanimanje: EkoloSki znanstvenik

Dob: 42

Obrazovanje: Doktorat iz ekoloske znanosti

Fokus: Dr. Kim specijalizirao se za proucavanje utjecaja
klimatskih promjena na morske ekosustave. Provodi
istrazivanja o zakiseljavanju oceana, izbjeljivanju koralja i
porastu razine mora. Dr. Kim predstavlja svoje nalaze u
znanstvenim Casopisima s recenzijom, a takoder se povezuje s

javnoscu putem drustvenih mreza poput Twittera i Instagrama.

Suradnik je i svladinim agencijama poput Europske agencije za
okolis, gdje dijeli azuriranja o svojim istrazivanjima i na
pristupacan nacin komunicira znanstvene pojmove.

Ime: Mikhail Popovic¢

Zanimanje: Ekoloki analitiCar

Dob: 30

Obrazovanje: Magistar ekoloSkog menadZmenta

Fokus: Mihail je specijaliziran za analizu uCinkovitosti
okolisnih politika i propisa u rjeSavanju problema poput
zagadenja zraka i vode, kréenja Suma i odrzivog upravljanja
resursima. Objavljuje saZetke politika i izvjeSca za vladine
agencije i nevladine organizacije, piSe kolumne za novine i
Casopise, poput National Geographica, te aktivno sudjeluje u
online forumima i webinarima koji se bave politikom zastite
okolisa i zagovaranjem odrzivosti.

Ime: Jessica Martinez

Zanimanje: Profesorica znanosti u srednjoj Skoli

Dob: 35

Obrazovanje: Prvostupnica biologije i obrazovanja

Fokus: Jessica je strastvena u vezi s ukljucivanjem ekoloske
edukacije u svoj nastavni plan i podizanjem svijesti o
odrzivosti medu svojim ucenicima. Na Twitteru i svom
osobnom blogu "Eco-life Tips" dijeli ekoloSke savjete,
aktivnosti za uCionicu i osobne refleksije. Kroz te platforme
povezuje se s drugim edukatorima i zagovornicima zastite
okoliSa kako bi razmijenila ideje i resurse te promice odrziv
nacin zivota $iroj javnosti.

Dr. Chen je strucnjakinja jer
posjeduje doktorsku titulu iz
atmosferskih znanosti (Sto je
relevantno za znanost o okolisu),
koristi kvantitativne metode
istrazivanja i objavila je svoj rad u
akademskim Casopisima.

Dr. Kim je strucnjak jer posjeduje
doktorsku titulu izznanosti o
okolisu, koristi kvantitativne
metode istrazivanja i objavio je
svoj rad u recenziranim
akademskim Casopisima.

Mihail je donekle strucnjak jer je
profesionalac koji se bavi
analizom okoli$nih pitanja.
Takoder ima povezanu
akademsku pozadinu u
studijama okolisa. Svoj rad
objavljuje, ali Cesto na
platformama temeljenim na
misljenjima i forumima. Koristi
svoje znanje o okolisu, ali bez
primjene znanstvenih
istrazivaCkih metoda.

Jessica je donekle strucnjakinja
jer je profesionalka koja radi kao
profesorica znanosti u srednjoj
Skoli. Takoder ima povezanu
akademsku pozadinu u biologiji.
Objavljuje svoj rad, ali Cesto na
platformama temeljenim na
misljenjima i forumima. Koristi
svoje znanje o okolisu, ali bez
primjene znanstvenih
istrazivackih metoda.



Donositelj
odluka

Entuzijast

Aktivist

Teoreticar
zavjera

Ime: John Smith

Pozicija: AnalitiCar politika o ekologiji

Dob: 45

Obrazovanje: Prvostupnik politickih znanosti

Fokus: John je iskusni analiticar politika s viSe od 20 godina
iskustva u radu u vladinim odjelima za okolis. Ima klju¢nu
ulogu u istrazivanju i analizi pitanja okoliSa, izradi prijedloga
politika te savjetovanju vladinih duznosnika o propisimai
inicijativama vezanim uz okoli§. Njegov rad doprinosi
oblikovanju ucinkovitih politika koje se bave hitnim okoli$nim
izazovima i promiCu odrzivost. Cesto pruza strucne uvide za
lokalne medije, poput Huffington Posta.

Ime: Maya Patel

Zanimanje: Graficka dizajnerica

Dob: 31

Obrazovanje: Prvostupnica grafickog dizajna

Fokus: Maya koristi svoje vjestine dizajna za kreiranje
vizualnog sadrzaja koji podize svijest o pitanjima okoliSa i
promice odrzivost. Svoje savjete o ekoloskom nacinu zivota,
infografike i digitalne umjetnicke radove dijeli na Instagramu
i TikToku, gdje ima sve veci broj pratitelja koji su ekoloski
osvijesteni. Maya takoder suraduje s organizacijama za
za$titu okoli$a i brendovima na stvaranju ucinkovitih
kampanja i vizualnih materijala za drustvene mreze.

Ime: Ryan Garcia

Zanimanje: Student

Dob: 21

Obrazovanje: Pohada prvostupnicku razinu ekologije

Fokus: Ryan je strastven oko ekoloskog aktivizma i inicijativa
za odrzivost na svom fakultetu i Sire. Svoja iskustva,
istrazivacke nalaze i pozive na akciju u vezi s ekoloskim
pitanjima dijeli na Instagramu i Snapchatu, gdje se povezuje s
kolegama studentima i mladim aktivistima. Ryan takoder
volontira u lokalnim organizacijama za zastitu okolisa te
sudjeluje u klimatskim prosvjedima i akcijama CiScenja
zajednice.

Ime: Alex Jones

Alias: InfoWarrior

Dob: 48

Zanimanje: Medijska licnost

Fokus: Alex Jones je medijska osoba poznata po promoviranju
teorija o raznim temama, ukljucujuci pitanja okolisa. Alex
Cesto sudjeluje u online raspravama i emisijama gdje Siri
tvrdnje da je klimatska promjena prevara, teorije o
chemtrailsima i teorije o kontroli okoliSa od strane viade.
Koristi svoju online platformu, InfoWars, kako bi pojacao
svoje stavove i utjecao na Siroku publiku.

lako mu je obrazovna pozadina iz
politickih znanosti, John je razvio
strucnost u razvoju, provedbi i
evaluaciji okoli$nih politika kroz
svojih 20 godina iskustva.

Maya je strucnjakinja u
grafickom dizajnu, alineiu
pitanjima okoli$a. lako je
zasigurno stekla znanje o tim
temama kroz svoj rad na
kreiranju grafickih vizuala i
sadrzaja za druStvene mreze,
viSe je entuzijast nego strucnjak.
Medutim, njezina suradnja s
organizacijama za zastitu okolisa
pruza odredeni vjerodostojni
kontekst za njen sadrzaj (pod
uvjetom da navodi izvore svojih
informacija).

Ryan je poCetnik u podrucju
okolisnih studija, $to znaCi da jo$
nije strucnjak... ali je na dobrom
putu. Zasigurno ima solidnu
osnovu u pitanjima okolisa jer ih
proucavaisuraduje s
organizacijama za zastitu
okolisa.

Nedostaje mu strucnost u
podrucju znanosti o okolisu.
Cesto koristi senzacionalisticku
retoriku i taktike Sirenja straha
kako bi privukao paznju i
promovirao svoju agendu. lako
su njegove tvrdnje Siroko
opovrgnute od strane
strucnjaka, Alexova online
prisutnost i dalje Siri konfuziju i
skepticizam prema znanosti o
okolisu.



Znanstveni
casopis
Strucnjak

Vladin izvor
Strucnjak

Neprofitna
organizacija
Donekle
strucnjak

Medijska kuca
Donekle
strucnjak

Medijska kuca
Nije strucCnjak

Naziv casopisa: Environmental Science & Policy

Godina pokretanja: 1998

Fokus: Environmental Science & Policy je interdisciplinarni
akademski Casopis koji objavljuje istrazivacke Clanke, osvrte i
komentare o Sirokom spektru tema vezanih uz okolis,
ukljucujuci analizu politika, odrZivost i upravljanje prirodnim
resursima. Cilj Casopisa je premostiti jaz izmedu istrazivanja i
politika pruzajuci pristupacne i relevantne znanstvene
informacije donositeljima odluka, praktiCarima i Siroj javnosti.

Naziv organizacije: Europska agencija za okoli$ (EEA)

Godina pokretanja: 1990

Fokus: EEA je agencija Europske unije odgovorna za pruzanje
neovisnih informacija o okoliSu. EEA prikuplja podatke,
provodi procjene i izraduje izvjesca o Sirokom spektru tema
vezanih uz okolig, ukljucujuci kvalitetu zraka i vode,
bioraznolikost i klimatske promjene. lzvjesca i publikacije EEA
koriste donositelji politika, znanstvenici i javnost za
razumijevanje okoli$nih izazova i razvoj rjeSenja temeljenih na
dokazima. Web stranica EEA sluzi kao sredisnje mjesto za
pristup podacima o okoliSu, pokazateljima i izvjeScima za
europske zemlje..

Naziv organizacije: National Geographic Society

Godina pokretanja: 1888

Fokus: National Geographic Society je globalna neprofitna
organizacija posvecena istrazivanju i zastiti planeta. Kroz svoj
Casopis, televizijski kanal, web stranicu i obrazovne
programe, National Geographic pokriva Sirok raspon
okolisnih tema, ukljuCujuci ocuvanje divljih zivotinja,
klimatske promjene i upravljanje prirodnim resursima.
Podrzavaju znanstvena istrazivanja, projekte oCuvanja i
inicijative pripovijedanja koje inspiriraju ljude da brinu o
svijetu i poduzmu akcije za njegovu zastitu.

Naziv organizacije: Huffington Post

Godina pokretanja: 2005

Fokus: Huffington Post je informativna web stranica koja
pokriva Sirok raspon tema, ukljucujuci pitanja okolisa.
HuffPost Cesto objavljuje Clanke, kolumne i istrazivacke
izvjestaje 0 temama poput klimatskih promjena, zagadenja i
odrzivosti. Suradnja s ekspertima, aktivistima i donositeljima
politika omogucava pruzanje raznovrsnih perspektiva o
okoli$nim pitanjima. Huffington Post Siri svoj sadrzaj putem
web stranice, drustvenih mreza i newslettera, s ciljiem
informiranja i inspiriranja Citatelja da poduzmu akcije vezane
uz okoli$na pitanja.

Naziv organizacije: BuzzFeed

Godina pokretanja: 2006

Fokus: BuzzFeed je digitalna medijska tvrtka poznata po
svom viralnom sadrzaju i zabavnim vijestima. Povremeno
pokriva teme vezane uz okoli$ u svojim vijestima, kvizovima i
popisima. Mogu istrazivati pitanja poput zagadenja
plastikom, ugrozenih vrsta ili savjeta za ekoloski naCin zivota.
Sadrzaj BuzzFeeda uglavnom se dijeli putem njihove web
stranice, drustvenih mreza i mobilne aplikacije, dosezuci
Siroku publiku mladih odraslih zainteresiranih za pop kulturu
i aktualna dogadanja

Environmental Science & Policy
posvecen je otvorenom pristupu
objavijivanju, Sto omogucuje da su
njegovi Clanci besplatno dostupni
online kako bi se osigurala
maksimalna vidljivosti utjecaj. Web
stranica Casopisa sluzi kao platforma
zaistrazivaCe iznanstvenike da dijele
svoj rad i doprinesu napretku
znanostio okoliSui politika.

Pouzdan izvor informacija o
okolisu koji podrzava donositelje
politika, istrazivace i gradane
zainteresirane za pitanja okolia.

Neprofitne organizacije nemaju
cilj zaradivati novac, ali njihova
misija Cesto se temelji na
odredenoj ideologiji koju
promoviraju medu svojim
Citateljima. Kada se pozivaju na
znanstvene ¢lanke, mogu biti
dobarivjerodostojan izvor s
donekle struc¢nim sadrzajem.

Nisu strucnjaci, ali se angaziraju
i citiraju strucnjake u svojim
¢lancima. Imajte na umu da
mnoge novinske kuce imaju
politiCku agendu, pa je korisno
razmotriti mogucu pristranost
koju bi mogli ukljuciti u svoje
Clanke.

lako je BuzzFeedovo pracenje
pitanja okolisa pristupacno i
zanimljivo, trebalo bi ga dopuniti
informacijama iz strucnih izvora
za cjelovito razumijevanje.



Drustvena
mreza
Nije struCnjak

Blog
Nije struCnjak

Alternativne
vijesti
Teorije zavjera

Naziv organizacije: Instagram

Godina pokretanja: 2010

Fokus: Instagram je mreza za dijeljenje fotografija i
videozapisa koja korisnicima omogucuje javno ucitavanje
medijskog sadrzaja. Korisnici mogu pregledavati sadrzaj
drugih korisnika i pronalaziti popularne objave putem
hashtagova. Buduci da je Instagram sadrzajno voden od
strane korisnika, rijetko cenzurira medije, osim ako se
smatraju neprimjerenima ili Stetnima.

Blog: Eco-life Tips

Autor: Jessica Martinez

Naziv bloga: "5 jednostavnih nacina za smanjivanje ugljicnog
otiska"

Fokus: Jessica u svom blogu nudi praktiCne savjete i
prijedloge za pojedince koji zele smanijiti svoj ugljicni otisak i
Zivjeti odrzivije. Oslanjajuci se na osobna iskustva, citirana
istrazivanja i svoje znanje kao profesorica znanosti, Jessica
raspravlja o jednostavnim promjenama nacina Zivota, poput
smanjenja konzumacije mesa, koristenja visekratnih vrecica
za kupovinu i Stednje energije kod kuce. Takoder se povezuje
s edukatorima i zagovornicima zaStite okolisa kako bi
razmijenila ideje i resurse. Svoj blog dijeli na drustvenim
mrezama poput Instagrama i Facebooka, gdje se povezuje sa
svojim pratiteljima i potiCe raspravu o odrzivosti i ekoloski
prihvatljivom nacinu Zivota.

Naziv web stranice: InfoWars

Godina pokretanja: 1999

Fokus: InfoWars je web stranica i medijska platforma koja
Cesto objavljuje Clanke i emisije koje negiraju stvarnost
klimatskih promjena i promiCu skepticizam prema
znanstvenom konsenzusu o okoli$nim pitanjima. Web
stranica koristi senzacionalisticke naslove, selektivno
odabrane dokaze i zapaljiv jezik kako bi angaZzirala svoju
publiku i promicala svoju antiokoliSnu agendu.

Instagram nije strucnjak ni za
jednu temu, iako mnogi
strucnjaci odlucuju postati
korisnici i objavljivati sadrzaj.
Vazno je provjeriti citate i
provjeriti ¢injenice za bilo koji
medijski sadrzaj objavljen na
Instagramu kako bi se utvrdila
vjerodostojnost.

lako Jessica nije strucnjakinja za
okoli$, Cesto se poziva na
znanstvene dokaze i ima
temeljno znanje kao profesorica
znanosti. Njen blog ima za cilj
podizanje svijesti o okoliSnim
pitanjima i inspiriranje drugih na
akciju u svakodnevnom zivotu.
Medutim, velik dio bloga
ukljucuje njezina osobna
misljenja, $to ga Cini pristranim
prema njezinom videnju ekoloski
prihvatljivog naCina Zivota.

InfoWars je web stranica i
medijska platforma poznata po
sirenju teorija zavjere i
dezinformacija o Sirokom
spektru tema, ukljucujuci pitanja
okolisa. Nije pouzdan izvor za
to¢ne informacije. Na sadrzaj
InfoWarsa treba gledati s velikim
skepticizmom i provjeravati ga u
usporedbi s pouzdanim izvorima
kako bi se utvrdila tocnost.



4. Zadatak “Pronadi svog strucnjaka”
Upute: Sudionici Ce koristiti dio “Zadaci” kako bi prolazili kroz Aktivnost 3 i “Primjer istrazivanja” ako imaju
poteskoce s istrazivanjem.

1 Zapocnite odlaskom na web stranicu organizacije i potrazite ¢lanke o strucnoj temi

2 Kada odaberete relevantan Clanak, potrazite autora.

3 Ako postoji poveznica, kliknite na ime i procitajte vie o pozadini autora. Ako ne postoji, idite na
iduci korak.

PotraZite tu osobu na LinkedIn-u.
4 e Ako ima vise osoba pod tim imenom, ukljucite u potragu kljucne rijeci na temelju onoga Sto
se saznali 0 osobi iz Clanka. Naprimjer, zemlju podrijetla ili tvrtku za koju rade.

5 ProCitajte dijelove “About” i “Experience”.

6 Odludite: Da li je ova osoba strucnjak u toj temi? Zasto?

Primjer istrazivanja

Rita Silva je profesionalka i strucnjakinja za pitanja deforestacije. Na web stranici National Geographic
pronaden je njen Clanak pod naslovom "Deforestation from Amazon’s new headquarters under watch
from environmental groups”. lako nije bilo poveznice za Ritinu biografiju, ¢lanak navodi da je ona
analitiCarka za okoli$ koja radi za Veolia Portugal, uz prilozenu fotografiju.

Dodatnim istrazivanjem putem LinkedIna, suzavanjem pretrage na "Veolia" i "Portugal’, pronadena je
prava Rita Silva. Na njenom LinkedIn profilu navedeno je sljedece:

e Radiza Veolia vec 10 godina kao analiticarka za okolis.

 Magistrirala je upravljanje okolisem na SveuciliStu u Antwerpenu, Belgija.

* Objavila je nekoliko Clanaka u National Geographicu.

e Bilaje glavna govornica na tri razlicita ekoloska summita.

Sve ove informacije ukazuju na to da je Rita Silva struénjakinja u svom podruCju, posebno u vezi s
deforestacijom.
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CITANJE U SVIM SMJEROVIMA: METODE
VERTIKALNE | LATERALNE VJERODOSTOJNOSTI

Osnovna

Ova aktivnost omogucuje sudionicima procjenu vjerodostojnosti izvora pomocu vertikalnih i
lateralnih metoda Citanja na primjerima drustvenih mreza mladih klimatskih aktivista.

Nakon radionice, sudionici ¢e moci:
1.Pretrazivati vjerodostojne ¢lanke
2.Upoznati vodece mlade klimatske aktiviste
3.Sudjelovati na razligitim platformama drustvenih mreZa
4.Razumjeti dvije metode za provjeru vjerodostojnosti izvora

95 minuta

Mladi u dobi 15-18. Minimalno 5 sudionika, maksimalno 15.

Grupni rad, istrazivanje, kriticko razmisljanje, rasprava/analiza, primjena

Informacijska i podatkovna pismenost
Komunikacija i suradnja

Sigurnost

RjeSavanje problema

Pristup internetu, uredaji (kompjutor, tablet, mobitel), projektor, isprintani materijali ili
Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.0bjave klimatskih aktivista na drustvenim mrezama

2.CRAAP Test (vertikalno Eitanje)

3.Vjezba lateralnog Citanja

Pobrinite se da sudionici imaju pristup raznim drustvenim mrezama
Spojite sudionike koji nemaju uredaje ili mobitele s onima koji imaju
Budite digitalni! Izbjegavajte printani materijal.

Teorijska priprema
» Fizicka priprema
o Qbratite paznju

Zagrijavanje - Teorije zavjere u svim smjerovima

1. Analiza- Vertikalno vs lateralno Citanje: Tko Ce isplivati na vrh?
2.Analiza - A pobjednik je...

3.Prakticna primjena- Prati me!

4.Paodijeli - Moj vjerodostojni klimatski aktivist

* Lateralno Citanje
o Sort Fact or Fiction with Lateral Reading [Video]
o CheckYourselfwith Lateral Reading [Video]
o CRAAP Test
o Northeast WI Technical College Library
o University of Chicago Library
 Vjezba lateralnog Citanja
o Flat Earth Society Twitter

Objave aktivista:
Greta Thunberg: March 11,2024 “Climate Justice for Social Justice” post on Instagram
Dominique Palmer: April 23 2024 Earth Day post on Threads
John Paul Jose: August 1, 2022 post on X (Twitter),
Elizabeth Wathuti: November11,2022 “What’s possible when we change energy forgood?” on YouTube
Helena Gualina: August 14, 2023 post on TikTok

Inspiracija za radionicu:
e Association of College and Research Libraries - Interactive Lateral Reading
« Civic Online Reasoning - Lateral Reading vs. Vertical Reading
e InfoWars



https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.qsf70tdfsp1k
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.yi39vz4sg8wr
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.ocqnumss6ua
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.4ivfa4saxjho
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.z3rlhjp0i3d4
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.tnpccpejh5iz
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.uwq0adw1xges
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.vy0nk91dfyff
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.gj29e684cpxj
https://newslit.org/tips-tools/expand-your-view-with-lateral-reading/
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://nwtc.libguides.com/c.php?g=43831&p=278105
https://guides.lib.uchicago.edu/c.php?g=1241077&p=9082343
https://projectcora.org/system/tdf/attachments/Evaluating%20Online%20Sources%20with%20Lateral%20Reading_0.pdf?file=1&type=node&id=554&force=
https://twitter.com/FlatEarthOrg/status/991409683494768640
https://twitter.com/FlatEarthOrg/status/991409683494768640
https://www.instagram.com/p/C4XdzlOCQvR/?hl=en
https://www.threads.net/@domipalmer/post/C6G743StrOs
https://twitter.com/johnpauljos/status/1554161108654575616
https://www.youtube.com/watch?v=Nmcr9RlZnKs
https://www.tiktok.com/@helenagualinga/video/7267238269518122245?_r=1&_t=8nPdXf5VhlQ
https://libres.uncg.edu/ir/uncg/f/J_Dale_Beyond_2021.pdf
https://cor.inquirygroup.org/curriculum/lessons/lateral-vs-vertical-reading/?cuid=teaching-lateral-reading
https://www.infowars.com/

Prije radionice

Sazetak:
KoriStenjem racuna mladih klimatskih aktivista na drustvenim mrezama, sudionici e primijeniti
vertikalne i lateralne procese Citanja kako bi odredili vjerodostojnost izvora.

Instagram Greta Thunberg - Svedska
X (Twitter) John Paul Jose - Indija
Threads Dominique Palmer - UK
YouTube Elizabeth Wathuti - Kenija
TikTok Helena Gualinga - Ekvador

Teorijska priprema:

Vertikalno Citanje podrazumijeva ostajanje na stranici izvora i trazenje informacija koje mogu
pomoci u procjeni je li izvor vjerodostojan ili ne. CRAAP test razvio je knjizniCar na CSU-Chico
kako bi pomogao u procjeni vjerodostojnosti izvora unutar procesa vertikalnog Citanja
(Northeast Wisconsin Technical College, 2024). Ovaj domiSljati akronim pomaze vam odrediti je
li izvor "smece" (crap) ili ne. (pogledaj Materijali “” za CRAAP pitanja za analizu) CRAAP Test se
Cesto koristi zajedno sa SIFT metodom (pogledaj Radionica A2, SIFTing kroz klimatsku krizu: Sto
Cini izvor vjerodostojnim?).

CRAAP
Currency (Azurnost)
Relevance (Relevantnost)

Authority (Autoritet)
Accuracy (ToCnost)
Purpose (Svrha)

Lateralno Citanje je kada provjeravate ono $to Citate dok to Citate, kako biste utvrdili
vjerodostojnost autora i izvora, namjere i pristranosti. Lateralno Citanje provodi se
pretrazivanjem Clanaka na istu temu od drugih autora (kako biste vidjeli kako oni obraduju
temu) i trazenjem drugih ¢lanaka od autora kojeg provjeravate (kako biste vidjeli kako obraduje
druge teme) (News Literacy Project, 2024). Za vise informacija pogledajte video Sort Fact from
Fiction Online with Lateral Reading iz Digital Literacy Group-a (2020).

Za dodatno razumijevanje oba procesa Citanja, pogledajte video Check Yourself with Lateral
Reading, od 3:12 do 7:31 (Crash Course, 2019).



https://guides.lib.uchicago.edu/c.php?g=1241077&p=9082322#:~:text=The%20SIFT%20method%20is%20an,or%20reliable%20sources%20of%20information.
https://newslit.org/tips-tools/expand-your-view-with-lateral-reading/
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E

Fizicka priprema:
1.Isprintajte CRAAP test proces za brzu provjeru vjerodostojnosti tijekom radionice (pogledaj
2).

Obratite paznju:

e Ovo se smatra osnovnom lekcijom jer sudionici mozda nisu upoznati s provjerom
vjerodostojnosti izvora. Ako tijekom aktivnosti primijetite da sudionici nisu sigurni kako
zapoCeti s vertikalnim i lateralnim Citanjem, prikazite referentne videozapise iz dijela

"Teorijska priprema".

Objave na drustvenim mrezama pronadene su u svibnju 2024. Preporucljivo je i pozeljno
pronaci azurirane objave u trenutku provedbe, ukljucujuci Clanke relevantne za stvarnost
vasih sudionika (zemlja porijekla, dobna skupina, interesi itd.).




¢ 15 minuta

Objasniti sudionicima kako koristiti vertikalno i lateralno Citanje za provjeru vjerodostojnosti
izvora, koristeci teorije zavjere kao primjer, konkretno iz organizacije Flat Earth Society.

Upute:
1.Pokazite ovu objavu s X-a (bivsi Twitter) od Flat Earth Society.

@ Flat Earth Society
@FlatEarthOrg

The Earth is a unique, flat celestial body that cannot be compared to any
other known object in the Universe. But its flatness is not the only thing
that makes it unique. It sustains (mostly) intelligent life. We should

cherish it and not waste our resources away
HTuesdayThought:

[ p]

9: 11 PM-May 1, 2018
156 Reposts 93 Quotes 362 Likes 3 Bookmarks

Q 1l ) RE x,

2.ZapoCnite vertikalno citanje klikom na naziv organizacije, Sto Ce vas odvesti na njihovu pocetnu
stranicu na platformi X. Vertikalno se pomicite kroz njihove objave slijedeci CRAAP test (pogledajte
Materijali 2).
3.Sada zapocnite proces lateralnog Citanja otvaranjem nove kartice i pretrazivanjem pojma ,Flat Earth
Society” na Googleu. Opcenito, kliknite na 2-3 web stranice koje raspravljaju o organizaciji kako biste
saznaliviSe o njoj.
a.Kliknite na poveznicu s Wikipedije:
4.Na Wikipediji saznajte da se organizacija takoder naziva International Flat Earth Research Society.
5.Googleajte taj naziv kako biste prosirili svoje pretrazivanje.
a.Kliknite na poveznicu s Queensborough Community Collegea:
i.Nadite autora Clanka, "Charles K. Johnson". - guglajte ga
b.Kliknite na poveznicu s New York Timesa:
c.Tijekom lateralnog Citanja, postavite si pitanja iz Materijala 3 - Lateralno Citanje:
i.Sto drugi izvori govore o ovoj organizaciji?
ii.Jesu liizvori vjerodostojni i nepovezani s organizacijom?
iii. Sto moZete zakljuciti o namjerama i pristranostima organizacije?



https://twitter.com/FlatEarthOrg/status/991409683494768640
https://twitter.com/flatearthorg?lang=en
https://twitter.com/flatearthorg?lang=en
https://nwtc.libguides.com/c.php?g=43831&p=278105
https://simple.wikipedia.org/wiki/Flat_Earth_Society
https://www.qcc.cuny.edu/socialSciences/ppecorino/INTRO_TEXT/Chapter%204%20Metaphysics/FLAT_EARTH.htm
https://www.nytimes.com/2001/03/25/us/charles-johnson-76-proponent-of-flat-earth.html

e 20 minuta

Sudionici ce dobiti zadatak proCi kroz proces vertikalnog ili lateralnog Citanja za razliCite
ekoloske aktiviste koristeci razliCite platforme drustvenih mreza.

Aktivisti (pogledaj 1 kako bi osigurali da sudionici krecu s pravim objavama):
e Greta Thunberg: 11. oZujka 2024 “Climate Justice for Social Justice” objava na Instagram
¢ Dominique Palmer: 23. travnja 2024 Earth Day objava na Threads
¢ John Paul Jose: 1. kolovoza 2022 objava na X (Twitter),
e Elizabeth Wathuti: 11. studenog 2022 “What’s possible when we change energy for good?”
objava na YouTube
¢ Helena Gualina: 14. kolovoza 2023 objava na TikTok

Upute:
1.Podijelite sudionike u grupe od 4 osobe i dodijelite svakoj grupi jednog klimatskog aktivista
kojeg Ce istraziti.
2.Unutar svake grupe od 4 osobe formirat Ce se dvije manje grupe od po 2 osobe. Jedan par ce
provjeravati vjerodostojnost aktivista koristeci proces vertikalnog Citanja, dok Ce drugi par
koristiti proces lateralnog Citanja.
3.Sudionici trebaju raditi na sljedecim zadacima tijekom istrazivanja. Trebali bi zabiljeziti svoje
odgovore kako bi ih mogli koristiti tijekom rasprave.
a.: CRAAP Test (pogledaj Materijali 2)
4.Sudionici se zadrzavaju na profilu klimatskog aktivista, pregledavajuci druge objave u vezi
okolisa i diskutirajuci CRAPP pitanja.
a. vjezbe (pogledaj Materijali 3)
b.Sudionici napustaju profil klimatskog aktivista, te pretrazuju druge web stranice o tom
aktivistu i njihovoj pozadini. Koriste pitanja iz vjezbe za vodenje kroz latertalnu pretragu.
5.Facilitatori bi trebali provesti vrijeme s svakom malom grupom pomazuci u odgovaranju na
pitanja i postavljajuci relevantna dodatna pitanja kako bi potaknuli rasprave unutar male
grupe.
a.Zasto to mislite? (u vezi s bilo kojim od pitanja)
b.Kako moZete prepoznati da se jedna ideja favorizira u odnosu na drugu?
6.Vertikalno Citanje
o Sto ste smatrali korisnim in formacijama?
o Kako znate da se to kvalificira kvalitetnom informacijom?
7.Lateralno Citanje
o Jelibilo mnogo drugih web stranica koje su spominjale tog klimatskog aktivista?
o Ako aktivistu ne moZete naci na Wikipediji, zasto mislite da nije tamo?

¢ 10 minuta

Sudionici Ce se okupiti za grupnu raspravu o procesu analize, s konacnim ciljem refleksije o
najboljim metodama za odredivanje vjerodostojnosti izvora.


https://www.instagram.com/p/C4XdzlOCQvR/?hl=en
https://www.threads.net/@domipalmer/post/C6G743StrOs
https://twitter.com/johnpauljos/status/1554161108654575616
https://www.youtube.com/watch?v=Nmcr9RlZnKs
https://www.tiktok.com/@helenagualinga/video/7267238269518122245?_r=1&_t=8nPdXf5VhlQ

Upute:
1.Facilitirajte diskusiju koristeci sljedeca pitanja:

a.Raspravite o svom procesu (i vertikalnom i lateralnom). Sto ste smatrali izazovnim?

b.Koga smatrate najvjerodostojnijim?

c.MoZemo li vjerovati Wikipediji?

d.Koji je proces pouzdaniji za razumijevanje vjerodostojnosti: vertikalno ili lateralno
Citanje?

e.Kako moZete/Cete koristiti vertikalno i lateralno Citanje u svom svakodnevnom Zivotu?

f.Koga smatrate najvjerodostojnijim?

g.Mozete li se sjetiti drugih online izvora gdje je vjerodostojnost upitna (npr. drustvene
mreze)?

h.Kako dezinformacije mogu utjecati na donosenje odluka u svakodnevnom Zivotu (npr.
dijeljenje netocne informacije na drustvenim mrezama)?

Napomena: Tesko je pronaci potpunu vjerodostojnost kod ovih klimatskih aktivista jer nisu
znanstveni strucnjaci za klimatske promjene niti ¢esto navode izvore na drustvenim mrezama.

Medutim, Cesto imaju prakticno iskustvo u radu na klimatskim promjenama. TraZite aktiviste koji
navode strucne izvore, jer ce to povecati njihovu vjerodostojnost.

e 25minuta

Sudionici Ce istrazivati drustvene mreze kako bi pronasli klimatskog aktivista iz svoje zemlje.
Koristit Ce procese vertikalnog i lateralnog Citanja kako bi utvrdili vjerodostojnost tog aktivista.

Upute:
1.Uparite sudionike kako bi pretrazivali drustvene mreze i pronasli lokalnog klimatskog
aktivista iz svoje zemlje.
a.Parovi trebaju ukljuCivati jednog sudionika koji je provodio vertikalno Citanje i jednog
koji je provodio lateralno Citanje.
b. Potaknite sudionike da koriste Sirok raspon platformi drustvenih mreza (ne bi svi trebali
koristiti Instagram).
c.Svaki par bi trebao pronaci razlicitog aktivistu.
2.Provest Ce procese vertikalnog i lateralnog Citanja kako bi utvrdili moze li se klimatski
aktivist smatrativjerodostojnim.
3.Zapratite svog klimatskog aktivistu!

e 25minuta

Sudionici ¢e podijeliti informacije o svojim klimatskim aktivistima s plenumom, poticuci ostale
sudionike da prate njihove objave na drustvenim mrezama!



Upute:
1.U plenumu ce sudionici podijeliti svoje klimatske aktiviste koristeci glavni uredaj kako bi se
mogla prikazati stranica aktivista na drustvenim mrezama.
a.Svaka prezentacija ne bi trebala biti duza od 5 minuta.
2.Sudionici trebaju naglasiti:
a.Korisnicko ime na drustvenim mrezama
b.Fokus aktivizma
c.Kada su zapoceli
d.ZaSto su zapoceli
e.Sto rade
f.Kako rade

e 5minuta

Sudionici ¢e sada povezati ono Sto su naucili, sazeti glavne zakljucCke i na taj naCin se pripremiti
za praktiCnu primjenu i povezivanje sadrzaja sa svojim svakodnevnim zivotom. Facilitator moze
voditi refleksiju pitajuci sudionike da podijele nesto Sto su naucili, na Cemu su napredovali ili svoj
"aha" trenutak (pogledajte "Prirucnik za rad s mladima" za dodatnu inspiraciju).

Dodatne aktivnosti za pracenje
e Sudjelujte u radionici "A2. “SIFTing” kroz klimatsku krizu: Sto Cini izvor vjerodostojnim?"
¢ Sudjelujte u radionici "B3. Online enciklopedije: Vjerodostojne ili ne, to je pitanje"

1.0bjave klimatskih aktivista na drustvenim mrezama
Upute: Koristite sljedece snimke zaslona objava na drustvenim mrezama klimatskih aktivista
kako biste osigurali da sudionici budu na tocnom profilu tijekom Aktivnosti1.

@ gretathunberg & - Follow

@ lght now young people are blacking the
Swedish parfiament 1o draw att on to the fact that the chimate
crisis-and underying socal injustices are killing people all over
the world, and the situation 1s only getting worse.

We have had enough of thoss in power not listening to the
science and our voices. Instead of ensuring an immediate and
Just transitign, they actvely choose to continug exgcerbating the
climate crisis and silencing activists, scientists and the most
affected, A group of scientists with different research figlds i
freir support and highlight that our

vith science,

also on site to
demands are in ki

This action is 3 nce to the continuation of this deadly.
WRJUST Syatam, ONEUME ENOIMEUS amaunts of
resources, 3t the & of large parts of the world's population
ot even having ther basic needs met,

The world is inevitably changing fast. It is our democratic duty to
be sctively involved in shaping the direction that change should

Qv H

49,974 likes.

oo -l

lzvor: https://www.instagramom/b/C4XdzIOCQvR/?hI=en
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,e domipalmer & 4/23/24

It was earth day yesterday, today, tomorrow, next
week, next month, next year..... protecting our life
system which sustains us is not limited to one
single day. The only planet we call home is worth
protecting. | will keep loving earth because we are
nature defending itself. And climate action which
secures a green and just future is possible.

Thank you earth for the solace and love you give
me. »{ & ¥

Q2 Q @ Vv

Reply to domipalmer

Q

lzvor: https://www.threads.net/@domipalmer/post/C6G743StrOs

6 John Paul Jose %
@johnpauljos

Kerala continues to receive extreme rainfall with landslides & flooding at
night. Govt. should place science, people & nature at the centre of
policy, development. climate action and disaster preparedness &
management, not power, politics & money.

#ClimateAction
#Climatelustice

6:44 PM - Aug 1, 2022

Izvor: https://twitter.com/johnpauljos/status/1554161108654575616
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v most of whom are

What's possible when we change energy for good?
. F!ilz_a_'lm_th ?_"jathu“ g6  GD A Share 4 Download

115 views Nov 11, 2022 #COP27 fLetsChangeEnergy

lzvor: https://www.youtube.com/watch?v=Nmcr9RIZnKs

Ecuador is having
a referendum

helenagualinga m
helenagualinga - 2023-8-14

On August 20th a historic referendum is taking place in my country Ecuador! We have the opportunity to protect the heart of the
Amazon, Yasuni, This is the first time civil societyhas called for a referendum of this kind. This is a moment for the world to rally... more

lzvor: https://www.tiktok.com/@helenagualinga/video/7267238269518122245? r=1& t=8nPdXf5VhIQ



https://www.youtube.com/watch?v=Nmcr9RlZnKs
https://www.tiktok.com/@helenagualinga/video/7267238269518122245?_r=1&_t=8nPdXf5VhlQ

2. CRAAP Test

Upute: IspiSite ili projicirajte CRAAP Test kako bi parovi koji provode vertikalno Citanje imali referencu
tijekom svog procesa u Aktivnosti 1. Ako mogu odgovoriti na vecinu pitanja s ,da” i ukljuciti detaljan odgovor,
njihov proces vertikalnog Citanja bio je uspjesan, a izvor koji su pronasli najvjerojatnije je vjerodostojan.

Da li je objava dovoljno aktualna za vase potrebe?

Kada je objavljena?

Da li je azurirana?

Da li ova tema zahtjeva novije informacije ili se mogu koristiti i stariji izvori?
Da li sve poveznice rade?

Jeste li pronasli korisne informacije? Koliko njih?
MoZete li objasniti informacije iz ove objave nekom drugom?

Relevantnost

(Relevance) Jesteli pregﬂedah razliCite izvore prije nego Sto ste odabrali ovaj kao onaj koji Cete koristiti?

Da li je autor stvarna osoba? Znate li njegovo/njezino ime i prezime?
Da li je autor kvalificiran za pisanje o ovoj temi? Ima li formalno obrazovanje?
Da li URL otkriva nesto o autoru iliizvoru?

e .com =komercijalne stranice

Autoritet e .edu=obrazovne institucije
(Authority) e .gov=vlada ‘
o or? neprofitne organizacije
. vojska
e .net=mreza
. Da li suinformacije potkrijepljene dokazima?
Tocnost e Dalisicitiranidrugi strucnjaci?
(Accuracy) * Jesuliinformacije pregledane od strane drugih?

Imaju li ove informacije pravopisne, gramaticke ili tipografske pogreske?

Sto je glavna svrha informacije - informirati, pouciti, prodati, zabaviti ili uvjeriti?
Jeliautor jasno naveo svrhu objave?
e Jesu liinformacije Cinjenice, misljenje ili propaganda?
Postgji li pristranost?
e Cinilise staJallste objektivnim i nepristranim?
e Postojili politicka, ideolo$ka, kulturna, religijska, institucionalna ili osobna
pristranost?

Na temelju procesa vertikalnog Citanja, smatrate li ovog klimatskog aktivista vierodostojnim izvorom za

dobivanje informacija o okolisu i klimatskim promjenama?

Izvor; Adapted from Northeast W Technical College (n.d.) and University of Chicago Library (2024).

3.Vjezba lateralnog Citanja

Upute: Ispisite ili projicirajte upute za parove koji provode lateralno itanje kako bi ih mogli
koristiti tijekom svog procesa u Aktivnosti 1. Ako uspjesno produ kroz proces i lako pronadu vise
informacija o aktivistu, najvjerojatnije je taj aktivist vjerodostojan.

Tko stoji iza informacija u ovoj objavi?
1.Otvorite novu karticu i upiSite ime klimatskog aktivista u Google. Pronadite web stranice koje pruzaju
informacije o njima.
a.Webstranica
i.Sto ste naucili o osobi?
b.Webstranica 2
i.Sto ste naucili o 0sobi?
2.Provjerite Wikipediju. Postoji li stranica o toj osobi? Ako postoji, sazmlteJednu glavnu tvrdnju o toj
osobi navedenu na Wikipediji. Ako ne postoji, ponovite pitanje #1s jos 2 web stranice.
3.Koji je izvor naveden na Wikipediji kao potpora gore navedenoj tvrdnji? Kakav je to izvor (druga web
stranica, znanstveni casoplsg)’? Koliko je taj izvor pouzdan?
4.Sto ste opcenito naucili 0 ovom klimatskom aktivistu?

Na temelju procesa vertikalnog CItan/a Smatrate li ovog klimatskog aktivista vierodostojnim izvorom za

dobivanje informacija o okolisu i klimatskim promjenama?

Izvor: Adapted from Cal State LA University Library (n.d.).
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ONLINE ENCIKLOPEDIJE: VJERODOSTOJNE
ILI NE, PITANJE JE SAD

Osnovna

Sudionici Ce se baviti razliCitim online enciklopedijama kako bi utvrdili razinu njihove
vjerodostojnosti.

Nakon radionice, sudionici ¢e moci razlikovati razine vjerodostojnosti razlicitih online
enciklopedija

45 minuta

Mladi u dobi15-18. Minimalno 5 sudionika, maksimalno 15.

Grupni rad, istrazivanje, kriticko razmisljanje, rasprava/analiza, primjena

Informacijska i podatkovna pismenost
Komunikacija i suradnja

Sigurnost

Rjesavanje problema

Pristup internetu, uredaji (kompjutor, tablet, mobitel), projektor, isprintani materijali
ili Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.Kartice definicija

2.Kartice enciklopedija

3.Upari me! - Facilitatorska verzija

4.Vjerodostojnost enciklopedija

5.Upari me! 2.0 - Dijeljeni dokument

e Pobrinite se da sudionici imaju pristup raznim drustvenim mrezama
¢ Spojite sudionike koji nemaju uredaje ili mobitele s onima koji imaju
¢ Budite digitalni! Izbjegavajte printani materijal.

- Upari me!
1. - Vjerodostojne ili ne, pitanje je sad
2. - Upari me! 2.0: Informirana verzija

* Lateralno Citanje
o Sort Fact or Fiction with Lateral Reading_[Video]
o CheckYourself with Lateral Reading [Video]
lzvori:
e Scholarpedia
Encyclopedia Britannica
Citizendium
Wikipedia
Conservapedia
Uncyclopedia
Urban Dictionary

Inspiracija za radionicu:
e Niche Pursuits article, 7 top stranica kao Wikipedija



https://newslit.org/tips-tools/expand-your-view-with-lateral-reading/
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
http://www.scholarpedia.org/article/Main_Page
https://www.britannica.com/
https://citizendium.org/wiki/Welcome_to_Citizendium
https://en.wikipedia.org/wiki/Main_Page
https://en.wikipedia.org/wiki/Main_Page
https://www.conservapedia.com/Main_Page
https://en.uncyclopedia.co/wiki/Main_Page
https://www.urbandictionary.com/
https://www.nichepursuits.com/sites-like-wikipedia/#:~:text=sites%20like%20Wikipedia.-,Encyclopedia%20Britannica,the%20production%20of%20printed%20copies

Prije radionice

Sazetak:
Sudionici Ce istrazivati razliCite online enciklopedije kako bi utvrdili razinu njihove
vjerodostojnosti.

Teorijska priprema:
Vidi “Vjerodostojnost enciklopedije” u 4 za viSe informacija o svakom online izvoru.

Vertikalno Citanje je kada ostanete na stranici izvora i trazite informacije koje mogu pomoci u
razumijevanju da li je izvor vjerodostojan ili ne.

Lateralno Citanje je kada provjeravate ono $to Citate dok to Citate, kako biste utvrdili
vjerodostojnost autora i izvora, namjere i pristranosti. Lateralno Citanje provodi se
pretrazivanjem Clanaka na istu temu od drugih autora (kako biste vidjeli kako oni obraduju
temu) i trazenjem drugih ¢lanaka od autora kojeg provjeravate (kako biste vidjeli kako obraduje
druge teme) (News Literacy Project, 2024). Za viSe informacija pogledajte video Sort Fact from
Fiction Online with Lateral Reading iz Digital Literacy Group-a (2020).

Za dodatno razumijevanje oba procesa Citanja, pogledajte video Check Yourself with Lateral
Reading, od 3:12 do 7:31 (Crash Course, 2019).

Fizicka priprema:
1.1sprintajte dovoljno kartica “Definicije” i “Enciklopedija” za svaku grupu (pogledaj 1-2)
2.Sudionici Ce trebati Skare za rezanje kartica u aktivnosti zagrijavanja
3.Napravite dijeljeni Google dokument za Aktivnost 3 i dajte sudionicima pristup prije ili
tijekom radionice (pogledaj 5).

Obrati paznju:

e Scholarpedia nema definiciju za "globalno zagrijavanje" jer nema pododjeljak koji se
posebno fokusira na znanosti o okoliSu. Medutim, "globalno zagrijavanje" se spominje u
¢lancima vezanim uz druge znanstvene fenomene.

Ovo se smatra osnovnom lekcijom jer sudionici mozda nisu upoznati s provjerom
vjerodostojnosti izvora. Ako tijekom aktivnosti primijetite da sudionici nisu sigurni kako

zapoceti s vertikalnim i lateralnim Citanjem, prikazite referentne videozapise iz dijela
"Teorijska priprema".

Objave na drustvenim mrezama pronadene su u svibnju 2024. Preporucljivo je i pozeljno
pronaci azurirane objave u trenutku provedbe, ukljucujuci Clanke relevantne za stvarnost
vasih sudionika (zemlja porijekla, dobna skupina, interesi itd.).



https://newslit.org/tips-tools/expand-your-view-with-lateral-reading/
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E

e 10 minuta

Predstavite 6 od 7 online enciklopedija kroz igru povezivanja u kojoj sudionici uparuju razlicite
definicije pojma "globalno zagrijavanje" s njihovim izvornim izvorom.

1.Encyclopedia Britannica

2.Citizendium

3.Wikipedia

4.Conservapedia

5.Uncyclopedia

6.Urban Dictionary

Upute:
1.Podijelite plenum u dvije manje grupe (ne vise od 3).
2.Podijelite kartice “Definicije” i “Enciklopedija” (pogledaj 1-2).
3.Zamolite sudionike da spoje definicije s nazivima enciklopedija.

e 15 minuta

Sudionici e raspraviti uvodnu aktivnost, razumijevajuci koje su enciklopedije vjerodostojnije i
zasto.

Upute:
1.Kada svaka grupa poveze definicije s enciklopedijama, organizirajte plenarnu raspravu.
Rasprava Ce biti podijeljena u dva dijela.

Prvidio
1.Raspravite zasto su sudionici povezali odredene definicije s odredenim enciklopedijama.
a.Da li je bilo lako povezati definicije? Zasto?
b.Koje su bile neke od glavnih razlika izmedu definicija?

Drugi dio

1.Prodite kroz tocne odgovore (pogledaj 3).

2.Raspravite $to ¢ini odredene izvore vjerodostojnima,a druge ne.
a.Zasto vjerujete izvoru?
b.Sto ini jedan izvor vjerodostojnijim od drugog?

3.Sada pregledajte informacije o svakoj enciklopediji koje prikazuju njezinu razinu

vjerodostojnosti. Raspravite o tome sa sudionicima. (pogledaj 4).

a.0bavezno istaknite Scholarpedia i objasnite kako nije bila ukljucena u uvodnu aktivnost.



e 20 minuta

Sudionici e koristiti ono $to su naucili o enciklopedijama kako bi prikazali koliko se svaka od njih
moZe razlikovati.

Poznate enciklopedije

1.Scholarpedia (dodana nakon Zagrijavanja)
2.Encyclopedia Britannica

3.Citizendium

4. Wikipedia

5.Conservapedia

6.Uncyclopedia

7.Urban Dictionary

Upute:

1.U plenumu odlucCite o dvije teme o okoliSu (osim globalnog zagrijavanja ili klimatskih
promjena).

2.Podijelite plenum u 7 manjih grupa (ako imate manje od 14 sudionika, stvorite manje grupe
ili neka neki sudionici rade samostalno).

3.Dodijelite svakoj maloj grupi jednu od 7 enciklopedija.

4.Zamolite sudionike da pronadu definicije dodijeljenih tema u svojoj enciklopediji i dodaju ih
u zajedniCki Google dokument grupe.

5.Nakon $to sudionici dodaju svoje definicije u Google dokument, okupite se kao cijela grupa
kako biste ponovno usporedili rezultate. Pokazite razlike u odgovorima po enciklopedijama,
¢ime Cete istaknuti razlike u vjerodostojnosti.

¢ 5minuta

Sudionici ¢e sada povezati ono Sto su naucili, sazeti glavne zakljucCke i na taj naCin se pripremiti
za prakticnu primjenu te povezati sadrzaj sa svojim svakodnevnim zivotom.

Facilitator moze voditi refleksiju postavljanjem pitanja sudionicima da svaki podijeli nesto Sto su
naucili, na Cemu su napredovali ili svoj "aha" trenutak (pogledajte "Prirucnik za rad s mladima" za
dodatnu inspiraciju).

Dodatne aktivnosti za pracenje
e Dovrsite osnovnu radionicu "B4. Kliknuo/la bih na to: Analiza i primjena clickbait naslova"
kako biste naucili identificirati clickbait naslove.
e Dovrsite naprednu radionicu "A3. Neustrasivi fact-checker" kako biste usavrsili vjestine
provjere Cinjenica.
e Sudionici su zamoljeni da izrade poster s prikazom 7 enciklopedija i njihovih razina
vjerodostojnosti. Ovaj poster moze sluziti kao referenca tijekom ostatka tjedna.



1.Kartice definicija

Upute: Koristite sljedece kartice za uvodnu aktivnost. Svakoj grupi dodijelite jedan set kartica.

Antropogeno globalno zagrijavanje (AGW) je
neprovjerena teorija koja tvrdi da ljudska aktivnost
uzrokuje zagrijavanje Zemlje do katastrofalnih razina
tijekom vremena. Teorija sugerira da staklenicki plinovi,
ukljucujuci Ug|JICﬂIdIOkSId metan, dusikov oksid i
vodenu paru, zadrzavaju suncevu toplinu na planetu.
Racunalni modeli predvidaju da industrijske i prometne
emisije mogu dovesti do katastrofalnog zagrijavanja.
Ljevicari koriste ovu teoriju kao osnovu za zahtjeve za
smanjenje proizvodnje i potrodnje energije te za
promicanje deindustrijalizacije.

Globalno zagrijavanje je povecanJe prOSJecne
temperature zraka u blizini povrsine Zemlje i oceana u
posljednjim desetUemma te njegov predvideni nastavak.
Postoje snazni dokazi da znacajno globalno zagrijavanje
nastupa; ti dokazi dolaze iz izravnih mjerenja porasta
temperatura povrsmskog zraka i podzemnih oceanskih
temperatura te iz pojava poput porasta prosje¢nih
globalnih razina mora, govlacenja ledenjaka i promjena u
mnogim fiziCkim i bioloskim sustavima. Vrlo je vjerojatno
da je vecina zagrijavanja u posljednjim desetljecima
posljedica ljudske aktivnosti, posebno spaljivanja
fosilnih goriva i kréenja Suma.

Porast temperature koji Ce nas vjerojatno sve unistiti.

2. Kartice enciklopedija

U uobiCajenoj upotrebi, klimatske promjene opisuju
globalno zagrijavanje—stalni porast prosjecne globalne
temperature—i njegove ucmke na klimatski sustav
Zemlje. Klimatske promjene u Sirem smislu takoder
ukljuCuju prethodne dugorocne promjene klime na
Zemlji. Trenutni porast globalne prosjecne temperature
prvenstveno uzrokuju ljudi spaljivanjem fosilnih goriva.
Upotreba fosilnih goriva, kréenje Suma te odredene
poljoprivredne i industrijske prakse povecavaju
koncentraciju staklenickih plinova, posebice ugljiénog
dioksida i metana. Staklenicki plinovi apsorbiraju dio
topline koju Zemlja zraCi nakon zagrijavanja suncevom
svjetloscu. Vece koli¢ine tih plinova zadrzavaJu vise
toplineu nIZOJ atmosferi Zemlje, uzrokujuci globalno
zagrijavanje.

Globalno zagrijavanje je pitanje o kojem je ¢ovjeCanstvo
postiglo jednoglasan dogovor nevidenom brzinom.
Zemlja se zagrijava, ili se mozda hladi, ili mozda to ne radi
ba$ jako brzo. Ako se ne kontrolira, to Ce vjerojatno
dovesti do unlstenja civilizacije, vjerojatno u biblijskoj
poplavi koja ce se dogoditi oko 1995. godine. Ljudska
prosperitet i bogata prehrana, nevjerovanje u Prirodu i
sve drugo zbog cega se osjecate krivima, su uzrok. Osim
ako nisu sunceve pjege.

Globalno zagrijavanje, fenomen povecanja prosjecnih
temperatura zraka blizu povrSine Zemlje tijekom
posljednjih jednog do dva stoljeca. Klimatolozi su od
sredine 20. stoljeca prikupljali detaljna opazanja raznih
vremenskih pojava (poput temperatura, oborina i oluja) i
povezanih utjecaja na klimu (poput oceanskih struja i
kemijskog sastava atmosfereg Ti podaci ukazuju da se
klima na Zemlji mijenjala na gotovo svim zamislivim
vremenskim razinama od pocetka geoloskog vremena i
da ljudske aktivnosti, barem od pocetka industrijske
revolucije, imaju sve ve¢i utjecaj na brzinu i opseg
danasnjih klimatskih promjena.

Upute: Koristite sljedece kartice za uvodnu aktivnost. Svaka grupa Ce trebati jedan set.

Wikipedia
Uncyclopedia

Encyclopedia Britannica

Conservapedia
Citizendium

Urban Dictionary



3. Upari me! - Facilitatorska verzija
Upute: Koristite sljedecu tablicu kako biste sudionicima prikazali odgovore za uvodnu aktivnost tijekom
rasprave u Aktivnosti1.

Globalno zagrijavanje, fenomen povecanja prosjecnih temperatura zraka blizu
povrsine Zemlje tijekom posljednjih jednog do dva stoljeca. Klimatolozi su od sredine
20. stoljeca prikupljali detaljna opazanja raznih vremenskih pojava (poput

Encyclopedia = temperatura, oborina i oluja) i povezanih utjecaja na klimu (poput oceanskih struja i

Britannica kemijskog sastava atmosfere). Ti podaci ukazuju da se klima na Zemlji mijenjala na
gotovo svim zamislivim vremenskim razinama od pocetka geoloskog vremena i da
ljudske aktivnosti, barem od pocetka industrijske revolucije, imaju sve veCi utjecaj na
brzinu i opseg danasnjih klimatskih promjena.

Globalno zagrijavanje je povecanje prOSJecne temperature zraka u blizini povrsine
Zemljeioceana u posljednjim desetUeuma te njegov predvideni nastavak. Postoje
snazni dokazi da znacajno globalno zagrijavanje nastupa; ti dokazi dolaze iz izravnih
mjerenja porasta temperatura povrsmskog zraka i podzemnih oceanskih temperatura
te iz pojava poput porasta prOSJecnlh globalnih razina mora, povlacenja ledenjaka i
promjena u mnogim fizickim i bioloskim sustavima. Vrlo je vjerojatno da je vecina
zagrijavanja u posljednjim desetUeuma posljedica ljudske aktivnosti, posebno
spaljivanja fosilnih goriva i krCenja Suma.

Citizendium

U uoblcaJenOJ upotrebi, klimatske promjene opisuju globalno zagrijavanje—stalni porast
prosjecne globalne temperature—i njegove ucinke na klimatski sustav Zemlje.
Klimatske promjene u Sirem smislu takoder Uk|JUCUJU prethodne dugoroCne promjene
klime na Zemlji. Trenutni porast globalne prosjecne temperature prvenstveno uzrokuju
Wikipedia ljudi spaljivanjem fosilnih goriva. Upotreba fosilnih goriva, kréenje Suma te odredene
poljoprivredne iindustrijske prakse povecavaju koncentraciju staklenickih plinova,
posebice UngICHOg dioksida i metana. Staklemcklpllnow apsorbiraju dio topline koju
Zemlja zraCi nakon zagrijavanja suncevom svjetloscu. Vece koliCine tih plinova
zadrzavaju viSe topline u nizoj atmosferi Zemlje, uzrokujuci globalno zagrijavanje.

Antropogeno globalno zagrijavanje (AGW) je neprovjerena teorija koja tvrdi da ljudska
aktivnost uzrokuje zagrijavanje Zemlje do katastrofalnih razina tijekom vremena.
Teorija sugerira da staklenicki plinoyi, ukljuCujuci ugljiéni dioksid, metan, dusikov

Conservapedia oksidivodenu paru, zadrZavaju suncevu toplinu na planetu. Racunalni modeli
predvidaju da industrijske i vozne emisije mogu dovesti do katastrofalnog
zagrijavanja. LjeviCari koriste ovu teoriju kao osnovu za zahtjeve za smanjenje
proizvodnje i potrosnje energije te za promicanje deindustrijalizacije.

Globalno zagrijavanje je pitanje o kojem je cowecanstvo postiglo jednoglasan dogovor
nevidenom brzinom. Zemlja se zagrijava, ili se mozda hladi, ili moZda to ne radi bas jako
brzo. Ako se ne kontrolira, to Ce vjerojatno dovesti do unlstenJa civilizacije, vjerojatno

Uncyclopedia u biblijskoj poplavi koja Cese dogoditi oko 1995. godine. Ljudska prosperitet i bogata
prehrana, nevjerovanje u Prirodu i sve drugo zbog Cega se osjecate krivima, su uzrok.
Osim ako nisu sunceve pjege.

Urban

Dictionary Porast temperature kOJI ce nasvjerojatno sve unistiti.



4. Vjerodostojnost enciklopedije
Upute: Koristite sljedecu tablicu kako biste sudionicima prikazali razine vjerodostojnosti razli¢itih
enciklopedija tijekom rasprave u Aktivnosti 1.

Encyclopedia
Britannica

Scholarpedia jasno navodi da Clanke pisu strucnjau i da su svi recenzirani — bez
iznimaka. Svaki Clanak ima od%ovornu osobu koja ima potpunu kontrolu nad time
koje su izmjene prikladne za objavu

Stvarna imena i pripadnosti svih autora, kustosa i urednika ukljucenih u ¢lanak
moraju biti navedena. Koristenje korisnickih imena strogo je zabranjeno.

Prepoznatljivi i vjerodostojni autori pisu sve Clanke u Britannici, a vecina njih
ukljucuje reference. Clanci su uredeni prema dulglm sciljem da studentlma i
drugim istrazivaCima pruze dovoljno osnovnih informacija bez preopterecenja
detaljima.

Citizendium ima mnogo bolji proces recenzije. Za razliku od stranica poput
Wikipedije, Citizendium tvrdi da ima citi

Wikipedia ima viSe od Sest milijuna Clanaka na engleskom jeziku i viSe od 43
milijuna korisnika. To je vrijedan izvor informacija o gotovo bilo kojoj temi. Takoder
sadrzi poveznice koje korisnicima omogucuju pristup dodatnim informacijama, a
nudi i nebrojene reference. Medutim, u posljednje vrijeme akademici su kritizirali
Wikipediju zboi njezinog neuspjeha kag pouzdani izvor. Svaka osoba moze
uridlv.latl Elana na Wikipediji, a hakeri Cesto i zlonamjerno prepisuju ili Cak brisu
neke Clanke.

Pojavio se kao alternativa Wikipediji zbog navodne ljevi¢arske pristranosti. To je
ultrakonzervativna, krscanski influencirana Wiki enciklopedija koja ima snaznu
sklonost desnici.

Puno je dezinformacija i lazi te zadirkuje sve i svakoga u ime komedije.

Stranica objasnjava kako biti smijesan, a ne samo glup. S minimalnom dobi od 13
godina, pisci mogu stvarati komicki sadrzaj, lazne novinske izvjesStaje i kreativne
Clanke. Kao i stranice poput Wikipedije, bilo tko moze uredivati, ali marljivi
administratori upravljaju stranicom i odrzavaju red medu korisnicima.

Prije dvadeset godina, pokrenuo sam Urban Dictionary kao mjesto gdje svi mogu
dijeliti svoj jezik. Cilj je bio podrijeti autoritet tradicionalnog rjecnika i
dokumentirati nas neredovit, ¢udan i Jnepredvidiv jezik kako se razvija. Svakog dana,
obicni ljudi dodaju tisuce deﬂnlcua ¢ineci ga Zivim kulturnim dokumentom. Od
1999. godine, nasa zajednica napisala je vise od 12 milijuna definicija. Ponosan sam
Sto je Urban Dictionary postao izvor smijeha i nezamjenjiv referentni materijal
napravljen od strane ljudiiza ljude.

Izvor: Inspired from Niche Pursuits article, written by Amy Derungs (2023).
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5. Upari me! 2.0 - Dijeljeni dokument

Upute: Koristite sljedece tablice za Aktivnost 3. Kopirajte i zalijepite ih u zaseban zajednicki Google
dokument i omogucite pristup sudionicima.

Ekoloska tema:

Scholarpedia

Encyclopedia
Britannica

Citizendium

Ekoloska tema:

Scholarpedia

Encyclopedia
Britannica

Citizendium

Wikipedia
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KLIKNUO/LA BIH NA TO: ANALIZA |
PRIMJENA CLICKBAIT NASLOVA

Osnovna

Sudionici ¢e uciti o clickbaitu angazirajuci se sa senzacionalistiCkim naslovima,
analizirajuci ih i usvajajuci vjestine za prepoznavanje takvih naslova. Zatim ce primijeniti
te vjestine trazeci clickbait naslove sami.

Nakon radionice, sudionici ¢e moci:
e ldentificiraticlickbaitnaslov =~
e Razlikovati senzacionalisticke i Cinjenicne vijesti

60 minuta

Mladi u dobi 15-18. Minimalno 5 sudionika, maksimalno 15.

Grupni rad, istrazivanje, kriticko razmisljanje, rasprava/analiza, primjena, kreativnost

e Informacijska i podatkovna pismenost
e Komunikacija i suradnja

Pristup internetu, uredaji (kompjutor, tablet, mobitel), projektor, isprintani materijali ili
Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.Priprema clickbaita - Koraci1&2

2.Priprema clickbaita - Stvarni naslovi

3.Clickbait naslovi - Verzija za sudionike

4.Clickbait za pocetnike

5.Clickbait naslovi - Facilitatorska verzija

6.Clickbait vs. Informativni naslovi - Dijeljeni dokument

e Spojite sudionike koji nemaju uredaje ili mobitele s onima koji imaju

* Budite digitalni! Izbjegavajte printani materijal.

* Spojite sudionike koji su zavrsili prethodne radionice, ili su upoznati s osnovnim
vjestinama lateralnog Citanja, sa sudionicima koji imaju znanja o tome

- Priprema clickbaita
1. = Kliknuo/la bih na to
2. - Clickbait ubojica

e Newseum Ed Lekcija - Priprema clickbaita

Definicije:
Clickbait - Cambridge Dictionary
Tabloid novinarstvo- Encyclopedia Britannica
Satira- Encyclopedia Britannica
Lazne vijesti- Cambridge Dictionary

Clanci za “Kliknuo/la bih na to”
e The Onion
Buzzfeed
Daily Mail
Telegraph
The Guardian

Radionica inspirirana s:
e Tricked by Clickbait - Digii Social
e You Won't Believe This! - Common Sense Education



https://newseumed.org/tools/lesson-plan/cooking-clickbait
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait#google_vignette
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism
https://www.britannica.com/art/satire
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/fake-news
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://digiisocial.com/lesson/tricked-by-clickbait/
https://www.commonsense.org/education/digital-citizenship/lesson/you-wont-believe-this
https://www.commonsense.org/education/digital-citizenship/lesson/you-wont-believe-this
https://www.commonsense.org/education/digital-citizenship/lesson/you-wont-believe-this

Prije radionice

Sazetak:

Sudionici Ce uciti o clickbaitu angazirajuci se sa senzacionalistickim naslovima, analizirajuci ih i
usvajajuci vjestine za njihovo prepoznavanje. Zatim Ce primijeniti te vjestine trazeci clickbait
naslove samostalno.

Teorijska priprema:
Facilitator mozZe ispisati ove definicije i postaviti ih po prostoriji nakon rasprave s grupom (na
primjer, nakon Aktivnosti 2).

Clickbait (imenica) - Internet prica, naslov, slika itd. koja je namijenjena privlaCenju paznje i
poticanju ljudi da kliknu na poveznicu.

Tabloid novinarstvo - Vrsta popularnog, uglavnom senzacionalistickog novinarstva koje je svoje
ime dobilo prema formatu malih novina, otprilike polovice velic¢ine obiCnih novina.

Satira -Umjetnicki oblik koji koristi ruganje i duhovitost kako bi otkrio nesto glupo ili kritizirao.
Ovo je Cesto s ciljem drustvene reforme ili jednostavno radi zabave.

Lazne vijesti - Lazne price koje izgledaju kao vijesti, a Sire se putem interneta ili drugih medija,
obicno stvorene s ciljem utjecanja na politiCka stajalista ili kao Sala.

Fizicka priprema:
1.Isprintajte dovoljno kopija “Priprema clickbaita - Koraci1i2” (pogledaj 1) za manju grupu
a.Alternativno, podijelite online verziju aktivnosti. Pobrinite se da svaka mala grupa ima
vlastitu kopiju (izbjegavajte jedan zajednicki Google Doc)..
2.Ispisite jedan veliki primjerak "Clickbait for Beginners" (pogledajte Materijali 4) koji Ce biti
prikazan na polovici Aktivnosti 1 i koristiti se tijekom ostatka radionice.
a.Alternativno, postavite ga da bude prikazan na zasebnom uredaju.
3.Pripremite Google Doc s naslovom "Clickbait vs. Informative Naslovs" (pogledajte Materijale
6). lli podijelite dokument sa sudionicima unaprijed, ili podijelite poveznicu tijekom
radionice..
a.Pobrinite se da sudionicima dodijelite status "uredivanja" kako bi mogli raditi na
dokumentu..

Obrati paznju:
e Trenutni naslovi pruzeni u Aktivnosti 1 odabrani su u svibnju 2024. Kako bi sadrzaj bio
azuran i relevantan, azurirajte naslove kada je to potrebno.

Uparite svakog sudionika koji nema pametni telefon s drugim sudionikom.
Imajte pri ruci nekoliko dodatnih uredaja za slucaj da nema dovoljno pametnih telefona za
koriStenje sudionika (jer je to nuzno za Aktivnost 3).



https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait#google_vignette
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism
https://www.britannica.com/art/satire
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/fake-news

e 10 minuta

Sudionici ¢e pokusati rekonstruirati stvarne clickbait naslove vijesti popunjavanjem praznina
koristeci slicne kategorije rijeci.

Upute:
1.Podijelite cijelu grupu u manje grupe od najvise 3 osobe.
2.U manjim grupama, sudionici Ce dovrsiti korake 1i 2 aktivnosti "Priprema clickbaita"
(pogledajte Materijale 1).
3.Kada sve grupe zavrse, prikazite stvarne naslove (pogledajte Materijale 2).

e 20 minuta

Sudionici e analizirati clickbait naslove kako bi utvrdili jesu li oni stvarni clickbait naslovi ili nisu,
uz raspravu o uobicajenim tehnikama i formulacijama clickbait naslova.

Upute:
1. Definirajte clickbait i tabloidne vijesti sa sudionicima. Prikazite "Clickbait za pocetnike"
(pogledajte Materijale 4).
2.Prikazite "Clickbait naslovi - verzija za sudionike" (pogledajte Materijale 3) kako bi svi
sudionici mogli vidjeti. Raspravite kako bi ti naslovi mogli biti smatrani clickbaitom. Vodi
raspravu s sljedecim pitanjima:
a.Kako se osjecate kada procCitate ovaj naslov?
b.Koje se tehnike koriste kako bi vas se potaknulo da "kliknete" i procitate Clanak?
c.Vjerujete li naslovu?
3.Prikazite sudionicima "Clickbait za pocetnike" (pogledajte Materijale 4) i zapoCnite raspravu
o sljiedecem (drzite ovo prikazano na neki nacin - ili ispisano ili na zasebnom uredaju):
a.UobiCajene clickbait tehnike
b.UobiCajene rijeci koje se koriste za clickbait naslove
4.Za zavrSetak rasprave, prikazite "Clickbait naslovi - Facilitatorska verzija" (pogledajte
Materijale 5). Kao grupa, prodite kroz stupac "Medijski sadrzaj" kako biste saznali viSe o tim
izvorima vijesti i njihovoj vjerodostojnosti. Postavite sljedeca pitanja:
a.Sto je satira? LaZne vijesti?
b.Koje tehnike iz "Clickbait za poCetnike" (pogledajte Materijale 4) se koriste za svaki
naslov? Koristi li neki od naslova zajednicke clickbait rijeci?

e 30 minuta
Sudionici e sada primijeniti ono $to su naucili o analizi clickbait-a kako bi pronasli 2 ¢lanka o
istoj ekoloskoj temi, jedan s clickbait, senzacionalistiCkim naslovom (moguce iz tabloida) i drugi s
informativnim naslovom (iz pouzdane izvora).



Upute:
1.Podijelite sudionike u parove..
2.Razgovarajte o trenutnim ekoloskim problemima i dodijelite svakom paru drugaciju temu.
(Uredu je ako bude preklapanja)
3.Klimatske promjene, Sumski poZari, rast razine mora, gubitak bioraznolikosti, zagadenost
itd.
3. Recite parovima da potraze na internetu Clanke o dodijeljenoj temi (pogledaj “Primjer
istrazivanja” ispod)
a.Trebali bi pronaci jednu vijest o temi.
b.Fokusom na jednu vijest, sudionici trebaju pronaci1 ¢lanak sa clickbait naslovom (iz
tabloida ili novina) i1 ¢lanak s informativnim naslovom (iz pouzadnih novina)
1.Facilitator treba pruziti podrsku parovima u potrazi vijesti i naslova, te se pobrinuti na da su
izvori pouzdani. Pitajte pitanja poput:
a.Kako ste pronasli te ¢lanke?
b.Sto &ini ovaj naslov clickbaitom ili informativnim?
c.Kako znate da je to pouzdan izvor vijesti?
2.Kada su sudionici zavrsili, neka dodaju svoje naslove u zajednicki Google Doc (pogledaj 6 za
predlozak).
3.Raspravite kao grupa i stavite definicije na zid sobe (pogledaj “Prije radionice”).

Primjer istrazivanja (ovo su izmisljeni naslovi na temelju stvarnih dogadaja):

Tema: Sumski poZari

Osnovna vijest: Kalifornijska savezna Suma izgorila 2022

Clickbait naslov: 12-GODISNJAK PRIVEDEN ZBOG PUSENJA MARIHUANE | PALJENJA
PREDIVNE KALIFORNIJSKE PRIMORSKE SUME: Pogledajte kako izgleda njegov Zivot u
maloljetnickom zatvoru (The Daily Telegraph)

Regularni naslov: TinejdZer koji je zapo&eo kalifornijski Sumski pozar 2022: Sto se dogodilo i gdje
je sad? (The New York Times)

e 5minuta

Sudionici ¢e sada povezati ono Sto su naudili, sazeti glavne zakljuCke i na taj nacin se pripremiti
za prakticnu primjenu te povezati sadrzaj sa svojim svakodnevnim zivotom.

Facilitator moze voditi refleksiju postavljanjem pitanja sudionicima da svaki podijeli nesto Sto su
naucili, na Cemu su napredovali ili svoj "aha" trenutak (pogledajte "Prirucnik za rad s mladima" za
dodatnu inspiraciju).

Dodatne aktivnosti za pracenje

e Odaberite relativno dosadan naslov o okoliSu iz danasnjih vijesti i proCitajte Clanak.
Prepisite naslov kako biste ucinili da ljudi vjerojatnije kliknu na njega. Zatim prepisite naslov
specificno kako bi privukao tri razlicite publike: tinejdzere, umirovljenike i klimatske
aktiviste. Koliko mislite da bi vasi prepravljeni naslovi bili u¢inkoviti? Odrazavaju li naslovi jo$
uvijek Cinjenice iz Clanka?

e Provedite osnovnu radionicu “B5. Moze jedan Fact-Check! Lazne vijesti Ce postati REA.L"
o fact-checkingu.



1.Priprema clickbaita - Koraci 1 & 2
Upute: Neka sudionici ispune ovaj obrazac tijekom Zagrijavanja.

Priprema clickbaita: Korak 1
Radite zajedno kako biste osmislili osebujne rijeCi koje odgovaraju svakoj od sljedecih kategorija:

Naslov1

A | Zivotinja (mnoZina)

B |Drzava

C |Imenica (mnoZina)

Naslov 2

A |Hrana

B |Nacionalnost

C | Mjestoza odmor

Naslov 3

A |Glagoskaimenica

B | Prilog

C | Pridjev

Naslov 4

A | Celebrity

B |Zivotinja

C |Ime

Naslov 5

A [Tvrtka

Iznos novca u eurima

Grad

Pridjev

m oo | @

Imenica (mnozina)

Naslov 6

A | Pridjev

Pridjev

B
C 2ivotinja
D

Zanimanje




Priprema clickbaita: Korak 2
Koristite rijeCi s radnog lista iz Koraka 1 kako biste popunili naslove u nastavku.

Naslov 1:
Ogromni (A) nastavljaju napadatiljude u (B) —i(C)
su mozda krivi za to

Naslov 2:

(A) prodajni aparati postavljeni u (B) © resortu
Naslov 3:

(B) A je doslovno ubilo ovu (C) woman

Naslov 4:

(A) posveta umrlom (B) (@) Ce otopiti vase srce.
Naslov 5:

(A) Ce uloziti (B) u(C) kako bi izgradili

(D) centar i viSestruke solarne (E)

Naslov 6:

(A) (B) (®) se pridruzuje australskom

(D) na poslu.

Izvor: Newseum Ed, 2017

2. Priprema clickbaita - Stvarni naslovi
Upute: Koristite sljedece stvarne naslove u Zagrijavanju kako biste sudionicima pokazali odakle su zapravo
potekli njihovi stvoreni naslovi.

Stvarni naslovi:

1. Giant pythons keep attacking people in Indonesia —and humans might be to blame (The
Washington Post, http://wapo.st/2zQiAAW)

2. Oyster vending machines installed at French seaside resort (NBC News,
http://nbcnews.to/2zPCVIF)

3. Working too hard literally killed this Japanese woman (Newsweek, http://bit.ly/2A0uvgj)

4. Ryan Gosling’s tribute to his dead dog George will melt your heart (Entertainment Weekly,
http://bit.ly/2xIUkt))

5. Facebook will invest $1 billion in Virginia to build data center and ‘multiple’ solar facilities
(CNBC, http://cnb.cx/2yNiMAwW)

6. Adorable fluffy cat joins New Zealand cop on his shift (Huffington Post,
http://bit.ly/2xzC3W3)

Izvor: Newseum Ed, 2017


https://www.washingtonpost.com/news/worldviews/wp/2017/10/04/giant-pythons-keep-attacking-indonesian-people-and-people-might-be-to-blame/
https://www.washingtonpost.com/news/worldviews/wp/2017/10/04/giant-pythons-keep-attacking-indonesian-people-and-people-might-be-to-blame/
https://www.nbcnews.com/video/oyster-vending-machines-installed-at-french-seaside-resort-1016685635689
http://www.newsweek.com/woman-japan-dies-after-working-159-hours-overtime-month-679236
http://ew.com/tv/2017/10/06/ryan-gosling-dog-george/
https://www.cnbc.com/2017/10/06/facebook-will-invest-1-billion-in-virginia-to-build-data-center-and-multiple-solar-facilities.html
https://www.huffingtonpost.com/entry/police-cat-new-zealand-fluffy-adorable_us_59d4db4fe4b0218923e6af35?section=us_weird-news
http://bit.ly/2xzC3W3

3. Clickbait naslovi - Verzija za sudionike

Upute: Koristite sljedecu tablicu za vodenje analize u Aktivnosti 1.

Why London, New York and Shanghai should
be worried about Antarctica’s ‘doomsday
glacier’

Researchers say the vigorous melting” of the Thwaites glacier could push up sea levels

Faster than expected

Verity Bowman

(@ the ONION'

IDME LATEST MEWS LOCAL POLITICS ENTERTAIHMENT SPORTS OPINION

Study Finds 80% Of Food Waste
Result Of Half-Assed Chicken Wing
Eating Technique

Publizhed Jure 11, 2024

Inthe Hews - Po

Scientist who thought we 'we're all going
to die from climate change' reveals 7
reasons she was wrong - and how the
issue is being overblown

= A data scientist believes alarming warnings of disasters may be overblown
= She said emissions per person peaked in 2012 - and are still about the same
+ READ MORE: Humanity is at 'code red' due to climate change

By STACY LIBERATORE FOR DAILYRAIL COM
PUBLESHED: 10:37 I 1 | UPDATED: 2104 B

= ‘Off-the-charts records’: has humanity
finally broken the climate?

Extreme weather is ‘smacking
us in the face” with worse o
come, but a ‘tiny window’ of
hope remains, say leading
climate scientists

Dramatic climate action

needed to curtail trazy'

extreme weather
By Damian Carrington, Nina Lakhani, Oliver Milman, Adam Morton,
Ajit Niranjan and Jonathan Watts

DD CEST

Uber Eats Are Commlttlng Big
$$$ To Sustainable Packaging
And Suddenly I'm Doing My Bit
By Ordering Food

I'd like ane

% oy Angeline Barian
BuzzFeed Giaf

4. Clickbait za pocetnike

of everything thanks, Y'know

faor the environment

Upute: Koristite sljedecu tablicu za vodenje analize u Aktivnosti 1.

Clickbait za pocetnike

Clickbait -

Internet prica, naslov, slika itd. koja je namijenjena privlacenju paznje i poticanju ljudi da
kliknu na poveznicu. (Cambridge Dictionary, 2024).

Tabloid novinarstvo - Vrsta popularnog, uglavnom senzacionalistickog novinarstva koje je svoje ime
dobilo prema formatu malih novina, otprilike polovice velicine obicnih novina. (Encyclopedia Britannica,

2024).

Clickbait tehnike:
« Cini se nemoguce ili nevjerojatno
Pokusa vas Sokirati
Referira se na celebrityje ili popularne teme
Cesto postoji element hitnosti
PotiCe nase zanimanje za temu

Uobicajene clickbait rijeci:
* Zaboravite sve $to ste mislili o...
10 razloga zasto trebate...
15 neVJerOJatmh cinjenica o...
Necete vjerovati...
Stanite i proCitajte ovo- moze vam...
Ustedite novac...
Bizarre razlog zasto
Necete vjerovati Sto ovi celebrityji...


https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism

5. Clickbait naslovi - Facilitatorska verzija
Upute: Koristite sljedecu tablicu za vodenje analize u Aktivnosti 1.

Zthe ONION =

IOME LATEST MNEWS LOCAL POLITICS ENTERTAINMENT SPORTS OPINIOH

The Onion

Americka satiricna digitalna medijska tvrtka i
novinska organizacija koja objavljuje Clanke o
medunarodnim, nacionalnim i lokalnim vijestima.
(Library of Congress, 2001).

™ rcaan news |
Study Finds 80% Of Food Waste
Result Of Half-Assed Chicken Wing
Eating Technique

Fublighed June 11, 2024

Inthe Hews - Posis

Uber Eats Are Commlttlng Big
$$$ To Sustainable Packaging
And Suddenly I'm Doing My Bit
By Ordering Food

like one of everything thanks, ¥'kno

% Angeline Barign

ar the enviranmeant

Scientist who thought we 'we're all going
to die from climate change' reveals 7
reasons she was wrong - and how the
issue is being overblown

= A data scientist believes alarming warnings of disasters may be overblown
» She said emissions per person peaked in 2012 - and are still about the same
+ READMORE: Humanity is at ‘code red’ due to elimate change

By STACY LIBERATORE FOR DAILYMAIL COM
PUBLISHED: P

Why London, New York and Shanghai should
be worried about Antarctica’s ‘doomsday
alacier’

Pouzdanost: 0

e satira

e laznevijesti

Izvor ¢lanka:
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-
food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225

Buzzfeed

Americka online medijska tvrtka, poznata po svojim
komentarima, kvizovima, popisima (ClanC|
formatirani kao liste wdeozaplsuma i pisanju o
hrani. (Britannica, 2 24).

Pouzdanost: 1-2

e online medijska tvrtka

* pruZazabavu prije vijesti
lzvor Elanka:
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-
eats-planet-ark

Daily Mail

Britanske jutarnje dnevne novine, dugo poznate po
svom izvjestavanju o vanjskim temama, bile su jedne
od prvih britanskih novina koje su popular|2|rale
svoje izvjeStavanje kako bi privukle masovnu
Citateljsku publiku. (Britannica, 2024).

Pouzdanost: 3

e promovira masovno Citanje

e senzacionalisticki naslovi
lzvor Clanka:
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-
13028587/scientist-winning-fight-global-
warming.htmi

The Daily Telegraph
Britanske dnevne novine, opcenito smatrane jednim
od "velike trojke" britanskih kvalitetnih novina.
Osnovane 1855. godine kao Daily Telegraph and
Courier, transformirale su se u prve londonske
novine koje su koStale samo jedan peni, te izgradile
veliku Citateljsku publiku. Novine su dosljedno
kombinirale visok standard |zv1estavanja s odabirom
zanimljivih znacajnih ¢lanaka i urednicke
prezentacije. (Britannica, 2024).

Pouzdanost: 4-5
» visok standard izvjestavanja = Cinjenice
 nekad koriste senzacionalistiCke naslove
lzvor Clanka:
https.//www.telegraph.co.uk/global-
health/climate-and-people/antarctica-doomsday-
thwaites-glacier-climate-change/



https://www.loc.gov/item/lcwaN0008148/
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.britannica.com/topic/Buzzfeed
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark
https://www.britannica.com/topic/Daily-Mail
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.britannica.com/topic/The-Daily-Telegraph
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-climate-change/
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-climate-change/
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-climate-change/

‘Off-the-charts records’: has humanity
finally broken the climate?

Extreme weather is ‘smacking
us in the face” with worse o
come, but a ‘tiny window" of
hope reimains, say leading
climate scientists
Dramatic climate action
needed to curtail ‘crazy’'
extreme weather
By Damian Carrington, Nina Lakhani, Oliver Milman, Adam Morton,
Ajit Niranjan and Jonathan Walts

6. Clickbait vs. Informativni naslovi -

The Guardian

Utjecajne britanske dnevne novine koje se izdaju u
Londonu, opcenito smatrane jednim od vodecih
novina u Ujedinjenom Kraljevstvu. The Guardian je
povijesno hvaljen zbog svog |stra2|vackog
novinarstva, nepristranog razmatranja pitanja,
knjizevnog i umletnlckog izvjeStavanja i kritike te
stranih dopisnistava. (Britannica, 2024).

Pouzdanost: 4-5 y y

e Istrazivacko novinarstvo = prica iz viSe

perspektiva

o nekad koriste senzacionalisticke naslove
Izvor Elanka:
https://www.theguardian.com/environment/2023/
aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-
humanity-finally-broken-the-climate

Diijeljeni dokument

Upute: Koristite sljedecu tablicu za izradu zajednickog Google dokumenta koji Ce se koristiti u Aktivnosti 2.

Clickbait naslov

Screenshotajte naslov koji ukljucuje:
¢ Ime izvora vijesti
e Datum
e Autora

Ispod screenshota napiite u nekoliko tocki zasto
je to clickbait (tehnike, uobicajene rijeCi itd)

Primjer:

12-GODISNJAK PRIVEDEN ZBOG PUSENJA
MARIHUANE | PALJENJA PREDIVNE KALIFORNIJSKE
PRIMORSKE SUME: Pogledajte kako izgleda njegov
zivot u maloljetnickom zatvoru

¢ The Daily Telegraph

e JuanValdez

e 12 lipnja2022

Informativni naslov
Screenshotajte naslov koji ukljucuje:
¢ Ime izvora vijesti
e Datum
e Autora
[ ]

Ispod screenshota napiSite u nekoliko tocki
zads)tOJe to clickbait (tehnike, uobicajene rijeCi
it

Primjer:

Tmejdzer koji je zapoceo kalifornijski Sumski
pozar 2022: Sto se dogodilo i gdje je sad?

e The New York Times

e Margaret Kim

e 20.studenoga, 2022


https://www.britannica.com/topic/The-Guardian-British-newspaper
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate

Barion, A. (2024, 24 January). Uber Eats Are Committing Big $SS To Sustainable Packaging And Suddenly
I'm Doing My Bit By Ordering Hrana. BuzzFeed. Retrieved from
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark. Accessed on 12.3.2024.

Bowman, V. (2024,11 June). Why London, New York and Shanghai should be worried about Antarctica’s
‘doomsday glacier’. The Telegraph. Retrieved from https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-
and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-climate-change/. Accessed on 15.6.2024.

Cambridge University Dictionary. (2024). Clickbait. Retrieved from
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait#google vignette. Accessed on 12.3.2024.

Cambridge University Dictionary. (2024). Fake News. Retrieved from
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/fake-news. Accessed on 12.3.2024.

Common Sense Education. (2018). You Won't Believe This! [Lesson Plan]. Retrieved from
https://www.commonsense.org/education/digital-citizenship/lesson/you-wont-believe-this. Accessed on
12.3.2024.

Digii Social. (2024). Tricked by Clickbait [Lesson Plan]. Retrieved from
https://digiisocial.com/lesson/tricked-by-clickbait/. Accessed on 12.3.2024.
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https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html.
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NewseumED. (2024). Cooking Up Clickbait [Lesson Plan]. Retrieved from
https://newseumed.org/tools/lesson-plan/cooking-clickbait. Accessed on 12.3.2024.
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https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-climate-change/
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-climate-change/
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait#google_vignette
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/fake-news
https://www.commonsense.org/education/digital-citizenship/lesson/you-wont-believe-this
https://digiisocial.com/lesson/tricked-by-clickbait/
https://www.britannica.com/art/satire
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://newseumed.org/tools/lesson-plan/cooking-clickbait
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225

Y [e¥4- JEDAN FACT-CHECK! LAZNE
VIJESTI CE POSTATI R.E.A.L.

Osnovna

Sudionici ¢e nauciti kako prepoznati lazne vijesti koristeci R.E.AA.L. metodu, primjenjujuci ono Sto
su naucili na pouzdane web stranice za provjeru Cinjenica.

Nakon radionice, sudionici ce moci: 5
* Provjeriti vijesti kako bi utvrdili jesu li stvarne ili lazne kroz fact-checking
» Navigirati kroz pouzdane web stranice za provjeru Cinjen

60 minuta

YMladi u dobi 15-18. Minimalno 5 sudionika, maksimalno 15.

Grupni rad, istrazivanje, kriticko razmisljanje, rasprava/analiza, primjena

 Informacijska i podatkovna pismenost
e Komunikacija i suradnja
 Sigurnost

« Rjesavanje problema

Pristup internetu, uredaji (racunalo, tablet, pametni telefon), projektor, poster papir, markeri,
traka, tiskani materijali ILI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.Pokvareni telefon dodaci - Lazne vijesti

2. Definicije rijecnika - Lazne vijesti

3.R.EA.L Checklista

4.5 Ws & Lazne vijesti

5.R.EA.L Vijesti - Verzija za sudionike

6.R.EA.L Vijesti - Facilitatorska verzija

7.Fact-checking web stranice

» Uparite sudionike bez pametnih uredaja s onima koji ih imaju.
» Budite digitalni! Izbjegavajte ispis materijala i sve stavite na dijeljeni Google dokument.

Zagrijavanje - Pokvareni telefon - Lazne vijesti verzija
1. - Mato nijeistina!
2. -REA.L Vijesti
3. - Moze jedan fact-check!

Pokvareni telefon Igra za razbijanje leda
Bitcoin Boy [Video]

R.EA.L. Checklista

Fearless Factfinding [Poster]

Fact-checking Web stranice:

e Full Fact Organization

o Agence-France Presse

e Reuters Fact Check

e International Fact-checking Network

Clanci:
o NASA Science
o Santa Barbara Independent

Inspiracija za radionicu:
o BBC lekcija, Real versus Fake News
« British Council lekcija, Fake News
» Commonsense lekcija, SciCheck



https://docs.google.com/document/d/1h_wysq8kfNfXg50Ow6lpLC-Wm6kBaigijBqskJovax0/edit#bookmark=id.u8afmiodp5se
https://icebreakerideas.com/telephone-game/
https://vimeo.com/360245788
https://www.bbc.co.uk/teach/young-reporter/articles/z899vwx
https://www.commonsense.org/sites/default/files/pdf/2018-08/fearless-fact-finding.pdf
https://fullfact.org/latest/
https://factcheck.afp.com/
https://www.reuters.com/fact-check/
https://www.poynter.org/ifcn/
https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/
https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/
https://www.independent.com/2019/12/24/sea-level-rise-and-other-nonsense/
https://www.bbc.co.uk/teach/young-reporter/articles/z899vwx
https://www.teachingenglish.org.uk/sites/teacheng/files/2024-03/Fake_news_student_worksheet.pdf
https://www.teachingenglish.org.uk/sites/teacheng/files/2024-03/Fake_news_student_worksheet.pdf
https://www.commonsense.org/education/reviews/scicheck

Prije radionice

Sazetak:
Sudionici ¢e nauciti kako prepoznati lazne vijesti koristeci R.E.A.L. checklistu, primjenjujuci ono
$to su naucili na pouzdane web stranice za provjeru Cinjenica.

Teorijska priprema:
Facilitator moze ispisati ove definicije i postaviti ih po prostoriji nakon $to ih raspravi sa grupom
(na primjer, nakon Aktivnosti1).

Lazne vijesti odnose se na vijesti koje su u potpunostiizmisljene ili napravljene. (DR0G, 2018).
Za razliku od misinformacija, koje su jednostavno netocne informacije, dezinformacije ukljucuju
namjeru da se prevari. Propaganda je, dakle, dezinformacija s izric¢itom ili implicitnom politiCkom
agendom.(DROG, 2018).

Pokvareni telefon ije uobicajena igra za razbijanje leda u kojoj jedna osoba Sapce rijec ili pricu u
uho osobe koja stoji pored nje. Uzorak se nastavlja tako da sljedeca osoba Sapce ono $to je Cula
sljedecoj osobi, sve dok svi ne budu Culi. Posljednja osoba u redu izgovara naglas ono $to je Cula.
f:estoje "telefon" bio "pokvaren" jer su ljudi mumljaliili Saptali previSe tiho.

R.EA.L Checklista(pogledaj Materijali 3), detaljno objasnjena od strane BBC Education, metoda
je poucavanja mladih kako da provjere Cinjenice u onome Sto Citaju.

Fizicka priprema:
1.IspiSite ili napiSite na samoljepljive biljeSke "Dodaci za telefon" (pogledajte Materijal 1).
Pripremite se da ih diskretno podijelite svakom sudioniku tijekom Zagrijavanja.

Obrati paznju:
o Dodajte ili oduzmite bilo koji od Dodataka za telefon (pogledaj Materijali 1) ovisno o veliCini

grupe.
Kratki dokumentarac "Bitcoin Boy" [10 minuta] e u cijelosti snimljen i produciran od
srednjoskolaca u Nizozemskoj, koji su uspjeli plasirati pricu o Bitcoin Boyu u nacionalne
medije. Cijeli dokumentarac prati priCu i kako novinari takoder nisu provjerili informacije - a
upravo oni trebaju biti ti koji su opremljeni ovim znanjem.
Uparite svakog sudionika koji nema pametni telefon s drugim sudionikom.
Dodajte aktualne Clanke o drugim okolisnim posljedicama u "R.EA.L. Vijesti" (pogledaj
Materijali 5) za analizu laznih vijesti.
Tijekom rada u malim grupama, facilitator bi trebao stalno obilaziti grupe, angazirati se s
njima i postavljati pitanja kako bi potaknuo kritiCko razmisljanje:

o ZasSto tako mislite?

o Dalisve svislazete?

o Da limislite da... (igrajte se davoljeg odvjetnika)
Tijekom grupne rasprave, facilitator bi trebao voditi raspravu. Ako dode do prekida u
interakciji medu sudionicima, postavite dodatna pitanja kako biste potaknuli daljnju
raspravu (pogledajte pitanja gore)..



https://icebreakerideas.com/telephone-game/
https://www.bbc.co.uk/teach/young-reporter/articles/z899vwx
https://www.bbc.co.uk/teach/young-reporter/articles/z899vwx
https://vimeo.com/360245788

e 5minuta

Za uvodenje pojma laznih vijesti, sudionici igraju igru Pokvareni telefon, koja pokazuje kako je
lako fabricirati vijesti, bilo namjerno ili nenamjerno.

Upute:

1.Sudioniku stanu u red.

a.0vo je dobra prilika za igru za izgradnju tima: Zamolite sudionike da se posloZe u tisini
prema visini, dobi, abecednom redu itd.
2.Recite sudionicima da Ce igrati Pokvareni telefon. Objasnite osnovna pravila, ako je
potrebno.

3.Svakom sudioniku dajte “Dodatak za telefon” koji im objasnjava kako trebaju igrati.
a.Dobivene upute trebaju ostati tajne za svakog sudionika.

4.Sudionik 1zapocinje pricu.

5.Zadnji sudionik e prepricati priCu naglas da cijela grupa moze cuti.

e 10 minuta

Sudionici e raspravljati o igri, kako bi dosli do razumijevanja laznih vijesti, dezinformacija i
pogresnih informacija.

Upute:
1.Raspravite o igri sa sudionicima, isticuci sljedeca pitanja:
a.Stose dogodilo tijekom igre?
b.Kako se to dogodilo?
c.Sto su laZne vijesti?
d.Kako lazne vijesti utjeCu na siru javnost?
e.Da i ste vi naisli na lazne vijesti?
2.Postignite konsenzus sa sudionicima o definicijama:
a.LaZne vijesti
b.Misinformacije
c.Dezinformacije
3.Sada podijelite definicije iz rjecnika(vidi Materijali 2).
4. Raspravite o tome kako mozete prepoznati da li jei priCa lazna vijest:
a.Koje korake trebate poduzeti kako biste saznali da li je nesto istinito ili lazno?
b.S kime trebate razgovarati kako biste saznali je li nesto istinito ili lazno?
C.Koje dokaze trebate?
d.Koja je bila izvorna svrha ove price?
e.Otkud se ova prica pojavila?
f. Koji je utjecaj objavljivanja price bez saznanja je li istinita ili nije?
5.Pogledajte nizozemski dokumentarac “Bitcoin Boy” [10 minuta] kako biste raspravili o
potencijalnim opasnostima laznih vijesti.


https://vimeo.com/360245788

e 15 minuta

Sudionici ¢e nauciti analitiCku vjestinu za provjeru da li je vijest stvarnaili lazna te Ce je
primijeniti na neke aktualne Clanke o okolisu.

Upute:

1.Prodite kroz R.E.A.L. Checklistu za odredivanje laznih vijesti (pogledaj Materijali 3) i
nekoliko savjeta o 5 W-ova (Tko, Sto, Kada, Gdje, Za$to) (vidi Materijali 4).

2.Sada podijelite grupu u parove.

3.Svaki par ce dobiti dva Clanka (pogledaj Materijali 5). Koristeci R.E.A.L. Checklist i 5 W-ova,
trebaju odrediti koji Clanak je stvaran, a koji lazan.

4.Facilitator treba obilaziti parove i postavljati ista pitanja za raspravu iz Aktivnosti1.

5.Potaknite sudionike da provedu lateralno provjeravanje Cinjenica.

5. Kada sudionici zavrse, okupite grupu ponovno i podijelite odgovore koristeci R.E.A.L. News -
Facilitator Version (pogledaj Materijali 6).6. Prije nego Sto pokazete stupac “Zasto?”,zamolite
sudionike da opiSu zasto su Clanke dodijelili na nacin na koji jesu. Posebno ih pitajte o:

e Autorima

e Dokazima

¢ Vjerodostojnostiizvora

e 30 minuta

Sudionici ¢e nauditi o razliCitim stranicama za provjeru Cinjenica koje mogu koristiti kada
sumnjaju u valjanost nekog ¢lanka.

Upute:
1.Predstavite web stranice za provjeru Cinjenica (pogledaj Materijali 7), ne zaboravljajuci web
stranice za "Neustrasivo pronalazenje Cinjenica" koje nudi Common Sense.
2.U plenumu odlucite o jednoj ekoloskoj temi koja Ce biti fokus testiranja (npr. klimatska kriza,
kréenje Suma itd.).
3.U istim malim grupama sudionici Ce istrazivati web stranice za provjeru Cinjenica: svakoj
grupi dodijelite jednu web stranicu.
4.Sudionici Ce testirati web stranice za provjeru ¢injenica istrazujuci poveznice i traku za
pretrazivanje.
5.Trebali bi pretraziti Clanke o odabranoj ekoloskoj temi koji su provjereni na toj web stranici.
6.Trebaju pronaci1 ¢lanak koji je provjeren i odobren kao istinit, te 1 Clanak koji je provjereni
opovrgnut kao lazan.
5. Nakon Sto grupe zavrse istrazivanje, udruzit ¢e se s drugom malom grupom kako bi razmijenili
informacije 0 svojoj web stranici.
6. Ovaj proces Ce se ponoviti jos dva puta, tako da svaki sudionik podijeli informacije o svojoj web
stranici i nauci o sve tri stranice.
7. Facilitatori trebaju pruziti podrsku sudionicima u vezi s tehnologijom, navigacijom po
stranicama, pretrazivanjem kljucnih rijeci i razumijevanjem informacija o provjeri ¢injenica.



e 5minuta

Sudionici ¢e sada povezati ono Sto su naudili, sazimajuci glavne zakljucke, kako bi se pripremili za
praktiCnu primjenu i povezali sadrZaj sa svojim vlastitim Zivotima.

Facilitator mozZe voditi zavrSnu raspravu tako Sto ce zamoliti sudionike da podijele nesto Sto su
naucili, poboljsali ili svoj "aha" trenutak (vidi "Prirucnik za rad s mladima" za dodatnu inspiraciju).

Dodatne aktivnosti za pracenje

e Sudionici izraduju informativne plakate ili objave za drustvene mreze o web stranicama za
provjeru Cinjenica.

e ZavrSite naprednu radionicu ,,A3. Neustrasivi fact-checker® o provjeri Cinjenica i ,,A5. Igra
laznih vijesti.

e Zavréite osnovnu radionicu ,Sto se dogada na ovoj slici?“ o laznim ili manipuliranim slikama
kako biste nadopunili ono $to ste naudili o laznim vijestima.

e Proucite Full Fact, organizaciju iz UK-a koja provjerava popularne teme, ili pronadite slicnu
vjerodostojnu organizaciju u vasoj regiji.

1. Dodaci za telefon - Lazne vijesti
Upute: Koristite ove trikove kako biste potaknuli svakog sudionika u igri ,Pokvareni telefon®
tijekom Zagrijavanja

Spricajte idu¢em sudioniku neku kratku pricu koja se nedavno dogodila. Prica treba sadrZavati
sljedece:

Sto se dogodilo
Kome se dogodilo
Kada se dogodilo
Gdje se dogodilo

Dodajte 1 detalj prici
Promijenite ime osobe kojoj se prica dogodila

Dodajte 1 detalj prici

m Promijenite lokaciju na kojoj se prica dogodila
m Dodajte 1 detalj prici

Promijenite vrijeme kada se prica dogodila
Ispricajte pricu naglas



https://fullfact.org/latest/
https://fullfact.org/latest/

2.Definicije iz rjecnika - Lazne vijesti
Upute: Koristite sljedece definicije kako biste pomogli sudionicima razumjeti lazne vijesti tijekom
Zagrijavanja. Nakon Aktivnosti 1, postavite definicije po prostoriji:

T S

Namjerno izmisljeni ili pogresno predstavljeni sadrzaji stvoreni kako bi dezinformirali ili
obmanuli publiku.

Lazne vijesti
Misinformacije Pogresne informacije koje se prezentiraju kao Cinjenice
Dezinformacije Lazne informacije koje se prezentiraju kao Cinjenice

lzvor: Cambridge Dictionary, 2024

3.R.E.AA.L. Checklista
Upute: Koristite tablicu za analizu laznih vijesti tijekom Aktivnosti 2:

R.EA.L. Checklist

Real (Tocno) Da li je ovo realno (tocno)?
Evidence (Dokaz)  Kojije izvor?

e Raspitaj se
Add it up (Korak e Koristivlastito znanje
dalje) e Koristiznanje drugih

e |Istrazi (vertikalno Citanje)

Look around

(Osvrni se) Da li drugi izvori dijele pricu (lateralno Citanje)?

Izvor: Cambridge Dictionary, 2024

4.5 Ws i Lazne vijesti
Upute: Koristite tablicu za analizu laznih vijesti tijekom Aktivnosti 2:

e Provjerite URL: Poznate domene poput.com, .org, .edu,

- : . .gov cesto su vjerodostgjne.
V‘I.Hli:_%%ggggjutg %‘gize informacije? e Budite opreznis neobic¢nim domenama: Primjeri

; TR ; ukljucuju .lo, .com. coilinepotpune URL-ove.
* lzgledalipoznato ili vierodostojno? * Pazite na imitacije: Lazne stranice mogmm|t|rat|
stvarne (npr. "Sky Newz" umjesto "Sky News").

J Poltraiite datum: Provjerite je li datum objave stvaran i
. e relevantan.
g%Halweng?,da je clanakili objava * Pazite na zastarjele informacije: Vijesti koje kruze
.J Dé b gl e odinama mozda vise nisu tocne.
e Da “Je N o Sumnjivi datumi: Lazne objave mogu koristiti
) ) nemogude datume (npr. 30. veljace) ili se podudarati s
1.travnjem (Dan Sale).


https://www.bbc.co.uk/teach/young-reporter/articles/z899vwx
https://www.bbc.co.uk/teach/young-reporter/articles/z899vwx

WHO - Tko je “stvorio” informaciju?
e Tko je napisao Clanak?
e Tko je uslikao fotografiju?

WHAT - Kakav je izgled objave ili
stranice?
e Dalijestranica dobroorganiziranai
pregledna?
o Kakavjenaslov? Dalije
senzacionalisticki? y
e Dali postoji dio “O nama” koji ukljucuje
kontakt informacije?
e Dalije gramatika ispravna?

HOW - Kako znati da li je informacija
sigurno tocna?
e Provjerite sadrzaj
U Dahseuednamformacua cini
¢udnom?
e Predobro da bi biloistinito

Identificirajte autora: Pouzdani ¢lanci trebaju navesti
autora ili fotografa.

Provjerite izvore: Pouzdani sadrzap ukljucuju
informacije o autoru ili izvorima fotografija.

Potrazite odjeljak “O nama”: Prave stranice obi¢no
imaju kontakt informacije i izvore.

Ispravno napisan tekst: Lazne stranice Cesto sadrze
pravopisne i gramaticke pogreske.

Provjerite na vise izvora: Prave vijesti objavljuju
razliciti pouzdani mediji.

Konzultirajte stranice za provjeru cinjenica: Posjetite
stranice poput Snopes ili Hoax Slayer kako biste
provjerili je li vijest lazna.

Izvor: Inspired by https://www.teachingenglish.org.uk/sites/teacheng/files/2024-03/Fake news student worksheet.pdf

5. R.E.A.L. Vijesti - Verzija za sudionike

Upute: Koristite sljedece naslove kako biste ih podijelili sudionicima tijekom Aktivnosti 2. Trebali bi takoder

dobiti pristup poveznicama na Clanke:

“Sea Level Rise and Other Nonsense”

lzvor: https://www.independent.com/2019/12/24/sea-level-rise-and-other-nonsense/

“Can’t ‘See” Sea level Rise? You're Looking in the Wrong Place”

https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-

wrong-place/

6. R.E.A.L. Vijesti - Facilitatorska verzija

Upute: Koristite tablicu za raspravu tijekom Aktivnosti 2:

“Sea Level Rise and Other
Nonsense”

Autor: Steve King

Datum: December 24, 2019

lzvor:
https://www.independent.com/201
9/12/24/sea-level-rise-and-other-
nonsense/

Zasto?

* Autor je naveden, ali nema poveznice na njegovo
{me. Brza pretraga nije donijela nikakve rezultate.

» Clanak je napisan u rubrici “Pisma uredniku”
novina, $to znaci da je, iako je izvor vijesti opcenlto
vjerodostojan, ovaj Clanak napisan kao misljenje
lokalnog stanovnika (Carpinteria, Kalifornija).

e Nema statistika niti referenci na akademsku
literaturu.

e Radise o lokalnim novinama za stanovnike Santa
Barbare, Kalifornija.


https://www.teachingenglish.org.uk/sites/teacheng/files/2024-03/Fake_news_student_worksheet.pdf
https://www.independent.com/2019/12/24/sea-level-rise-and-other-nonsense/
https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/
https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/
https://www.snopes.com/
https://www.snopes.com/
https://www.hoax-slayer.net/
https://www.hoax-slayer.net/
https://www.independent.com/2019/12/24/sea-level-rise-and-other-nonsense/
https://www.independent.com/2019/12/24/sea-level-rise-and-other-nonsense/
https://www.independent.com/2019/12/24/sea-level-rise-and-other-nonsense/

“Can’t ‘See” Sea level Rise? You're
Looking in the Wrong Place”

Autorr: NASA Science Editorial
Team

Datum: May 13,2020

lzvor:
https://science.nasa.gov/earth/cli
mate-change/cant-see-sea-level-
rise-youre-looking-in-the-wrong-
place/

7. Fact-checking web stranice

Zasto?

* lako nema poveznice, clanakJe napisao urednicki
tim NASA-e, §to je najvi$a razina novinarskog tima
za Casopis NASA Science.

o Clanak sadrZi statistike, karte, slike, videozapise i
reference na akademsku literaturu, ukljucujuci
pravilno navedene citate.

* NASA Science je ugledan casopis koji pruza
vjerodostojne vijesti iz svijeta znanosti.

Upute: Koristite tablicu za raspravu tijekom Aktivnosti 3.

International Fact-checking Network (IFCN) -

Poynter

lzvor: https://www.poynter.org/ifcn/

Full Fact

lzvor: https://fullfact.org

AFP (Agence-France Presse)

lzvor:: https://factcheck.afp.com/

Reuters Fact Check

lzvor:: https:.//www.reuters.com/fact-check/

Neprofitna organizacija koja postavlja etICkI
kodeks za druge organizacije za provjeru chenlca
Oni osiguravaju da provjeravatelji ¢injenica postuju
kodeks i izdaju godisnje certifikate.

Tim nezavisnih prOVJeravateIJa cinjenica koji
pronalaze, razotkrivaju i suprotstavljaju se laznim
ili obmanjujucim tvrdnjama.

AFP je odjel unutar francuske novinske agencije
Cija je misija pruziti tocno, uravnotezeno |
nepristrano izvjeStavanje o vijestima.

Reuters, pouzdana novinska agencija, pokrenula je
jedinicu za provjeru Cinjenica koja provjerava
vizualne materijale i tvrdnje na drustvenim
mrezama. Clan je IFCN- a{Medunarodne mreZze za
provjeru Cinjenica).


https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/
https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/
https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/
https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/
https://www.poynter.org/ifcn/
https://fullfact.org/
https://factcheck.afp.com/
https://www.reuters.com/fact-check/

NEUSTRASIVO

OTKRICE CINJENICA

Popis pouzdanih izvora koji ce vam pomoci da saznate sto

je istina (a Sto nije!) na webu
e

Jeste li pronasli ¢lanak, izvor ili drugu informaciju na webu? Mozete li redi je li istina, laz ili nesto izmedu? Koristite ova pouzdana
mjesta za provjeru ¢injenica da biste pronasli vise informacija.

FactCheck.org

Koristite kada: Trebate detaljan ¢lanak vezan uz americku politiku.
Ovi nestranacki ¢lanci bez oglasa bave se aktualnim politickim temama. Ali budite oprezni! Clancinisu napisanizadjecu,a
stranica je stvarno duboka! Ali oni su stvarno jasni u pogledu istine (ili lazi) onoga Sto ljudi govore.

PolitiFact

Koristite ga kada: Trebate brzi pregled politicke price, citata ili tvrdnje.

Istinomjer daje kratak pregled istinitosti ili laznosti) tvrdnji politi¢ara i medija. Ljestvica se krece od True do Pants-on-Fire, s
opcijom Citanja vise.

Snopes

Koristite ga kada: naidete na mit, meme li bilo Sto drugo upitno na webu.
Ova popularna stranica za provjeru Cinjenica bavi se internetskim glasinama. Od takozvanih urbanih legendi do politike i
vijesti,ima puno toga ovdje! Pazite da ostanete usredotoceni i davas ne omesti.

OpenSecrets.org
Koristite kada: Mislite da izraz "slijedite novac" zvuci kao dobra ideja.

Ova stranica prati utjecaj novca u politici. Definitivno je namijenjen naprednim Citateljima, ali ima puno zanimljivih
informacija o tome tko trosi novac da bi utjecao na politiare i glasace.

Internetska arhiva: Wayback Machine

Koristite kada: zelite se moci vratiti u proslost na internetu.

Ovo zapravo nije stranica za provjeru Cinjenica. Umjesto toga, to je alat koji moZete koristiti za provjeru ¢injenica koje
pronadete na internetu. Poput internetskog vremeplova, ova vam stranica omogucuje da vidite kako je web stranica izgledalai
Stoje rekla u razlicitim trenucima u proslosti. Ovdje necete pronaci sve, ali ima joS mnogo toga za otkriti.

Comimaon
SENnse "
education

Izvor: https:.//www.commonsense.org/sites/default/files/pdf/2018-08/fearless-fact-finding.pdf



https://www.commonsense.org/sites/default/files/pdf/2018-08/fearless-fact-finding.pdf
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LAZNI ZELENI: GREENWASHING

TRIKOVI & TEHNIKE

Osnovna

Sudionici ¢e razumjeti greenwashing trikove i tehnike analizirajuci reklame
medunarodnih tvrtki.

Nakon radionice, sudionici ce moci prepoznati greenwashing tehnike u marketingu.

60 minuta

Mladi u dobi 15-18. Minimalno 5 sudionika, maksimalno 15.

Grupni rad, istrazivanje, kriticko razmisljanje, rasprava/analiza, primjena, kreativnost

Informacijska i podatkovna pismenost
Komunikacija i suradnja

Sigurnost

Rjesavanje problema

Digitalni sadrZaj

Pristup internetu, uredaji (racunalo, tablet, pametni telefon), projektor, poster papir,
markeri, traka, tiskani materijali ILI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides
1.Uvodni poster “Kako prepoznati greenwashing”
2.Kako prepoznati greenwashing oglase - Verzija za sudionike
3.Kako prepoznati greenwashing oglase - Facilitatorska verzija

e Pobrinite se da sudionici imaju pristup drustvenim mrezama

e Uparite sudionike bez pametnih uredaja s onima koji ih imaju.

. Eugite digitalni! Izbjegavajte ispis materijala i sve stavite na dijeljeni Google
okument.

- Zeleni oblak rijeci
1. - Kako prepoznati greenwashing: Vidim, mislim, pitam se
2. - Razotkrivanje “zelenog”
3.-Uronimo u buzzworde

Live Word Cloud generator

Greenwashing, UN Climate Action

WWEF Guide to Greenwashing

How to Spot Greenwashing [Poster]
Greenwashing: Recent stand-out cases
Companies Guilty of Greenwashing 2.0 (Earth.org)

Reklame i oglasi:
e H&M, RyanAir, Ikea, Shell
e Nestlé & Coca-Cola



https://livecloud.online/en/wordcloud
https://www.un.org/en/climatechange/science/climate-issues/greenwashing
https://www.wwf.org.uk/learn/guide-to-greenwashing
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta
https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta
https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/

Prije radionice

Sazetak:

Sudionici ce razumjeti koncept greenwashinga analizirajuci primjere i pronalazeci vlastite
primjere reklama koje koriste greenwashing. Izradit ¢e informativne materijale kako bi educirali
druge mlade o uobicajenim tehnikama greenwashingi kako ih izbjeci.

Teorijska priprema:

Greenwashing_(manipulativni zeleni marketing) Prema Uredbi o taksonomiji (EU) 2020/85,
"greenwashing" se definira kao praksa stjecanja nepravedne konkurentske prednosti
oglasavanjem financijskog proizvoda kao "ekoloski privatjivog" iako nije u skladu s osnovnim
ekoloskim standardima..

Tvrtke koriste mnostvo tehnika kako bi zavarale, odvratile paznju, obmanule, prevarile ili ¢ak
lagale potrosace.

Te tehnike pomazu tvrtkama odrzavati prodaju u danasnjem svijetu u kojem su potrosaci sve
ekoloski svjesniji te sluze za skretanje nepozeljne paznje ili izbjegavanje tuzbi kada zapravo Cine
nesto pogresno.

Kako prepoznati greenwashing (pogledaj 1) pruza brzi vodic za razumijevanje uobicajenih trikova
i tehnika koje potrosacCi trebaju koristiti kako bi prepoznali prevarante. Upoznajte se s tim
trikovima i tehnikama jer Ce se koristiti u Aktivnostima 1-3.

Fizicka priprema:
1.Prikazite poster “Kako prepoznati greenwashing”(pogledaj 1)
2.Isprintajte i postavite slike iz Aktivnost 1 u radnog sobi.(pogledaj 2).
a.Alternativno, prikazite slike na raznim uredajima u prostoriji (zamolite sudionike da
pomognu i posude pametni telefon!).
3.Podijelite svakoj grupi samo-ljepljive papirice.
4. Pripremite virtualni timer na glavnom uredaju koji ce se projicirati.

Obrati paznju:
¢ Trenutne slike koje se koriste u Aktivnosti1 odabrane su u svibnju 2024. Kako biste osigurali
aktualan i relevantan sadrzaj, azurirajte slike po potrebi.
Dodajte ili smanjite broj slika za Aktivnost 1 ovisno o veli¢ini grupe. Sto je grupa veca,
potrebno je vise slika.

PoveZite svakog sudionika koji nema pametni telefon s drugim sudionikom.

Kako se od sudionika trazi da objavljuju na drustvenim mrezama vasSe organizacije,
osigurajte da imate odgovarajuce odobrenje od uprave. PraktiCno, sudionici mogu
objavljivati na svojim vlastitim racunima i oznaciti vasu organizaciju, ili moZete prekopirati
objavu s njihovog racuna na racun organizacije.



https://www.un.org/en/climatechange/science/climate-issues/greenwashing
https://www.dqsglobal.com/hr-hr/edukacija/blog/eu-taksonomija-sto-to-znaci-za-organizacije
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta

e 5minuta

Sudionici ce zajedno raditi na izradi oblaka rijeCi za "zelene" pojmove (sve Sto je povezano s
ekoloskom odrzivoscu).

Upute:
1.0tvorite generator oblaka rijeCi uzivo na ekranu kako bi svi mogli vidjeti. Podijelite QR kod s
kojim se sudionici mogu pridruZziti.
2.Zamolite ih da dodaju rijeci koje povezuju s pojmom "zelen"ili rijeci povezane s ekoloskom odrzivoscu.
3.Kratko raspravite o konacnom oblaku rijeci, vodeci sudionike prema ideji da tvrtke koriste te
"zelene" pojmove kako bi nas uvjerile da djeluju ekoloski odrzivo, iako Cesto to ne rade (ili ne
umjeri u kojoj tvrde)  greenwashing.

e 15 minuta
Sudionici ¢e analizirati razliCite tehnike greenwashinga u reklamama koje koriste medunarodne tvrtke.

Upute:
1.Raspravite o plakatu ,Kako prepoznati greenwashing” (vidi Materijali 1), istiCuci uobiCajene
trikove:
a."Zelena” retorika
b.Nebitne tvrdnje
c.Zavaravajuci brojevi i postotci
d.“Zelena” ambalazZa

| razumijevanje da li je brand tocan u svojim tvrdnjama (AACT tehnika):

a.0dgovornost (Accountability)
b.Akreditacija (Accreditation)
c.Jasno oznacavanje (Clear labeling)
d.Sljedivost (Traceability )

1.Podijelite sudionike u manje grupe.

2.Grupe Ce hodati po prostoriji i pregledavati 6 slika reklama koje koriste greenwashing (vidi

Materijali 2). Trebale bi identificirati (trebale bi zapisati odgovore na neki nacin):

a.Vidim - tvrtka (tko)
b.Mislim - Greenwashing tehnike i stvarnost (Sto)
c.Pitam se - Razlog (zasto)

Facilitator treba hodati po prostoriji i aktivno se ukljuCivati u razgovore s grupama, pomazuci u
vodenju rasprave, 0sobito na teme:
1.,Stvarnost”: Sto se zapravo dogada u ovoj reklami ili s ovom tvrtkom? Razmotriti pravu
pozadinu tvrdnji koje reklama iznosi
2.Razlog”: ZasSto bi tvrtka koristila ove tehnike?
3.Kada sve grupe posjete svih 6 postaja, okupite se ponovno kao cijela grupa.


https://livecloud.online/en/wordcloud

e 15 minuta

Sudionici Ce sudjelovati u aktivnosti rasprave kako bi razumjeli reklame koje koriste
greenwashing.

Upute:

1.Prikazite odgovore (pogledaj 3).

2.Raspravite o tri stvari koje su trebali identificirati (tko, Sto, zasto), naglasavajuci neke od
obmanjujucih informacija u reklamama i nedavne posljedice s kojima su se tvrtke suoCile
zbog svojih obmanjujucih ili laznih tvrdnji vezanih za greenwashing.

3.Zamolite sudionike da podijele:

4.8to je bilo drugacije u njihovim malim grupnim raspravama u usporedbi s odgovorima?

5.5to je biloisto?

6.Kako mogu primijeniti AACT tehniku (odgovornost, akreditacija, jasno oznacavanje i
sljedivost) na reklame koje Ce susretati u buducnosti?

e 25minuta

Sudionici e izraditi objave za drustvene mreze koje detaljno objasnjavaju greenwashing i pruziti
primjere kako bi educirali druge mlade o tome kako prepoznati greenwashing.

Upute:
1.Podijelite sudionike u male grupe.
2.Dodijelite svakoj maloj grupi nekoliko od 18 buzzword-a (pomodnih izraza) koje je pruzio
WWF (ovisno o velicini grupe).
3.Sudionici ce izraditi objavu za drustvene mreZe za organizaciju domacina koja istice dodijeljene
pomodne izraze (moze biti jedna ili viSe objava). Objava bi trebala sadrzavati reklamu (sliku ili
video) pronadenu na internetu koja koristi jednu od tehnika vezanih uz buzzword-e.
a.Bio
b.Biorazgradivo
c.Karbonski neutralno
d.Klimatski prijateljski
e.Kompostabilo
f.Razgradivo
g.Eko
h. Ekoloski prihvatljivo
i.Zeleno
j-Net zero
k.Oceanska plastika
|.Oxo-razgradivo
m.Na biljnoj bazi
n.Bez plastike
0.Reciklirano
p.Reciklabilno
q.Ponovno upotrebljivo
r.0drzivo



https://www.wwf.org.uk/learn/guide-to-greenwashing

4.Sudionici trebaju primijeniti AACT tehniku (odgovornost, akreditacija, jasno oznaCavanje i
sljedivost) kako bi razumjeli na koji naCin reklame koje su pronasli mogu biti smatrane
primjerima greenwashinga.

5.Sudionici trebaju ukljuciti sliedece elemente u svoje objave:

e Tvrtka (Tko):

« Tehnika greenwashinga (Sto):

e Stvarnost (Sto 2.0):

e Razlog (Zasto):

e AACT tehnika (Informiranje):

o Ukljuciti jedan aspekt AACT tehnike (odgovornost, akreditacija, jasno oznaCavanje,
sljedivost) kako bi educirali mlade o tome kako prepoznati greenwashing:

5minuta

Sudionici Ce sada povezati ono $to su naucili, sazeti glavne zakljucke te se pripremiti za
praktiCnu primjenu i povezivanje sadrzaja sa svojim vlastitim Zivotima.

Facilitator moZe voditi zavrsnu raspravu zamolivsi sudionike da podijele nesto Sto su naucili,
poboljsali ili svoj "aha" trenutak (vidi "Prirucnik za rad s mladima" za dodatnu inspiraciju).

Dodatne aktivnosti za pracenje
¢ Provedite naprednu radionicu “A6. Promoviramo se zeleno, promoviramo se dobro: Anti-
greenwashing pohod“ na temu greenwashing-a.
e Provedite osnovnu radionicu “B7. Stvarno ili lazno: Sto se dogada na ovoj slici?“ na temu
razumjevanja digitalnih medija.

1.Uvodni poster “Kako prepoznati greenwashing”
Upute: Koristite sljedeci poster od Sustainable Agency koji prikazuje tehnike greenwashinga i
savjete za prepoznavanje greenwashinga za Aktivnost 1.



KAKO
PREPOZNATI
ZELENO
PRANJE

Postoje neki uobicajeni trikovi koje
moZzete upotrijebiti kako biste lakSe
uocili tvrdnje o "greenwashingu" i
sumnjivim tvrdnjama o odrzivosti:

NEJASAN JEZIK KOJI
"ZVUCI ZELENO":

Pripazite na rijeci koje na prvi pogled zvu€e dobro,
ali nemaju konkretno pravno znacenje, kao $to su
"svjeze na farmi" ili "svjesno".

IRELEVANTNE TVRDNIJE:

Pravimo veliku stvar oko malog zelenog atributa
na potpuno anti-zelenom proizvodu.

“

STO TREBAMO TRAZITI DA ZNAMO JE LI

@agencyakepa i akepa

VELIKE GESTE LOSE
PROMISLJENE:

Klasi€an primjer je kada ideja dolazi od
marketinSkog tima, a ne od stru¢njaka.

OBMANJUJUCI
BROJEVI I
® POSTOCI

REBRENDIRANJE KAKO BI
SE UKLJUCILO 'PRIRODNO'
PAKIRANIJE

Proizvodi koji mijenjaju izgled kako bi nanijeli
furnir odrzivosti, ali zapravo nista ne
mijenjaju.

CINJENIJE
INYS:YNW.VA
PROIZVODA
ZELENOM

U svojoj srzi,
greenwashing je sve o
pogresnom usmjeravanju.

BREND PRAVI?

Odgovornost [[T== Jasno oznacavanje
Ironi€no, istinski odrZivi brendovi ::: D Odrzivi proizvodi trebaju sadrzavati

su transparentni o tome kako o—.
utje€u na okolis.

oznake s jasnim jezikom o tome $to se
tocno nalazi u proizvodu.

Akreditacija I Sljedivost
Nemojte samo vjerovati markama na Neki inovativni brendovi pomogli su kupcima
rije€. PotraZite tvrtke koje su revidirane ili @ . m da prate odrZivost svojih proizvoda pomocu
-

akreditirane od strane trecih strana.

korisne tehnologije.

lzvor: https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta



https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta

2. Kako prepoznati greenwashing oglase - Verzija za sudionike
Upute: Koristite sljedecih 6 reklama koje prikazuju greenwashing od medunarodnih tvrtki za Aktivnost 1.
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3.Kako prepoznati greenwashing oglase - Facilitatorska verzija
Upute: Koristite tablicu za poticanje rasprave i vodenje Aktivnosti 2.

H&M - Neiskrene tvrdnje o odrzivoj modi

e Zavaravanje: H&M-ove tvrdnje o odrZivosti bile
su 96% obmanjujuce (nisu u potpunosti
istinite). y

¢ Greenwashing tehnika: Koristenje zelene
retorike.

e lzvor:https://thesustainableagency.com/blog/
greenwashing-examples/#delta

EUROPE'S

B LOWEST FARES,
| LOWEST EMISSIONS

AIRLINE

Lazne tvrdnje o niskim emisijama

e Zavaravanje: RyanAir je oglasavao da su
,zrakoplovna kompanija s najnizim emisijama u
Europi®, $to nije bilo istinito.

o Greenwashmg tehnika: Zavaravajuci brojevi i
postoci.

e |zvor:
https://thesustainableagency.com/blog/green
washing-examples/#delta

7YRYANAIR

MORE CHOICE. LOW FARES. RREAT CARE

IKEA - Promocija proizvoda za viSekratnu upotrebu
e Zavaravanje:

o Tvrtka koristi neodrzwo SJecenJe sSuma u
Braziluiilegalno s;ecenje u Ukrajini za

e One little Ilght ok o gi?ezc\:/g ggjz%pr?c;gjter?g?eadnu sitnu odrzivu
5129
fodet - Change the world. akuéu kaI?]o bi |§bjegla kritike zbog drugih
= ey neodrzivih praksi
> e ¢ Greenwashing tehnika: Velike tvrdnje bez
vk potpore stvarnim odrZivim praksama.
e |zvor:

https://thesustainableagency.com/blog/green
washing-examples/#delta
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Nestlé - Koristenje ekoloskih boca
e Zavaravanje:

o Tvrtka provodi minimalne promjene kao
najveci prehrambeni i pica korporativni div
na svijetu.

o Nema jasnih ciljeva ilivremenskog okvira u
njihovoj misiji odrZivosti.

o Greenwashing tehnika: Zelena ambalaza .
¢ Reakcija:

o Greenpeace, 2018;,Nestléjeva izjava o
plasticnoj ambalazi ukchu;e samo jos
jedno greenwashing rjesenje minimalnog
dosega za krizu koju je sama pomogla
stvoriti. Ovo nece znacajno smanjiti
upotrebu plastike za jednokratnu upotrebu
i postavlja izuzetno nizak standard za
naJvecu prehrambenu i pica korporaciju na
svijetu.”

lzvor - https://earth.org/greenwashing-
companies-corporations/

Koristenje solarnih panela na benzinskim
postajama
e Zavaravanje:

o Reklame naglasavaju odrzivost koristenjem
solarnih panela, iako Shell doprinosi 1-2%
globalnim emisijama CO2.

¢ Greenwashing tehnika: Nepovezane tvrdnje.
¢ Posljedice:

o Europskisud nalozio je Shellu smanjenje
emisija ugljika za 45% do 2030. u usporedbi
srazinama iz 2019.

o Ovoje prvi put da je privatnoj tvrtki
naredeno smanjenje emisija za odredeni
postotak unutar definiranog vremenskog
okvira.

e lzvor-
https://thesustainableagency.com/blog/green
washing-examples/#delta

Coca-Cola - Odrzive tvrdnje za neodrzive prakse
e Zavaravanje:

o Coca-Cola je najveci svjetski zagadivac
plastikom i odbija odustati od koristenja
plasticnih boca.

o Tvrtka se obvezala vratiti svaku bocu do
2030. putem programa reciklaze, alii dalje
nastavlja masovno koristiti plastiku.

e Greenwashing tehnika: Nepovezane tvrdnje.
¢ Posljedice:

o Earth Island Institute je 2021. podnio
tuzbu protiv Coca-Cole zbog laznog
oglasavanja kao ekoloski prihvatljive,
unatoC tome Sto je najveci svjetski
zagadivac plastikom.

e lzvor:
https://earth.org/greenwashing-companies-
corporations/
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STVARNO ILI LAZNO: STO SE
DOGADPA NA OVOJ SLICI?

Osnovna

Sudionici ¢e nauiti kako traziti i kriticki razmisljati o izmijenjenim slikama te kako
provesti obrnuto pretrazivanje slika na Googleu.

Nakon radionice, sudionici ce moci:
e Identificirati izmijenjene slike
e Provestiobrnuto pretrazivanje slika na Googleu.

60 minuta

Mladi u dobi 15-18. Minimalno 5 sudionika, maksimalno 15.

Grupni rad, istrazivanje, kriticko razmisljanje, rasprava/analiza, primjena,

Informacijska i podatkovna pismenost
Komunikacija i suradnja

Sigurnost

RjeSavanje problema

Pristup internetu, uredaji (racunalo, tablet, pametni telefon), projektor, poster papir,
markeri, traka, tiskani materijali ILI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.5to se dogada na ovoj slici? - Verzi{'a za sudionike

2.Sto se dogada na ovoj slici? - Facilitatorska verzija

e Pobrinite se da sudionici imaju pristup drustvenim mrezama
e Uparite sudionike bez pametnih uredaja s onima koji ih imaju.
o Buditedigitalni! Izbjegavajte ispis materijala i sve stavite na dijeljeni Google dokument.

- Stvagno ili laZno - kviz YouVerify!
1. - Sto se dogada na ovoj slici?
2. - Tvrdnja, Dokazi, ObrazloZenje
3. - obrnuto pretrazivanje slika na Googleu

YouVerify! Project
YouVerify! Quiz
Getty Images
New York Times: What's Going.on in this Picture?
o Introduction to Curriculum
Google Lens - Reverse Image Search
Commonsense Education, Reverse Image Search [Poster]

Clanci:
e Repopulating coral reefs - New York Times
Climate scientists using.orange dye to track glacier melt in Switzerland - New
York Times
Climate change forcing.agricultural workers to harvest at night due to extreme
heat - New York Times
Rehoming tourist elephants in Thailand - New York Times



https://youverify.eu/project
https://youverify.eu/project
https://youverify.eu/quiz
https://youverify.eu/quiz
https://www.gettyimages.com/about-us
https://www.nytimes.com/column/learning-whats-going-on-in-this-picture
https://www.nytimes.com/2021/07/28/learning/introduction-to-whats-going-on-in-this-picture.html
https://lens.google/howlensworks/
https://www.commonsense.org/sites/default/files/pdf/2018-05/document-reverse-image-search-3.pdf
https://www.nytimes.com/2024/03/24/learning/whats-going-on-in-this-picture-march-25-2024.html
https://www.nytimes.com/2024/02/16/learning/whats-going-on-in-this-picture-feb-26-2024.html
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Prije radionice

Sazetak:
Sudionici ce nauCiti kako prepoznati i kritiCki analizirati izmijenjene slike te kako provesti
obrnuto pretrazivanje slika na Googleu.

Teorijska priprema:

YouVerify! To je projekt EU-a financiran od strane Europske komisije Ciji je cilj ,rjeSavanje
kljuCnih izazova koje donosi dezinformiranje te pomoc¢ mladima u razvoju znanja i vjestina kako bi
svakodnevno mogli razlikovati autenticne od manipuliranih slika i videozapisa*“.

Getty Images je vizualna medijska tvrtka koja pruza stock fotografije. Getty suraduje s
kreatorima koji proizvode medijski sadrzaj, a klijenti kupuju taj sadrzaj za osobnu ili
profesionalnu upotrebu. Razlika u odnosu na tradicionalne slike je ta sto kontekst kupljene slike
nije nuzno povezan s pricom za koju se koristi.

“What's Going_on in this Picture” ie tjedna aktivnost koju predstavljaju New York Times i
organizacija Visual Thinking Strategies. Objavljuje se slika bez naslova ili opisa, a mladi se poticu
da analiziraju sliku te se zatim virtualno ukljuCe u raspravu s drugim mladima objavljujuci
komentare. Od njih se traZi da iznesu tvrdnju, navedu dokaze i obrazloZe svoju tvrdnju. Nekoliko
dana kasnije, online se otkrivaju naslov i opis slike, Sto potice daljnju raspravu.

e Tvrdnja (Claim): Sto se dogada na ovoj slici?
e Dokazi (Evidence): Sto vas navodi na to?
* Qbrazlozenje (Reasoning): Kako su dokazi povezani s vasom tvrdnjom?

Google Lens - Reverse Image Search je ,raCunalna sposobnost temeljena na vidu“ koju
predstavlja Google. ,Usporeduje objekte na vasoj slici s drugim slikama i rangira te slike prema
njihovoj sliénosti i relevantnosti u odnosu na objekte na izvornoj slici. Lens takoder koristi svoje
razumijevanje objekata na slici kako bi pronasao druge relevantne rezultate sinterneta“ (n.d.).
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https://youverify.eu/project
https://www.gettyimages.com/about-us
https://www.nytimes.com/2021/07/28/learning/introduction-to-whats-going-on-in-this-picture.html
https://lens.google/howlensworks/

Fizicka priprema:
1. Postavite slike za Aktivnost 1 po prostoriji (vidi Materijali 1).
a.Alternativno, prikazite slike na raznim uredajima u prostoriji (zamolite sudionike da
pomognu i posude pametni telefon!).
2.Podijelite svakoj grupi samo-ljepljive papirice.
3.Pripremite virtualni timer na glavnom uredaju koji Ce se projicirati.

Obrati paznju:
e Trenutne slike koriStene u Aktivnosti 1 odabrane su u svibnju 2024. Kako biste osigurali
aktualan i relevantan sadrZaj, azurirajte slike po potrebi.
Dodajte ili smanjite broj slika za Aktivnost 1 ovisno o veliCini grupe. Sto je grupa veca,
potrebno je vise slika.
Povezite svakog sudionika koji nema pametni telefon s drugim sudionikom.
Tijekom rada u malim grupama, facilitator treba stalno obilaziti grupe, ukljucivati se u

razgovore i postavljati vodeca pitanja kako bi potaknuo kriticko razmisljanje:

Za$to to mislite?

Slazete li se svi s tim?

Jeste li razmislili o... (igranje uloge "davoljeg odvjetnika")

Tijekom rasprave u plenumu, facilitator treba voditi raspravu. Ako dode do zastoja u
interakciji medu sudionicima, postavite dodatna pitanja (vidi gore navedena pitanja).




e 10 minuta

Sudionici Ce rijesiti kviz od 5 pitanja kako bi testirali svoje sposobnosti u razlikovanju laznih od
stvarnih slika i videozapisa..

Upute:

1.Rijesite pitanje #1 iz kviza YouVerify! ,Are you an expert in verifying_information?” u
plenumu.

2.Kratko raspravite o ,Analizi” slike koju pruza YouVerify! i 0 ,lzvoru”.PokaZite sudionicima
originalnu sliku i objasnite znaCenje pojma Getty Images.

3.Sada podijelite sudionike u male grupe (najviSse 4 osobe).Male grupe Ce rijesSiti kviz,
raspravljajuci o svojim odgovorima medusobno i Citajuci ,Analizu” i ,lzvor” nakon svakog
pitanja.

4.Hodajte po prostoriji kako biste se ukljucili u rasprave.

e 20 minuta

Sudionici Ce sudjelovati u aktivnosti rasprave kako bi razumjeli kontekst vezan uz slike
objavljene nainternetu.

Upute:
1.U malim grupama sudionici Ce se kretati po prostoriji analizirajuci i raspravljajuci o slikama.
Trebaju raspraviti sljedeca pitanja:
2.Tvrdnja: Stose dogada na ovoj slici?
3. Dokazi: Sto vas navodi na to?
4.0brazlozenje: Kako su dokazi povezani s vasom tvrdnjom?
5.Koristeci ljepljive papirice, grupe Ce kreirati naslov za svaku sliku, postavljajuci ljepljive
papirice uz sliku licem prema dolje (kako druge grupe ne bi vidjele).
6.Nakon 3-5 minuta, grupe Ce se premjestiti na sljedecu postaju. Znak za premjestanje moze
biti zvono, virtualni timer ili drugi signal. Facilitatori trebaju hodati po prostoriji, ukljucivati
se urasprave i postavljati dodatna pitanja, poput:
7.Zasto to mislite?
8.Stovas uto uvjerava? Gdje su dokazi za to?
9.Koji dokazi nedostaju na ovoj slici?
10.Slazete li se s Clanovima svoje grupe?
11.Nakon $to svaka grupa posjeti sve postaje, zamolite ih da okrenu ljepljive papirice i slobodno
se krecu po prostoriji Citajuci naslove koje su kreirale druge grupe.


https://youverify.eu/quiz

e 15 minuta

U plenumu sudionici Ce raspraviti svoja iskustva iz aktivnosti, $to ih je iznenadilo te strategije
kako otkriti znacenje i kontekst slika.

Upute:
Plenum, otkrijte prave naslove i opise slika (idealno projiciranjem Clanaka iz vijesti).Vodite
grupnu raspravu o tvrdnji, dokazima i obrazlozenju koristeci neka od sljedecih pitanja:
¢ Koliko su njihovi odgovori bili blizu stvarnim opisima?
Sto misle o stvarnim opisima?
Sto misle o opisima drugih grupa?
Koje strategije koriste za utvrdivanje je li slika stvarna ili lazna?

15 minuta

Facilitator Ce pokazati cijeloj grupi kako provesti obrnuto pretrazivanje slika. Nakon toga
sudionici ce sami vjezbati ovu tehniku.

Upute:

1.Zamolite sudionike da predloze temu povezanu s okoliSem. Pretrazite tu temu na Googleu
kako biste pronasli povezane slike.

2.Zamolite sudionike da odaberu jednu sliku. Prvo razmislite o Tvrdnji, Dokazima i
ObrazloZenju dok zajedno promatrate sliku.

3.Zatim demonstrirajte Obrnuto pretrazivanje slika na Googleu (vidi Teorijska priprema i
Materijal 3).

4.Raspravite rezultate sa sudionicima.

5.Ako je potrebno, provedite jos 1-2 plenumske aktivnosti s razlicitim temama.

6.Sudionici e sada odabrati drugu temu povezanu s okoliSem za pretrazivanje i provesti
vlastito obrnuto pretrazivanje slika (pojedinacno ili u parovima).

e 5minuta

Sudionici Ce sada povezati ono Sto su naucili, sazeti glavne zakljucke i pripremiti se za Prakticnu
primjenu, povezujuci sadrzaj s vlastitim zivotima.

Facilitator moze voditi zavr$nu raspravu tako $to Ce zamoliti sudionike da podijele nesto Sto su
naucili, poboljsali ili svoj "aha" trenutak (vidi ,Prirucnik za rad s mladima*“ za dodatnu inspiraciju).



Dodatne aktivnosti za pracenje

ZavrSite naprednu radionicu ,A7. BotBusters: Verifikacija medijskih sadrzaja pomocu InVID
dodatka“ 0 analizi slika i videozapisa.

Zavrsite osnovnu radionicu ,B8. Od korisnika do kreatora: Ponovno ucenje druStvenih
mreza u doba MIL-a“ o drustvenim mrezama.

Zamolite sudionike da kreiraju objavu za druStvene mreze koristeCi provjerene slike o
klimatskoj krizi i problemima okolisa.

PotiCite sudionike da istraze druge alate za obrnuto pretrazivanje slika, kao Sto su:

Tinkye

Yandex

Bing

PokuSajte koristiti Al alate za otkrivanje stvarnih ili laznih slika, poput ChatGPT-a.

1.5to se dogada na ovoj slici? - Verzija za sudionike
Upute: Koristite sljedece slike iz New York Timesa koje prikazuju razliCite posljedice za okoli$
tijekom Aktivnosti 1.
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https://tineye.com/
https://yandex.com/images/
https://www.bing.com/images/details/%7B0%7D

2.Sto se dogada na ovoj slici? - Facilitatorska verzija
Upute: Prikazite sljedecu tablicu tijekom Aktivnosti 2 kako biste sudionicima prikazali naslove i opise slika.

Repopulating coral reefs - New York Times

Naslov:

Ocajnicki pokusaj spasavanja koralja
na Floridi: Izvadite ih iz mora

Timovi posveceni obnovi oceana hitno
premjestaju uzorke u spremnike na kopnu
dok morski toplinski val uniStava cijele
grebene.

Climate scientists using.orange dye to track
glacier melt in Switzerland - New York Times

Naslov:

Kako se Svicarski gleceri smanjuju,
nacin Zivota mogao bi nestati

Rastuce temperature i poviacenje gleCera
ugrozavaju europski vodeni toranj,
prisiljavajuci lokalne farmere na
prilagodbu i najavljujuci vece probleme
nizvodno

Climate change forcing agricultural workers to
harvest at night due to extreme heat - New York
Times

Naslov: .
2023 u slikama: Srpanj

Usred toplinskog vala koji je rusio rekorde,
radnici na farmi brali su luk u mraku,
satima prije izlaska sunca, kada bi rad
postao previse iscrpljujuc.

Rehoming tourist elephants in Thailand - New York
Times

Naslov:
Nezaposleni slonovi Tajlanda vraceni

su kuci, ogromni i gladni

Kada su turisti koji su ih jahali nestali s
odmaralista, zato€eni slonovi Tajlanda i
njihovi vlasnici vratili su se u svoja rodna
sela, gdje je pronalaZzenje dovoljno hrane
postalo izazov.

29. sijeCnja 2024
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3. Infografika - Obrnuto pretrazivanje slika na Googleu
Upute: Postavite sljedecu sliku kao primjer za demonstraciju obrnute pretrage slika tijekom Aktivnosti 3.

OBRNUTA PRETRAGA SLIKA

Ako slika vrijedi tisucu rijeci, govore li rijeci uvijek istinitu pricu? Evo
jednog nacina da saznate.

Sto je to?

Obrnuto pretrazivanje slika je kada koristite sliku - umjesto kljucne rijeci - za pretrazivanje weba. Umjesto da
trazite sliku, trazite sliku.

Idite na pocetnu stranicu Google slika: e
http://images.google.com Go ] gle
Trazi sa slikom!

Odaberite jednu od ovih jednostavnih opcija:

Povucite bilo koju Spanst by mags
slikovnu datoteku u Wl ¥ Sl ki i s s o
traku za pretrazivanje.

‘ n Drep imags hare
Kopirajte i zalijepite
o URL slike ili prenesite Batieh By laage "

Slikovnu datoteku L (i o i B ol B o W Tip rige™] o e S

Fooew g UPL. i bwesd o pags

U Chromeu desnom
tipkom misa kliknite bilo
koju sliku i odaberite

"Trazi sliku na Googleu".

Protumacite svoje rezultate!
Postavljajte pitanja poput: Na kojim se vrstama web stranica pojavljuje ova slika? Ima li

ikakvih naznaka odakle je slika nastala? Je li slika vec promijenjena?

COMmman
sense
aducation

lzvor: https://www.commonsense.org/sites/default/files/pdf/2018-05/document-reverse-image-search-3.pdf
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OD KORISNIKA DO KREATORA: PONOVNO
UCENJE DRUSTVENIH MREZA U DOBA MIL-A

Osnovna

Sudionici Ce se upoznati s osnovnim konceptima drustvenlh mreZa, ukljucujuci njihov utjecaj na zdravije i
okolis. Sudionici ce vjezbati koriStenje alata drustvenih mreZa za izradu informativnih objava o okoliSu.

Nakon radionice, sudionici ce moci:
* Razumjetirazlike izmedu platformi drustvenih mreza, Uk|JUCUJUCI nijanse, algoritme i ciljnu publiku.
« Uspjesno objavljivati na razlicitim platformama drustvenih mreza.

75 minuta

Mladi u dobi15-18. Minimalno 5 sudionika, maksimalno 15.

Grupni rad, istrazivanje, kritiCko razmisljanje, rasprava/analiza, primjena, kreativnost

Informacijska i podatkovna pismenost
Komunikacija i suradnja

Sigurnost

Rjesavanje problema

Digitalni sadrzaj

Pristup internetu, uredaji (raCunalo, tablet, pametni telefon), projektor, poster papir, markeri,
traka, tiskani materijali ILI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.Vodena meditacija: Digitalna dobrobit

2.Uvod u drustvene mreze

3.Dozvole za drustvene mreZe: Autorska prava i stock fotografije

4. Alati za drustvene mreze: Kreiranje najbolje objave

« Pobrinite se da sudionici imaju pristup drustvenim mrezama
o Uparite sudionike bez pametnih uredaja s onima koji ih imaju.
« Budite digitalni! Izbjegavajte ispis materijala i sve stavite na dijeljeni Google dokument..

- Vodena meditacija: Digitalna dobrobit
1. - Dru$tvene mreze u sustini
2.- Kakva je Steta? Izracunavanje drustvenog ugljlcnog otiska
3. - Drustvene mreze i autorska prava: Vjezbom do savrsenstva

Guided Meditation Tips

Carbon Footprint

Social Carbon Footprint Calculator

Copyright

How Social Media Habits are Contributing to Internet Pollution - Earth.org

Sociall Media Platform Comparison - Chicago Digital Marketing Agency

Pexe

Choosing the Right Social Media Platform for Your Business [Poster] - Accion Opportunity Fund
A Beginner’s Guide to Social Media - Friends of the Earth

Which Of These Crazy Climate Headlines Are Actually True? [Video]

Instagram objave:
e World Food Safety Day @one_healthenv_eu
o (@bbcearth

Alati za drustvene mreZe:

Inspriacija za radionicu:
 Digital Mindfulness



https://guidedmeditationframework.com/blog/how-to-lead-a-guided-meditation
https://www.nature.org/en-us/get-involved/how-to-help/carbon-footprint-calculator/
https://www.comparethemarket.com.au/energy/features/social-carbon-footprint-calculator/
https://www.wipo.int/copyright/en/
https://earth.org/how-social-media-habits-are-contributing-to-internet-pollution/
https://seodesignchicago.com/marketing/social-media-platform-comparison/
https://www.pexels.com/
https://aofund.org/resource/choosing-right-social-media-platform-your-business/
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://www.youtube.com/watch?v=rqKgFft9MEo
https://www.instagram.com/p/C76DXrtNDxR/?hl=en&img_index=1
https://www.instagram.com/bbcearth/?hl=en
https://www.instagram.com/bbcearth/?hl=en
https://www.canva.com/
https://wepik.com/templates/instagram-stories
https://www.inshot.com/
https://www.capcut.com/
https://www.descript.com/?pscd=get.descript.com&ps_partner_key=dmlrdG9yaWlhc2l6b3ZhMzA1MQ&idfsdd=5&gclid=CjwKCAjw1emzBhB8EiwAHwZZxd6OHDPxV6dHTbHaddU9z66gaLJ9rlwv2wpfEI0e6rmGQDBJf7JxRxoCLMIQAvD_BwE&gad_source=1&ps_xid=FJKpHqKKkFGrZR&gsxid=FJKpHqKKkFGrZR&gspk=dmlrdG9yaWlhc2l6b3ZhMzA1MQ
https://www.democracyrally.eu/wp-content/uploads/2023/08/EUDR-Digital-Well-Being.pdf

Prije radionice

Sazetak:

Sudionici Ce biti upoznati s osnovnim konceptima drustvenih mreza, ukljucujuci njihov utjecaj na
zdravlje i okolis. Takoder Ce vjezbati koriStenje alata drustvenih mreza za kreiranje informativnih
objava 0 okoliSu.

Teorijska priprema:

P.L.E.S. Model je alat za mindfulness koji pomaZze sudionicima da osvijeste kako se osjecaju fizicki,
intelektualno, emocionalno i duhovno (ne nuzno u religijskom smislu). Ovaj model Cesto se
prilagodava odredenim temama za refleksiju.

Pogledajte nekoliko savjeta o vodenoj meditaciji prije nego $to je provedete sa sudionicima:
Ugljicni otisak je ukupna koliCina stakleniCkih plinova koja nastaje kao rezultat nasih aktivnosti.
Kada se staklenicki plinovi ispustaju u okoli$, oni zagrijavaju planet, uzrokujuci klimatske
promjene.

U prosjeku, Amerikanci generiraju 16 tona stakleniCkih plinova godisnje (jedan od najvecih
prosjeka na svijetu), dok je globalni prosjek 4 tone. Smanjenje ugljicnog otiska doprinosi
snizavanju globalnih temperatura (iako minimalno po osobi). Aktivnosti poput konzumacije
manje koli¢ine mesa,

rjede koriStenje zrakoplovnog prijevoza ili susenje odjece na Striku umjesto koristenja susilice
pomazu u smanjivanju osobnog ugljicnog otiska.

Autorsko pravo je pravni pojam koji opisuje prava koja stvaratelji imaju nad svojim djelima. Kada
je registrirano, autorima se daje zakonsko pravo na sve S$to je stvoreno pod tim uvjetima. Ako
netko koristi djelo bez odgovarajuceg dopustenja ili navodenja izvora, on krsi autorska prava i
moze snositi posljedice (poput novcane kazne ili Cak zatvorske kazne).

Fizicka priprema:
1.Pripremite papir i olovke za sudionike kako bi ih mogli koristiti za izradu nacrta svojih
kampanja na drustvenim mrezama.

Obrati paznju:

« Clanak ,Kako navike na drustvenim mreZama pridonose zagadenju interneta” s Earth.org
koriSten u Aktivnosti 2 napisan je 2021. godine. Svakako obratite paznju na to sa
sudionicima i raspravite kako su te brojke vjerojatno sada vece.

o Cak i ako sudionici ne planiraju provesti radionicu 10, Aktivnost 3 je dobra praksa za

koriStenje alata drustvenih mreza.

e Ako svi sudionici takoder sudjeluju u radionici 10, sada odredite kampanjske grupe i teme
vezane uz okolis kako bi ve¢ mogli zapoCeti suradnju tijekom Aktivnosti 3.

e Povezite svakog sudionika koji nema pametni telefon s drugim sudionikom.



https://www.democracyrally.eu/wp-content/uploads/2023/08/EUDR-Digital-Well-Being.pdf
https://guidedmeditationframework.com/blog/how-to-lead-a-guided-meditation
https://www.nature.org/en-us/get-involved/how-to-help/carbon-footprint-calculator/
https://www.wipo.int/copyright/en/
https://earth.org/how-social-media-habits-are-contributing-to-internet-pollution/

¢ 15 minuta

Sudionici ¢e prakticirati mindfulness kroz vodenu meditaciju koja naglasava njihove prakse na
drustvenim mrezama..

Upute:

1.Pronadite mirno mjesto gdje se sudionici mogu udobno smjestiti i sjesti ili leci (idealno
negdje u prirodi).

2.Pozovite sudionike da zatvore oCi i uzemlje svoje tijelo.

3.Koristeci P.L.ES. model, vodite meditaciju o koriStenju drustvenih mreza i trenutnom
blagostanju sudionika. Predlozena pitanja nalaze se u materijalu ,Guided Meditation: Digital
Well-being” (pogledaj Materijali 1).

4.Nakon 10-15 minuta vodene meditacije, vratite sudionike u sadasnji trenutak i zamolite ih
da sjednu u krug.

5.Provedite 5-10 minuta refleksije o meditaciji, ili zamolite sudionike da podijele svoje
iskustvo, ili odmah krenite s pitanjima za naknadnu raspravu (pogledaj Materijali 1).

6.Zavrsite refleksiju postavljajuci sudionicima sljedeca pitanja:

7.Koji su neki od glavnih izazova vezanih za drustvene mreze danas?

8.Kako drustvene mreze utjecu na okolis?

e 15minuta
Sudionici ¢e razumjeti osnove najcesce koristenih platformi drustvenih mreza.

Upute:

1.Podijelite grupu u male grupe i svakom dajte list papira s jednim od Cetiri najCesce koriStene
platforme drustvenih mreza napisanim na njemu (Instagram, Facebook, X i YouTube).

2.Zamolite sudionike da provedu 5 minuta zapisujuci sve $to znaju o tim platformama na papir.

3.Vratite se zajedno kao grupa i prikazite grafiku ,Uvod u drustvene mreze” i tablicu (pogledaj
Materijali 2). Ako je potrebno dublje istraziti prednosti i nedostatke svake platforme,
podijelite poveznicu.

4. Raspravite o grafici i tablici, istiCuci 4 najcesce koristene platforme. Postavite sudionicima
sljedeca pitanja:

5.Sto &ini YouTube priviaénim za sve dobne skupine?

6.Zasto mislite da X najceSce koriste muskarci?

7.Zasto mislite da su ovo najcesce koristene platforme?

8.étoje s plavom kvaCicom? Sto ona predstavlja?

9.Kako algoritam funkcionira?

10.Jeste li primijetili kako algoritam djeluje na vasim drustvenim mrezama?


https://seodesignchicago.com/marketing/social-media-platform-comparison/

e 15minuta
Sudionici Ce razumjeti kako koristenje drustvenih mreza utjeCe na okolis.

Upute:
1.Pojedinacno, sudionici e posjetiti web stranicu ,Social Carbon Footprint Calculator”.
2.Kratko raspravite koncept ugljicnog otiska (vidi, Teorijska priprema*) i kako ovaj kalkulator funkcionira.
3.Koristeci kalkulator ,Vrijeme pred ekranom” na svojim telefonima, sudionici Ce unijeti
podatke u kalkulator ugljicnog otiska.
4.Nakon Sto se generiraju rezultati, usporedite ih kao grupa.
5.Zatim podijelite grupu u 3 manje grupe.
6.Svakoj grupi dodijelite dio Clanka ,Kako navike na drustvenim mreZama pridonose
zagadenju interneta” s Earth.org-a:
7.Brojanje emisija: Od objave, do pretrage, do e-maila
8.Drustvene mreze i zagadenje interneta
9.Smanjivanje zagadenja interneta i online ugljicnog otiska
10.Sudionici ¢e provesti 5 minuta Citajuci Clanak i izradujuci ,brzi vodiC” koji sadrzi sve
statistike i/ili korake za smanjenje naseg online ugljicnog otiska.
11.Sudionici Ce brzo predstaviti svoje informacije ostatku grupe.

e 30 minuta

Sudionici Ce vjezbati koristenje razlicitih alata za kreiranje sadrzaja na drustvenim mrezama
kako bi se pripremili za kampanju na drustvenim mrezama.

Upute:
1.Upoznajte sudionike s aktivnosCu Kampanje na druStvenim mrezama iz Radionice 10
(Aktivnost 2).
2.Dodijelite grupe i teme odmah ako Ce sudionici zavrsiti Radionicu 10.
3.Sudionici mogu raditi individualno, u parovima ili u malim grupama.
4.0bjasnite da Ce vjezbati koriStenje alata za kreiranje sadrzaja na drustvenim mrezama
koristeci svoju temu kampanje kao primjer.
5.Upoznajte sudionike s konceptom autorskih prava i krsenja autorskih prava (pogledaj
Materijali 3).
6.Raspravite kako mnoge objave na drustvenim mrezama krse zakone o autorskim pravima
koriStenjem slika i videozapisa bez odgovarajucih dozvola. Na drustvenim mrezama to nije uvijek
tako komplicirano, jer esto moze biti dovoljno jednostavno oznaciti autora (koristenjem @).
7.Pokazite primjer objave s BBCEarth od 25. lipnja 2024. godine (pogledaj Materijali 3).
8.Zatim raspravite o stock fotografijama, pokazujuci primjer iz One Health, One Environment
EU (vidi Materijali 3).
9.Demonstrirajte koriStenje besplatnih stock fotografija koristeci Pexels.
10.Sada je red na sudionicima!
11. Facilitatori trebaju obilaziti i pomagati sudionicima, osiguravajuci da ispravno koriste platforme
teih poticati da koriste stock fotografije kako ne bi koristili zasticeni medijski sadrzaj.


https://www.comparethemarket.com.au/energy/features/social-carbon-footprint-calculator/
https://earth.org/how-social-media-habits-are-contributing-to-internet-pollution/
https://earth.org/how-social-media-habits-are-contributing-to-internet-pollution/
https://www.pexels.com/

e 5minuta

Sudionici ¢ce sada povezati ono S$to su naudili, sazeti glavne zakljucke te se pripremiti za
Prakticnu primjenu, povezujuci sadrzaj sa svojim vlastitim Zivotima.

Facilitator moze voditi zavr$nu raspravu tako Sto ce zamoliti sudionike da podijele nesto Sto su
nauCili, poboljsali ili svoj ,aha“ trenutak (vidi ,Prirucnik za rad s mladima*“za dodatnu inspiraciju).

Dodatne aktivnosti za pracenje
e Dovrsite naprednu radionicu “A8. Zasto “influensamo”? “ o drustvenim mrezama.
e Dovrsite radionicu “B10. & A10. Zelene teme & drustvene mreze: Kampanja drustvenog
aktivizma*“ na temu kreiranja kampanje na drustvenim mrezama.



1.Vodena meditacija: Digitalna dobrobit
Upute: Koristite tablicu s pitanjima za vodenu meditaciju tijekom Zagrijavanja

Pitanja
Kako vase drustvene mrezveJ utjeCunavase_____ Refleksija nakn meditacije
stanje?
 Kakovam je razina energije? o Sto moZete udiniti kako biste
Fizitko e Spavate lidobro? imali kvalitetan san?
* Koristite li telefon prije spavanja? o de korake mozete poduzeti
e Osjecate li bol uvratu, ramenima ili ledima? ako biste izbjegli ,tekst vrat™?
» _ (b . Eako moielite izt()jeéli
o Koje vrste sadrzaja najcesce pratite (zabava, oomscrolling (stalno
Intelektualno vijesti, aktivizam itd.)? pregledavanje negativnih
vijesti)?
. gfakgtseq)oswcate dok gledate sadrzaj koji e Sto moZete 0 relen S
zavrsite s pregledavanjem
Emocionalno * Kojajevasa prevladavaJuca emocijau sadrzaja kgkogblste svgju
posljednje vrijeme (ljutnja, strah, tuga, radost)? emociju vratili na neutralnu
e Kojitip sadrzaja vas najvise usreque’) A kojivas T e
najvise rastuzuje? '
e Osjecateli povezanost s drugima? o Kako mozete prenijeti svoju
e Razvijali se va$ drustyeni Zivot vide online? online drustvenu zajednicu u
Duhovno lzvan drustvenih mreza? stvarni svijet?
e Osjecate li se usamljenoiliizolirano dok ste o Kako se mozete boriti protiv
online? usamljenosti?

2. Uvod u drustvene mreze
Upute: Koristite sliedecu grafiku i tablicu kako biste sudionicima predstavili drustvene mreze tijekom Aktivnosti 1.

Como vocé pode alcanga-lo? ' Quaig ¢80 seus ob jetivos?

ESCOLHENDO A PLATAFORMA DE MIDIA SOCIAL CERTA

e 953 milhdes 442 milhdes ihG 740 milhGes 1,2 bilhdes 689 milhoes
DEMOGRAFIA 27u2:1|2‘r)|?s i de usudrios de ugudrios 2'%232?%09 de usudrios de usudriog de usudriog

Idades 30-49 Idadeg 30-49 o |dades 25-34 Idades 18-24
Idades 25-34 68% Mascuiino 78% Feminino Todag ag idades A s
< i fci igos: : “Como fazer”, Noticiag e Construindo Construindo
PROPOSITO re.c;’c’.‘ﬁ,t,g‘,‘,',’;‘,’.‘t’og Nou%g::e?;;ugoe “Alboum de recortes” Estilo de vida, artigos: relacionamentos: | relacionamentog:

Educacional Rede Conversa Conversa

_ Geragio de Leads: N Desenvolvimento f| Geragdo de leads: :
MELHOR PARA Construindo Relacdes Nggécios de Condsmentlzagao de negdcios: Vare jo, Alimentos, Iea?ggssr;m?ca
Fidelidade & Marca Piblicas Vestudrio, Arte e a marce; Conscientizagdo Entretenimento,

Gerago de leads e comunidade

Alimentag&o da marca Beleza, Negdcios

DESVANTAGEM Alcance 280 caracteres Apenas imagens e ITeraCoce Apenag Somente videos:
limitado 0u menos videos: Demografia |F\§grlglg\?o Iimita%ae imageng e Demografia muito
restrita videos especifica

lzvor: https://aofund.org/relzvor/choosing-right-social-media-platform-your-business/



https://aofund.org/resource/choosing-right-social-media-platform-your-business/
https://www.physio-pedia.com/Text_Neck

1.Vodena meditacija: Digitalna dobrobit
Upute: Koristite tablicu s pitanjima za vodenu meditaciju tijekom Zagrijavanja

Pitanja
Kako vase drustvene mrezveJ utjeCunavase_____ Refleksija nakn meditacije
stanje?
 Kakovam je razina energije? o Sto moZete udiniti kako biste
Fizitko e Spavate lidobro? imali kvalitetan san?
* Koristite li telefon prije spavanja? o de korake mozete poduzeti
e Osjecate li bol uvratu, ramenima ili ledima? ako biste izbjegli ,tekst vrat™?
» e (b . Eako moielite izt()jeéli
o Koje vrste sadrzaja najcesce pratite (zabava, oomscrolling (stalno
Intelektualno vijesti, aktivizam itd.)? pregledavanje negativnih
vijesti)?
. gfakgtseq)oswcate dok gledate sadrzaj koji e Sto moZete 0 relen S
zavrSite s pregledava njem
Emocionalno * Kojajevasa prevladavaJuca emocijau > sadrzaja kako biste svoju
posljednje vrijeme (ljutnja, strah, tuga, radost)? emociju vratili na neutralnu
e Kojitip sadrzaja vas najvise usreque’) A kojivas T e
najvise rastuzuje? '
e Osjecateli povezanost s drugima? o Kako mozete prenijeti svoju
e Razvijali se va$ drustyeni Zivot vide online? online drustvenu zajednicu u
Duhovno lzvan drustvenih mreza? stvarni svijet?
e Osjecate li se usamljenoiliizolirano dok ste o Kako se mozete boriti protiv
online? usamljenosti?

2. Uvod u drustvene mreze
Upute: Koristite sliedecu grafiku i tablicu kako biste sudionicima predstavili drustvene mreze tijekom Aktivnosti 1.

Kako tor moZete posti¢i? ' Kojisu va§i ciljgvi?

ODABIR PRAVE PLATFORME DRUSTVENIH MEDIJA

e 853 milijuna 442 milijuna 9 9 milijarde 740 milijuna 1.2 milijarde 689 milijuna
DEMOGRAFIJA A frinta frinia ol ok (aiska (arisia

Dob 30-49 Dob 30-49 o Dob 25-34 Dob 18-24
Dob 25-34 69% muikaraca T80 gons e dobi Dob 46-55

QVRH A Izgradnja odnosa Vijestii Glanci: “Spomenar” "Kako", Zivotni Vijestii §:Ianci; lzgradnja odnosa: | lzgradnja odnosa:
Razgovor stil, Edukativni Mreza Razgovor Razgovor

N Quijest o robnoj Razvoj A . .

S . i Generiranje . Generiran je lzgradn ja brenda i
NAJBOLJE ZA Izgradnja lojalnosti .0‘1"051'6‘ potencijainin ki jenata: Ge,:';?fr':n : poslovanja: M potencijainin ki jenata: lojalnosti
brendu Jaunoscu Poglovanje ¢ odjeéom, j Suijest o robnoj Maloprodaja, hrana, zajednice

potencijalnih marki

um jetno3¢u i hranom Klijenata

zabava, | jepota, posao

NEDOSTATAK Ograniten 280 znakova il amo glike i Zahtijev Ogranitene camo dlike i 8amo video zapisk
raspon manje videozapisi: reguﬁsea ingterakci je video Vrlo epecificna
Ogranitena demografija

demografija

lzvor: https://aofund.org/relzvor/choosing-right-social-media-platform-your-business/



https://aofund.org/resource/choosing-right-social-media-platform-your-business/
https://www.physio-pedia.com/Text_Neck

Uvod u drustvene mreze

Verifikacija_

2 Plava kvacica oznacava Demografija
Drustvens Opis verificiranog i Algoritam Podaci preuzetiod
mreze autentic¢nog korisnika korisnika izSAD-a
na platformi.
» Fotoivideo
sadrzaj s kratkim e 18-29 godina -
Instagram opisima ispod koriste svaki dan
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- by Meta » Povezivanje koriste Cesto
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https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://www.pewresearch.org/internet/fact-sheet/social-media/?tabItem=673f63a2-da02-4836-96c6-c1d4e25c8a89

3. Dozvole za drustvene mreze: Autorska prava i stock fotografije
Upute: Sudionici e koristiti ove definicije u Aktivnosti 3. P

Definicija

Pravni pojam koji opisuje prava koja stvaratelji imaju nad svojim djelima. Kada je
registrirano, autorima se daje zakonski pristup svemu $to je stvoreno pod tim uvjetima.

Krsenje Kada osoba koristi tude djelo bez odgovarajuceg dopustenja ili navodenja izvora, moze
autorskih prava  snositi posljedice, poput novcane kazne ili Cak zatvorske kazne, ovisno o opsegu krsenja.

Ponuda fotografija koje su licencirane za odredene namjene ili dostupne za
koristenje u javnoj domeni, Cesto besplatno.

o Pexels

e Pixabay

e Freepik

e Unsplash

BBC Earth 25.6.2024. IG objava:

o bbcaarth @ -1 Follow
Crigiral sudi

{ \ e Bhbeearth @ Can penguins fiy? I

Serentists theorize that penguins uzed 1o bo able to fly, but that

their wings becsme better adapted to swimming with evslution.
and bead suted to Might. Now. thelr fippers are well desgaed far
seamiessly. diing ino the otean. bist nothing stops them fram

0 . ﬂil’JDll’\-; them on land!
-Prl mjer #EarthCapture by @ myecnghosed
ispravnog
oznacavanja

nekoga na IG

#Panguin ®AMarctics ®ActicAnimals

E

Qv A

15569 likes

@ Addl a comment

Izvor: https://www.instagram.com/bbcearth/?hl=en

One Health, One Environment EU 7.6.2024. IG objava:

= Lne healtheny eu appy *WarldFooaSaferyDayl B0 Ths year.
- we're tackling the urexpectad in food safety, Acoidents. food
fraud. or natural #vents - wo're ready for it all

And the best pan? You're part of the action too! Say safe with
#Safe2EaiEL, Discover mote from the hnk in bio ¢

#SafelEar #ToodSafety *EUFgodStandands

PreparcForThelinexpected *FoodSafetyPreparedness
sFcadSafetyAwalensds

oav H

65 likes

lzvor: https://www.instagram.com/p/C76 DXrtNDxR/?hl=en&img_index=1



https://www.instagram.com/bbcearth/?hl=en
https://www.instagram.com/p/C76DXrtNDxR/?hl=en&img_index=1

4. Alati za drustvene mreze: Kreiranje najbolje objave
Upute: Sudionici Ce koristiti ove alate u Aktivosti 3.

Canva Objave fotografija & videa
Wepik Price
Inshot | Video

e Radiiskljucivo na smartphone-u
apCut Video

Video (koristi Al)

1.Udica: Privlacan uvod koji odmah priviaci paznju.

2.Detalj: Klju¢na informacija koja daje kontekst ili objasnjenje.
3.Poziv na akciju: Jasna uputa Sto korisnik treba poduzeti (npr.

Kliknite ovdje” ili,PridruZite se sada”).
. 4.Relevantni i pravovremeni materijali: SadrZaj povezan s
Dobra objava treba sadrzavati aktualnim temamaiili interesima publike.
5.Relevantni vizualni elementi: Slike ili videozapisi koji
podrzavaju i pojacavaju poruku.

lzvor: https://groups.friendsoftheearth.uk/relzvors/beginners-guide-
social-media



https://www.canva.com/
https://www.canva.com/templates/?category=tACFajEYUAM&fFormat=QBR
https://www.canva.com/designschool/tutorials/video/
https://wepik.com/templates/instagram-stories
https://www.inshot.com/
https://www.capcut.com/
https://www.descript.com/?pscd=get.descript.com&ps_partner_key=dmlrdG9yaWlhc2l6b3ZhMzA1MQ&idfsdd=5&gclid=CjwKCAjw1emzBhB8EiwAHwZZxd6OHDPxV6dHTbHaddU9z66gaLJ9rlwv2wpfEI0e6rmGQDBJf7JxRxoCLMIQAvD_BwE&gad_source=1&ps_xid=FJKpHqKKkFGrZR&gsxid=FJKpHqKKkFGrZR&gspk=dmlrdG9yaWlhc2l6b3ZhMzA1MQ
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
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UVOD U Al

Osnovna

Sudionici ¢e nauciti osnove umjetne inteligencije uz uvod u strojno ucenje i alate
generativne umjetne inteligencije.

Nakon radionice, sudionici e moci:
 Razumjeti osnove funkcioniranja umjetne inteligencije
« Koristiti osnovne alate strojnog ucenja i generativne umjetne inteligencije

75 minuta

Mladi u dobi 15-18. Minimalno 5 sudionika, maksimalno 15.

Grupni rad, istrazivanje, kriticko razmisljanje, rasprava/analiza, primjena,

Informacijska i podatkovna pismenost
Komunikacija i suradnja

Sigurnost

Rjesavanje problema

Digitalni sadrZaj

Pristup internetu, uredaji (racunalo, tablet, pametni telefon), projektor, poster papir,
markeri, traka, tiskani materijali ILI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.Al definicije i standardni alati

2.Test pomocu Teachable Machine - Organski vs. Neorganski otpad

3.Vjezbom do savrsenstva - Primjer kampanje na drustvenim mrezama o gubitku
bioraznolikosti

* Spojite sudionike koji nemaju uredaje ili mobitele s onima koji imaju
 Budite digitalni! Izbjegavajte printani materijal.
e Osigurajte sudionicima pristup drustvenim mrezama

- Brzo, izvuci!
1.~ Uvod u Al'i pobijanje mitova
2. - Japoducavam, ono uci: Strojno ucenje
3. - Vjezbom do savrSenstva

e Al Mythbusters - Kahoot! kviz
e MitovioAl
o University of Pennsylvania
o Forbes
Al & Climate Change, WE Forum
Al Citations, Brown University
Machine Learning for Kids, Interactive Game

Al alati:
Google Quick, Draw
Google Teachable Machine
OpenAl ChatGPT
PhotoEditorAl

Inspiracija za radionicu:
e Experience Al, Raspberry Pi Foundation



https://create.kahoot.it/share/ai-mythbusters/3e6ca504-ca62-4328-89da-8d83bf36684f
https://knowledge.wharton.upenn.edu/article/five-myths-about-generative-ai-that-leaders-should-know/
https://knowledge.wharton.upenn.edu/article/five-myths-about-generative-ai-that-leaders-should-know/
https://www.forbes.com/sites/forbestechcouncil/2023/08/21/18-tech-experts-discuss-ai-myths-that-should-be-debunked/
https://www.forbes.com/sites/forbestechcouncil/2023/08/21/18-tech-experts-discuss-ai-myths-that-should-be-debunked/
https://www.weforum.org/agenda/2024/02/ai-combat-climate-change/#:~:text=The%20use%20of%20artificial%20intelligence,the%20World%20Economic%20Forum%20says
https://libguides.brown.edu/c.php?g=1338928&p=9868287#:~:text=Individual%20publishers%20may%20have%20their,use%20them%20in%20your%20work
https://machinelearningforkids.co.uk/#!/mlproject/a15d2265-630e-4e75-bc37-d741b37f203b/1
https://quickdraw.withgoogle.com/#
https://teachablemachine.withgoogle.com/train/image
https://openai.com/index/chatgpt/
https://photoeditor.ai/
https://experience-ai.org/en/units/experience-ai-lessons

Prije radionice

Sazetak:
Sudionici ¢e nauciti osnove umjetne inteligencije kroz uvod u strojno ucenje i alate generativne
umjetne inteligencije.

Teorijska priprema:

Umjetna inteligencija (Al) je dizajn i proucavanje sustava koji se Cine kao da oponasaju
inteligentno ponasanje. Najcesce je Al izgradena na strojnome ucenju, Cesto putem velikih
jezicnih modela (LLM), Sto znaCi da stroj uci iz primjera u obliku podataka. Al ne razmislja, vec je
osmiljena samo za obavljanje zadataka na nacin koji izgleda inteligentno.

Generativna umjetna inteligencija (Al) osmisljena je za prepoznavanje, prevodenje, predvidanje
i/ili generiranje sadrzaja poput teksta, slika ili zvuka. Vecina aplikacija koje koristi Sira javnost
temelji se na generativnoj Al. Dizajni generirani Al-jem stvaraju se na temelju strojnog ucenja iz
milijuna podataka dostupnih na internetu. Rezultirajuci dizajn je kompilacija svih tih podataka,
uzimajuci u obzir korisnicke upute (prompte).(Experience Al, n.d.).

Teachable Machine To je besplatan i jednostavan alat koji je razvio Google za razumijevanje kako
strojno ucenje funkcionira. Istrazite alat i pogledajte prilozene vodicCe kako biste shvatili kako
radi, jer Ce se koristiti u Aktivnosti 2.

ChatGPT To je generativni Al model, chatbot i virtualni asistent koji je razvio OpenAl, a koji
komunicira na razgovorni nacin. Koristeci strojno ucenje, prikuplja podatke od korisnika kako bi
unaprijedio svoje procese i odgovore, omogucujuci korisnicima da oblikuju i usmjeravaju
razgovor na temelju svojih upita. ChatGPT ima mnogo ogranicenja, jer Cesto daje obmanjujuce,
netocne ili Cak besmislene odgovore, ali je najsire koristen generativni Al model jer je besplatan i
jedan od prvih korisnicki prilagodenih modela koji je stekao medunarodnu popularnost.

PhotoEditorAl o je generativna Al vizualna platforma koja generira slike ili ureduje slike koje
korisnici uCitaju koristeci strojno uCenje. Alati za uredivanje ukljucuju:

¢ Dodavanje detalja (Detailer)

e Prosirivanje (Expander)

¢ Crtanje/slikanje (Paint/Draw)

» Uklanjanje pozadine (Background Removal)

« Ciéenje (Cleanup)

e Poboljsanje (Enhancement)

e Povecanje razlucivosti slika (Image Resolution).

Fizicka priprema:
1.Whiteboard ili plakat s markerima potrebni su za vodenje rasprava.
a.Alternativno, mozete prikazati dijeljeni Google dokument.


https://teachablemachine.withgoogle.com/train/image
https://openai.com/index/chatgpt/
https://photoeditor.ai/

Obrati paznju:

Dodajte titlove na videozapise kako biste olaksali razumijevanje sudionicima.

Googleova Teachable Machine trenutno nema verziju za pametne telefone. Iskoristite
prijenosna racunala i iPade sudionika ili osigurajte dodatne uredaje. Ako to predstavlja
problem, Aktivnost 2 moze se provesti u cijeloj grupi. Za rad alata potrebno je omoguciti
pristup kameri.

Ako se neki sudionik ne osjeca ugodno ispred kamere, uparite ga s nekim drugim ili im
omogucite da koriste neki drugi objekt u prostoriji.

Zadrzite 1-2 proizvoda organskog otpada za test strojnog ucenja u Aktivnosti 2.

Cak i ako sudionici ne planiraju provesti Radionicu 10, Aktivnost 3 je korisna za praksu
koriStenja generativnih Al alata.

Ako svi sudionici sudjeluju u Radionici 10, odmah formirajte grupe za kampanju i dodijelite
teme vezane uz okolis kako bi mogli zapocCeti suradnju tijekom Aktivnosti 3.

Nemojte slijediti tocno navedene korake jer rezultat nece uvijek biti isti.

Eksperimentirajte s Al alatima prije radionice. Primjer sluzi kao poCetna smjernica i istiCe
savjete i biljeske koje treba podijeliti sa sudionicima.

Svakog sudionika bez pametnog telefona povezite s drugim sudionikom kako bi mogli raditi
zajedno.




¢ S5minuta
Sudionici Ce nauCiti o snazi strojnog ucenja kroz interaktivno iskustvo koristeci Google Quick, Draw.

Upute:

1.Uparite sudionike i zamolite ih da posjete stranicu Google Quick, Draw (lako se pronade
putem Google pretraZivanja).

2.Neka svaki sudionik odigra 2-3 runde gdje crtaju sliku prema uputama Al sustava.

3.UkljuCite zvuk kako bi dozivljaj bio potpun (da Cuju Al-ove reakcije).

4.0kupite se ponovno kao grupa kako biste pogledali informativni video o igri (1 minuta i 41
sekunda).

a.Video se nalazi u gornjem lijevom kutu, u ruzicastom okviru s oznakom 2.

e 15minuta
Sudionici Ce steci osnovno razumijevanje umjetne inteligencije (Al), ukljuCujuci ucenje kljucnih pojmova.

Upute:
Dio 1: Uvod u Al
1.Zamolite sudionike da podijele Sto znaju o Al. Na ploGi zabiljezite popis kljucnih pojmova.
2.Pogledajte "Teorijska priprema".
3.Predstavite im 3 najCesSce koriStena pojma vezana uz Al koristeci "Al definicije i standardni
alati" (pogledaj Materijali1):
4.Al (Umjetna inteligencija)
5.Strojno ucenje (Machine Learning)
6.Generativna Al (Generative Al)
7.Vodite raspravu o tome kako sudionici vec koriste Al u svakodnevnom Zzivotu. Obavijestite ih
da Ce fokus ove radionice biti na strojnome ucenju i generativnoj Al.
8.Sada kada sudionici znaju Sto je Al, kreirajte popis prednosti i nedostataka Al na ploci.
9.Vodite raspravu koristeci sljedeca pitanja:
10.Sto Al &ini korisnim? Sto ga &ini $tetnim?
11.Kako vam Al osobno moze pomoci? Kako vam moze nastetiti?
12.Tko kontrolira Al? Kontrolira li ga itko?
13.Stovas uzbuduje u vezi s Al? Cvlega se bojite?
14.Zatim prijedite na uobicajene mitove o Al koristeci Kahoot! kviz: Al Mythbusters.Raspravite
odgovore koristeci Materijale 1.

e 25minuta

Sudionici Ce kroz prakticno iskustvo razumjeti kako funkcionira strojno ucenje.


https://quickdraw.withgoogle.com/

Upute:
1.U parovima ili pojedinacno, uputite sudionike na web stranicu Google Teachable Machine
(lako ju je pronaCi putem pretrazivanja).
2.Pruzite sudionicima brz pregled alata i njegove svrhe (strojno ucenje) koristeci primjer s
web kamerom, ukljucujucivas i neki predmet iz prostorije (boCicu vode, olovke, stolicu itd.).
3.Sada potaknite sudionike da ucine isto, koristeci sebe i neki predmet iz prostorije ili svoje
torbe.
4.Nakon Sto su svi imali priliku istraziti alat, okupite se u plenumu kako biste raspravili
sljedece:
a.Kako je racunalo ucilo?
b.Kako ste ga poducili?
c. Kako biste mogli koristiti dovrseni model?
5.Sada ponovite proces dodavanjem 2 klase: Organski otpad i Neorganski otpad (koristite
slike iz Materijali 2).
6.Testirajte Al model drzeci razlicite proizvode otpada pred kamerom:
a.Prava kora od banane
b.Plasti¢na boca vode
c.Olovka
d.Kora od narance
7.Diskutirajte:
a.Sto se dogodilo?
b.Kako bi se ovaj model mogao koristiti za ocuvanje okolisa?
c. Kako bi se Al modeli opcenito mogli koristiti za ocuvanje okolisa?
8.Podijelite nacine na koje Al veC pomaze u oCuvanju okolisa.

e 30 minuta

Sudionici Ce vjezbati koristenje razlicitih generativnih Al alata kako bi se pripremili za kampanju
na drustvenim mrezama.

Upute:
1.Predstavite sudionicima aktivnost kampanje na drustvenim mrezama iz Radionice 10
(Aktivnost 2).
2.Podijelite grupe i teme odmah ako Ce sudionici zavrsiti Radionicu 10.
3.Sudionici mogu raditi individualno, u parovima ili u malim grupama.
4.0bjasnite da Ce vjezbati koriStenje generativne Al koristeci temu svoje kampanje kao
primjer.
5.Prikazite primjer koristeci ChatGPT (pisanje) i PhotoEditorAl (slike) (pogledaj Materijali 3).
6.Tijekom tutorijala, postavite sudionicima pitanja:
a.ChatGPT
i. Kako mozemo koristiti ovaj alat kako bismo pomogli nasoj kampanji?
ii. Treba li vierovati svemu sto mi ChatGPT kaze?
iii. Je li primjereno izravno kopirati sadrZaj iz ChatGPT-a?
iv.Sto toéno onda trebam koristiti?


https://teachablemachine.withgoogle.com/train/image

b.PhotoEditorAl
i. Kako mozZemo koristiti ovaj alat kako bismo pomogli nasoj kampanji?
ii. Treba li generirati bilo koju sliku pomocu PhotoEditorAl?
iii. MoZete i razlikovati Al-generiranu sliku od stvarne?
iv.Sto toéno onda trebam koristiti?
c.Podsjetite sudionike da trebaju biti jednako oprezni prilikom koriStenja svih
generativnih Al alata:
i. Uvijek provjerite Cinjenice — Ne vjerujte svemu Sto Al generira.

ii. Generirajte s namjerom — Koristite relevantne Cinjenice i svrhovite informacije.
iii. Budite detaljni!

7.Sada je red na sudionicima!

8.Facilitatori trebaju obilaziti prostoriju, pomagati sudionicima, osigurati da ispravno koriste
platforme i postavljati pitanja (vidi gore).

e 5minuta

Sudionici Ce sada povezati ono Sto su naucili, sazeti glavne zakljucke te se pripremiti za
Prakti¢nu primjenu, povezujuci sadrzaj sa svojim vlastitim Zivotima.

Facilitator moZe voditi zavrSnu raspravu tako Sto ce zamoliti sudionike da podijele nesto Sto su
naucili, poboljsali ili svoj ,aha“ trenutak (vidi ,Prirucnik za rad s mladima*“za dodatnu inspiraciju).

Dodatne aktivnosti za pracenje
e Zavrsite naprednu radionicu ,Beware the Botsh*t“ o umjetnoj inteligenciji.

e Zavrsite radionicu ,Zelene teme i drustvene mreze: Kampanja drustvenog aktivizma“ o
kreiranju kampanje na drustvenim mrezama.

 Uputite sudionike na drugi alat za strojno ucenje, Machine Learning_for Kids, koji izraduje
modele koji se mogu zamijeniti kodom za izradu racunalnih igara u Scratchu.



https://machinelearningforkids.co.uk/#!/mlproject/a15d2265-630e-4e75-bc37-d741b37f203b/1

1.Al definicije i standarni alati
Upute: Koristite tablicu kao pomagalo sudionicima pri razumijevanju Al-a u Aktivnosti.

Definicija

Sposobnost digitalnog racunala ili robota kontroliranog racunalom za obavljanje
zadataka koji se obicno povezuju s inteligentnim bicima, poput ljudskih bica.

Machine Learning  Stroj uciiz primjera u obliku podataka.

Generativni

Al

Al mitovi

Prepoznavanje lica na mobitelima
Algoritmi na drustvenim mrezama
Internet pretrage
Siri/Alexa/Google Home/Cortana
Netflix - streaming usluga

Dizajnirana za generiranje sadrzaja poput teksta, slika ili zvuka. Vecina aplikacija
koje koristi Sira javnost temelji se na generativnoj umjetnoj inteligenciji. Al-
generirani dizajni nastaju na temelju strojnog ucenja iz milijuna podataka
dostupnih na internetu. Rezultirajuci dizajn predstavlja kompilaciju svih tih
podataka, uzimajuci u obzir korisnicke upute (prompte)..

e ChatGPT (OpenAl)
e Bard (Google) Tekst
o Copilot (Microsoft)

e Claude (Anthropic)

« Copyai Pisanje

. I%Iggglggl?grAl Slike/umj

: Craiyon -

e Synthesia Video

e Eleven Labs Glas

e Suno Glazba

o Wix Izrada web stranica
e Pico Izrada aplikacija

1.Al nikada ne grueS|

2.Al ce doseci razinu razumijevanja kao kod ljudi
3.Al ¢e zamijeniti ljudske zaposlenike

4.Al e preuzeti kontrolu nad svijetom

5.Al je rjesenje za svacue probleme

6.Al uvijek poboIJsava ljudsku izvedbu

7.Al razumije kontekst

8.Al posjeduje svjesnu misao

lzvori:
o Five Myths About Generative Al That Leaders Should Know - University of
Pennsylvania
e 18 Tech Experts Discuss Al Myths That Should Be Debunked - Forbes

lzvors: https://experience-ai.org/en/units/experience-ai-lessons



https://experience-ai.org/en/units/experience-ai-lessons
https://knowledge.wharton.upenn.edu/article/five-myths-about-generative-ai-that-leaders-should-know/
https://www.forbes.com/sites/forbestechcouncil/2023/08/21/18-tech-experts-discuss-ai-myths-that-should-be-debunked/

2.Teachable Machine Test - Organski vs. neorganski otpad

Upute: Koristite sljedece slike za ucitavanje u Teachable Machine kako biste demonstrirali kako modeli
ucenja umjetne inteligencije mogu pomoci u oCuvanju okolisa..

Organski otpad

Kako Al pomaze u borbi protiv klimatskih promjena
 Mapiranje topljenja santi leda, kréenja Suma i poSumljavanja, te udaljenog otpada u oceanima
Predvidanje vremenskih obrazaca i klimatskih katastrofa
UCinkovitije upravljanje otpadom
Predvidanje proizvodnje iz Cistih izvora energije
Pracenje emisija staklenickih plinova

Izvor: https://www.weforum.org/agenda/2024/02/ai-combat-climate-
change/#:~text=The%20use%200f%20artificial%20intelligence,the%20World%20Economic%20Forum%20says



https://www.weforum.org/agenda/2024/02/ai-combat-climate-change/#:~:text=The%20use%20of%20artificial%20intelligence,the%20World%20Economic%20Forum%20says
https://www.weforum.org/agenda/2024/02/ai-combat-climate-change/#:~:text=The%20use%20of%20artificial%20intelligence,the%20World%20Economic%20Forum%20says

3.Vjezbom do savrsenstva - Gubitak bioraznolikosti -

primjer kampanje na drustvenim mrezama

Upute: Slijedite ovu strukturu kako biste sudionicima pokazali kako koristiti Generativnu Al za njihove kampanje
na drustvenim mrezama. Struktura nije zamisljena da se prati doslovno, ve¢ kao referenca za pocetak.

ChatGPT

Upute

Zapocnite tako da pitateiAl 0o opcoj
kampanjiisto predlaze. Primjer
upita:"Kreiram kampanju na drustvenim
mrezama... mozete li mi pomoci?”

Budite specificniji — postavite jedno
detaljno pitanje povezano s
kampanjom. Primjer pitanja:"Tko su

neki od vodecih ekoloskih aktivista koji

se bave gubitkom bioraznolikosti?"

Josvisesuzite pitanje.

Primjer:"Gdje mogu pronaci vjerodostojne
izvore koji govore o radu Jane Goodall na
ocuvanju bioraznolikosti?"

ZatraZite izvore s odredenih web
stranica. Primjer upita: "Mozete li
mi dati primjer ¢lanka o qubitku
bioraznolikosti koji ukI;ucu;e Jane
Goodall, a objavljen je na stranici
National Geographic?"

Obrati paznju

Al ¢e vam dati previSe detalja koji
se ne moraju nuzno podudaratis
cjelokupnim ciljem ili parametrima
zadatka.

Al ¢e vam ponovno dati dugaCak
popis.

Nije svaki izvor vjerodostojan!
Obavezno provjerite izvore
korlsteC| lateralno Citanje, provjeru
¢injenica i druge metode.

Mnogi izvoriimaju ogranlcenJa
protiv koristenja ChatGPT-ai
obrnuto. ChatGPT nece moci
podijeliti link za clanak s National
Geographic-a, ve¢ samoime Clanka i
korake kako ga pronaci. Slijedite te
korake kako biste provjerilije li
¢lanak dostupan!

Savjeti

*Uvijek koristite istu stranicu, kako
bi Al zapamtio (naucio) vadu temu i
ono $to je vec receno.

*Uvijek mozete pritisnuti gumb
"stop" ako Al poCne davati nebitne
ili previse detaljne informacije.

*Nece sve poveznice biti
funkcionalne.

*Nisu svi prijedlozi ¢lanaka od
ChatGPT-a stvarni — ponekad
izmislja Clanke.

ChatGPT MOZE i HOCE napraviti
POGRESKE!

Uvijek provjerite autenticnost
informacija koje pruza posebno
kada preporucuje Clanke ili izvore.

PhotoEditorAl

Upute Obrati paznju Savjeti
ZapoCnite pitanjem 0 opcoj temi.
Primjer:"Gubitak bioraznolikosti

uzrokovan degradacijom okolisa"

Shvatite da je ovo preswoko ida
trebate imati specifican dizajn ili
cilj na umu.

*Neke slike izgledaju puno
realisticnije nego druge.

*Nemojte koristiti pung recenice, samo
kljucne rijeci. Primjer: "Cimpanza,
gubitak stanista, deforestacija”

Promijenite upit, traze(:| specnf cnusliku.

Primjer"Gubitak staniéta &impanzi” Nije dovoljno specificno!

Potrebni su precizni detalji,
ukljucujuci oblike, boje, emocije i
kontekst (kada, gdje, kako).
Primjer upita:"Cimpanza,
deforestacija, tuga, Tanzanija"

*Budite oprezni s detaljima,
ponekad cete morati promijeniti
rijecCili frazu kako biste dobili
upravo ono sto Zelite. Uvijek
eksperimentirajte s upitima!

Primijetite da je nejasne radnje
tesko prikazati, stoga ukljucite i tko
izvodi radnju i kako..

Preuzmite sliku! Nemojte zaboraviti
navesti PhotoEditorAl u svojoj objavi
kako biste Citateljima dali do znanja da
ste koristili generativnu Al.

*Ponekad, Sto viSe uputa (prompta)
generativna Al dobije, to fotografija
moze postati manje realisticna.

"éopor ¢impanzi, deforestacija,
tuga, Tanzanija, zagadenje"

Finalni rezultat
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TKO JE STRUCNJAK SADA?

Napredna

KoriStenjem interaktivne edukativne vjezbe o struCnjacima, sudionici ¢e razumjeti $to
je potrebno da bi se smatrali stru¢njakom za odredenu temu te koje poznate
organizacije ¢esto ukljucuju strucnjake u svoje ¢lanke.

Nakon radionice, sudionici ¢e moci:
e Razumjeti razlicite vrste izvora
* Razlikovati razine vjerodostojnosti izvora na internetu
e Pretrazivativjerodostojne Clanke

90 minuta

Mladi, u dobi od 19 do 30 godina koji imaju predznanje o temama poput strucnosti i
vjerodostojnim izvorima. Minimalno 5, maksimalno 15 sudionika.

Grupni rad, istrazivanje, kriticko razmisljanje, rasprava/analiza, primjena, kreativnost

Informacijska i podatkovna pismenost
Komunikacija i suradnja

Sigurnost

Rjesavanje problema

Pristup internetu, uredaji (racunalo, tablet, pametni telefon), projektor, poster papir,
markeri, traka, tiskani materijali ILI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides
1.“Strucne” osobne iskaznice
2.0rganizacijske osobne iskaznice
3.0dgovori - Kartice stru¢njaka i organizacije
4.Pronadi vlastitog strucnjaka

* Uparite sudionike bez pametnih uredaja s onima koji ih imaju.

e IspiSite 1. stranicu Clanaka za radionice bez pristupa internetu.

* Budite digitalni! Izbjegavajte ispis materijala i sve stavite na dijeljeni Google
dokument. Podijelite sa sudionicima kako bi mogli dodati lanke svakoj izvornoj grupi.

Teorijska priprema
Fizicka priprema
Obratite paznju

Zagrijavanje - Strucnak u sobi
1.Interaktivnost- Tko je strucnjak sada?
2.Analiza - Cekaj, Sto!

S

PraktiCna primjena - Pronadi vlastitog stuCnjaka

e “Expert” Definition: Cambridge University Dictionary

Izvori:

e Environmental Science & Policy,
European Environmental Agency,
National Geographic
Huffington Post
Buzzfeed
Instagram
InfoWars



https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.ocqnumss6ua
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.4ivfa4saxjho
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.z3rlhjp0i3d4
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.tnpccpejh5iz
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.uwq0adw1xges
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.vy0nk91dfyff
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.sq15wdail0vw
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/expert#google_vignette
https://www.sciencedirect.com/journal/environmental-science-and-policy
https://www.eea.europa.eu/en
https://www.nationalgeographic.com/
https://www.huffpost.com/
https://www.buzzfeed.com/
https://www.instagram.com/
https://www.infowars.com/

Prije radionice

Sazetak:

Koristeci interaktivnu igru o strucnjacima, sudionici Ce razumjeti $to je potrebno da bi se netko
smatrao struc¢njakom za odredenu temu i koje poznate organizacije ¢esto ukljucuju strucnjake u
svoje Clanke.

Organizacija:

“Strucnjak”: 1.Znanstveni Casopis - Environmental Science &
1.Strucnjaci - Dr. Emily Chen & Dr. Andrew Kim Policy
2.Profesionalci - Jessica Martinez & Mikhail 2.Vladin izvor - EEA
Popovic¢ 3.0CD - Nat Geo
3.Donositelj odluka - John Smith 4.Medijska kuca - Huffington Post
4.Entuzijast - Maya Patel 5.Medijska kuca - Buzzfeed
5.Aktivist - Ryan Garcia 6.Drustvena mreza - Instagram
6.TeoretiCar zavjera - Alex Jones 7.Blog - Eco-life Tips

8.Alternativne vijesti - InfoWars

Teorijska priprema:
Strucnjak je osoba s visokim stupnjem znanja ili vjestina vezanih uz odredenu temu ili aktivnost
(Britannica, 2024).

Postoje razliCite razine strucnjaka s razlicitim stupnjevima vjerodostojnosti, ovisno o temi. Cesto
je to podlozno tumacenju i zahtijeva koristenje vjestina lateralnog Citanja kako bi se utvrdilo
koliko je netko uistinu strucan.

Fizicka priprema:
1.0sigurajte dovoljan broj kartica ili ljepljivih papirica i olovaka za svakog sudionika za
zagrijavanje.
2.IspiSite dovoljno identifikacijskih kartica i odgovora za svakog sudionika (vidi Materijale 1-
3).Alternativno, osigurajte digitalne kopije putem Google Dokumenata, trazeci od sudionika
da prikazu svoje digitalne kartice na telefonu tijekom interaktivne igre.

Obrati paznju:
e Strucnjaci u Aktivnosti1 su izmisljeni (osim Alexa Jonesa).
o Sve organizacije u Aktivnosti 1 su stvarne, osim bloga Eco-life Tips.
o Akademski Casopisi Cesto zahtijevaju pretplatu za pristup. lako su vjerodostojni, Cesto nisu

toliko dostupni kao drugi izvori.

Ako sudionika ima vise od 16, izradite dodatne kartice prema temi ili ponovite postojece
kartice. Ako ih ima manje od 16, uklonite jednu karticu sa strucnjacima, zatim
profesionalcem, entuzijastom i aktivistom.



https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/expert#google_vignette

e 20 minuta

Zapocnite radionicu interaktivnom igrom u kojoj sudionici glume strucnjake za odredenu temu.

Upute:
1.Zamolite sudionike da odaberu temu za koju bi zeljeli biti strucnjaci.
2.To moze biti nesto s Cime su upoznati ili potpuno izmisljeno. Potaknite ih na kreativnost!
2. Neka napisu Sto ih ¢ini stru¢njakom za tu temu na svoju karticu (primjere mozete dati kasnije,
ako bude potrebno).
1.Opisi trebaju biti detaljni, ali ne predugi.
2.Pokazite primjere sudionicima samo ako im je nejasno. PoZeljno je da prvo sami budu
kreativni, bez previSe smjernica.
3. Podijelite grupu na dvije polovice. Jedna grupa Ce stajati po prostoriji drzeci svoje kartice
strucnjaka. Druga grupa Ce Setati i Citati kartice. Komunikacija nije potrebna.
4. Grupa koja Seta sada treba suradivati kako bi strucnjake poredala od “najveceg strucnjaka” do
“najmanjeg strucnjaka”.
a. Mozete fotografirati ovo poredavanje za kasniju raspravu ili zamoliti sudionike da zapamte
redoslijed.
5. Zamijenite uloge. Grupa strucnjaka sada Ce Setati i Citati kartice druge grupe, a zatim ih
poredati.6. Organizirajte raspravu:
a.Zasto su strucnjaci poredani na taj nacin?
b.Sto je osobu s “najveéim struénim znanjem” uéinilo struénjakom u toj temi?
c.étoje s 0sobom s “najmanjim strucnim znanjem”?
d.étoje potrebno da biste se smatrali struc¢njakom za neku temu?
e.Sto vas moZe odati kao nekoga tko nije struénjak?
f.Zasto je vazno pronaci strucnjake na internetu?

Primjer strucnjaka 1 Primjer strucnjaka 2

Odbojka Kuhanje
2 S
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Ja sam strucnjak za odbojku! Igram odbojku od
svoje 11. godine. Jedno ljeto sam poducavao
djecu odbojci na kampu, a sada organiziram
rekreativne lige kako bih igrao s prijateljima.

s

Ja sam strucnjak za kuhanje. Obi¢no kuham sebi
jednom tjedno. Ostalim danima narucujem iz
McDonaldsa. Volim zagrijati krumpir u mikrovalnoj i
prekriti ga maslacem.



e 30 minuta

Sudionici Ce sada dovrsiti istu interaktivnu aktivnost, ali uz koristenje biljeski strucnjaka iz
stvarnog Zivota (ili ne!). Ovo ¢e pomoci sudionicima da razumiju Sto Cini strucnjaka i neke od
izvora gdje najcesce mozete pronaci strucnjake (ili ne!).

“Strucnjaci” Organizacije

Dr. Emily Chen (strucnjak)

Dr. Andrew Kim (strucnjak)
Mikhail Popovic (profesionalac)
John Smith (donositelj odluka)
Jessica Martinez (profesionalka)
Maya Patel (entuzijast)

Ryan Garcia (aktivist)

Alex Jones (teoreticar zavjera)

Environmental Science & Policy (znanstveni
casopis)

European Environmental Agency (vladina agencija)
National Geographic (neprofitna organizacija)
Huffington Post (novinsko izdanje)

Eco-life Tips (blog)

Buzzfeed (digitalni medij)

Instagram (drustvena mreza)

InfoWars (alternativni medij)

Upute:
Prvi dio - Druzenje unutar vlastite grupe
1.Podijelite cijelu grupu na dva dijela. Jednoj grupi podijelite kartice "ldentitet strucnjaka"
(pogledajte Materijali 1), a drugoj grupi kartice "ldentitet organizacije" (pogledajte
Materijali 2).
2.Svaka grupa Ce provesti 5 minuta predstavljajuci se ostalim strucnjacima/organizacijama u
SV0j0j grupi.
3.Svaka grupa mora odluditi o razini strucnosti svojih kartica. Trebat ce ih poredati od
strucnjaka/organizacije s najvecim znanjem iz podrucja znanosti o okoliSu do onih s
najmanjim znanjem (ovo moze biti djelomicno subjektivno).
4.Facilitator treba hodati po grupama i pomagati im u poretku njihovih kartica identiteta,
postavljajuci pitanja poput:
5.5to je 0sobu s "najvecom struénosti" u&inilo takvim stru¢njakom za njihovu temu?
6.§toje s 0sobom s "najmanjom strucnosti"?
7. étoje potrebno da bi se smatralo strucnjakom za ovu temu?
8.Sto vas moZe odati kao nekoga tko nije stru¢njak?
9.Kada se kartice posloZe, zamolite sudionike da redoslijed napiSu na papir i postave ga na zid.
Sudionici bi takoder trebali napisati pretpostavljenu razinu strucnosti na svoju karticu
identiteta (ocjena 1 je najvisa).
10.Strucnjaci1-6
11.0rganizacije 1-8
12.Takoder je korisno fotografirati poredak kako bi se prikazao tijekom rasprave.



Drugi dio - Druzenje s drugom grupom

1.Sada zamolite obje grupe da se spoje i druze s Clanovima grupe koji imaju drugu vrstu
kartica identiteta (struCnjak s organizacijom). Dajte sudionicima oko 5 minuta za to.

2.Sudionici bi trebali poCeti primjecivati da se kartice "ldentitet strucnjaka" podudaraju s
karticama "ldentitet organizacije" (npr. Dr. Chen Cesto objavljuje radove u casopisu
Environmental Science & Policy Journal).

3.Sada zamolite sudionike da pokuSaju spojiti svoje kartice identiteta (strucnjak s
organizacijom).

4.Uparene grupe trebaju raspraviti sljedeca pitanja:

5.Zasto smo spojeni zajedno?

6.Koju ocjenu strucnosti smo imali?

7.Slazemo li se medusobno oko ocjena?

e 20 minuta

Sudionici Ce raspravljati o tome Sto se dogodilo tijekom aktivnosti, razumjeti koga smatramo
strucnjakom, Sto ih Cini strucnjakom i kako prepoznati pruzaju li organizacije strucnjake ili ne.

Upute:
1.Podijelite svakoj grupi odgovore - i za strucnjake i za organizacije (pogledajte Materijali 3).
2.Zamolite sudionike da rasprave u parovima:
o Koliko su bili blizu tocnom odgovoru.
o Sto njihovu osobu/organizaciju ¢ini strucnjakom?
3.Vratite se u cijelu grupu
4. Prikazite odgovore na razine strucnosti sudionicima (pogledajte Materijali 3)
5.Pokrenite raspravu o tome zaSto se svaki od struCnjaka i organizacija smatra
vjerodostojnima ili ne.
6.Tijekom diskusije, obratite pozornost na razliCite kategorije imena dodijeljene svakoj 0sobi.
Razgovarajte o znaCenju tih kategorija i zasto su neke vjerodostojnije od drugih:
= Strucnjak
= Profesionalac
= Kreator politika
= Entuzijast
= Aktivist
= Teoreticar zavjere
7.Tijekom diskusije o organizacijama, obratite pozornost na razliCite kategorije dodijeljene
svakoj organizaciji. Razgovarajte o znacenju tih kategorija i zasto su neke vjerodostojnije od
drugih:
= Znanstveni Casopis
= Vladinizvor
= Nevladina organizacija (NGO)
= Vijesti
= Digitalna medijska tvrtka
= Misljenje/blog
= Alternativne vijesti



e 20 minuta

Sudionici ¢e sada primijeniti ono Sto su naucili o stru¢njacima kako bi pronasli strucnjake koji su
napisali vjerodostojne ¢lanke o okolisu.

vuupuucutlons 0 g

an expert in

Upute:

1.Uparite sudionike tako da jedna osoba ima karticu s "ldentitetom strucnjaka", a druga s
"ldentitetom organizacije".

2.Sudionici Ce traziti stvarne strucnjake koji odgovaraju identitetu s njihove kartice i koji su
napisali Clanke o njihovoj temi za organizaciju navedenu na kartici (vidi primjer u
Materijalima 4).

3.Sudionicima koji imaju karticu s teoretiCarom zavjere ili alternativnim vijestima dodijelite
novu karticu, jer njih ne moZzemo smatrati strucnjacima ni za sto!

4.0mogucite sudionicima pristup zadatku "Pronadi svog strucnjaka" (vidi Materijali 4) za
specifiCne upute za proces istrazivanja.

5.Facilitatori trebaju podrzavati sudionike obilaskom prostorije i postavijanjem sljedecih
pitanja:

6.5to vam ova poveznica govori 0 autoru?

7.Sto traZite na LinkedInu?

8.5to ovu osobu ini struénjakom?

9.Ako ste odabrali drugu organizaciju, Sto ju Cini vjerodostojnom?

e 5minuta

Sudionici e povezati ono $to su naucili, sazeti glavne zakljuCke i pripremiti se za prakticnu
primjenu povezujuci sadrzaj s vlastitim Zivotom.

Facilitator moze voditi refleksiju pitajuci sudionike da podijele Sto su naucili, na cemu su
napredovali, svoj "aha" trenutak. (Za vise inspiracije, pogledajte "Prirucnik za rad s mladima").

Dodatne aktivnosti za pracenje
o Nastavite s naprednom radionicom “A2. “SIFTing” kroz klimatsku krizu: Sto Cini izvor
vjerodostojnim?” uCeci o specificnim tehnikama za trazenje vjerodostojnih izvora.



1.“Kartice strucnjaka”

Upute: Ove kartice podijelite nasumicno sudionicima u Aktivnosti1.

Ime: Alex Jones

Alias: InfoWarrior

Dob: 48

Zanimanje: Medijska licnost

Fokus: Alex Jones je medijska osoba poznata po
promoviranju teorija o raznim temama, ukljucujuci
pitanja okoliSa. Alex Cesto sudjeluje u online
raspravama i emisijama gdje Siri tvrdnje da je
klimatska promjena prevara, teorije o
chemtrailsima i teorije o kontroli okoli$a od strane
vlade. Koristi svoju online platformu, InfoWars,
kako bi pojacao svoje stavove i utjecao na Siroku
publiku.

Ime: Dr. Emily Chen

Zanimanje: Klimatologinja

Dob: 38

Obrazovanje: Doktorat izatmosferske znanosti
Fokus: Istrazivanje dr. Chena usmjereno je na
razumijevanje dinamike ekstremnih vremenskih
dogadaja i njihove povezanosti s klimatskim
promjenama. Koristi racunalno modeliranje i
satelitske podatke za proucavanje obrazaca susa,
uragana i toplinskih valova. Dr. Chen dijeli
rezultate svojih istrazivanja putem znanstvenih
konferencija, publikacija u vodecim Casopisima za
klimatske znanosti, poput Casopisa Environmental
Science & Policy Journal, te kroz angazman s
javnoscu putem edukativnih YouTube videozapisa i
intervjua na podcastima.

Ime: Maya Patel

Zanimanje: Graficka dizajnerica

Dob: 31

Obrazovanje: Prvostupnica grafickog dizajna
Fokus: Maya koristi svoje vjestine dizajna za
kreiranje vizualnog sadrzaja koji podize svijest o
pitanjima okoli$a i promiCe odrzivost. Svoje savjete
o ekoloskom nacinu zivota, infografike i digitalne
umjetnicke radove dijeli na Instagramu i TikToku,
gdje ima sve veci broj pratitelja koji su ekoloski
osvijeSteni. Maya takoder suraduje s
organizacijama za zaStitu okoliSa i brendovima na
stvaranju ucinkovitih kampanja i vizualnih
materijala za drustvene mreze.

Ime: John Smith

Pozicija: AnalitiCar politika o ekologiji

Dob: 45

Obrazovanje: Prvostupnik politiCkih znanosti
Fokus: John je iskusni analitiCar politika s vise od
20 godina iskustva u radu u vladinim odjelima za
okolis. Ima klju¢nu ulogu u istrazivanju i analizi
pitanja okolisa, izradi prijedloga politika te
savjetovanju vladinih duznosnika o propisima i
inicijativama vezanim uz okolis. Njegov rad
doprinosi oblikovanju ucinkovitih politika koje se
bave hitnim okollsmm izazovima i promicu
odrzivost. Cesto pruza strucne uvide za lokalne
medije, poput Huffington Posta.

Ime: Mikhail Popovic

Zanimanje: Ekoloski analiticar

Dob: 30

Obrazovanje: Magistar ekoloskog menadzmenta
Fokus: Mihail je specijaliziran za analizu
uéinkovitosti okolisnih politika i propisa u
rJesavanJu problema poput zagadenja zraka i vode,
kréenja Suma i odrzivog upravIJanJa resursima.
ObJavIJUJe sazetke politika i |2VJesca zavladine
agencue i nevladine organizacije, pise kolumne za
novine i Casopise, poput National Geographica, te
aktivno sudjeluje u online forumima i webinarima
koji se bave politikom zastite okolisa i
zagovaranjem odrzivosti.

Ime: Ryan Garcia

Zanimanje: Student

Dob: 21

Obrazovanje: Pohada prvostupnicku razinu
ekologije

Fokus: Ryan je strastven oko ekoloskog aktivizma i
inicijativa za odrzivost na svom fakultetu i Sire.
Svoja iskustva, istrazivacke nalaze i pozive na
akciju u vezi s ekoloskim pitanjima dijeli na
Instagramu i Snapchatu, gdje se povezuje s
kolegama studentima i mladim aktivistima. Ryan
takoder volontira u lokalnim organizacijama za
zastitu okoliSa te sudjeluje u klimatskim
prosvjedima i akcijama CiScenja zajednice.



Ime: Jessica Martinez

Zanimanje: Profesorica znanosti u srednjoj skoli
Dob: 35

Obrazovanje: Prvostupnica biologije i
obrazovanja

Fokus: Jessica je strastvena u vezi s ukljuCivanjem
ekoloske edukacije u svoj nastavni plan i
podizanjem svijesti o odrzivosti medu svojim
ucenicima. Na Twitteru i svom osobnom blogu
"Eco-life Tips" dijeli ekoloske savjete, aktivnosti za
ucionicu i osobne refleksije. Kroz te platforme
povezuje se s drugim edukatorima i zagovornicima
zaStite okolisa kako bi razmijenila ideje i resurse te
promice odrziv nacin zivota Siroj javnosti.

2.“Kartice organizacija”

Ime: Dr. Andrew Kim

Zanimanje: Ekoloski znanstvenik

Dob: 42

Obrazovanje: Doktorat iz ekoloske znanosti

Fokus: Dr. Kim specijalizirao se za proucavanje
utjecaja klimatskih promjena na morske ekosustave.
Provodi istrazivanja o zakiseljavanju oceana,
izbjeljivanju koralja i porastu razine mora. Dr. Kim
predstavlja svoje nalaze u znanstvenim Casopisima s
recenzijom, a takoder se povezuje s javnoScu putem
drustvenih mreza poput Twittera i Instagrama.
Suradnik je i s vladinim agencijama poput Europske
agencije za okoli$, gdje dijeli azuriranja o svojim
istrazivanjima i na pristupacan nacin komunicira
znanstvene pojmove.

Upute: Ove kartice podijelite nasumicno sudionicima u Aktivnosti 1.

Naziv casopisa: Environmental Science & Policy
Godina pokretanja: 1998

Fokus: Environmental Science & Policy je
interdisciplinarni akademski Casopis koji
objavljuje istrazivacke Clanke, osvrte i komentare
0 Sirokom spektru tema vezanih uz okolis,
ukljuCujuci analizu politika, odrzivost i upravljanje
prirodnim resursima. Cilj Casopisa je premostiti
jaz izmedu istrazivanja i politika pruzajuci
pristupacne i relevantne znanstvene informacije
donositeljima odluka, prakticarima i Siroj javnosti.

Naziv organizacije: Europska agencija za okoli$
(EEA)

Godina pokretanja: 1990

Fokus: EEA je agencija Europske unije odgovorna
za pruzanje neovisnih informacija o okoliu. EEA
prikuplja podatke, provodi procjene i izraduje
izvjeSca o Sirokom spektru tema vezanih uz okolis,
ukljucujuci kvalitetu zraka i vode, bioraznolikost i
klimatske promjene. Izvjesca i publikacije EEA
koriste donositelji politika, znanstvenici i javnost
za razumijevanje okolisnih izazova i razvoj rjesenja
temeljenih na dokazima. Web stranica EEA sluzi
kao sredi$nje mjesto za pristup podacima o
okoliSu, pokazateljima i izvjeSCima za europske
zemlje.

Naziv organizacije: Huffington Post

Godina pokretanja: 2005

Fokus: Huffington Post je informativna web stranica
koja pokriva Sirok raspon tema, ukljucujuci pitanja
okoliSa. HuffPost Cesto objavljuje Clanke, kolumne i
istrazivaCke izvjestaje o temama poput klimatskih
promjena, zagadenja i odrzivosti. Suradnja s
ekspertima, aktivistima i donositeljima politika
omogucava pruzanje raznovrsnih perspektiva o
okolisnim pitanjima. Huffington Post Siri svoj sadrzaj
putem web stranice, drustvenih mreza i newslettera,
s ciljem informiranja i inspiriranja Citatelja da
poduzmu akcije vezane uz okolisna pitanja.

Naziv web stranice: InfoWars

Godina pokretanja: 1999

Fokus: InfoWars je web stranica i medijska
platforma koja Cesto objavljuje Clanke i emisije koje
negiraju stvarnost klimatskih promjena i promicu
skepticizam prema znanstvenom konsenzusu o
okoli$nim pitanjima. Web stranica koristi
senzacionalisticke naslove, selektivno odabrane
dokaze i zapaljiv jezik kako bi angazirala svoju publiku
i promicala svoju antiokoliSnu agendu.



Naziv organizacije: National Geographic Society

Godina pokretanja: 1888

Fokus: National Geographic Society je globalna
neprofitna organizacija posvecena istrazivanju i
zastiti planeta. Kroz svoj Casopis, televizijski
kanal, web stranicu i obrazovne programe,
National Geographic pokriva Sirok raspon
okoli$nih tema, ukljuCujuci oCuvanje divljih
Zivotinja, klimatske promjene i upravljanje
prirodnim resursima. PodrZavaju znanstvena
istrazivanja, projekte ocuvanja i inicijative
pripovijedanja koje inspiriraju ljude da brinu o
svijetu i poduzmu akcije za njegovu zastitu.

Naziv organizacije: BuzzFeed

Godina pokretanja: 2006

Fokus: BuzzFeed je digitalna medijska tvrtka
poznata po svom viralnom sadrzaju i zabavnim
vijestima. Povremeno pokriva teme vezane uz
okoli$ u svojim vijestima, kvizovima i popisima.
Mogu istrazivati pitanja poput zagadenja
plastikom, ugrozenih vrsta ili savjeta za ekoloski
naCin zivota. Sadrzaj BuzzFeeda uglavnom se
dijeli putem njihove web stranice, drustvenih
mreZa i mobilne aplikacije, dosezuci Siroku
publiku mladih odraslih zainteresiranih za pop
kulturu i aktualna dogadanja.

3. 0dgovori - kartice organizacija i strucnjaka

Naziv organizacije: Instagram

Godina pokretanja: 2010

Fokus: Instagram je mreza za dijeljenje fotografija i
videozapisa koja korisnicima omogucuje javno
ucitavanje medijskog sadrzaja. Korisnici mogu
pregledavati sadrzaj drugih korisnika i pronalaziti
popularne objave putem hashtagova. Buduci da je
Instagram sadrzajno voden od strane korisnika,
rijetko cenzurira medije, osim ako se smatraju
neprimjerenima ili Stetnima.

Blog: Eco-life Tips

Autor: Jessica Martinez

Naziv bloga: "5 jednostavnih nacina za smanjivanje
ugljicnog otiska"

Fokus: Jessica u svom blogu nudi prakticne savjete i
prijedloge za pojedince koji Zele smanjiti svoj ugljicni
otisak i zivjeti odrzivije. Oslanjajuci se na osobna
iskustva, citirana istrazivanja i svoje znanje kao
profesorica znanosti, Jessica raspravlja o
jednostavnim promjenama nacina zivota, poput
smanjenja konzumacije mesa, koristenja viSekratnih
vrecica za kupovinu i stednje energije kod kuce.
Takoder se povezuje s edukatorima i zagovornicima
zastite okolisa kako bi razmijenila ideje i resurse. Svoj
blog dijeli na drustvenim mrezama poput Instagrama
i Facebooka, gdje se povezuje sa svojim pratiteljimai
potice raspravu o odrzivosti i ekoloski prihvatljivom
nacinu Zivota.

Upute: Ovu tablicu koristite za facilitiranje Aktivnosti 2.

FACILITATORSKA VERZIJA

Ime: Dr. Emily Chen
Zanimanje: Klimatologinja
Dob: 38

Obrazovanje: Doktorat izatmosferske znanosti

Ljudi

Dr. Chen je strucnjakinja jer
posjeduje doktorsku titulu iz

Fokus: Istrazivanje dr. Chena usmjereno je na razumijevanje
dinamike ekstremnih vremenskih dogadaja i njihove povezanosti
s klimatskim promjenama. Koristi racunalno modeliranje i
satelitske podatke za proucavanje obrazaca susa, uraganai
toplinskih valova. Dr. Chen dijeli rezultate svojih istrazivanja
putem znanstvenih konferencija, publikacija u vodecim
Casopisima za klimatske znanosti, poput Casopisa Environmental
Science & Policy Journal, te kroz angazman s javnoscu putem
edukativnih YouTube videozapisa i intervjua na podcastima.

atmosferskih znanosti (Sto je
relevantno za znanost o
okolisu), koristi kvantitativne
metode istrazivanja i objavila
je svojrad u akademskim
Casopisima.

Struénjakinja



Struénjak

Profesionalac
Donekle
strucnjak

Profesionalka
Donekle
strucnjak

Donositelj
odluka

Ime: Dr. Andrew Kim

Zanimanje: EkoloSki znanstvenik

Dob: 42

Obrazovanje: Doktorat iz ekoloske znanosti

Fokus: Dr. Kim specijalizirao se za proucavanje utjecaja
klimatskih promjena na morske ekosustave. Provodi istrazivanja
o0 zakiseljavanju oceana, izbjeljivanju koralja i porastu razine
mora. Dr. Kim predstavlja svoje nalaze u znanstvenim Casopisima
s recenzijom, a takoder se povezuje s javnoScu putem drustvenih
mreza poput Twittera i Instagrama. Suradnikje i svladinim
agencuama poput Europske agencije za okolis, nge dlje|l
azuriranja o svojim istrazivanjima i na pristupacan nacin
komunicira znanstvene pojmove.

Ime: Mikhail Popovic

Zanimanje: Ekoloski analiticar

Dob: 30

Obrazovanje: Magistar ekoloskog menadzmenta

Fokus: Mihail je specijaliziran za analizu uCinkovitosti okolisnih
politika i propisa u rjeSavanju problema poput zagadenja zraka i
vode, kr€enja Suma i odrzivog upravljanja resursima. Objavljuje
sazetke politika i izvjeSca za vladine agencije i nevladine
organizacije, piSe kolumne za novine i Casopise, poput National
Geographica, te aktivno sudjeluje u online forumima i webinarima
koji se bave politikom zastite okoli$a i zagovaranjem odrzivosti.

Ime: Jessica Martinez

Zanimanje: Profesorica znanosti u srednjoj $koli

Dob: 35

Obrazovanje: Prvostupnica biologije i obrazovanja

Fokus: Jessica je strastvena u vezi s ukljucivanjem ekoloske
edukacije u svoj nastavni plan i podizanjem svijesti o odrzivosti
medu svojim ucenicima. Na Twitteru i svom osobnom blogu "Eco-
life Tips" dijeli ekoloske savjete, aktivnosti za ucionicu i osobne
refleksije. Kroz te platforme povezuje se s drugim edukatorima i
zagovornicima zastite okoliSa kako bi razmijenila ideje i resurse te
promice odrziv nacin Zivota Siroj javnosti.

Ime: John Smith

Pozicija: AnalitiCar politika o ekologiji

Dob: 45

Obrazovanje: Prvostupnik politickih znanosti

Fokus: John je iskusni analitiCar politika s viSe od 20 godina
iskustva u radu u vladinim odjelima za okoli$. Ima klju¢nu ulogu u
istrazivanju i analizi pitanja okolisa, izradi prijedloga politika te
savjetovanju vladinih duznosnika o propisima i inicijativama
vezanim uz okoli$. Njegov rad doprinosi oblikovanju uEinkovitih
po||t|ka koje se bave hltmm okoli$nim izazovima i promicu
odrZivost. Cesto pruza strucne uvide za lokalne medije, poput
Huffington Posta.

Dr. Kim je strucnjak jer
posjeduje doktorsku titulu iz
znanosti o okoliSu, koristi
kvantitativne metode
istrazivanja i objavio je svoj
rad u recenziranim
akademskim Casopisima.

Mihail je donekle strucnjak jer
je profesionalac koji se bavi
analizom okoli$nih pitanja.
Takoder ima povezanu
akademsku pozadinu u
studijama okoli$a. Svoj rad
objavljuje, ali Cesto na
platformama temeljenim na
misljenjima i forumima. Koristi
svoje znanje o okoliSu, ali bez
primjene znanstvenih
istrazivackih metoda.

Jessica je donekle
strucnjakinja jer je
profesionalka koja radi kao
profesorica znanostiu
srednjoj Skoli. Takoder ima
povezanu akademsku
pozadinu u biologiji. Objavljuje
svoj rad, ali Cesto na
platformama temeljenim na
misljenjima i forumima. Koristi
svoje znanje o okoliSu, ali bez
primjene znanstvenih
istrazivaCkih metoda.

lako mu je obrazovna pozadina
iz politickih znanosti, John je
razvio struc¢nost u razvoju,
provedbi i evaluaciji okolisnih
politika kroz svojih 20 godina
iskustva.



Aktivist

Ime: Maya Patel

Zanimanje: Graficka dizajnerica

Dob: 31

Obrazovanje: Prvostupnica grafickog dizajna

Fokus: Maya koristi svoje vjestine dizajna za kreiranje vizualnog

sadrZaja koji podiZe svijest o pitanjima okoli$a i promiCe odrzivost.

Svoje savjete o ekoloskom nacinu Zivota, infografike i digitalne
umjetnicke radove dijeli na Instagramu i TikToku, gdje ima sve
veci broj pratitelja koji su ekoloski osvijeSteni. Maya takoder
suraduje s organizacijama za zastitu okoli$a i brendovima na
stvaranju ucinkovitih kampanja i vizualnih materijala za
drustvene mreze.

Ime: Ryan Garcia

Zanimanje: Student

Dob: 21

Obrazovanje: Pohada prvostupnicku razinu ekologije

Fokus: Ryan je strastven oko ekoloskog aktivizma i inicijativa za
odrzivost na svom fakultetu i Sire. Svoja iskustva, istrazivacke
nalaze i pozive na akciju u vezi s ekoloskim pitanjima dijeli na
Instagramu i Snapchatu, gdje se povezuje s kolegama studentima
i mladim aktivistima. Ryan takoder volontira u lokalnim
organizacijama za zastitu okoliSa te sudjeluje u klimatskim
prosvjedima i akcijama CiScenja zajednice.

Ime: Alex Jones

Alias: InfoWarrior

Dob: 48

Zanimanje: Medijska licnost

Fokus: Alex Jones je medijska osoba poznata po promoviranju
teorija o raznim temama, ukljuCujuci pitanja okolisa. Alex Cesto
sudjeluje u online raspravama i emisijama gdje Siri tvrdnje da je
klimatska promjena prevara, teorije o chemtrailsima i teorije o
kontroli okoli$a od strane vlade. Koristi svoju online platformu,
InfoWars, kako bi pojaCao svoje stavove i utjecao na Siroku
publiku.

Naziv ¢asopisa: Environmental Science & Policy

Godina pokretanja: 1998

Fokus: Environmental Science & Policy je interdisciplinarni
akademski Casopis koji objavljuje istrazivacke Clanke, osvrte i
komentare o Sirokom spektru tema vezanih uz okolis, ukljucujuci
analizu politika, odrZivost i upravljanje prirodnim resursima. Cilj
Casopisa je premostiti jaz izmedu istrazivanja i politika pruzajuci
pristupacne i relevantne znanstvene informacije donositeljima
odluka, prakticarima i Siroj javnosti.

Maya je strucnjakinja u
grafickom dizajnu, alineiu
pitanjima okoliSa. lako je
zasigurno stekla znanje o tim
temama kroz svoj rad na
kreiranju grafickih vizuala i
sadrZaja za druStvene mreze,
viSe je entuzijast nego
strucnjak. Medutim, njezina
suradnja s organizacijama za
zaStitu okoli$a pruza odredeni
vjerodostojni kontekst za njen
sadrzaj (pod uvjetom da
navodi izvore svojih
informacija).

Ryan je poCetnik u podrucju
okolisnih studija, $to znaCi da
jo$ nije strucnjak... ali je na
dobrom putu. Zasigurno ima
solidnu osnovu u pitanjima
okolisa jer ih proucavai
suraduje s organizacijama za
zastitu okolisa.

Nedostaje mu struénost u
podrucju znanosti o okolisu.
Cesto koristi
senzacionalisticku retoriku i
taktike Sirenja straha kako bi
privukao paznju i promovirao
svoju agendu. lako su njegove
tvrdnje Siroko opovrgnute od
strane strucnjaka, Alexova
online prisutnost i dalje Siri
konfuziju i skepticizam prema
znanosti o okoliSu.

Environmental Science &
Policy posvecen je otvorenom
pristupu objavljivanju, Sto
omogucuje da su njegovi
¢lanci besplatno dostupni
online kako bi se osigurala
maksimalna vidljivost i utjecaj.
Web stranica Casopisa sluzi
kao platforma za istrazivace i
znanstvenike da dijele svoj rad
i doprinesu napretku znanosti
0 okoli$u i politika.



Vladin izvor
Strucnjak

Neprofitna
organizacija
Donekle
strucnjak

Medijska
kuca
Donekle
strucnjak

Medijska
kuca
Nije struCnjak

Drustvena
mreza
Nije strucnjak

Naziv organizacije: Europska agencija za okoli$ (EEA)

Godina pokretanja: 1990

Fokus: EEA je agencija Europske unije odgovorna za pruzanje
neovisnih informacija o okoliSu. EEA prikuplja podatke, provodi
procjene i izraduje izvjeSca o Sirokom spektru tema vezanih uz
okoli§, ukljucujuci kvalitetu zraka i vode, bioraznolikost i
klimatske promjene. IzvjeSca i publikacije EEA koriste donositelji
politika, znanstvenici i javnost za razumijevanje okoli$nih izazova i
razvoj rjeSenja temeljenih na dokazima. Web stranica EEA sluzZi
kao srediSnje mjesto za pristup podacima o okolisu,
pokazateljima i izvjeScima za europske zemlje..

Naziv organizacije: National Geographic Society

Godina pokretanja: 1888

Fokus: National Geographic Society je globalna neprofitna
organizacija posvecena istrazivanju i zastiti planeta. Kroz svoj
Casopis, televizijski kanal, web stranicu i obrazovne programe,
National Geographic pokriva Sirok raspon okolisnih tema,
ukljucujuci ouvanje divljih Zivotinja, klimatske promjene i
upravljanje prirodnim resursima. Podrzavaju znanstvena
istrazivanja, projekte ocuvanja i inicijative pripovijedanja koje
inspiriraju ljude da brinu o svijetu i poduzmu akcije za njegovu
zastitu.

Naziv organizacije: Huffington Post

Godina pokretanja: 2005

Fokus: Huffington Post je informativna web stranica koja pokriva
Sirok raspon tema, ukljucujuci pitanja okoliSa. HuffPost Cesto
objavljuje Clanke, kolumne i istrazivacke izvjeStaje o temama
poput klimatskih promjena, zagadenja i odrzivosti. Suradnja s
ekspertima, aktivistima i donositeljima politika omogucava
pruzanje raznovrsnih perspektiva o okoli$nim pitanjima.
Huffington Post Siri svoj sadrzaj putem web stranice, drustvenih
mreza i newslettera, s ciljem informiranja i inspiriranja Citatelja
da poduzmu akcije vezane uz okoliSna pitanja.

Naziv organizacije: BuzzFeed

Godina pokretanja: 2006

Fokus: BuzzFeed je digitalna medijska tvrtka poznata po svom
viralnom sadrzaju i zabavnim vijestima. Povremeno pokriva teme
vezane uz okolis u svojim vijestima, kvizovima i popisima. Mogu
istrazivati pitanja poput zagadenja plastikom, ugrozenih vrsta ili
savjeta za ekoloski nacin zivota. Sadrzaj BuzzFeeda uglavnom se
dijeli putem njihove web stranice, drutvenih mreza i mobilne
aplikacije, dosezuci Siroku publiku mladih odraslih
zainteresiranih za pop kulturu i aktualna dogadanja

Naziv organizacije: Instagram

Godina pokretanja: 2010

Fokus: Instagram je mreza za dijeljenje fotografija i videozapisa
koja korisnicima omogucuje javno ucCitavanje medijskog sadrzaja.
Korisnici mogu pregledavati sadrzaj drugih korisnika i pronalaziti
popularne objave putem hashtagova. Buduci da je Instagram
sadrzajno voden od strane korisnika, rijetko cenzurira medije,
osim ako se smatraju neprimjerenima ili Stetnima.

Pouzdan izvor informacija o
okolisu koji podrzava
donositelje politika,
istrazivaCe i gradane
zainteresirane za pitanja
okolisa.

Neprofitne organizacije
nemaju cilj zaradivati novac,
ali njihova misija Cesto se
temelji na odredenoj ideologiji
koju promoviraju medu svojim
Citateljima. Kada se pozivaju
na znanstvene Clanke, mogu
biti dobar i vierodostojan izvor
s donekle struc¢nim sadrzajem.

Nisu strucnjaci, ali se
angaziraju i citiraju strucnjake
u svojim ¢lancima. Imajte na
umu da mnoge novinske kuce
imaju politiCku agendu, pa je
korisno razmotriti mogucu
pristranost koju bi mogli
ukljuciti u svoje Clanke.

lako je BuzzFeedovo pracenje
pitanja okolisa pristupacno i
zanimljivo, trebalo bi ga
dopuniti informacijama iz
strucnih izvora za cjelovito
razumijevanje.

Instagram nije struCnjak ni za
jednu temu, iako mnogi
strucnjaci odlucuju postati
korisnici i objavljivati sadrzaj.
Vazno je provjeriti citate i
provjeriti Cinjenice za bilo koji
medijski sadrzaj objavljen na
Instagramu kako bi se utvrdila
vjerodostojnost.



Alternativne
vijesti
Teorije
zavjera

Blog: Eco-life Tips

Autor: Jessica Martinez

Naziv bloga: "5 jednostavnih nacina za smanjivanje ugljicnog
otiska"

Fokus: Jessica u svom blogu nudi prakticne savjete i prijedloge za
pojedince koji zele smanjiti svoj ugljicni otisak i zivjeti odrzivije.
Oslanjajuci se na osobna iskustva, citirana istrazivanja i svoje
znanje kao profesorica znanosti, Jessica raspravlja o
jednostavnim promjenama nacina Zivota, poput smanjenja
konzumacije mesa, koriStenja visekratnih vrecica za kupovinu i
Stednje energije kod kuce. Takoder se povezuje s edukatorimai
zagovornicima zastite okoliSa kako bi razmijenila ideje i resurse.
Svoj blog dijeli na drustvenim mrezama poput Instagrama i
Facebooka, gdje se povezuje sa svojim pratiteljima i potice
raspravu o odrzivosti i ekoloski prihvatljivom nacinu Zivota.

Naziv web stranice: InfoWars

Godina pokretanja: 1999

Fokus: InfoWars je web stranica i medijska platforma koja Cesto
objavljuje Clanke i emisije koje negiraju stvarnost klimatskih
promjena i promicu skepticizam prema znanstvenom konsenzusu
0 okoli$nim pitanjima. Web stranica koristi senzacionalisticke
naslove, selektivno odabrane dokaze i zapaljiv jezik kako bi
angazirala svoju publiku i promicala svoju antiokoliSnu agendu.

4. Zadatak “Pronadi svog strucnjaka”

lako Jessica nije strucnjakinja
za okolis, Cesto se poziva na
znanstvene dokaze iima
temeljno znanje kao
profesorica znanosti. Njen
blog ima za cilj podizanje
svijesti 0 okoliSnim pitanjima i
inspiriranje drugih na akciju u
svakodnevnom Zivotu.
Medutim, velik dio bloga
ukljucuje njezina osobna
misljenja, Sto ga Cini
pristranim prema njezinom
videnju ekoloski prihvatljivog
naCina Zivota.

InfoWars je web stranica i
medijska platforma poznata
po Sirenju teorija zavjere i
dezinformacija o Sirokom
spektru tema, ukljucujuci
pitanja okoliSa. Nije pouzdan
izvor za tocne informacije. Na
sadrzaj InfoWarsa treba
gledati s velikim skepticizmom
i provjeravati ga u usporedbi's
pouzdanim izvorima kako bi se
utvrdila tocnost.

Upute: Sudionici Ce koristiti dio “Zadaci” kako bi prolazili kroz Aktivnost 3 i “Primjer istrazivanja” ako imaju
poteskoce s istrazivanjem.

1 Zapocnite odlaskom na web stranicu organizacije i potrazite ¢lanke o struc¢noj temi
2 Kada odaberete relevantan Clanak, potrazite autora.
3 Ako postoji poveznica, kliknite na ime i procitajte vise o pozadini autora. Ako ne postoji, idite

naiduci korak.

Potrazite tu osobu na LinkedIn-u.
4 e Ako ima viSe osoba pod tim imenom, ukljucite u potragu kljucne rijeci na temelju onoga
Sto se saznali 0 0sobi iz Clanka. Naprimjer, zemlju podrijetla ili tvrtku za koju rade.

5 ProCitajte dijelove “About” i “Experience”.

6 Odlucite: Da li je ova osoba strucnjak u toj temi? Zasto?



Primjer istrazivanja

Rita Silva (profesionalka) & National Geographic (neprofitna organizacija)1. Trazenje profesionalca koji je
napisao Clanak za National Geographic (ili neku drugu neprofitnu organizaciju).
2. Posjetili smo web stranicu National Geographic i pretrazili pojam "environment" (okolis). Trazili smo
Clanke vezane uz onecCiscenje zraka/vode, deforestaciju i odrzivo upravljanje resursima.
3. Pronaden je Clanak pod nazivom "Deforestation from Amazon’s new headquarters under watch from
environmental groups" koji je napisala Rita Silva.4. Nije bilo poveznice za Ritu Silvu, ali je na kraju Clanka
navedeno da je ona analitiCarka za okolis koja radi za Veoliu Portugal te je bila ukljucena njezina slika.
1.Na LinkedInu smo pretrazili Rita Silva. Bilo je 1.500 rezultata, pa je bilo potrebno suziti pretragu
dodavanjem pojmova "Veolia"i "Portugal".Pronadena je prava Rita Silva!
2.Pregledom njezinog LinkedIn profila utvrdeno je:
3.Radi u Veoliji ve¢ 10 godina kao analiticarka za okolis.
4 Stekla je magistarski stupanj iz upravljanja okoliSem na Sveucilistu u Antwerpenu, Belgija.
5.0bjavila je nekoliko Clanaka u National Geographicu i bila je glavni govornik na tri razlicita ekoloska
summita.
Na temelju svih ovih informacija zakljucujem da je Rita Silva struénjakinja u podrucju deforestacije.

Buzzfeed News. (2024). Retrieved from https://www.buzzfeed.com/. Accessed on 5.5.2024.

Cambridge University Dictionary. (2024). Expert. Retrieved from
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/expert#google vignette. Accessed on 5.5.2024.

Environmental Science & Policy Journal. (2024). Retrieved from
https://www.sciencedirect.com/journal/environmental-science-and-policy. Accessed on 5.5.2024.

European Environmental Agency. (2024). Retrieved from https://www.eea.europa.eu/en. Accessed on
5.5.2024.

Huffington Post. (2024). Retrieved from https://www.huffpost.com/. Accessed on 5.5.2024.

Instagram. (2024). Retrieved from https://www.instagram.com/. Accessed on 5.5.2024.

InfoWars. (2024). Retrieved from https:.//www.infowars.com/. Accessed on 5.5.2024.

National Geographic. (2024). Retrieved from https://www.nationalgeographic.com/. Accessed on 5.5.2024.
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“SIFTING” KROZ KLIMATSKU KRIZU:
STO CINI IZVOR VJERODOSTOJNIM?

Napredna

Koridtenjem razlicitih Clanaka vezanih uz klimatske promjene, sudionici e razumjeti
kategorije izvora i razlike u njihovoj vjerodostojnosti kroz detaljnu analizu i raspravu.

Nakon radionice, sudionici ¢e moci:
e Razumjeti razlicite vrste izvora
* Razlikovati razine vjerodostojnosti izvora na internetu
e Pretrazivativjerodostojne Clanke

90 minuta

Mladi, u dobi od 19 do 30 godina, s odredenim predznanjem o temama poput pristranosti i
razumijevanja $to Cini strucnjaka u nekom podrucju. Minimalno 5 sudionika, maksimalno 15.

Grupni rad, istrazivanje, kriticko razmisljanje, rasprava/analiza, primjena, kreativnost

Informacijska i podatkovna pismenost
Komunikacija i suradnja

Sigurnost

RjeSavanje problema

Digitalni sadrZaj

Pristup internetu, uredaji (racunalo, tablet, pametni telefon), projektor, poster papir,
markeri, traka, tiskani materijali ILI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides
1.SIFT Metoda - Poster
2.Kahoot! Kviz - pitanja i odgovori
3.“SIFTing” kroz klimatsku krizu - Verzija za sudionike
4.“SIFTing” kroz klimatsku krizu - Facilitatorska verzija

e Uparite sudionike bez pametnih uredaja s onima koji ih imaju.

e |IspiSite1. stranicu Clanaka za radionice bez pristupa internetu.

» Budite digitalni! Izbjegavajte ispis materijala i sve stavite na dijeljeni Google
dokument. Podijelite sa sudionicima kako bi mogli dodati Clanke svakoj izvornoj grupi.

- WHO Kahoot! Kviz
1. - “SIFTing” kroz klimatsku krizu
2. - Razumijevanje izvora i razine vjerodostojnosti
3. - Nauci me, nauci me!
4. - SIFT Away!

Identifying Bias - Bridgewater College

SIET Method - University of Chicago

Lateral Reading - News Literacy Project

The Importance of the Izvor - World Health Organization Kahoot!
Reputable News Izvors - Democracy Rally EU

Clanci:
The economic commitment of climate change - Nature Journal
Climate Change Data is Based On Fraud, And Scientists Around The World Are
Pushing Back Against The Narrative - InfoWars
The Show is Over - Medium
Climate Change Evidence - NASA
Record-breaking.increase in CO2 levels in world’s atmosphere - The Guardian

Inspiracija za radionicu:
¢ Notion Check Please [Plan za lekciju]



https://kahoot.it/challenge/?quiz-id=83da3898-9892-40af-9010-b83e938cfe82&single-player=true&deviceId=5T4euNA1xd_XNwJxv5aHGx&sessionId=1715525270481
https://libguides.bridgewater.edu/c.php?g=944802&p=6811022
https://guides.lib.uchicago.edu/c.php?g=1241077&p=9082322#:~:text=The%20SIFT%20method%20is%20an,or%20reliable%20sources%20of%20information
https://newslit.org/tips-tools/expand-your-view-with-lateral-reading/
https://kahoot.it/challenge/?quiz-id=83da3898-9892-40af-9010-b83e938cfe82&single-player=true&deviceId=5T4euNA1xd_XNwJxv5aHGx&sessionId=1715525270481
https://www.democracyrally.eu/post/portfolio-item/news-sources-crowdsourced-database/#toggle-id-2-closed
https://newslit.org/tips-tools/expand-your-view-with-lateral-reading/
https://www.nature.com/articles/s41586-024-07219-0
https://www.infowars.com/posts/climate-change-data-is-based-on-fraud-and-scientists-around-the-world-are-pushing-back-against-the-narrative/
https://www.infowars.com/posts/climate-change-data-is-based-on-fraud-and-scientists-around-the-world-are-pushing-back-against-the-narrative/
https://gretathunberg.medium.com/the-show-is-over-66e03dd38efa
https://science.nasa.gov/climate-change/evidence/
https://www.theguardian.com/environment/article/2024/may/09/carbon-dioxide-atmosphere-record
https://checkpleasecc.notion.site/Check-Please-Starter-Course-ae34d043575e42828dc2964437ea4eed

Prije radionice

Sazetak:
Koristenjem razliCitih Clanaka vezanih uz klimatske promjene, sudionici ¢e razumjeti razlike u
vjerodostojnostiizvora kroz detaljnu analizu i raspravu.

Izvori su podijeljeni u 5 kategorija:
e Znanstveni Casopisi i izvjesca
e Vladiniizvori
e Vijestiizmedija
e KomentariimiSljenja
e Alternativne vijesti

Teorijska priprema:

Pristranost je perspektiva koju autor zauzima prema informacijama koje prezentira. Na nju
utjeCu autorova osobna iskustva, vrijednosti i nacin na koji dozivljava svijet. Dok neki autori
dopustaju da njihova pristranost utjece na njihovo pisanje, drugi ostaju nepristrani i objektivni,
ukljucujuci obje strane priCe — takvi autori pruzaju vjerodostojan sadrzaj koji se moze smatrati
pouzdanim (Bridgewater College Libraries, 2023).

SIFT Metoda je strategija za procjenu vjerodostojnosti i pouzdanosti sadrzaja na internetskim
izvorima informacija. Razvio ju je strucnjak za digitalnu pismenost Mike Caulfield. (University of
Chicago Libraries, 2023).

SIFT

S. Stop - Pauzirajte i razmislite o izvoru.

I. Istrazite izvor (Investigate the Izvor) -pronadite informacije iz vjerodostojnih izvora

F. Pronadite viSe informacija (Find better coverage) - prikupite informacije iz viSe izvora.

T. Pratite tvrdnje, citate i medije do izvornog konteksta (Trace claims, quotes & media to original
context) - provjerite sumnjive tvrdnje

Lateralno Citanje je metoda provjere vjerodostojnosti sadrzaja dok ga Citate kako biste utvrdili
vjerodostojnost autora i izvora, kao i njihove namjere i pristranosti. Lateralno Citanje provodi se
pretrazivanjem Clanaka na istu temu od drugih autora (kako biste vidjeli kako oni obraduju
temu) i pretrazivanjem drugih Clanaka autora kojeg provjeravate (kako biste vidjeli kako
obraduje druge teme).(News Literacy Project, 2024).

Fizicka priprema:
1.NapiSite 5 kategorija izvora na 5 papira i postavite ih po prostoriji.
2.Ispisite ili prikazite akronim SIFT kao brzu referencu (vidi Materijali1).
3.Ispisite dovoljno kopija dokumenta “SIFTing” kroz klimatsku krizu - Verzija za sudionike za
svaku malu grupu.
4.Sudionicima Ce trebati Skare i selotejp kako bi mogli izrezati svoje izvore i zalijepiti ih po
prostoriji.


https://libguides.bridgewater.edu/c.php?g=944802&p=6811022
https://guides.lib.uchicago.edu/c.php?g=1241077&p=9082322#:~:text=The%20SIFT%20method%20is%20an,or%20reliable%20sources%20of%20information.
https://newslit.org/tips-tools/expand-your-view-with-lateral-reading/

Obrati paznju:

Ovo se smatra naprednom lekcijom jer su sudionici opcenito upoznati s pristranoScu i
razumiju Sto nekoga Cini strucnjakom. Ako zapoCnete aktivnost i primijetite da sudionici
nisu sigurni u te pojmove, mozete zapoceti s uvodnom diskusijom ili koristiti radionicu A1.
Tko je strucnjak sada?.

lako su vladini izvori Cesto vrlo vjerodostojni, vazno je razumjeti politicki kontekst zemlje
koja prenosi informacije. Na primjer, sluzbeni izvor vlade Sjeverne Koreje imat Ce znacajno
drugacije informacije od izvora vlade Njemacke.

Komentari i misljenja, Cak i ako se nalaze u vjerodostojnim medijima, moZda nece odrazavati
vrijednosti tog medija. Vazno je istraZiti autora(e) i njihov cilj prilikom objave.

Clanci za radionicu pronadeni su u svibnju 2024. Preporucuje se pronaci azurirane clanke u
vrijeme provedbe aktivnosti, ukljuCujuci Clanke koji su relevantni za stvarnost vasih
sudionika (zemlja podrijetla, dobna skupina, interesi itd.).

Kada sudionici izraduju informativne plakate u Aktivnosti 4, uCinite ih korisnima i za vasu
organizaciju! Zalijepite ih po prostoriji namijenjenoj mladima ili ih digitalizirajte i objavite na
drustvenim mrezama!




¢ 10 minuta

e ZapoCnite radionicu Kahoot! kvizom Svjetske zdravstvene organizacije (WHO) o
vjerodostojnim izvorima i provjeri Cinjenica: "Vaznost izvora - Kako postati provjeravatelj
Cinjenica" (pitanja i odgovori nalaze se u Materijalima 1).

e Zaustavite kviz nakon pitanja 10/11 (o Wikipediji).

e Raspravite o nekim idejama predstavljenima u kvizu, poput:

¢ Vjerodostojnost

o SIFT -referentni poster i pregledajte "Pitanja za postavljanje" (vidi Materijali 2)

e Pristranost

e Lateralno Citanje

» Nakraju, predstavite kategorije izvora grupi (ostavite ih prikazane za Aktivnost 1).

Kategorije izvora

1.Znanstveni Casopisi i izvjesca
2.Vladini izvori

3.Vijesti iz medija

4.Komentari i misljenja
5.Alternativne vijesti

e 20 minuta

Sudionici ¢e proci kroz SIFT metodu analizirajuci ¢lanke vezane uz klimatsku krizu. Ovo e im
pomoci u odredivanju jesu li ¢lanci vjerodostojni ili nisu..

Upute:
1.Podijelite sudionike u male grupe i dodijelite im broj ili naziv (najvise 4 osobe po grupi).
2.Kao grupa, sudionici ce koristiti SIFT metodu za analizu 5 Clanaka vezanih uz klimatsku krizu
(detalji se nalaze u radnom listu ,,SIFTing Through the Climate Crisis“ - vidi Materijali 3).
3.Sudionici bi trebali dodijeliti svakom Clanku ocjenu vjerodostojnosti od 1 do 5 na temelju
SIFT metode:
4.1 0znaCava najvjerodostojniji Clanak
5.5 oznaCava najmanje vjerodostojan Clanak
6.Takoder, trebali bi odrediti kojoj kategoriji izvora Clanak pripada (vidi prethodno navedeni
popis).
7.Za podrsku svojim analizama koristit ce SIFT metodu.
8.Facilitator bi trebao provesti vrijeme sa svakom malom grupom, pomazuci odgovoriti na
pitanja i postavljajuci relevantna dodatna pitanja kako bi potaknuo raspravu u malim
grupama:
9.Zasto to mislite? (vezano uz bilo koje pitanje)
10.Gdje obicno pronalazite informacije o autoru?
1.Sto radite ako &lanak nema navedenog autora ili datum?


https://kahoot.it/challenge/?quiz-id=83da3898-9892-40af-9010-b83e938cfe82&single-player=true&deviceId=5T4euNA1xd_XNwJxv5aHGx&sessionId=1715525270481
https://kahoot.it/challenge/?quiz-id=83da3898-9892-40af-9010-b83e938cfe82&single-player=true&deviceId=5T4euNA1xd_XNwJxv5aHGx&sessionId=1715525270481

12.Kako znate je li netko strucnjak u svom podrucju?

13.Kako znate pruza li izvor obicno tocne i postene informacije?

14.Kako obicno pronalazite dokaze?

15.Kako moZete prepoznati da je jedna ideja favorizirana nad drugom?

16.Gdje obicno pronalazite reference Clanka? Sto radite ako ih nema?

17.Na kraju, grupe bi trebale izrezati svojih 5 Clanaka i zalijepiti ih po prostoriji u odgovarajuce
kategorije izvora.

e 20 minuta

Sudionici Ce se okupiti za grupnu raspravu o procesu analize, s ciljem refleksije o najboljim
metodama za odredivanje vjerodostojnosti izvora.

Upute:
Analiza
1.ZapocCnite raspravu nakon Sto grupe zavrSe s razvrstavanjem Clanaka u 5 razliCitih
kategorija izvora. Rasprava Ce se fokusirati na svaku kategoriju izvora i razloge zbog kojih su
male grupe dodijelile Clanke u te kategorije. Istaknite sva neslaganja medu grupama i
potaknite sudionike da objasne svoje razloge. Usmjerite raspravu na pitanja #1-5.
2.Kada rasprava o0 kategorijama izvora zavrsi i postigne se opCi konsenzus medu grupama,
prijedite na raspravu o vjerodostojnosti tih kategorija izvora. Ova rasprava trebala bi se
fokusirati na pitanje #6. Potaknite sudionike da objasne svoje razloge. Cijela grupa trebala
bi postici konsenzus o vjerodostojnosti svake kategorije izvora. Fizicki demonstrirajte ovu
hijerarhiju tako Sto Cete poredati kategorije izvora od najvjerodostojnijih na vrhu prema
manje vjerodostojnima.
Refleksija
1.Sada kada sudionici razumiju razlicite vrste izvora i razine njihove vjerodostojnosti, rasprava
bi trebala nastaviti s razmatranjem sljedecih ideja. Zamolite jednog sudionika da vodi
zapisnik, dodajuci ove ideje na plakate na zidovima i stvarajuci nove plakate s novim
kategorijama izvora. Prikazujte "“SIFTing” kroz klimatsku krizu - Facilitatorska verzija" za
podrsku (vidi Materijali 4).
a.Primjeriizvora unutar svake kategorije izvora:
2.Znanstveni Casopisi i izvjeSca: Energy & Environmental Science, Nature Climate Change,
Nature Sustainability, Lancet Planetary Health (s fokusom na okolis)
3.Vladini izvori: NASA, EU inicijative (npr. Climate-ADAPT), UN inicijative (npr. United Nations
Environment Programme)
4.Medijski izvori: AFP, Reuters, The Guardian, The New York Times, Al Jazeera, BBC, AP News
5.Komentari i misljenja: Medium
6.Alternativne vijesti: The Onion
7.Zamolite sudionike da navedu neke od najistaknutijih izvora u njihovoj zemlji ili jeziku.
Podijelite s njima bazu vjerodostojnih stranica za referencu (Democracy Rally EU).
a.Druge vrste izvora:
i.Neprofitne organizacije: National Geographic, World Wildlife Fund
ii. Javno misljenje: Wikipedia



https://www.democracyrally.eu/post/portfolio-item/news-sources-crowdsourced-database/#toggle-id-2-closed

iii. Drustvene mreze: Instagram
iv.Enciklopedije: Britannica
v.Blogovi: WordPress
vi.Forumi: Reddit
vii.Znanstvene/edukativne profitne organizacije: Discoveryisl.
8.Naglasite kako je primjena SIFT metode posebno vazna kada se govori o klimatskim
promjenama.

e 20 minutes

Sudionici Ce izraditi vizualne "brze vodiCe" za razlicite kategorije izvora kako bi informirali druge
o vjerodostojnim izvorima.

Upute:
1.Podijelite sudionike u 5 grupa.
2.Ako je grupa velika, 2-3 grupe mogu izraditi postere za istu kategoriju.
3.Sudionici ce izraditi vizualnu prezentaciju svoje kategorije izvora. To moze biti na papiru ili
digitalno.

Ciljana publika: Mladi, u dobi od 19 do 30 godina.Cilj: Informirati druge o vjerodostojnosti
razliCitih vrsta izvora.

Poster treba sadrzavati:
¢ Naziv kategorije izvora
e Razinu vjerodostojnostii objasnjenje zasto
e Primjereizvora

e 20 minuta

Primjenjujuci ono Sto su nauCili o vjerodostojnim izvorima i razliCitim kategorijama izvora,
sudionici ¢e pronaci vjerodostojan izvor o klimatskim promjenama.

Upute:
1.Sudionici sada trebaju pronaci clanak o klimatskim promjenama koji je vjerodostojan i sadrzi
minimalnu pristranost.
2.Clanak takoder treba biti napisan jezikom koji sudionici razumiju (npr. izbjegavajte
znanstvene Casopise s ¢lancima od 20 stranica akademskog jezika).
3.0va se aktivnost moze provoditi u malim grupama ili individualno, ovisno o velicini grupe.
2. Facilitator bi trebao obilaziti prostoriju, pomazuci sudionicima u odredivanju vjerodostojnosti
izvora. Podsjetite ih da koriste SIFT metodu, ovog puta u mislima!
3. Sudionici Ce zatim ukratko podijeliti ono $to su naucili o klimatskim promjenama s cijelom
grupom, navodeci 2-3 zanimljive Cinjenice iz Clanka. Takoder Ce podijeliti koji su izvor koristili i
zasto je taj izvor vjerodostojan.


https://www.democracyrally.eu/post/portfolio-item/news-sources-crowdsourced-database/#toggle-id-2-closed

¢ 5minuta

Sudionici ¢e sada povezati ono Sto su naucili, sazeti glavne zakljucke i na taj naCin se pripremiti
za prakticnu primjenu i povezivanje sadrZaja sa svojim svakodnevnim zivotom.

Facilitator moZe voditi refleksiju pitajuci sudionike da podijele nesto Sto su naucili, na cemu su
napredovali ili svoj "aha" trenutak (pogledajte "Prirucnik za rad s mladima" za dodatnu
inspiraciju).

Dodatne aktivnosti za pracenje
« Sudionici trebaju pronaci Clanak iz druge vrste izvora (blog, forum itd.). Predstavit ¢e naslov
svog Clanka i zamoliti ostale sudionike da koriste SIFT metodu kako bi procijenili razinu
vjerodostojnosti ¢lanka.
e Nastavite s naprednom radionicom “A3. Neustrasivi fact-checker”, uceci tehnike provjere
cinjenica.

1. Kahoot! Kviz - pitanja i odgovori
Upute: Koristite ovo kao referencu za pripremu Kahoot! kviza i raspravu nakon kviza u
Zagrijavanju.

1.Anketa: Kako provjeravate je li informacija tocna?
e Pitam prijatelje ili Clanove obitelji kojima vjerujem.
e Provjeravam izvore koji dosljedno dijele vierodostojne informacije.
e Gledam broj pratitelja na drustvenom mreznom profilu.
o Wikipedia je moj najbolji prijatelj.
2. Koji od sljedecih izvora su pouzdani i vierodostojni?
o Web stranice za provjeru Cinjenica, poput Medunarodne mreze za provjeru ¢injenica (International
Fact-Checking Network)
e Web stranica zdravstvenog odjela ili ministarstva neke drzave
e Web stranice medunarodnih novinskih agencija, poput The Associated Press
e Vasarodakinja Kate
3. Ponekad ljudi mogu imati pristranosti ili emocije prema informacijama koje utjecu na njihovo uvjerenje
da su te informacije tocne.
A.TocnoB. Netocno
4. Koji nacini vam mogu pomoci da provjerite je li nesto dezinformacija?
e Pristupite izvoru pregledavajuci njihove profile na drustvenim mrezama.
e Ispitajte prilozene dokaze pretrazujuci vjerodostojne web stranice.
e ProCitajte dalje od naslova.
e |strazite informacije na web stranicama za provjeru Cinjenica.
5. Koji aspekti vijesti mogu pomoci u prepoznavanju je li informacija tocna i relevantna?
e Datum objave
e Pricaiza naslova
e |Iskustvo ili struCnost autora na temu
e |zvori prilozenih dokaza
6. Identificirajte znakove upozorenja na ovoj objavi koje bi trebalo detaljnije ispitati kako biste provjerili tvrdnju:



Dr. McCassallo

20 Follow s 40 Fallowers

Some or all of the content shared in this Tweet is

disputed and may be misleading

Science has no practicle
applicaitons.

1 Like

e Datum kada je profil kreiran
 Oznaka za provjeru Cinjenica
e Malibroj pratitelja
e Pravopis rijeCi
7. Koje taktike lateralnog Citanja mozete koristiti za provjeru vjerodostojnosti web stranice?
* Otvorite novi tab i istraZite tvrtku na Sirem internetu.
e Pretrazite osobe spomenute na web stranici.
e Pregledajte drustvene mreze povezane s web stranicom.
¢ Kliknite na vanjske poveznice unutar web stranice.
8. Lateralno Citanje znaCi pretrazivanje informacija o izvoru dok ga Citate.
e Tocno
»_ Netocno
9. Sto je tocno o lateralnom Citanju?
e UkljuCuje provjeru Cinjenica u Clancima koji se Citaju.
e UkljuCuje pregled dodatnih izvora.
¢ (Netocno) Daje vecu moc dezinformacijama.
* (Netocno) Podrazumijeva Citanje svega na jednoj web stranici.
10. Clanak na Wikipediji koji ukljuCuje reference na mnoge vanjske izvore moZze biti odlicno mjesto za
pronalazenje vjerodostojnih izvora?
e Tocno.

2.SIFT Metoda - Poster
Upute: IspiSite i postavite na zid ili prikazite digitalno kako bi sudionicima bilo dostupno tijekom radionice.
Koristite kao referencu tijekom diskusije u Zagrijavanju.



SIFT
prisiup

KRITICKO
RAZMISLJANJE |
PRISTUP

PRESTATI

Provjerite svoje emocije. Jaka reakcija?
Brinuti. Takoder provjerite koje ste
pristranosti dopustili, kao Sto je
pristranost potvrde (favoriziranje
informacija koje potvrduju ono sto
vjerujete da je istina).

ISTRAZITI

Istrazite autora navoda, izdavaca ili
izvor informacija. Procijenite koje bi
predrasude mogli imati kako biste
bolje razumjeli svoju
vjerodostojnost.

PRONACI

Pogledajte i pronadite druga
potkrepljujuca ili kontradiktorna
izvjesca iz drugih izvora, kao sto su web
stranice, priznati stru¢njaci na tom
podruéju i visSe. Razmislite o koriStenju
umjetne inteligencije za pronalazenje
drugih proturjecnih izvora.

PRACENIE

Pratite tvrdnje, citate i medije
do njihovog izvornog konteksta.
Jesu li na bilo koji nacin izvuceni
iz konteksta? Treba li ih doista
primijeniti na ovu tvrdnju?

PITANIA ZA
POSTAVLIANIE

- Koja je moja prva reakcija na naslov?
- Sto veé¢ znam o predmetu?
- Sto ja znam o izvoru?

PITANIA ZA
POSTAVLIANIE

- Tko je autor?
- Koja je misija izvora?
- Postoji li potencijalna pristranost?

PITANIA ZA
POSTAVLIANIE

- Javljaju li drugi pouzdani
izvori o tome?

- Podrzavaju li osobe koje
provjeravaju Cinjenice iznesene
tvrdnje?

PITANIA ZA
POSTAVLIANIE

- Je li moguce pronacdi originalne
studije ili oglase?

- Jesu li informacije predstavljene
u pravom kontekstu?

Prilagodeno prema radu Kaitlyn Van Kampen iz knjiznice SveuciliSta u Chicagu. Saznajte vise

o TCEA-ovoj primjeni SIFT-a u K-12 obrazovanju na https://blog.tcea.org




3.“SIFTing” kroz klimatsku krizu - Verzija za sudionike
Upute: IspiSite sljedecu tablicu za svaku malu grupu kako bi je koristili u Aktivnosti 1. Tablica e im sluziti kao
brza referenca za izvore i pretrazivanje Clanaka na internetu. Prije rasprave, sudionici Ce zalijepiti naslove
Clanaka uz odgovarajucu kategoriju izvora na temelju svoje analize.
e Zamolite sudionike da napiSu broj svoje male grupe, ocjenu vjerodostojnosti i kategoriju izvora za svaki
Clanak kako bi se olaksala organizacija rasprave.

VERZIJA ZA SUDIONIKE

STOP - Sto vec znam o ovom izvoru?
ISTRAZI
Autorska prava (Authorship): Tko je napisao Clanak? Jesu li strucnjaci u podrucju klimatskih promjena?
Izvor (Izvor): Gdje je Clanak objavljen? Je li poznat po pruzanju tocCnih i nepristranih informacija?
Pristranost (Bias): Predstavlja li Clanak uravnotezen pogled na temu, prikazujuci obje strane argumenta? lli
jasno favorizira jednu stranu?
AZurnost (Recent): Kada je Clanak napisan? Temelji li se na najnovijim znanstvenim istrazivanjima?
PRONADI - Sto drugi izvori kazu o ovoj temi?
RAZMOTRI
1.Dokazi (Evidence): Pruza li Clanak dokaze koji podrzavaju njegove tvrdnje? Odakle dolaze ti dokazi? Jesu li
izvjerodostojnih izvora?
2.Vjerodostojnost (Credibility): Koju ukupnu ocjenu vjerodostojnosti biste dali ovom Clanku na temelju
prethodnih pitanja (1: Najvisa vierodostojnos, 5: Najniza vjerodostojnost)

Malagrupa#____

Ocjena Vjerodostojnosti: _____

Kategorija izvora:

Ekonomska obveza klimatskih promjena

Nature Journal

Kotz, M., Levermann, A. & Wenz, L. The economic commitment of climate change. Nature 628, 551-557 (2024).
https://doi.org/10.1038/s41586-024-07219-0

Objavljeno: 17. travnja 2024

Malagrupa#____

Ocjena Vjerodostojnosti: _____

Kategorija izvora:

Podaci o klimatskim promjenama temelje se na prijevari, a znanstvenici Sirom svijeta protive se tom narativu
InfoWars - Natural News, Lance D Johnson

13. 0zujka 2024, 6:24 am
https://www.infowars.com/posts/climate-change-data-is-based-on-fraud-and-scientists-around-the-
waorld-are-pushing-back-against-the-narrative/

Malagrupa#____
Ocjena Vjerodostojnosti: _____
Kategorija izvora:
Show je gotov
Greta Thunberg, Medium
1.srpnja, 2021
https://gretathunberg.medium.com/the-show-is-over-66e03dd38efa

Malagrupa #____

Ocjena Vjerodostojnosti: _____

Kategorija izvora:

Dokazi o klimatskim promjenama

NASA
https://science.nasa.gov/climate-change/evidence/

Malagrupa#____

Ocjena Vjerodostojnosti: _____

Kategorija izvora:

Rekordno povecanje razine CO, u atmosferi svijeta

Experts issue warning after finding global average concentration in March was 4.7ppm higher than same
period last year

The Guardian, Oliver Milman

9. svibnja 2024 18.20 CEST


https://doi.org/10.1038/s41586-024-07219-0
https://www.infowars.com/posts/climate-change-data-is-based-on-fraud-and-scientists-around-the-world-are-pushing-back-against-the-narrative/
https://www.infowars.com/posts/climate-change-data-is-based-on-fraud-and-scientists-around-the-world-are-pushing-back-against-the-narrative/
https://gretathunberg.medium.com/the-show-is-over-66e03dd38efa
https://science.nasa.gov/climate-change/evidence/
https://www.theguardian.com/environment/article/2024/may/09/carbon-dioxide-atmosphere-record

Malagrupa#____

Ocjena Vjerodostojnosti:

Kategorija izvora:

Rekordno povecanje razine CO, u atmosferi svijeta
Experts issue warning after finding global average concentration in March was 4.7ppm higher than same

period last year

The Guardian, Oliver Milman

9. svibnja 2024 18.20 CEST

https://www.theguardian.com/environment/article/2024/may/09/carbon-dioxide-atmosphere-record

4. “SIFTing” kroz klimatsku krizu - Facilitatorska verzija
Upute: Prikazite tablicu tijekom diskusije u Aktivnosti 2.

FACILITATORSKA VERZIJA

2.Vladini izvori

Vrlo vjerodostojni:
Temelje se na
strucnosti i resursima
drzavnih institucija.

3. Medijski izvori
Vjerodostojnost: Ovisi o
medijskoj kuci i njenim
uredivackim
smjernicama te
potencijalnoj agendi.

4. Komentar ili
misljenje (Opinion
Piece)

Manje vjerodostojno:
Cesto sadrzi pristranost
i subjektivne stavove
autora.

Ekonomska obveza klimatskih promjena

Nature Journal

Kotz, M, Levermann, A. & Wenz, L. The economic commitment of climate
change. Nature 628, 551-557 (2024). https://doi.org/10.1038/s41586-024~-
07219-0

Objavljeno: 17. travnja 2024

Dokazi o klimatskim promjenama
NASA
https://science.nasa.gov/climate-change/evidence/

Rekordno povecanje razine CO, u atmosferi svijeta

Experts issue warning after finding global average concentration in March
was 4.7ppm higher than same period last year

The Guardian, Oliver Milman

9. svibnja 2024 18.20 CEST
https://www.theguardian.com/environment/article/2024/may/09/carbon-
dioxide-atmosphere-record

Show is gotov
Greta Thunberg, Medium

1.srpnja, 2021
https://gretathunberg.medium.com/the-show-is-over-66e03dd38efa

Podaci o klimatskim promjenama temelje se na prijevari, a znanstvenici
sirom svijeta protive se tom narativu

InfoWars - Natural News, Lance D Johnson

13. 0zujka 2024, 6:24 am
https://www.infowars.com/posts/climate-change-data-is-based-on-fraud-
and-scientists-around-the-world-are-pushing-back-against-the-
narrative/
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NEUSTRASIVI FACT-CHECKER

Napredna

Sudignici ¢e nauciti tehnike provjere ¢injenica koristeci metode i alate koje koriste
strucnjaci za provjeru Cinjenica.

Nakon radionice, sudionici ¢e mogi:
e Provjeravatislike i Clanke za CinjeniCne i kontekstualne informacije

e Razumjeti napredne tehnike provjere Cinjenica

90 minuta

Mladi, u dobi od 19 do 30 godina koji imaju predznanje o temama poput struc¢nosti i
vjerodostojnim izvarima. Minimalno 5, maksimalno 15 sudionika..

Grupni rad, istrazivanje, kriticko razmisljanje, rasprava/analiza, primjena, kreativnost

Informacijska i podatkovna pismenost
Komunikacija i suradnja

Sigurnost

RjeSavanje problema

Digitalni sadrZaj

Pristup internetu, uredaji (racunalo, tablet, pametni telefon), projektor, poster papir,
markeri, traka, tiskani materijali ILI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides
1. Cuela slika - Verzija za sudionike

2.Cijela slika - Facilitatorska verzija

3.Prava slika

4.0rganizacije za fact-checking

5.Fact-checking struanaC| AFP & Science Feedback

6. Fact-checking strucnjaci: U¢imo od najboljih

e Uparite sudionike bez pametnih uredaja s onima koji ih imaju.

e Pobrinite se da sudionici imaju pristup drustvenim mrezama

* Budite digitalni! Izbjegavajte ispis materijala i sve stavite na dijeljeni Google dokument.
Podijelite sa sudionicima kako bi mogli dodati Clanke svakoj izvornoj grupi.

- Cijela slika
1. - Pravaslika
2. - Fact-checking strucnjaci: U¢imo od najboljih
3.- Fact-checking tehnike koje svi trebamo znati

Science Feedback:
e (limate Feedback
e EUisnot passinglawto ‘seize and scrap’ cars under climate agenda, contrary to Peter Sweden claim
e FElectric vehicles may have higher particulate emissions from tires, but they usually
have lower particulate emissions from other |zvors

AFP Fact Check:
o (Climate
e Energy
o #PrayforAmazonas Thousandsof peoplearesharing old picturesin postsabout theAmazonrainforest fires

Fotografije za aktivnost “Cijela slika™
e World Wildlife Fund
e Sutori
e Marine Mammal Center
e Earth.org



https://science.feedback.org/about/
https://science.feedback.org/climate-feedback/
https://science.feedback.org/review/eu-not-passing-law-seize-scrap-cars-under-climate-agenda-contrary-peter-sweden-claim/
https://science.feedback.org/review/electric-vehicles-may-have-higher-particulate-emissions-from-tires-but-usually-have-lower-particulate-emissions-from-other-sources/
https://science.feedback.org/review/electric-vehicles-may-have-higher-particulate-emissions-from-tires-but-usually-have-lower-particulate-emissions-from-other-sources/
https://factcheck.afp.com/
https://factcheck.afp.com/list/mnakh
https://factcheck.afp.com/list/Energy
https://factcheck.afp.com/prayforamazonas-thousands-people-are-sharing-old-pictures-posts-about-amazon-rainforest-fires
https://www.worldwildlife.org/initiatives/plastics
https://www.sutori.com/en/story/what-would-make-you-care-about-the-water-pollution-in-our-country--J3EsxVweaqfq6C1GQ3nNQeNt
https://www.marinemammalcenter.org/science-conservation/conservation/ocean-trash
https://earth.org/problems-plastic-pollution-creates-for-wildlife-in-the-ocean/

Prije radionice

Sazetak:
Sudionici ¢e usvojiti napredne tehnike provjere Cinjenica koristeci metode koje koriste
profesionalni provjeravatelji Cinjenica.

Teorijska priprema:

Science Feedback je neprofitna organizacija iz Francuske Cija je misija "poboljSati
vjerodostojnost informacija povezanih sa znanoScu na internetu, u medijima i na drustvenim
mrezama". Koriste strucnjake za provjeru Cinjenica kako bi provjerili medijsko izvjeStavanje o
znanosti, s posebnim fokusom na klimatske promjene, energiju i zdravlje, razotkrivajuci
senzacionalisticke naslove i neosnovane znanstvene tvrdnje. Provjeravatelji Cinjenica su
strucnjaci u svojim znanstvenim podrucjima te verificiraju i recenziraju samo clanke u kojima
imaju visoku razinu znanja.

Zavr$na recenzija pruza ocjenu vjerodostojnosti, kljucne uvide iz lanka i izvjeStaj s detaljima o
presudi, koji piSe strucni provjeravatelj. Science Feedback je dobra alternativa SCOPUS-u ili
drugim akademskim bazama podataka, jer one Cesto nisu besplatne i dostupne osobama izvan
sveucili$nih zajednica.

Fizicka priprema:
1.IspiSite i objesite 4 slike iz “Cijela slika - verzija za sudionike” po prostoriji (pogledajte
Materijal 1).
a.Alternativno, prikaZite slike na uredajima.
2.Pripremite ljepljive papirice (po 4 za svakog sudionika) i olovke.
3.Kreirajte zajednicki Google dokument za “Strucnjaci za provjeru Cinjenica: Ucenje od
najboljih” (pogledajte Materijal 6). Dodajte ili uklonite retke prema potrebi.

Obrati paznju:

e Bilo bi korisno da su sudionici prethodno zavrsili osnovnu radionicu “B7. Stvarno ili lazno:
Sto se dogada na ovoj slici?” kako bi naucili koristiti Google Reverse Image Search.
Za kontekst o naslovnici ¢asopisa Time s 0. J. Simpsonom, procCitajte sljedeci ¢lanak; To Our
Readers.
Ako je potrebno, prije Aktivnosti 2, obradite Aktivnost 2 iz osnovne radionice “B5. Moze
jedan fact-check! Lazne vijesti Ce postati REA.L, ukljucujuci “REA.L Checklist” i “56 W
pitanja & Lazne vijesti” (Materijali 3i 4 iz radionice B5).

Slike trenutno koristene u Zagrijavanje - Aktivnost 1 odabrane su u svibnju 2024. Kako biste
osigurali relevantan sadrzaj, redovito azurirajte slike prema potrebi.

Dodajte ili uklonite broj slika za Zagrijavanje u skladu s veliCinom grupe. Vece grupe
zahtijevaju viSe slika.

Na kraju Aktivnosti 1, po potrebi ponovite lateralno Citanje i koriStenje Google Reverse
Image Search.

Uparite svakog sudionika bez pametnog telefona s nekim tko ga ima.



https://science.feedback.org/about/
https://time.com/archive/6725622/to-our-readers-jul-4-1994/
https://time.com/archive/6725622/to-our-readers-jul-4-1994/

e 10 minuta

Sudionici se upoznaju s temom provjere Cinjenica promatrajuci slike koje su izrezane tako da ne
mogu vidjeti cijelu sliku, Cime se mijenja znacCenje slike.

Upute:
1.Sudionici se krecu po prostoriji gledajuci prikazane slike iz “Cijela slika - Verzija za
sudionike” (pogledajte Materijal 1).
2.Zamolite ih da napisu naslov za fotografiju na temelju onoga Sto vide.
3.Zatim se okupite kao cijela grupa.
4. Procitajte naslove naglasizamolite nekoliko sudionika da objasne zasto su napisali bas taj naslov.
5.Prikazite tablicu iz “Cijela slika - Facilitatorska verzija” (pogledajte Materijal 2).
6.Raspravite o razlikama na fotografijama koristeci sljedeca pitanja za vodenje sudionika:
7.Zasto bi netko koristio izrezanu verziju slike?
8.§toje otkrilo da su neke od slika izrezane?
9.Raspravite o tome kako mediji Cesto koriste ovu tehniku i zasto, koristeci sljedeca pitanja:
10.Zasto bi medijski portal odabrao prikazati samo dio slike?
11.Mozete i se sjetiti primjera kada se to dogodilo?
12.Koji mediji Cesto koriste ovu tehniku?
13.Kao dodatno pojasnjenje, prikaZite naslovnicu Time Magazinea iz 1994. godine s 0. J.
Simpsonom, istiCuci kako je ova naslovnica prikazala njega na odredeni nacin i kako je
javnost reagirala na to.

BXK4n013970 061794
LOS ANGELES POLICE: JAIL DIV

Izvor: https://content.time.com/time/covers/0.,16641.19940627.00.html



https://content.time.com/time/covers/0,16641,19940627,00.html

¢ 15 minuta
Sudionici ¢e analizirati sliku kako bi odredili da li je kontekst ispravan.

Upute:
1.Prikazite sudionicima “Slika #1”, tvit Emmanuela Macrona iz 2019. godine o pozarima u
amazonskoj prasumi u Brazilu (pogledajte Materijal 3: “Prava slika”).
2.Diskusija:
o Tkoje Emmanuel Macron?
o Zasto bi objavio ovaj tvit?
o Kakav je utjecaj njegov tvit imao na svijet?
3.Sada prikazite “Slika #2”, koji pokazuje stvarni kontekst slike.
4.Daljnja diskusija:
5.Jeli Macron to ucinio namjerno?
6.Koje su implikacije ove pogreske?
7.Koje bi mogle biti posljedice ozbiljnijih pogresaka?
8.Kako je pogreska otkrivena?
9.5to je provjera Ginjenica i zasto je vazna?

e 35minuta

Sudionici ¢e analizirati Clanke koje su vec provjerili profesionalni provjeravatelji Cinjenica iz AFP-
aiScience Feedbacka. Primijenit Ce tehnike provjere Cinjenica kroz interakciju s tim ¢lancima.

Upute:
1. Prikazite “Strucnjaci za provjeru Cinjenica: AFP & Science Feedback” (pogledajte Materijal 5).
2.Posjetite poveznicu na web stranicu i prodite kroz stranicu isticuci sljedece:
e Kljuénizakljugak: Sto je netocno u ovom &lanku?
e Detalji presude: Zasto je netoCno?
e Urednik: Sto ga &ini kvalificiranim?
e Pregled: Samo ukratko, fokusirajte se na “Zakljucak”.
3.Vratite se na Materijal 5 i raspravite o “Detaljima presude” i “Tajnama provjere Cinjenica”
(kako je urednik znao da je informacija zavaravajuca ili netocna).
4.Sada podijelite sudionike u parove.
5.Polovici grupe dodijelite AFP, a drugoj polovici Science Feedback.
e Grupu Science Feedback dodatno podijelite na teme “Klima” i “Energija”.
6.Unutar svojih stranica i tema, sudionici trebaju odabrati bilo koji ¢lanak koji im se Cini
zanimljivim.
e Izbjegavajte ponavljanje Clanaka unutar grupa i nastojte dobiti raznolik raspon presuda
(posebno kod Science Feedbacka).
o Grupe koje rade na AFP-u trebaju odabrati 2 ¢lanka jer su obiCno kraci.
7.Sudionici Ce provesti istu analizu koju je facilitator proveo s Clancima u Materijalu 5.
o Trebaju zabiljeziti informacije u zajednicki Google dokument (vidi Materijal 6).
e Pratite istu strukturalnu organizaciju kao u primjeru (vidi Materijal 5).



¢ 30 minuta

Sudionici Ce izraditi vizualnu predstavu tehnika provjere Cinjenica kako bi ih podijelili s drugim
mladima.

Upute:
1.Podijelite sudionike u 6 grupa, gdje svaka grupa predstavlja jednu od kategorija
pouzdanosti koje koristi Science Feedback.
o Djelomicno toc¢no
Nedostaje kontekst
Zavaravajuce
Nepotkrijepljeno
Netocno
o Negativan rezultat
2.Potaknite sudionike da se pridruze grupi s presudom o kojoj jos$ nisu Citali.
3.Sudionici Ce izraditi poster (na papiru ili digitalno) o vrsti presude i tehnikama koje su
koriStene za donoSenje te presude.
o Buduci da Ce svi sudionici imati pristup istom zajedniCkom Google dokumentu, mogu
pregledavati i Citati savjete i tehnike koje su pronasli drugi sudionici.
o PotiCe ih se da postavljaju pitanja svojim vr$njacima ako im nesto nije jasno.
4. Facilitatori obilaze prostoriju i pruzaju podrsku sudionicima.
5.Nakon Sto zavrse, sudionici Ce ukratko podijeliti tehnike s cijelom grupom.

o
[e]
(o]
[e]




e 5minuta

Sudionici ¢e povezati ono Sto su naucili, sazeti glavne zakljucke i pripremiti se za prakticnu
primjenu povezujuci sadrzaj s vlastitim Zivotom.

Facilitator moze voditi refleksiju pitajuci sudionike da podijele Sto su naucili, na ¢emu su
napredovali, svoj "aha" trenutak. (Za viSe inspiracije, pogledajte "Prirucnik za rad s mladima").

Dodatne aktivnosti za pracenje
e Dovrsite naprednu radionicu “A4. Kliknuo/la bih na to: Analiza i primjena clickbait naslova“
na temu clickbaita.

1.Cijela slika - Verzija za sudionike
Upute: Koristite sljedece slike kako biste ih podijelili sa sudionicima za aktivnost Zagrijavanje.




2. Cijela slika - Facilitatorska verzija

Upute: Koristite sljedecu tablicu kako biste prikazali odgovore iz aktivnosti Zagrijavanje koja se bavi
promatranjem sazetih i izrezanih slika.

lzvor: https://www.sutori.com/en/story/what-would-make-
you-care-about-the-water-pollution-in-our-Drzava—-
J3EsxVweaqfq6C1GQ3nNQeNt

Izvor: https://www.marinemammalcenter.org/science-
conservation/conservation/ocean-trash

Izvor: https://earth.org/problems-plastic-pollution-creates-
for-wildlife-in-the-ocean/



https://www.worldwildlife.org/initiatives/plastics
https://www.sutori.com/en/story/what-would-make-you-care-about-the-water-pollution-in-our-country--J3EsxVweaqfq6C1GQ3nNQeNt
https://www.sutori.com/en/story/what-would-make-you-care-about-the-water-pollution-in-our-country--J3EsxVweaqfq6C1GQ3nNQeNt
https://www.sutori.com/en/story/what-would-make-you-care-about-the-water-pollution-in-our-country--J3EsxVweaqfq6C1GQ3nNQeNt
https://www.marinemammalcenter.org/science-conservation/conservation/ocean-trash
https://www.marinemammalcenter.org/science-conservation/conservation/ocean-trash
https://earth.org/problems-plastic-pollution-creates-for-wildlife-in-the-ocean/
https://earth.org/problems-plastic-pollution-creates-for-wildlife-in-the-ocean/

3.Prava slika
Upute: Koristite sljedece slike za Aktivnost 1, poCevsi sa “Slika #1”, raspravite o njoj, a zatim nastavite s

“Slika #2”..

’ Emmanuel Macron &
(_ -_._:- marisiN acron

Our house is burning. Literally. The Amazon rain forest -

the lungs which produces 20% of our planet's oxygen -
is on fire. It is an international crisis. Members of the G7

Summit, let's discuss this emergency first order in two
days! #ActForTheAmazon

58.5K Retweets  167.9K Likes
Emmanuel Macron &

9, o : Fact-check: Reverse image
Our house is burning. Literally. The Amazon rain forest - .
the lungs which produces 20% of our planet's oxygen - Sea r'Ch pOkaZUJe v
is on fire. It is an international crisis. Members of the G7 Y Amazonska prasu ma
Summit, let's discuss this emergency first order in two 2 ’
days! #ActForTheAmazon BraZ|| -

e Loren Mclintyre,
National Geographic -

e Fotograf preminuo
2003. Godine,
fotografija je stara
barem 16 godina. -

lzvor:

: https://factcheck.afp.com/prayfo

s et ramazonas-thousands-people-
are-sharing-old-pictures-posts-

about-amazon-rainforest-fires

2019 Twitter post from French President Emmanuel Macron


https://factcheck.afp.com/prayforamazonas-thousands-people-are-sharing-old-pictures-posts-about-amazon-rainforest-fires
https://factcheck.afp.com/prayforamazonas-thousands-people-are-sharing-old-pictures-posts-about-amazon-rainforest-fires
https://factcheck.afp.com/prayforamazonas-thousands-people-are-sharing-old-pictures-posts-about-amazon-rainforest-fires
https://factcheck.afp.com/prayforamazonas-thousands-people-are-sharing-old-pictures-posts-about-amazon-rainforest-fires

4. Fact-checking organizacije
Upute: Koristite sljedecu tablicu kako biste predstavili dvije organizacije za provjeru ¢injenica koje ce se
koristiti u Analizi tijekom Aktivnosti 2.

Fact-checking
organizacije

FP Fact Check -
ima

Agence France-
resse)

Al
Klima

Science
Feedback -

Misija je provjeriti netocne tvrdnje, obmane i zavaravaJuce informacije koje se Siroko
Sirei imaju znacajan utjecaj na vijestiili javni diskurs, pri Cemu je prioritet na
netocnim tvrdnjama koje bi mogle nanijeti Stetu.Koristeci veliki tim strucnjaka za
digitalne istrage, ¢lanci se provjeravaju i ponovno objavljuju s presudom:

e Lazno

e Zavaravajuce

Poboljsati vjerodostojnost informacija povezanih sa znanoScu na internetu, u medijima i
na drustvenim mrezama. Koristiti strucnjake za provjeru ¢injenica kako bi se verificiralo
medijsko izvjeStavanje o znanosti, s fokusom na klimatske promjene, energiju i zdravlje,
te razotkrivanje senzacionalistiCkih naslova (clickbait) i neosnovanih znanstvenih tvrdnji.
Provjeravatelji ¢injenica su strucnjaci u svojim znanstvenim podrucjima, koji verificiraju i
recenziraju samo Clanke u podrucjima u kojima posjeduju visoku razinu znanja. Zavrsna
recenzija pruza ocjenu pouzdanosti, kljucne uvide iz Clanka i izvjeStaj s detaljima presude,

Klima& Energija

koji piSe strucni provjeravatelj ¢injenica.

e Djelomicno tocno

Netocno

Nedostaje kontekst
Zavaravajuce
Nepotkrijepljeno

Negativna ocjena

5.Fact-checking struénjaci: AFP & Science Feedback
Upute: Koristite sljedecu tablicu za demonstraciju Analize tijekom Aktivnosti 2.

Naslov

" RDAILY SCEPTIC

Electric Cars Release More Toxic Emissions Than Petrol
Cars, Study Finds ]

2v0r
https.//sciencefeedbackorg/review/electric-
vehicles-may-have-higher-particulate-
emissions-from-tires-but-usually-have-lower-
particulate-emissions-from-other-lzvors/

Ay

The EU Wul!ts to SEIZE \four Old Carto M

o
mmmmE oo

-

lzvor: https://science.feedback.org/review/eu-
not-passing-law-seize-scrap-cars-under-
climate-agenda-contrary-peter-sweden-claim/

Detalji presude

NEDOSTAJE KONTEKST

"ElektriCni automobili
emitiraju viSe Cesticnog
zagadenja";

Zabrana benzinskih
automobila mogla bi povecati
emisije Cestica;

"Elektricni automobili
zagaduju 1.850 puta vise od
vozila na fosilna goriva"

NETOCNO

EU bj mogla ZAPLIJENITI i
UNISTITI vas stari automobil
ako ne ispunjava njihove
kriterije kao dio njihove
klimatske agende. Popravak
vel postojeceg automobila s
rezervnim dijelovima daleko
je najbolja opcija ako vam je
stalo do emisije ugljika.

Fact-check tajne

Elektricni automobili mogu
emitirati viSe Cestica koje nisu
povezane s ispusnim plinovima,
poput onih izguma, ali emitiraju
manje Cestica iz koCnica.
Pretjerivanje znanstvene
sigurnosti: Emisije Cestica
elektricnih automobllajos uvijek
$u nedovoljno |strazene
Cinjeni¢no netocno: Pogresno
prikazane statistike koje
suprotstavljaju dostupnim
mjerenjima.

EU definira "kako procijeniti i
reciklirati vozila koja nisu
ekonomski isplativa za popravak
ili nisu sigurna za voznju".
Zadrzavanje starog automobila s
motorom s unutarnjim
sagorijevanjem manje je korisno
od zamjene elektricnim vozilom
(EV).


https://science.feedback.org/review/electric-vehicles-may-have-higher-particulate-emissions-from-tires-but-usually-have-lower-particulate-emissions-from-other-sources/
https://science.feedback.org/review/electric-vehicles-may-have-higher-particulate-emissions-from-tires-but-usually-have-lower-particulate-emissions-from-other-sources/
https://science.feedback.org/review/electric-vehicles-may-have-higher-particulate-emissions-from-tires-but-usually-have-lower-particulate-emissions-from-other-sources/
https://science.feedback.org/review/electric-vehicles-may-have-higher-particulate-emissions-from-tires-but-usually-have-lower-particulate-emissions-from-other-sources/
https://science.feedback.org/review/eu-not-passing-law-seize-scrap-cars-under-climate-agenda-contrary-peter-sweden-claim/
https://science.feedback.org/review/eu-not-passing-law-seize-scrap-cars-under-climate-agenda-contrary-peter-sweden-claim/
https://science.feedback.org/review/eu-not-passing-law-seize-scrap-cars-under-climate-agenda-contrary-peter-sweden-claim/
https://factcheck.afp.com/list/mnakh
https://factcheck.afp.com/list/mnakh
https://science.feedback.org/climate-feedback/
https://science.feedback.org/energy-feedback/

6. Fact-checking strucnjaci: Uc¢imo od najboljih
Upute: Sudionici ce koristiti sljedecu tablicu na zajednickom Google dokumentu kako bi dovrsili proces
provjere Cinjenica za dodijeljeni ¢lanak u Aktivnosti 2.

“ Detalji presude Fact-check tajne

Objava/Screenshot Clanka:

lzvor:

Clanovi grupe:

Objava/Screenshot Clanka:

lzvor:

Clanovi grupe:

Objava/Screenshot Clanka:

lzvor:

Clanovi grupe:

Objava/Screenshot Clanka:

lzvor:

Clanovi grupe:
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KLIKNUO/LA BIH NA TO: ANALIZA |
PRIMJENA CLICKBAIT NASLOVA

Napredna

Sudionici ¢e uciti o clickbaitu angaZirajucise sa senzacionalistickim naslovima, analizirajuciihi usvajajuci
vjestine za prepoznavanje takvih naslova. Zatim e primijeniti tevJestlnetrazea clickbait naslove sami.

Nakon radionice, sudionici ¢e moci:
e Identificiraticlickbaitnaslov =~
e Razlikovati senzacionalisticke i Cinjenicne vijesti

75 minuta

MIadi, udobiod 19 do30,s prethodnimznanjem o strucnim izvorima. Minimalno Ssudionika, maksimalno15.

Grupni rad, istrazivanje, kriticko razmisljanje, rasprava/analiza, primjena,

e Informacijska i podatkovna pismenost
e Komunikacija i suradnja

Pristup internetu, uredaji (kompjutor, tablet, mobitel), projektor, isprintani materijali ili
Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.Priprema clickbaita - Koraci1&2

2.Priprema clickbaita - Stvarni naslovi

3.Clickbait naslovi - Verzija za sudionike

4.Clickbait za pocetnike

5.Clickbait naslovi - Facilitatorska verzija

6.Clickbait vs. Informativni naslovi - Dijeljeni dokument

J Sp?me sudionike koji nemaju uredaje ili mobitele s onima koji imaju
ite digitalni! Izbjegavajte printani materijal.
Spojite sudionike koji su zavrsili prethodne radionice, ili su upoznati s osnovnim
vjestinama lateralnog Citanja, sa sudionicima koji imaju znanja o tome

e Teorijska priprema
* FiziCka priprema
e Qbratipaznju

Zagrijavanje - Priprema clickbaita
1. Diskusija - Kliknuo/la bih na to
2.Prakticna primjena - Clickbait ubojica
3.Kreativni trenutak - Stvaranje klika

e Science Feedback NGO
e Newseum Ed Cooking Up Clickbait Lesson

Definicije:
Clickbait - Cambridge Dictionary
Tabloid novinarstvo- Encyclopedia Britannica
Satira- Encyclopedia Britannica
Lazne vijesti- Cambridge Dictionary

ClanC| za “Kliknuo/la bih na to”
The Onion
Buzzfeed
Daily Mail
Telegraph
The Guardian

Radionica inspirirana s:
e Tricked by Clickbait - Digii Social
e You Won't Believe This! - Common Sense Education



https://docs.google.com/document/d/1_x3q_VdP-OzuVbSCSPp0LUy8IQ8TGEWP/edit#bookmark=id.1pgrrkc
https://docs.google.com/document/d/1_x3q_VdP-OzuVbSCSPp0LUy8IQ8TGEWP/edit#bookmark=id.49gfa85
https://docs.google.com/document/d/1_x3q_VdP-OzuVbSCSPp0LUy8IQ8TGEWP/edit#bookmark=id.2olpkfy
https://docs.google.com/document/d/1_x3q_VdP-OzuVbSCSPp0LUy8IQ8TGEWP/edit#bookmark=id.3nqndbk
https://docs.google.com/document/d/1_x3q_VdP-OzuVbSCSPp0LUy8IQ8TGEWP/edit#bookmark=id.22vxnjd
https://docs.google.com/document/d/1_x3q_VdP-OzuVbSCSPp0LUy8IQ8TGEWP/edit#bookmark=id.i17xr6
https://docs.google.com/document/d/1_x3q_VdP-OzuVbSCSPp0LUy8IQ8TGEWP/edit#bookmark=id.320vgez
https://science.feedback.org/about/
https://newseumed.org/tools/lesson-plan/cooking-clickbait
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait#google_vignette
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism
https://www.britannica.com/art/satire
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/fake-news
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://digiisocial.com/lesson/tricked-by-clickbait/
https://www.commonsense.org/education/digital-citizenship/lesson/you-wont-believe-this
https://www.commonsense.org/education/digital-citizenship/lesson/you-wont-believe-this
https://www.commonsense.org/education/digital-citizenship/lesson/you-wont-believe-this

Prije radionice

Sazetak:

Sudionici Ce uciti o clickbaitu angazirajuci se sa senzacionalistickim naslovima, analizirajuci ih i
usvajajuci vjestine za njihovo prepoznavanje. Zatim Ce primijeniti te vjestine trazeci clickbait
naslove samostalno.

Teorijska priprema:
Clickbait (imenica) - Internet prica, naslov, slika itd. koja je namijenjena privlaCenju paznje i
poticanju ljudi da kliknu na poveznicu.

Tabloid novinarstvo - Vrsta popularnog, uglavnom senzacionalistiCkog novinarstva koje je svoje
ime dobilo prema formatu malih novina, otprilike polovice veli¢ine obi¢nih novina.

Satira -Umjetnicki oblik koji koristi ruganje i duhovitost kako bi otkrio nesto glupo ili kritizirao.
Ovo je Cesto s ciljem drustvene reforme ili jednostavno radi zabave.

Lazne vijesti - Lazne price koje izgledaju kao vijesti, a Sire se putem interneta ili drugih medija,
obi¢no stvorene s ciljem utjecanja na politiCka stajalista ili kao Sala.

Fizicka priprema:
1.1sprintajte dovoljno kopija “Priprema clickbaita - Koraci1i2” (pogledaj 1) za manju grupu
a.Alternativno, podijelite online verziju aktivnosti. Pobrinite se da svaka mala grupa ima
vlastitu kopiju (izbjegavajte jedan zajednicki Google Doc)..
2.Ispisite jedan veliki primjerak "Clickbait for Beginners" (pogledajte Materijali 4) koji Ce biti
prikazan na polovici Aktivnosti 1 i koristiti se tijekom ostatka radionice.
a.Alternativno, postavite ga da bude prikazan na zasebnom uredaju.
3.Pripremite Google Doc s naslovom “Clickbait vs. Informative Headlines" (pogledajte
Materijale 6). Ili podijelite dokument sa sudionicima unaprijed, ili podijelite poveznicu
tijekom radionice..
a.Pobrinite se da sudionicima dodijelite status "uredivanja" kako bi mogli raditi na
dokumentu..

Obrati paznju:
e Trenutni naslovi pruzeni u Aktivnosti 1 odabrani su u svibnju 2024. Kako bi sadrzaj bio
azuran i relevantan, azurirajte naslove kada je to potrebno.
Uparite svakog sudionika koji nema pametni telefon s drugim sudionikom.

Imajte pri ruci nekoliko dodatnih uredaja za slucaj da nema dovoljno pametnih telefona za
koristenje sudionika (jer je to nuzno za Aktivnost 3).

Po potrebi pregledajte englesku gramatiku sa sudionicima nakon uvoda u zagrijavanje
(mnoZzina, gerund, prilog, pridjev, imenica).



https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait#google_vignette
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism
https://www.britannica.com/art/satire
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/fake-news

e 10 minuta

Sudionici Ce pokusati rekonstruirati stvarne clickbait naslove vijesti popunjavanjem praznina
koristeci slicne kategorije rijeci.

Upute:
1.Podijelite cijelu grupu u manje grupe od najvise 3 osobe.
2.U manjim grupama, sudionici ce dovrsiti korake 1 i 2 aktivnosti "Priprema clickbaita"
(pogledajte Materijale 1).
3.Kada sve grupe zavrse, prikazite stvarne naslove (pogledajte Materijale 2).

e 15 minuta

Sudionici ¢e analizirati clickbait naslove kako bi utvrdili jesu li oni stvarni clickbait naslovi ili nisu,
uz raspravu o uobicajenim tehnikama i formulacijama clickbait naslova.

Upute:
1.Definirajte clickbait i tabloidne vijesti sa sudionicima. Prikazite "Clickbait za poletnike"
(pogledajte Materijale 4).
2.Prikazite "Clickbait naslovi - verzija za sudionike" (pogledajte Materijale 3) kako bi svi
sudionici mogli vidjeti. Raspravite kako bi ti naslovi mogli biti smatrani clickbaitom. Vodi
raspravu s sljedecim pitanjima:
a.Kako se osjecate kada procCitate ovaj naslov?
b.Koje se tehnike koriste kako bivas se potaknulo da "kliknete" i procitate clanak?
c.Vjerujete li naslovu?
3.Prikazite sudionicima "Clickbait za pocetnike" (pogledajte Materijale 4) i zapoCnite raspravu
o sljedecem (drzite ovo prikazano na neki nacin - ili ispisano ili na zasebnom uredaju):
a.Uobicajene clickbait tehnike
b.UobiCajene rijeci koje se koriste za clickbait naslove
4.Za zavrSetak rasprave, prikazite "Clickbait naslovi - Facilitatorska verzija" (pogledajte
Materijale 5). Kao grupa, prodite kroz stupac "Medijski sadrzaj" kako biste saznali vise o tim
izvorima vijesti i njihovoj vierodostojnosti. Postavite sljedeca pitanja:
a.Sto je satira? LaZne vijesti?
b.Koje tehnike iz "Clickbait za pocetnike" (pogledajte Materijale 4) se koriste za svaki
naslov? Koristi li neki od naslova zajednicke clickbait rijeci?



e 25minuta

Sudionici ¢e sada primijeniti ono Sto su naudili o analizi clickbait-a kako bi pronasli 2 ¢lanka o
istoj ekoloSkoj temi, jedan s clickbait, senzacionalistickim naslovom (moguce iz tabloida) i drugi s
informativnim naslovom (iz pouzdane izvora).

Upute:
1.Podijelite sudionike u parove..
2.Razgovarajte o trenutnim ekoloskim problemima i dodijelite svakom paru drugaciju temu.
(Uredu je ako bude preklapanja)
3.Klimatske promjene, Sumski pozari, rast razine mora, gubitak bioraznolikosti, zagadenost
itd.
3. Recite parovima da potraze na internetu Clanke o dodijeljenoj temi (pogledaj “Primjer
istrazivanja” ispod)
a.Trebali bi pronacijednu vijest o temi.
b.Fokusom na jednu vijest, sudionici trebaju pronaci 1 Clanak sa clickbait naslovom (iz
tabloida ili novina) i1 clanak s informativnim naslovom (iz pouzadnih novina)
1.Facilitator treba pruziti podrsku parovima u potrazi vijesti i naslova, te se pobrinuti na da su
izvori pouzdani. Pitajte pitanja poput:
a.Kako ste pronasli te ¢lanke?
b.Sto &ini ovaj naslov clickbaitom ili informativnim?
c.Kako znate da je to pouzdan izvor vijesti?
2.Kada su sudionici zavrsili, neka dodaju svoje naslove u zajednicki Google Doc (pogledaj 6 za
predlozak).

Primjer istrazivanja (ovo su izmisljeni naslovi na temelju stvarnih dogadaja):
Tema: Sumski pozari
Osnovna vijest: Kalifornijska savezna Suma izgorila 2022

Clickbait naslov: 12-GODISNJAK PRIVEDEN ZBOG PUSENJA MARIHUANE | PALJENJA
PREDIVNE KALIFORNIJSKE PRIMORSKE SUME: Pogledajte kako izgleda njegov Zivot u

maloljetnickom zatvoru (The Daily Telegraph)

Regularni naslov: TinejdZer koji je zapo&eo kalifornijski Sumski poZar 2022: Sto se dogodilo i gdje
je sad? (The New York Times)

e 15 minuta

Sudionici e se baviti trenutnim naslovima, prepisujuci ih kako bi ih ucinili privlacnijima za
klikove.



—0-— Upute:
== 1.Podijelite ucenike u parove ili ih potaknite da rade samostalno.

2.Savjetujte sudionicima da odaberu bilo koji uobicajeni (ili Cak dosadan) naslov vijesti o
okoliSu iz nedavnih vijesti iz bilo kojeg vjerodostojnog izvora.
3.Ukratko prelistajte Clanak.
4.Sudionici Ce prepisati naslov 3 razliCita puta, pri cemu Ce svaki biti usmjeren na razlicitu
publiku:
5.TinejdzZere
6.Umirovljenike
7.Aktiviste za klimu
8.Naslovi privlacni za klikove trebali bi sadrzavati slicne informacije kao original (tko, Sto, kada,
gdje).
9.Voditelji radionice trebaju obilaziti sudionike, pruzati podrsku i razgovarati o sljedecem:
10.Koliko mislite da bi vasi prepisani naslovi bili uCinkoviti?
11.0drazavaju li naslovi i dalje Cinjenice iz vijesti?

e 5minuta

{(E}} Refleksija/Diskusija

\

Sudionici e sada povezati ono $to su naucili, sazeti glavne zakljucke i na taj nacin se pripremiti
za prakti¢nu primjenu te povezati sadrZaj sa svojim svakodnevnim Zivotom.

Facilitator moze voditi refleksiju postavljanjem pitanja sudionicima da svaki podijeli nesto Sto su
naucili, na Cemu su napredovali ili svoj "aha" trenutak (pogledajte "Prirucnik za rad s mladima" za
dodatnu inspiraciju).

. - Nakon radionice

- - Dodatne aktivnosti za pracenje
« Sudionici dijele svoje naslove s cijelom grupom, trazeci od grupe da glasuje za naslov koji je
najprivlacniji za klikove.
 Raspravite o razliciizmedu senzacionalistiCkih naslova i naslova s "udicom".
 Nastavite s naprednom radionicom “AS5. Igra laznih vijesti” kako biste naudili razlikovati
lazne vijesti od stvarnih.



Materijali
1. Priprema clickbaita - Koraci 1 & 2
Upute: Neka sudionici ispune ovaj obrazac tijekom Zagrijavanja.

Priprema clickbaita: Korak 1
Radite zajedno kako biste osmislili osebujne rijeCi koje odgovaraju svakoj od sljedecih kategorija:

Naslov 1

A |Zivotinja (mnoZina)

B |Drzava

C |Imenica (mnoZina)

Naslov 2

A |Hrana

B |Nacionalnost

C | Mjestoza odmor

Naslov 3

A |Glagoskaimenica

B | Prilog

C | Pridjev

Naslov 4

A | Celebrity

B |Zivotinja

C |Ime

Naslov 5

A [Tvrtka

Iznos novca u eurima

Grad

Pridjev

m oo | @

Imenica (mnozina)

Naslov 6

A | Pridjev

Pridjev

B
C 2ivotinja
D

Zanimanje




Priprema clickbaita: Korak 2

Koristite rijeCi s radnog lista iz Koraka 1 kako biste popunili naslove u nastavku.

Naslov 1:

Ogromni (A) nastavljaju napadatiljude u (B) —i(C)

su mozda krivi za to

Naslov 2:

(A) prodajni aparati postavljeni u (B) © resortu
Naslov 3:

(B) (A) je doslovno ubilo ovu (C) woman

Naslov 4:

(A) posveta umrlom (B) () Ce otopiti vase srce.
Naslov 5:

(A) Ce uloziti (B) u(C) kako bi izgradili

(D) centar i viSestruke solarne (E)

Naslov 6:

(A) (B) (®) se pridruzuje australskom

(D) na poslu.

Izvor: Newseum Ed, 2017

2. Priprema clickbaita - Stvarni naslovi
Upute: Koristite sljedece stvarne naslove u Zagrijavanju kako biste sudionicima pokazali odakle su zapravo
potekli njihovi stvoreni naslovi.

Stvarni naslovi:

1. Giant pythons keep attacking people in Indonesia —and humans might be to blame (The
Washington Post, http://wapo.st/2zQiAAW)

2. Oyster vending machines installed at French seaside resort (NBC News,
http://nbcnews.to/2zPCVIF)

3. Working too hard literally killed this Japanese woman (Newsweek, http://bit.ly/2A0uvgj)

4. Ryan Gosling’s tribute to his dead dog George will melt your heart (Entertainment Weekly,
http://bit.ly/2xIUkt))

5. Facebook will invest $1 billion in Virginia to build data center and ‘multiple’ solar facilities
(CNBC, http://cnb.cx/2yNiMAwW)

6. Adorable fluffy cat joins New Zealand cop on his shift (Huffington Post,
http://bit.ly/2xzC3W3)

Izvor: Newseum Ed, 2017


https://www.washingtonpost.com/news/worldviews/wp/2017/10/04/giant-pythons-keep-attacking-indonesian-people-and-people-might-be-to-blame/
https://www.washingtonpost.com/news/worldviews/wp/2017/10/04/giant-pythons-keep-attacking-indonesian-people-and-people-might-be-to-blame/
https://www.nbcnews.com/video/oyster-vending-machines-installed-at-french-seaside-resort-1016685635689
http://www.newsweek.com/woman-japan-dies-after-working-159-hours-overtime-month-679236
http://ew.com/tv/2017/10/06/ryan-gosling-dog-george/
https://www.cnbc.com/2017/10/06/facebook-will-invest-1-billion-in-virginia-to-build-data-center-and-multiple-solar-facilities.html
https://www.huffingtonpost.com/entry/police-cat-new-zealand-fluffy-adorable_us_59d4db4fe4b0218923e6af35?section=us_weird-news
http://bit.ly/2xzC3W3

3.Clickbait naslovi - Verzija za sudionike

Upute: Koristite sljedecu tablicu za vodenje analize u Aktivnosti 1.

Why London, New York and Shanghai should
be worried about Antarctica’s ‘doomsday
glacier’

Rescarchers say the “vigorous melting’ of the Thwaites glacier could push up sea levels

Bster than expected

Virity Bownuan

(@ the ONION

IDME LATEST MEWS LOCAL POLITICS ENTERTAIRMENT SPORTS OPINIDH

Study Finds 80% Of Food Waste
Result Of Half-Assed Chicken Wing
Eating Technique

Publizhed Jure 11, 2024

I the Hews - Po

Scientist who thought we 'we're all going
to die from climate change' reveals 7
reasons she was wrong - and how the
issue is being overblown

= A data scientist believes alarming warnings of disasters may be overblown
+ She said emissions par person peaked in 2012 - and are still about the same
+ READ MORE: Humanity is at ‘code red’ due to elimate change

By STACY LIBERATORE FOR DAILYMAIL COM
PUBLISHED: 15 1| UPDATED: 21:04 B

= ‘Off-the-charts records’: has humanity
finally broken the climate?

Extreme weather is ‘smacking
us inthe face” with worse Lo
come, but a ‘tiny window’ of
hope remains, say leading
climate scientists

Dramatic climate action

needed to curtail trazy'

extreme weather
By Damian Carrington, Nina Lakhani, Oliver Milman , Adam Morton,
Ajit Niranjan and Jonathan Watts T

DD CEST

Uber Eats Are Committing Big
$$$ To Sustainable Packaging
And Suddenly I'm Doing My Bit
By Ordering Food

I'd like ane

% by Angeline Baran
BuzzFeed S1aff

4. Clickbait za pocetnike

of everything thanks, Y'know

far the enviranment

Upute: Koristite sljedecu tablicu za vodenje analize u Aktivnosti 1.

Clickbait za pocetnike

Clickbait -

Internet prica, naslov, slika itd. koja je namijenjena privlacenju paznje i poticanju ljudi da
kliknu na poveznicu. (Cambridge Dictionary, 2024).

Tabloid novinarstvo - Vrsta popularnog, uglavnom senzacionalistickog novinarstva koje je svoje ime
dobilo prema formatu malih novina, otprilike polovice velicine obicnih novina. (Encyclopedia Britannica,

2024).

Clickbait tehnike:
« Cini se nemoguce ili nevjerojatno
Pokusa vas Sokirati
Referira se na celebrityje ili popularne teme
Cesto postoji element hitnosti
PotiCe nase zanimanje za temu

Uobicajene clickbait rijeci:
* Zaboravite sve $to ste mislili o...
10 razloga zasto trebate...
15 neVJerOJatmh cinjenica o...
Necete vjerovati...
Stanite i proCitajte ovo- moze vam...
Ustedite novac...
Bizarre razlog zasto
Necete vjerovati Sto ovi celebrityji...


https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism

5. Clickbait naslovi - Facilitatorska verzija
Upute: Koristite sljedecu tablicu za vodenje analize u Aktivnosti 1.

Zthe ONION =

IOME LATEST MNEWS LOCAL POLITICS ENTERTAINMENT SPORTS OPINIOH

The Onion

Americka satiricna digitalna medijska tvrtka i
novinska organizacija koja objavljuje Clanke o
medunarodnim, nacionalnim i lokalnim vijestima.
(Library of Congress, 2001).

™ rcaan news |
Study Finds 80% Of Food Waste
Result Of Half-Assed Chicken Wing
Eating Technique

Fublighed June 11, 2024

Inthe Hews - Posis

Uber Eats Are Commlttlng Big
$$$ To Sustainable Packaging
And Suddenly I'm Doing My Bit
By Ordering Food

like one of everything thanks, ¥'kno

% Angeline Barign

ar the enviranmeant

Scientist who thought we 'we're all going
to die from climate change' reveals 7
reasons she was wrong - and how the
issue is being overblown

= A data scientist believes alarming warnings of disasters may be overblown
» She said emissions per person peaked in 2012 - and are still about the same
+ READMORE: Humanity is at ‘code red’ due to elimate change

By STACY LIBERATORE FOR DAILYMAIL COM
PUBLISHED: P

Why London, New York and Shanghai should
be worried about Antarctica’s ‘doomsday
alacier’

Pouzdanost: 0

e satira

e laznevijesti

Izvor ¢lanka:
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-
food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225

Buzzfeed

Americka online medijska tvrtka, poznata po svojim
komentarima, kvizovima, popisima (ClanC|
formatirani kao liste wdeozaplsuma i pisanju o
hrani. (Britannica, 2 24).

Pouzdanost: 1-2

e online medijska tvrtka

* pruZazabavu prije vijesti
lzvor Elanka:
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-
eats-planet-ark

Daily Mail

Britanske jutarnje dnevne novine, dugo poznate po
svom izvjestavanju o vanjskim temama, bile su jedne
od prvih britanskih novina koje su popular|2|rale
svoje izvjeStavanje kako bi privukle masovnu
Citateljsku publiku. (Britannica, 2024).

Pouzdanost: 3

e promovira masovno Citanje

e senzacionalisticki naslovi
lzvor Clanka:
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-
13028587/scientist-winning-fight-global-
warming.htmi

The Daily Telegraph
Britanske dnevne novine, opcenito smatrane jednim
od "velike trojke" britanskih kvalitetnih novina.
Osnovane 1855. godine kao Daily Telegraph and
Courier, transformirale su se u prve londonske
novine koje su koStale samo jedan peni, te izgradile
veliku Citateljsku publiku. Novine su dosljedno
kombinirale visok standard |zv1estavanja s odabirom
zanimljivih znacajnih ¢lanaka i urednicke
prezentacije. (Britannica, 2024).

Pouzdanost: 4-5
» visok standard izvjestavanja = Cinjenice
 nekad koriste senzacionalistiCke naslove
lzvor Clanka:
https.//www.telegraph.co.uk/global-
health/climate-and-people/antarctica-doomsday-
thwaites-glacier-climate-change/



https://www.loc.gov/item/lcwaN0008148/
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.britannica.com/topic/Buzzfeed
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark
https://www.britannica.com/topic/Daily-Mail
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.britannica.com/topic/The-Daily-Telegraph
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-climate-change/
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-climate-change/
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-climate-change/

‘Off-the-charts records’: has humanity
finally broken the climate?

Extreme weather is ‘smacking
us in the face” with worse o
come, but a ‘tiny window" of
hope reimains, say leading
climate scientists
Dramatic climate action
needed to curtail ‘crazy’'
extreme weather
By Damian Carrington, Nina Lakhani, Oliver Milman, Adam Morton,
Ajit Niranjan and Jonathan Walts

6. Clickbait vs. Informativni naslovi -

The Guardian

Utjecajne britanske dnevne novine koje se izdaju u
Londonu, opcenito smatrane jednim od vodecih
novina u Ujedinjenom Kraljevstvu. The Guardian je
povijesno hvaljen zbog svog |stra2|vackog
novinarstva, nepristranog razmatranja pitanja,
knjizevnog i umletnlckog izvjeStavanja i kritike te
stranih dopisnistava. (Britannica, 2024).

Pouzdanost: 4-5 y y

e Istrazivacko novinarstvo = prica iz viSe

perspektiva

o nekad koriste senzacionalisticke naslove
Izvor Elanka:
https://www.theguardian.com/environment/2023/
aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-
humanity-finally-broken-the-climate

Diijeljeni dokument

Upute: Koristite sljedecu tablicu za izradu zajednickog Google dokumenta koji Ce se koristiti u Aktivnosti 2.

Clickbait naslov

Screenshotajte naslov koji ukljucuje:
¢ Ime izvora vijesti
e Datum
e Autora

Ispod screenshota napiite u nekoliko tocki zasto
je to clickbait (tehnike, uobicajene rijeCi itd)

Primjer:

12-GODISNJAK PRIVEDEN ZBOG PUSENJA
MARIHUANE | PALJENJA PREDIVNE KALIFORNIJSKE
PRIMORSKE SUME: Pogledajte kako izgleda njegov
zivot u maloljetnickom zatvoru

¢ The Daily Telegraph

e JuanValdez

e 12 lipnja2022

Informativni naslov
Screenshotajte naslov koji ukljucuje:
¢ Ime izvora vijesti
e Datum
e Autora
[ ]

Ispod screenshota napiSite u nekoliko tocki
zads)tOJe to clickbait (tehnike, uobicajene rijeCi
it

Primjer:

Tmejdzer koji je zapoceo kalifornijski Sumski
pozar 2022: Sto se dogodilo i gdje je sad?

e The New York Times

e Margaret Kim

e 20.studenoga, 2022


https://www.britannica.com/topic/The-Guardian-British-newspaper
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
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IGRA LAZNIH VIJESTI

Napredna

Sudionici ¢e ucitio Iaznlm vijestima kroz interaktivnu online igru, gdje Ce istrazivati glavne
vrste laznih vijesti koje Ce detaljno istraziti i zatim predstaviti ostalim sudionicima.

Nakon radionice, sudionici ¢e moci::
e Razlikovatilazne vijesti od stvarnih vijesti
e Koristiti tehnike za pronalazenje stvarnih vijesti samostalno

120 minuta

Mladi, u dobi od 19 do 3030d|na s prethodnim znanjem o strucnim i vjerodostojnim
izvorima. Minimalno 5 sudionika, maksimalno 15.

Grupni rad, istrazivanje, kriticko razmisljanje, rasprava/analiza, primjena, kreativnost

Informacijska i podatkovna pismenost
Komunikacija i suradnja

Sigurnost

RjeSavanje problema

Digitalni sadrzaj

Pristup internetu, uredaji (racunalo, tablet, pametni telefon), projektor, poster papir,
markeri, traka, tiskani materijali ILI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides
1. Deﬂnlcuve iz rJecnlka Lazne vijesti
2.Teme lazne vijesti - Kontekst & izvori

Pobrinite se da sudionici imaju pristup drustvenim mrezama

Uparite sudionike bez pametnih uredaja s onima koji ih imaju.

Budite digitalni! Izbjegavajte ispis materijala i sve stavite na dijeljeni Google dokument.
UkljuCite titlove na Youtube videima da svi mogu pratiti.

- Ludi klimatski naslovi
1.

2.- Detektiv za lazne vijesti
3.- Nauci me, Nauci me!

o Which Of These Crazy Climate Headlines Are Actually True? [YouTube Video]
e Bitcoin Boy [Video]
e Full Fact Organization

Onllnelgre
e Cranky Uncle - University of Melbourne
e (o Viral! Information - Cambridge University
o Online Game
e (Get Bad News - Cambridge University
o QOnline Game
o Educator Guide



https://www.youtube.com/watch?v=rqKgFft9MEo
https://vimeo.com/360245788
https://fullfact.org/latest/
https://crankyuncle.com/
https://www.cam.ac.uk/stories/goviral
https://www.goviralgame.com/en
https://www.getbadnews.com/en
https://biotech.law.lsu.edu/blog/Bad-News-Game-info-sheet-for-educators-English.pdf

Prije radionice

Sazetak:
Sudionici ¢e uciti o laznim vijestima kroz interaktivnu online igru, gdje Ce istrazivati glavne vrste
laznih vijesti koje Ce detaljno prouciti i zatim predstaviti ostalim sudionicima.

Teorijska priprema:
Lazne vijesti odnose se na vijesti koje su u potpunosti izmisljene ili napravljene. (DROG, 2018).

Za razliku od misinformacija, koje su jednostavno netocne informacije, dezinformacije ukljucuju
namjeru da se prevari. Propaganda je, dakle, dezinformacija s izri¢itom ili implicitnom politiCkom
agendom.(DROG, 2018).

Fizicka priprema:
1.Pripremite dovoljno uredaja za neke grupe koje nemaju pristup aplikacijama za lazne vijesti
na svojim pametnim telefonima (ili nemaju pametne telefone).
2.0sigurajte olovke i papir za sudionike koji Zele izraditi nesto fizicko za svoju prezentaciju u
Aktivnosti 3.

Obrati paznju:
e Sadrzaj u dvije aplikacije nije uvijek vezan uz okolis ili zelene teme. Namijenjen je kao uvod u
opCu temu laznih vijesti koja se kasnije primjenjuje na ostale aktivnosti.

Aplikacija Cranky Uncle moZze se igrati u "grupnom nacinu". Koristite ovu opciju ako je grupa
sudionika vrlo mala.
Uparite svakog sudionika koji nema pametni telefon s drugim sudionikom koji ga ima.




¢ 10 minuta

Za uvod u temu laznih vijesti, sudionici e pogledati YouTube video koji prikazuje razliCite lazne
vijesti o sljedecim temama - potrosnja odjece, privatni zrakoplovi, ugljicna neutralnost,
potro$nja vode. Video Ce predstaviti vodeci mladi klimatski aktivisti.

Upute:
1.Pustite video (5 minuta).
a.Ako ste ograniceni vremenom, preskoCite bilo koju temu koju ne smatrate relevantnom.

2.Raspravite video sa sudionicima, istiCuci sljedeca pitanja:
3.Tko su klimatski aktivisti prikazani u videu? Jeste li ve¢ Culi za njih?
4. Koje su teme o okolisu bile obradene? Zasto su problematicne?
5.5to su laZne vijesti?
B.Kako lazne vijesti utjeCu na Siru javnost?
7.Jeste li i sami bili pod utjecajem laznih vijesti?

8.Postignite konsenzus sa sudionicima o definicijama:
9.Lazne vijesti

10.Dezinformacije

11.Pogresne informacije

12.Sada podijelite definicije iz rjeCnika (pogledajte Materijale 1).

e 20 minuta

Sudionici ce koristiti dvije razli¢ite web aplikacije o laznim vijestima, pogresnim informacijama i
negiranju. Svaka od aplikacija poducava vjestine prepoznavanja laznih vijesti na internetu.

Upute:
1.Podijelite grupu na dvije polovice. Zatim svaku polovicu podijelite u manje grupe od po 2
osobe.
2.Jedna polovica igrat ¢e igru Cranky Uncle, dok Ce druga polovica igrati Get Bad News.
3.Buduci da je svaka polovica podijeljena u parove, bit Ce vise timova koji istovremeno igraju
svaku igru. Igre imaju nekoliko istaknutih tema, opisanih kao "znacke".
a.Cranky_Uncle app - Prepoznavanje onih koji negiraju znanost (dostupno samo na
pametnim telefonima)
= Laznistrucnjaci
LogiCke pogreske
Nemoguca oCekivanja
Selektivno biranje (Cherry picking)
= Teorije zavjere



https://www.youtube.com/watch?v=rqKgFft9MEo
https://crankyuncle.com/

b.Get Bad News - Igra laznih vijesti (dostupna na pametnim telefonima i racunalima)
= Lazno predstavljanje
= Emocije
= Polarizacija
= Teorije zavjere
= Diskreditacija
= Trolanje
4. Voditelj radionice treba obilaziti prostoriju, pruzati tehnicku podrsku i odgovarati na pitanja
sudionika.5. Buduci da ce grupe zavrSavati u razliCito vrijeme, zapocCnite rasprave u malim
grupama s parovima koji su vec zavrsili. Postavite im sljedeca pitanja:
 Stoimse svidjelo uigri?
o Sto sunaudili o laznim vijestima?
e Sto ih je iznenadilo?
e Jesu lilako prepoznali lazne vijesti?
6. Cim svi zavrse igru (ili prode 30 minuta), okupite sve sudionike zajedno kao jednu grupu kako
biste raspravili pitanja iz tocke #5.

e 30 minuta

Sudionici Ce istraziti razliCite kategorije laznih vijesti kako bi razumjeli odakle dolaze ti Clanci i
zasto.

Upute:
1.Podijelite sudionike u 6 malih grupa.
2.Dodijelite svakoj grupi jednu kategoriju laznih vijesti za istrazivanje (preuzeto iz aplikacije
Get Bad News):
a.Lazno predstavljanje
b.Emocije
c.Polarizacija
d.Teorije zavjere
e.Diskreditacija
f.Trolanje
3.Ukratko raspravite o kategorijama koristeci plakat Lazne vijesti (pogledajte Materijale 2).
4.Sudionici koriste tablicu "Teme laznih vijesti - Kontekst i lzvori" (pogledajte Materijale 2)
za istrazivanje svoje teme.
5.Potaknite sudionike da pronadu i druge relevantne izvore, koristeci SIFT Metodu i lateralno
Citanje kako bi pronasli vjerodostojne izvore.
6.Trebali bi traziti:
7.Definiciju
8.Kako se koristi
9.1-2 primjera iz stvarnog zivota usmjerenih na okoli$


https://www.getbadnews.com/en

e 60 minuta
Sudionici Ce izraditi prezentaciju kako bi educirali ostatak grupe o svojoj kategoriji laznih vijesti.
Ovo ce im pomoci da ucvrste vlastito znanje i pruze priliku za ucenje o ostalim kategorijama.

Upute:
1.U istim malim grupama, sudionici bi trebali osmisliti kratku radionicu (najvise 5 minuta)
kako bi educirali ostale sudionike o kategorijama laznih vijesti.
2.Prezentacije bi trebale biti kreativne (Kahoot!, Canva, interaktivne igre itd.) i ukljuCivati:
3.Naziv kategorije
4. Definiciju
5.Kako se koristi
6.1-2 primjera iz stvarnog zivota s fokusom na okolis

e 5minuta

Sudionici ¢e sada povezati ono Sto su naucili, sazimajuci glavne zakljucke, kako bi se pripremili za
praktiCnu primjenu i povezali sadrzaj sa svojim vlastitim Zivotima.

Facilitator moze voditi zavr$nu raspravu tako Sto ¢e zamoliti sudionike da podijele nesto $to su
naucili, poboljsali ili svoj "aha" trenutak (vidi "Prirucnik za rad s mladima" za dodatnu inspiraciju).

Dodatne aktivnosti za pracenje
¢ Nastavite s naprednom radionicom “A6. Promoviramo se zeleno, promoviramo se dobro:
Anti-Greenwashing pohod” gdje Ce se uciti o greenwashingu u tvrtkama.
e Pogledajte kratki dokumentarac “Bitcoin Boy”, koji su napravili mladi Nizozemci, kako bi
naucili viSe o opasnostima laznih vijesti i lakoCi kojom se lazne vijesti prenose.

1.Definicije iz rjecnika - Lazne vijesti
Upute: Koristite sljedece definicije kako biste pomogli sudionicima razumjeti lazne vijesti
tijekom Zagrijavanja.


https://vimeo.com/360245788

I S

Namjerno izmisljeni ili pogresno predstavljeni sadrzaji stvoreni kako bi dezinformirali
iliobmanuli publiku.

Lazne vijest
Misinformacije Pogresne informacije koje se prezentiraju kao Cinjenice
Dezinformacije Lazne informacije koje se prezentiraju kao Cinjenice

lzvor: Cambridge Dictionary, 2024

2.Teme laznih vijesti - Kontekst & izvori
Upute: Koristite sljedeci plakat i Teme laznih vijesti za analizu tijekom Aktivnosti 2.

oo oo

Reprezentaciia Emociia
Kreatori laznih vijesti mogu pokusati Kreatori laznih vijesti ¢esto koriste jake
glumiti stvarnu osobu ili organizaciju naslove i izjave kojima je cilj pobuditi
kako bi dodali vjerodostojnost svojim emocije onih koji ¢itaju informacije.
tvrdnjama. Primjeri mogu ukljucivati Ove emocije mogu biti jake pozitivhe
lazno predstavljanje znanstvenika ili emocije, ali ¢eSce ce biti negativne
lije¢nika radi promicanja lazne tvrdnje emocije, poput straha ili ljutnje.

o javhom zdravlju.

| Polarizaciia l

Lazne vijesti mogu iskoristiti
politicke podjele i pokusati
podijeliti ljude na temelju
njihovih uvjerenja ili
politickih opredjeljenja.

| Diskreditaciia l

Jos jedna uobicajena taktika
je diskreditiranje pojedinca
ili organizacije koja dijeli
informacije umjesto da se
bavi samim optuzbama.

L3 [
Zavjera Trolanie
Imajte na umu da kreatori laznih vijesti Povezano s emocijama, trolanje
mogu stvarati sadrzaj koji tvrdi da neka ukljucuje izazivanje emocionalnih
organizacija ili vlada potajno kuju urotu reakcija pojedinaca pomocu nekog
protiv javnosti ili da uzrokuju neki drugi oblika "mamca".

problem.

Source: E. Meszaros and M. Goodsett, "Debunking & Prebunking: Strategies for Librarians to Eradicate

Misinformation” (2022). Michael Schwartz Library Publications, 183.
https://fengagedscholarship.csuochio.edu/msl_facpub/183




Teme laznih s
Kontekst & relevantni izvori

Lazno
predstavljanje

Emocije

Polarizacija

Teorije zavjere

Diskreditacija

Trolanje

LaZno predstavijanje na internetu, ukljucujuciimitiranje stvarne osobe ili
organizacije oponasanjem njihovog izgleda ili predstavijanjem kao vjerodostojan izvor
vijesti ili strucnjak.

e Impersonation Scams (ScamWatch, Australian Government)

o Meet the People Pretending to Be Celebrities on Social Media (Vice News, 2015)

e How to Make Big. Money Online with Fake News (101 Geek, 2019)

Nije nuzno lazno ili stvarno, ali namjerno se oslanja na osnovne emocije ljudi, poput
straha, ljutnje ili empatije.
o How emotions fuel fake news on social media (University of Pittsburgh, 2022)
e Tackling disinformation in the global media environment — new Council of
Europe report (Council of Europe, 2017)
e Emotional Content to Earn More Attention (Smart Insights, 2013)

Namjerni pokusaji prosirivanja razdora izmedu grupa (Cesto politickih).
o Fake news and polarization: The story-telling.opportunity (Friedrich Naumann
Foundation, 2023)
e How partisan polarization drives the spread of fake news (Brookings, 2021)
e Political Polarization & Media Habits (Pew Research, 2014

Vjerovanje da su neobjasnjivi dogadaji organizirani od strane tajne grupe ili
organizacije.
o All About Conspiracy Theories (Newcastle University Library, 2023)
e 2017's Biggest Conspiracy Theories (Snopes, 2017)
o Fake news and the spread of misinformation: A research roundup (The
Journalist’s Relzvor, 2017)

Skretanje paznje sa sebe optuzivanjem ili napadanjem nekoga drugoga, ili poricanjem
da problem uopce postoji.
e Fighting_Fire With Fire? Relegitimizing Strategies for Media Institutions Faced
With Unwarranted “Fake News” Accusations (Ric Neo, 2022)

Namjerno izazivanje emocionalne reakcije koriStenjem provokativnog sadrzaja kao
mamca.

e Internet Trolling: How do you Spot a Real Troll? (LifeWire, 2024)

e Trolling the News in an Attention Economy (Penn State, 2024)

Izvor: Inspired by Cambridge University’s “Get Bad News Game” and the subsequent educator guide created by DROG (2018).



https://www.getbadnews.com/en
https://biotech.law.lsu.edu/blog/Bad-News-Game-info-sheet-for-educators-English.pdf
https://www.scamwatch.gov.au/types-of-scams/impersonation-scams
https://www.vice.com/en/article/ae5m7z/meet-the-people-pretending-to-be-celebrities-on-social-media
https://101geek.com/how-to-make-big-money-online-with-fake-news-full-guide/
https://www.pitt.edu/pittwire/features-articles/how-emotions-fuel-fake-news-social-media
https://www.coe.int/en/web/freedom-expression/home/-/asset_publisher/RAupmF2S6voG/content/tackling-disinformation-in-the-global-media-environment-new-council-of-europe-report?_101_INSTANCE_RAupmF2S6voG_viewMode=view/
https://www.coe.int/en/web/freedom-expression/home/-/asset_publisher/RAupmF2S6voG/content/tackling-disinformation-in-the-global-media-environment-new-council-of-europe-report?_101_INSTANCE_RAupmF2S6voG_viewMode=view/
https://www.smartinsights.com/content-management/content-marketing-creative-and-formats/emotional-content-to-earn-attention/
https://www.freiheit.org/mexico/fake-news-and-polarization-storytelling-opportunity
https://www.brookings.edu/articles/how-partisan-polarization-drives-the-spread-of-fake-news/
https://www.pewresearch.org/journalism/2014/10/21/political-polarization-media-habits/
https://libguides.ncl.ac.uk/fakenews/conspiracytheories
https://www.snopes.com/news/2017/12/29/2017s-biggest-conspiracy-theories/
https://journalistsresource.org/politics-and-government/fake-news-conspiracy-theories-journalism-research/
https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/20563051221077014
https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/20563051221077014
https://www.lifewire.com/what-is-internet-trolling-3485891
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PROMOVIRAMO SE ZELENO,
PROMOVIRAMO SE DOBRO: ANTI-
GREENWASHING POHOD

Napredna

Nakon pregleda trikova i tehnika zelenog pranja, sudionici Ce otkriti i promovirati
lokalne tvrtke koje su uistinu ekoloski odrzive.

Nakon radionice, sudionici ¢e moci:
Prepoznati greenwashing tehnike u oglasima
Upoznati se s lokalnim odrzivim tvrtkama
Komunicirati s vlasnicima lokalnih poduzeca
Provestiintervju

120 minuta

MIladi, u dobi 0od 19 do 30 godina, s osnovnim razumijevanjem greenwashing-a.
(Pogledaj radionicu B6. ). Minimalno 5 sudionika, maksimalno 15.

Grupni rad, istrazivanje, kriticko razmisljanje, rasprava/analiza, primjena, kreativnost

¢ Informacijska i podatkovna pismenost
Komunikacija i suradnja

Sigurnost

RjeSavanje problema

Digitalni sadrzaj

Pristup internetu, uredaji (racunalo, tablet, pametni telefon), projektor, poster papir,
markeri, traka, tiskani materijali IL| Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides
1.Uvodni poster “Kako prepoznati greenwashing”
2.Kako prepoznati greenwashing oglase - Verzija za sudionike
3.Kako prepoznati greenwashing oglase - Facilitatorska verzija

e Pobrinite se da sudionici imaju pristup drustvenim mrezama

e Uparite sudionike bez pametnih uredaja s onima koji ih imaju.

. gugite digitalni! Izbjegavajte ispis materijala i sve stavite na dijeljeni Google
okument.

- Kako prepoznati greenwashing:
1. - Razotkrivanje “zelenog”
2. - Lokalni odrzivi krizari
3. - Promoviramo se zeleno, promoviramo se dobro: Anti-Greenwashing pohod

Greenwashing, UN Climate Action

How to Spot Greenwashing [Poster]
Greenwashing: Recent stand-out cases
Companies Guilty of Greenwashing 2.0 (Earth.org)

Reklame:
e H&M, RyanAir, lkea, Shell
o Nestle & Coca-Cola



https://www.un.org/en/climatechange/science/climate-issues/greenwashing
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta
https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta
https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/

Prije radionice

Sazetak:

Sudionici Ce pregledati primjere greenwashing-a analizirajuci razlicite primjere. Nakon toga ce
pronaci lokalne tvrtke koje se protive greenwashing-u koristeci stvarno odrzive resurse. Nakon
intervjua s lokalnom tvrtkom, sudionici Ce izraditi objave na drustvenim mrezama kako bi
promovirali tu tvrtku medu ostalim lokalnim mladima.

Teorijska priprema:

Greenwashing je kada tvrtke obmanjuju javnost kako bi ih navele da vjeruju da Cine viSe za
zaStitu okoliSa nego Sto to zapravo rade (UN Climate Action, n.d.). Tvrtke koriste mnosStvo
tehnika kako bi zavarale, odvratile paznju, obmanule, prevarile ili Cak lagale potroSace. Ove
tehnike omogucuju tvrtkama da zadrze prodaju u svijetu u kojem su potrosaci sve ekoloski
osvjeSteniji te im pomazu izbjeci nezeljenu medijsku paznju ili tuzbe kada zapravo Cine nesto
Stetno. Kako prepoznati greenwashing (pogledaj 1) pruza brzi vodic za razumijevanje uobicCajenih
trikova i tehnika koje potrosaci trebaju koristiti kako bi prepoznali prevarante. Upoznajte se s
tim trikovima i tehnikama jer Ce se koristiti u Aktivnostima 1-3.

Fizicka priprema:
1.Prikazite poster “Kako prepoznati greenwashing”(pogledaj 1)
2.Isprintajte i postavite slike iz Aktivnost 1 u radnog sobi.(pogledaj 2).
a.Alternativno, prikazite slike na raznim uredajima u prostoriji (zamolite sudionike da
pomognu i posude pametni telefon!).
3.Podijelite svakoj grupi samo-ljepljive papirice.
4. Pripremite virtualni timer na glavnom uredaju koji ce se projicirati.

Obrati paznju:
o Trenutne slike koje se koriste u Aktivnosti1 odabrane su u svibnju 2024. Kako biste osigurali
aktualan i relevantan sadrzaj, azurirajte slike po potrebi.
 PoveZite svakog sudionika koji nema pametni telefon s drugim sudionikom.
e AKTIVNOST 2: Prakti¢na primjena
o Ako ste podijelili svoje 3 grupe na manje skupine i svaka od njih intervjuira istu tvrtku, spojite
skupine za intervju. Nakon intervjua, mogu se ponovno podijeliti za Aktivnost 3 i kreirati razliCite
objave na drustvenim mrezama (po mogucnosti na razliCitim platformama!).
Imajte na umu neke lokalne tvrtke koje proizvode i/ili prodaju odrzivu modu, namjestaj
te izbjegavaju plastiku.Ako znate da Ce ovo biti posebno izazovno u vasoj zajednici,
unaprijed kontaktirajte te tvrtke/organizacije i zatrazite dopustenje za intervju tijekom
vaSe radionice ili zatrazite da odgovore na pitanja unaprijed snime.
Ako u vasoj zajednici nema primjera, potrazite ih u Sirem podrucju ili obliznjim
gradovima.Ako je potpuno nuzno (primjerice, ako su tvrtke nedostupne), preskoCite dio
s intervjuom i prijedite na Kreativni trenutak. U ovom dijelu sudionici i dalje mogu
promovirati tvrtku bez poznavanja svih detalja.
o Osigurajte dasudioniciimaju odgovarajuci uvod za telefonski poziv. Vjezbajte s svakom grupom unaprijed.
e Kako se od sudionika trazi da objavijuju na drustvenim mrezama vase organizacije, osigurajte da imate
odgovarajuce odobrenje od uprave. Prakticno, sudionici mogu objavjivati na svojim vlastitim racunima
i oznaciti vaSu organizaciju, ili mozete prekopirati objavu s njinovog racuna na racun organizacije.



https://www.un.org/en/climatechange/science/climate-issues/greenwashing
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta

e 15minuta
Sudionici Ce analizirati razliite tehnike greenwashinga u reklamama koje koriste medunarodne tvrtke.

Upute:
1.Raspravite o plakatu ,Kako prepoznati greenwashing” (vidi Materijali1), isticuci uobiCajene trikove:
a."Zelena” retorika
b.Nebitne tvrdnje
c.Zavaravajuci brojevi i postotci
d.“Zelena” ambalaza
| razumijevanje da li je brand tocan u svojim tvrdnjama (AACT tehnika):
a.0dgovornost (Accountability)
b.Akreditacija (Accreditation)
c.Jasno oznacavanje (Clear labeling)
d.Sljedivost (Traceability )
1.Podijelite sudionike u manje grupe.
2.Grupe Ce hodati po prostoriji i pregledavati 6 slika reklama koje koriste greenwashing (vidi
Materijali 2). Trebale bi identificirati (trebale bi zapisati odgovore na neki nacin):
a.Vidim - tvrtka (tko)
b.Mislim - Greenwashing tehnike i stvarnost (Sto)
c.Pitam se - Razlog (zasto)
Facilitator treba hodati po prostoriji i aktivno se ukljuCivati u razgovore s grupama, pomazuci u
vodenju rasprave, 0sobito na teme:
1.,Stvarnost”: Sto se zapravo dogada u ovoj reklami ili s ovom tvrtkom? Razmotriti pravu
pozadinu tvrdnji koje reklama iznosi
2.Razlog”: Zasto bi tvrtka koristila ove tehnike?
3.Kada sve grupe posjete svih 6 postaja, okupite se ponovno kao cijela grupa.

e 15minuta
Sudionici Ce sudjelovati u aktivnosti rasprave kako bi razumjeli reklame koje koriste greenwashing.

Upute:

1.Prikazite odgovore (pogledaj 3).

2.Raspravite o tri stvari koje su trebali identificirati (tko, Sto, zasto), naglasavajuci neke od
obmanjujucih informacija u reklamama i nedavne posljedice s kojima su se tvrtke suoCile
zbog svojih obmanjujucih ili laznih tvrdnji vezanih za greenwashing.

3.Zamolite sudionike da podijele:

4.5to je bilo drugacije u njihovim malim grupnim raspravama u usporedbi s odgovorima?

5.5to je biloisto?

6.Kako mogu primijeniti AACT tehniku (odgovornost, akreditacija, jasno oznacavanje i
sljedivost) na reklame koje Ce susretati u buducnosti?



e 60 minuta

Sudionici Ce istraziti razne teme koje su Cesto podlozne zelenom pranju, a zatim Ce intervjuirati
lokalne tvrtke/organizacije koje aktivno izbjegavaju zeleno pranje primjenjujuci odrziva rjesenja.

Teme:

1.Brza moda

2.Brzi namjestaj
3.Potrosnja platike

Upute:
1.Napravite 3 grupe, od kojih Ce se svaka fokusirati na jednu temu (ako je potrebno, svaku
temu podijelite u 2-3 manje grupe).
2.Grupe Ce detaljno istraziti svoje teme, trazeci odgovore na sljedeca pitanja:
a.Sto (definicija teme)
b. Tko (najcesci krivci)
c. Kako (kako obicno provode greenwashing)
d.Zasto (zasto se koristi greenwashing)
e.Nacini izbjegavanja (greenwashing-a)
3.Facilitator treba podrzavati grupe tijekom istrazivanja, potiCuci sudionike da preuzmu
razliCite uloge:
a.Web pretrazivac (trazenje ideja na internetu)
b.Tajnik (odgovaranje na pitanja i zapisivanje biljeski na zajednicki Google dokument)
c.Provjeravatelj Cinjenica (provjera informacija, Citanje izvora iz viSe perspektiva, provjera
strucnjaka i trazenje pristranosti u ¢lancima)
d.Majstor citata (osiguravanje da svaki odgovor ukljuCuje ispravnu citaciju — ime i
datum!).
4.Kada sudionici zavre opCe istrazivanje i postanu strucnjaci o tome kako izbjeci brzu modu,
brzi namjestaj i prekomjernu upotrebu plastike, okrenut Ce se lokalnom istrazivanju,
trazeci:
a.Lokalnu tvrtku koja proizvodi ili prodaje odrzivu modu, namjestaj ili je protiv plastike.
5.Nakon sto identificiraju tvrtku, sudionici e ih kontaktirati telefonom i postaviti sljedeca
pitanja:
a.Kako proizvodite ili prodajete odrzive materijale?
b.Zasto ste poceli raditi na taj nacin?
c. Kako obicno promovirate svoje odrzive materijale?
d.Mozemo li objaviti na drustvenim mrezama promovirajuci vas pozitivan, zeleni rad?
(nakon sto predstavite cilj svoje radionice i ulogu organizacije domacina)
6.Facilitatori trebaju pruziti podrsku sudionicima prije i tijekom telefonskog poziva,
podsjecajuci ih na najbolje prakse prilikom interakcije u profesionalnim okruzenjima:
7.Budite ljubazni i postujte sagovornika.
8.Trazite dopustenje prije nego Sto postavite odredena pitanja.
9.Zahvalite na vremenu i odgovoru.



¢ 30 minuta

Sudionici Ce izraditi objave na drustvenim mrezama kojima Ce promovirati lokalne tvrtke koje
djeluju na odrziv nacin i proizvode istinski ekoloski prihvatljive materijale.

A

Upute:
1.Sada kada su grupe zavrsile intervjue, sintetizirat ¢e ono S$to su naucili na kreativan i
informativan nacin kroz objavu na drustvenim mrezama, ciljajuci druge mlade u zajednici.
Objava treba ukljucivati:
a.Ime i lokaciju tvrtke
b. Kako su odrZzivi
c.Za$to su odrzivi
d. Kako izbjegavaju brzu modu, namjestaj i/ili plastiku

e 5minuta

Sudionici Ce sada povezati ono Sto su naucili, sazeti glavne zakljucke te se pripremiti za
praktiCnu primjenu i povezivanje sadrzaja sa svojim vlastitim Zivotima.

Facilitator moZe voditi zavr$nu raspravu zamolivsi sudionike da podijele nesto Sto su naucili,
poboljsali ili svoj "aha" trenutak (vidi "Prirucnik za rad s mladima" za dodatnu inspiraciju).

Dodatne aktivnosti za pracenje
o Nastavite s naprednom radionicom “A7. BotBusters: Verifikacija medijskih sadrzaja pomocu
InVID dodatka” gdje Ce se uditi o laznim vijestima na slikama i videima.

1.Uvodni poster “Kako prepoznati greenwashing”
Upute: Koristite sljedeci poster od Sustainable Agency koji prikazuje tehnike greenwashinga i
savjete za prepoznavanje greenwashinga za Zagrijavanje.



KAKO
PREPOZNATI
ZELENO
PRANJE

Postoje neki uobicajeni trikovi koje
moZzete upotrijebiti kako biste lakSe
uocili tvrdnje o "greenwashingu" i
sumnjivim tvrdnjama o odrzivosti:

NEJASAN JEZIK KOJI
"ZVUCI ZELENO":

Pripazite na rijeci koje na prvi pogled zvu€e dobro,
ali nemaju konkretno pravno znacenje, kao $to su
"svjeze na farmi" ili "svjesno".

IRELEVANTNE TVRDNIJE:

Pravimo veliku stvar oko malog zelenog atributa
na potpuno anti-zelenom proizvodu.

“

STO TREBAMO TRAZITI DA ZNAMO JE LI

@agencyakepa i akepa

VELIKE GESTE LOSE
PROMISLJENE:

Klasi€an primjer je kada ideja dolazi od
marketinSkog tima, a ne od stru¢njaka.

OBMANJUJUCI
BROJEVI I
® POSTOCI

REBRENDIRANJE KAKO BI
SE UKLJUCILO 'PRIRODNO'
PAKIRANIJE

Proizvodi koji mijenjaju izgled kako bi nanijeli
furnir odrzivosti, ali zapravo nista ne
mijenjaju.

CINJENIJE
INYS:YNW.VA
PROIZVODA
ZELENOM

U svojoj srzi,
greenwashing je sve o
pogresnom usmjeravanju.

BREND PRAVI?

Odgovornost [[T== Jasno oznacavanje
Ironi€no, istinski odrZivi brendovi ::: D Odrzivi proizvodi trebaju sadrzavati

su transparentni o tome kako o—.
utje€u na okolis.

Akreditacija
Nemojte samo vjerovati markama na
rije€. PotraZite tvrtke koje su revidirane ili @
-

akreditirane od strane trecih strana.

oznake s jasnim jezikom o tome $to se
tocno nalazi u proizvodu.

™ Sljedivost
Neki inovativni brendovi pomogli su kupcima
. m da prate odrZivost svojih proizvoda pomocu

korisne tehnologije.



2.Kako prepoznati greenwashing oglase - Verzija za sudionike
Upute: Koristite sljedecih 4 reklame koje prikazuju greenwashing od medunarodnih tvrtki za Zagrijavanje.

L =

One little light can
change the world.

e wmaller than

Hurde with at leass.
HI% less plastic®
than the aven
Falkliver botde

Franible and ¢a
s lur-w.tnnnm?
erush for mecrifing

Thank you for recyelin

The Beautiful Pessibilites.

3. How to Spot Greenwashing Ads - Facilitator Version
Instructions: Use the following table to lead the discussion in Activity 2.

Brzi
namjestaj

One little light can
- change the world.
L4

The Beautiful Pessibilities.

Your bottle could be back
as another bottle inas

the
little as & weeks

H&M - Neiskrene tvrdnje o odrzivoj modi

e Zavaravanje: H&M-ove tvrdnje o
odrzivosti bile su 96% obmanjujuce
(nisu u potpunostiistinite).

« Greenwashing tehnika: Koristenje
zelene retorike.

* lzvor:https://thesustainableagency.c
om/blog/greenwashing-
examples/#delta

IKEA - Promocija proizvoda za visekratnu
upotrebu
e Zavaravanje:

o Tvrtka koristi neodrzivo sjecenje
Suma u Brazilu i ilegalno sjecenje
u Ukrajini za proizvodnju
namjestaja.

o Skrece pozornost na jednu sitnu
odrzivu akciju kako bi izbjegla
kritike zbog drugih neodrzivih
praksi.

» Greenwashing tehnika: Velike tvrdnje

bez potpore stvarnim odrzivim praksama.

e |zvor:

https://thesustainableagency.com/bl
0g/greenwashing-examples/#delta
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Recyclable Bottle

Pure ,’.
nd ]

Features a label

Upotreba e
p'asti ke ¥ one-third

even smaller than
1slze our previous label

e+
[i-]

heijC @uEShap:e’

Upotreba
plastike

i ym:l:ﬂbﬂ'::y!uth shelves
Your bottle could on the |
as another bottle inas little as 6 weeks

Made with at least

30% less plastic®

than the average
halHiter botde

Flexible and easy
w0 grab, carry and
« crush for recycling

Nestlé - KoriStenje ekoloskih boca
e Zavaravanje:

o Tvrtka provodi minimalne
promjene kao najveci
prehrambeni i pica korporativni
div na svijetu.

o Nemajasnih ciljevaili
vremenskog okvira u njihovoj
misiji odrzivosti.

* Greenwashing tehnika: Zelena
ambalaza .
« Reakcija:

o Greenpeace, 2018: ,,Nestlejveva izjava
o plastiénoj ambalaZi ukljucuje samo
jos jedno greenwashing rjesenje
minimalnog dosega za krizu koju je
sama pomogla stvoriti. Ovo nece
znaCajno smanjiti upotrebu plastike
za jednokratnu upotrebu i postavija
izuzetno nizak standard za najvecu
prehrambenu i pica korporaciju na
svijetu.”

lzvor - https://earth.org/greenwashing-
companies-corporations

Coca-Cola - Odrzive tvrdnje za neodrzive
prakse
e Zavaravanje:

o Coca-Cola je najveci svjetski
zagadivac plastikom i odbija odustati
od koristenja plasticnih boca.

o Tvrtka se obvezala vratiti svaku
bocu do 2030. putem programa
reciklaze, ali i dalje nastavlja
masovno koristiti plastiku.

» Greenwashing tehnika: Nepovezane
tvrdnje.
 Posljedice:

o Earth Island Institute je 2021.
podnio t tuzbu protiv Coca-Cole
zbog laZnog oglasavanja kao
ekoloski prihvatljive, unato¢ tome
Sto je najveci svjetski zagadivaC
plastikom.

lzvor - https://earth.org/greenwashing-
companies-corporations
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United Nations, Climate Action. (n.d.). Greenwashing — the deceptive tactics behind environmental claims.
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World Wildlife Fund. (n.d.). WWF Guide to Greenwashing. Retrieved from
https://www.wwf.org.uk/learn/guide-to-greenwashing. Accessed on 2.5.2024.
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BOTBUSTERS: VERIFIKACIJA
MEDIJSKIH SADRZAJA POMOCU
INVID DODATKA

Napredna

Sudionici ¢e nauciti kako prepoznati i kritiCki razmotriti izmijenjene slike i videozapise.
Radit Ce s alatom koji se koristi za pronalazenje takvih medija kako bi ih razotkrili.

Nakon radionice, sudionici ¢e moci:
e Koristiti online alate kako biste razlikovali lazne od stvarnih vijesti u slikama i
videozapisima y y
e |zraditi objave na drustvenim mrezama

75 minuta

Mladi, u dobi 0d 19 do 30 godina, s prethodnim znanjem o vjerodostojnim izvorima.
Minimalno 5 sudionika, maksimalno 15.

Grupni rad, istrazivanje, kriticko razmisljanje, rasprava/analiza, primjena, kreativnost

Informacijska i podatkovna pismenost
Komunikacija i suradnja

Sigurnost

Rjesavanje problema

Digitalni sadrzaj

Pristup internetu, uredaji (racunalo, tablet, pametni telefon), projektor, poster papir,
markeri, traka, tiskani materijali ILI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides
1.Nema

e Pobrinite se da sudionici imaju pristup raznim drustvenim mrezama
o Sp(c)f'ite sudionike koji nemaju uredaje ili mobitele s onima koji imaju
e Budite digitalni! Izbjegavajte printani materijal.

- Stvarno ili lazno - kviz YouVerify!
1. - BotBusters: Igra laznih vijesti & InVID-WeVerify Plugin
2. - InVID-WeVerify Plugin Video Analiza
3. - Drustvene mreze s InVID-om

* Getty Images

e New York Times: What's Going.on in this Picture?
o Introduction to Curriculum

e (Google Lens - Reverse Image Search

YouVerify! 1zvori:
e About the Project
[nVID Plugin
Quiz
BotBusters Fake News Game
Agence France-Presse



https://www.gettyimages.com/about-us
https://www.nytimes.com/column/learning-whats-going-on-in-this-picture
https://www.nytimes.com/2021/07/28/learning/introduction-to-whats-going-on-in-this-picture.html
https://lens.google/howlensworks/
https://youverify.eu/project
https://chromewebstore.google.com/detail/fake-news-debunker-by-inv/mhccpoafgdgbhnjfhkcmgknndkeenfhe
https://youverify.eu/quiz
https://youverify.eu/en/node/27
https://factcheck.afp.com/about-afp

Prije radionice

Sazetak:
Sudionici ¢e nauciti kako prepoznati i kritiCki analizirati izmijenjene slike i videozapise. Koristit
Ce alat za pronalazenje takvih medijskih sadrzaja kako bi ih razotkrili.

Teorijska priprema:

YouVerify! Je projekt EU-a financiran od strane Europske komisije ima za cilj ,rjeSavanje kljucnih
izazova koje donosi dezinformacija i pomoci mladima da razviju znanje i vjestine potrebne za
svakodnevno razlikovanje autenticnih i manipuliranih slika i videozapisa” (n.d.). Preuzmite InVID
dodatak i upoznajte se s odjeljicima ,Video Analysis“ i ,Image Analysis“. Odigrajte igru
BotBusters Fake News (misije Life on Land i Climate Action). YouVerify! suraduje s Agence
France-Presse, francuskom agencijom ,Cija je misija pruzanje tocnih, uravnotezenih i
nepristranih vijesti®.

(2017-2024).

Getty Images je vizualna medijska tvrtka koja pruza stock fotografije. Getty suraduje s
kreatorima koji proizvode medijski sadrzaj, a klijenti kupuju taj sadrzaj za osobnu ili
profesionalnu upotrebu. Razlika u odnosu na tradicionalne slike je ta Sto kontekst kupljene slike
nije nuzno povezan s pricom za koju se koristi.

Google Lens - Reverse Image Search je ,racunalna sposobnost temeljena na vidu“ koju
predstavlja Google. ,Usporeduje objekte na vasoj slici s drugim slikama i rangira te slike prema
njihovoj slicnosti i relevantnosti u odnosu na objekte na izvornoj slici. Lens takoder koristi svoje
razumijevanje objekata na slici kako bi pronasao druge relevantne rezultate s interneta“ (n.d.).

Fizicka priprema:
1.Pripremite nekoliko dodatnih uredaja koje sudionici mogu koristiti u sluCaju da nema
dovoljno pametnih telefona te potaknite sudionike da ponesu vlastita prijenosna racunala.
2.Preuzmite dodatak na pripremljene uredaje unaprijed.

Obrati paznju:
1.InVID-WeVerify dodatak radi na pregledniku Google Chrome. Pripremite dovoljan broj
uredaja s vec preuzetim dodatkom ili pomozite sudionicima da ga preuzmu na pocetku
Aktivnosti 1.
2.Uparite sudionike bez pametnog telefona s drugim sudionicima koji imaju uredaj.

3.Buduci da se od sudionika trazi objavljivanje sadrzaja na drustvenim mrezama organizacije
domacina, osigurajte prethodno odobrenje administracije. U praksi, sudionici mogu objaviti
na svojim vlastitim profilima i oznaciti organizaciju domacina, ili mozete kopirati njihove
objave s osobnih racuna na profil organizacije.



https://youverify.eu/project
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https://youverify.eu/en/node/27
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e 10 minuta

Sudionici Ce rijesiti kviz od 5 pitanja kako bi testirali svoje sposobnosti u razlikovanju laznih od
stvarnih slika i videozapisa.

Upute:

1.Rijesite pitanje #1iz kviza YouVerify! ,Are you an expert in verifying information?” u plenumu.

2.Kratko raspravite o ,Analizi” slike koju pruza YouVerify! i o ,lzvoru”.PokaZite sudionicima
originalnu sliku i objasnite znaCenje pojma Getty Images.

3.Sada provedite #2 kviza kao cijela grupa. Pokazite sudionicima kako provesti Reverse Image
Search na Google-u.

4.Sada podijelite sudionike u male grupe (najviSe 4 osobe).Male grupe Ce rijesiti kviz, raspravljajuci
0 svojim odgovorima medusobno i Gitajuci ,Analizu” i ,lzvor” nakon svakog pitanja.

5.Hodajte po prostoriji kako biste se ukljucili u rasprave.

¢ 30 minuta

Sudionici Ce igrati interaktivnu igru kao uvod u koriStenje InVID-WeVerify dodatka i nauciti kako
prepoznati manipulirane slike i videozapise (po potrebi sada preuzmite InVID-WeVerify dodatak).

Upute:
1.U parovima, sudionici Ce igrati interaktivnu igru “Bot Busters”. Trebaju odabrati izmedu
SDG 15 - Zivot na kopnu ili SDG 13 - Klimatska akcija (SDG 12 i 3 nisu povezani s okoligem).
Zavrsit Ce svaku misiju analizirajuci 2 medijska sadrzaja.
2.Parovi mogu odraditi jednu ili obje misije povezane s okoliSem, ovisno o vremenu.
2. Facilitatori trebaju obilaziti grupe, pruzati tehnicku podrsku i ukljuciti se u raspravu s
parovima, fokusirajuci se na sljedeca pitanja:

e Zasto su odabrali opciju “True” ili “False™?

e Zasto bi netko manipulirao ili izmijenio sliku ili video?

o Koje strategije koriste kako bi utvrdili je li medij stvaran ili lazan?
3. Nakon zavrsetka, sudionici trebaju preuzeti i instalirati InVID-WeVerify dodatak na svoje racunalo.

e 10 minuta

Facilitator Ce cijeloj grupi pokazati kako koristiti alate za analizu videozapisa iz dodatka. Nakon
demonstracije, sudionici Ce samostalno vjezbati primjenu alata.


https://youverify.eu/quiz
https://youverify.eu/en/botbusters
https://chromewebstore.google.com/detail/fake-news-debunker-by-inv/mhccpoafgdgbhnjfhkcmgknndkeenfhe

Upute:

1.Zamolite sudionike da predloze temu povezanu s okoliSem. Pretrazite tu temu na YouTubeu
kako biste pronasli povezane videozapise.

2.Zatrazite od sudionika da odaberu jedan videozapis. Najprije ga ukratko analizirajte zajedno
koristeci vjeStine naucene u BotBusters igri.

3.Zatim demonstrirajte analizu videozapisa (vidi Teorijska priprema).

4.Raspravite o rezultatima sa sudionicima.

5.Ako je potrebno, kao grupa analizirajte jos 1-2 videozapisa s razliCitim temama.

6.Sudionici Ce sada odabrati drugu temu povezanu s okoliSem, pretraziti je na YouTubeu i
provesti vlastitu analizu videozapisa koristeci InVid-WeVerify (pojedinacno ili u parovima).

e 25minuta

Sudionici ¢e suradivati kako bi kreirali objave na drustvenim mrezama koje ukljucuju videozapise
0 okoliSu (na teme po vlastitom izboru).

Upute:

1.Koristeci videozapise pronadene u Aktivnosti 2, sudionici Ce kreirati objave na drustvenim
mrezama s ciljem educiranja gledatelja o ekoloskoj temi i ukljuCiti 1 savjet za gledatelje o
analizi vierodostojnosti videozapisa.

2.0bjava treba sadrzavati:

3.Ekolosku temu

4. Relevantne cCinjenice o temi (1-3)

5.Jedan savjet 0 analizi vjerodostojnosti videozapisa

6.1zvor (citat)

7.0bjave Ce biti dodane na stranicu drustvenih mreza organizacije domacina.

e 5minuta

Sudionici Ce sada povezati ono Sto su naucili, saZeti glavne zakljucke i pripremiti se za Prakticnu
primjenu, povezujuci sadrzaj s vlastitim zivotima.

Facilitator moze voditi zavrSnu raspravu tako Sto ¢e zamoliti sudionike da podijele nesto Sto su
naucili, poboljsali ili svoj "aha" trenutak (vidi ,Prirucnik za rad s mladima*“ za dodatnu inspiraciju).

Dodatne aktivnosti za pracenje
e Nastavite s naprednom radionicom “A8. Zasto “influensamo”? Motivacije za druStvene
mreze” gdje Ce se uciti 0 motivaciji iza drustvenih mreza.
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ZASTO “INFLUENSAMO”?
MOTIVACIJE ZA DRUSTVENE MREZE

Napredna

Sudionici ¢e razumjeti motivacije korisnika i potrosaca drustvenih mreza.

Nakon radionice, sudionici ce moci:
J Razun}Jetl $to motivira korisnike drustvenih mreZa na koristenje i objavljivanje
« Identificirati glavne ekoloske aktiviste na drustvenim mrezama na lokalnoj razini

75 minuta

Mladi, u dobi od 19 do 30 godina, s odredenim razumijevanjem velikih platformi za
drustvene mreze. Minimalno 5, maksimalno 15 sudionika.

Grupni rad, istrazivanje, kriticko razmisljanje, rasprava/analiza, primjena, kreativnost

¢ nformacijska i podatkovna pismenost
Komunikacija i suradnja

Sigurnost

RjeSavanje problema

Digitalni sadrzaj

Pristup internetu, uredaji (kompjutor, tablet, mobitel), projektor, isprintani materijali ili
Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.0nline dueljenje i konzumiranje sadrZaja: Zasto to radimo?

2.Celebrity influenseri: Sto ih motivira da objavljuju?

3.Ekoloski influenseri

4.Ekoloski influenseri: Sto ih motivira da objavljuju?

e Pobrinite se da sudionici imaju pristup raznim drustvenim mrezama
e Spojite sudionike koji nemaju uredaje ili mobitele s onima koji imaju
e Budite digitalni! Izbjegavajte printani materijal.

- Imate li znanje za koritenje drustvenih mreza?

1. - Online dijeljenje i konzumiranje: Zasto to radimo?
2. - Zasto influensamo?

3. - Moj ekoloski influenser

¢ Social Media 4 Peace [Kviz]
e The Psychology of Sharing: Why do People Share Online
e Uses & Gratifications Theory.

Objave na drustvenim mrezama:
e Elon Musk
e |eonardo DiCaprio

Instagram profili:

e Everyday Climate Change

e Helana Gualinga

o Alexis Nikole

o Pattie Gonia (Wyn Wiley)
Isaias Hernandez
Lily,the Imperfect Idealist
Carleigh Bodrug
Chef Max La Manna
The Zero Waste Guide
Chix



https://socialmedia4peace-quiz.org/
https://www.bostonwebdesigners.net/wp-content/uploads/POS_PUBLIC0819-1.pdf
https://medium.com/@allie_ringuette/uses-and-gratifications-995216cc174f
https://x.com/elonmusk/status/1672793968587702272
https://www.instagram.com/leonardodicaprio/
https://www.instagram.com/everydayclimatechange/?hl=en
https://www.instagram.com/helenagualinga/?hl=en
https://www.instagram.com/blackforager/?hl=en
https://www.instagram.com/pattiegonia/?hl=en
https://www.instagram.com/queerbrownvegan/?hl=en
https://www.instagram.com/imperfectidealist/?hl=en
https://www.instagram.com/plantyou/?hl=en
https://www.instagram.com/maxlamanna/?hl=en
https://www.instagram.com/thezerowasteguide/?hl=en
https://www.instagram.com/chixmag/?hl=en

Prije radionice

Sazetak:
Sudionici ¢e razumjeti motivacije korisnika i potrosaca drustvenih mreza.

Teorijska priprema:
Pogledajte podatke o motivacijama korisnika i potrosaca drustvenih mreza koji se nalaze u
Materijalu 1.

Fizicka priprema:
1.Pripremite dodatne uredaje u prostoru za radionicu za slucaj potrebe.

Obrati paznju:

e Instagram influenceri navedeni u Aktivnosti 2 odabrani su u svibnju 2024. Kako biste
osigurali azuriran i relevantan sadrzaj, azurirajte popis influencera prema potrebi, pri Cemu
svakako ukljuCite predstavnike iz svoje regije ili drugih svjetskih regija (posebno Afrike,
Bliskog istoka i Azije).

Ako nema dovoljno sudionika za dovrsavanje cijelog popisa influencera u Aktivnosti 2, to nije
problem. Jednostavno izostavite one koji nisu potrebni.
Materijal ,Ekoloski influenceri: Sto ih motivira na objave?” (vidi Materijal 4) trebalo bi
podijeliti sa sudionicima unaprijed, ako je moguce.

e Uparite svakog sudionika koji nema pametni telefon s drugim sudionikom.




¢ S5minuta
Sudionici e procijeniti svoju razinu razumijevanja drustvenih mreza.

Upute:
1.Uputite sudionike na sljedecu web stranicu UNESCO-ovog projekta Social Media 4 Peace.
2.Sudionici trebaju samostalno rijesiti kviz od 10 pitanja.A. Pitanja imaju viSe ponudenih
odgovora.
3.Raspravite rezultate kviza:
4.Koje su teme bile obradene u kvizu?
Medijska i informacijska pismenost (MIL)
Sloboda govora
Uvredljivi sadrzaji/govor mrznje
o LazZne vijesti/dezinformacije/misinformacije
5.5to znate o ovim temama?
6.Kako su ove teme povezane s drustvenim mrezama?
7.Jeste li se tijekom koriStenja drustvenih mreza susreli s nekima od ovih tema?

o

(o]

o

e 15 minuta

Sudionici ¢e razumjeti psihologiju dijeljenja i konzumiranja medijskog sadrZaja na internetu te
analizirati primjere.

Upute:
1.Zapocnite temu kratkom diskusijom o dijeljenju i konzumiranju sadrZaja na drustvenim mrezama:
e Gdje najcesce objavljujete sadrzaj na internetu?
« Sto najéedce objavijujete?
e Zasto objavljujete nainternetu?
 Gdje najcesce konzumirate sadrzaj na internetu?
e Sto najvie volite konzumirati?
e ZasSto konzumirate sadrzaj na internetu?
2.Upoznajte sudionike s nekim statistickim podacima vezanim uz ova pitanja prikazujuci
»Dijeljenje i konzumiranje online: Zasto to radimo?” (vidi Materijale 1).
3.Raspravite sljedece:
* Slazete li se s podacima o tome zasto ljudi dijele sadrzaj?
 Koja kategorija je najbliza razlogu zbog kojeg vi objavljujete?
o Slazete li se s podacima o tome Sto ljudi dijele online?
o Nedostaje li nesto na ovom popisu?
e Kojavam se svrha koristenja drustvenih mreza najvise doima bliskom?
o Nedostaje li nesto na ovom popisu?



3.Zatim prikazite sudionicima primjere objava Leonarda DiCaprija na Instagramu i Elona
Muska na X-u iz ,Poznati influenceri: Sto ih motivira na objave?” (vidi Materijal 2).
4.Raspravite objave, ukljuCene slike i opise, ton komunikacije i motivacije za objavljivanje.

e 30 minuta
Sudionici Ce istraziti Instagram kako bi analizirali motivacije iza objava ekoloskih influencera.

Upute:
1.Upoznajte sudionike s nekim poznatim ekoloskim influencerima putem njihovih Instagram
stranica (vidi Materijale 3).
2.Poti¢ite sudionike da provedu 5 minuta pregledavajuci njihove stranice i prateci one kojiim se svidaju.
3.Podijelite grupu u 10 manjih skupina prema influenceru s kojim se sudionici najviSe
poistovjecuju.
4.Sudionici sada trebaju pregledati profile drustvenih mreza dodijeljenog influencera
(Instagram i druge platforme), trazeci objave koje ispunjavaju sve razloge zbog kojih ljudi
dijele sadrzaj na drustvenim mrezama.A. Ako ne pronadu sve razloge, to nije problem!
5.Nakon $to pronadu objave, trebaju ih dodati u ,Ekoloski influenceri: Sto ih motivira na
objave?” (vidi Materijal 4).
6. Facilitatori bi trebali komunicirati s grupama postavljajuci im dodatna pitanja o objavama,
kao Sto su:
7.Sto mislite, koja je bila njihova emocija kada su objavili ovo?
8.Kako se vi osjecate zbog ove objave?
9.Jesu li njihove objave bile ucinkovite? Zasto?
10.Provjerite broj "lajkova" i komentara.
11.Jesu li pravilno naveli izvore u svojoj objavi?

e 25minuta

Sudionici Ce podijeliti informacije o svom ekoloskom influenceru s cijelom grupom, potiCuci
ostale sudionike da prate njihove objave na drustvenim mrezama!

Upute:
1.Sudionici e predstaviti svoje ekoloske influencere cijeloj grupi koristeci glavni uredaj kako
bi se stranica aktivista na drustvenim mrezama mogla prikazati.
2.Svaka prezentacija ne bi trebala trajati viSe od 2-3 minute.
2. Sudionici bi trebali istaknuti:
e KorisniCko ime na drustvenim mrezama (naziv)
e Ekoloski fokus (i ostale teme, ako su relevantne)
e Kada suzapoceli svoj rad
e Zasto su zapoceli
e Storade
e Kakotorade
o Najcesca motivacija za objavljivanje
e NajCescitip objava



¢ 5minuta

Sudionici ¢e sada povezati ono Sto su naucili, saZeti glavne zakljucCke i na taj naCin se pripremiti
za prakticnu primjenu i povezivanje sadrZaja sa svojim svakodnevnim zivotom.

Facilitator moZe voditi refleksiju pitajuci sudionike da podijele nesto Sto su naucili, na cemu su
napredovali ili svoj "aha" trenutak (pogledajte "Prirucnik za rad s mladima" za dodatnu
inspiraciju).

Dodatne aktivnosti za pracenje
e Zamolite sudionike da pronadu lokalne ekoloske influencere iz svojih zemalja i podijele ih s
grupom (ova aktivnost takoder moZe zamijeniti Aktivnost 3).
e Nastavite s naprednom radionicom ,AS. (viuvajte se Botsh*t-a: Tamna strana umjetne
inteligencije” gdje ¢e sudionici uciti o umjetnoj inteligenciji.

1.0nline dijeljenje i konzumacija sadrzaja: Zasto to radimo?
Upute: Koristite tablicu kao uvod u temu u Aktivnosti.

Online dijeljenje: Zasto to radimo? (Ako nije za €€)

Upravljanje informacijama

Pomaze u obradii razumijevanju informacija
Donosivrijedan i zabavan sadrzaj drugima
Usmena predaja

Samodefiniranje

Daje drugima osjecaj tko su oni

Razvijanje i njegovanje odnosa

Odrzavanje povezanosti

Komunikacija s drugima koji dijele iste interese
Osjecaj zadovoljstva

(sjecaj ukljucenosti u svijet

Sirenje informacija o cilju ili brendu



Sto ljudi vole dijeliti na
drustvenim mrezama

&4 Fotografije

| Misljenja

AZuriranje statusa o tome $to
" ikakorade

- #y Linkovi na ¢lanke

Osobne preporuke stvari
koje vole

Vijesti

> | Linkovina druge stranice

« } Linkovina postove
=/ drugih ljudi

AZuriranje statusa onoga
Sto osjecaju
4| Video isjeéci

. Planovi za buduce
» aktivnosti, putovanja i
planovi




ZASTO LJUDI

Psihslogijar drustuency dijeljenja

o Z
49 o 49% kaze da im'dijeljenje omogucuje da
informiraju druge o proizvodima do kojih im
je stalo i da potencijalno promijene misljenje
ili potaknu djelovanje.
D . . o
o i~ 5 : y = ol
o Dijelite 68% kako biste ljudima dali bolju
0 .
L)
o] 78% dijeli informacije na internetu jer im to
omogucuje da ostanu povezani s ljudimas
kojima inace ne bi bili u kontaktu.

ideju o tome tko su i do €ega im je stalo.
o/
o 69% dijeli informacije jer im to'omogucuje
da se osjecaju uklju¢enijima u svijet.

P v oo
o 2 d”“}@ ey
(s ] 84% dijeli jer je to nacin da se-podrzi uzroke ili
probleme do kojih im je stalo.

Seurce: The New York Times Costamer lanight Greupg @ Cosched ule

lzvor: The Psychology of Sharing; Why do People Share Online, The New York Times Customer Insight Group (2024).



https://www.bostonwebdesigners.net/wp-content/uploads/POS_PUBLIC0819-1.pdf

Online konzumiranje sadrzaja: Zasto to radimo?

Teorija koriStenja i zadovoljstva

Opisuje razlo%e i nacine na koje ljudi traZe medije kako bi zadovoljili svoje specifi¢ne potrebe. Prvi put je

razvijena 194
radija.

U Model teoriie koristenia i Lo J
zadovolistva W

. Odaberite

: potrebnu upotrebu !

— \ O i zadovoljenje !
',_' | e A

Nadzor

Obavjestavajte javnost o tome Sto se
dogada u svijetu.

Na primjer: vijesti, sport, twitter, facebook

Osobni identitet

Publika u medijima pronalazi uzore, u€i i
usporeduje se s drugima i tako otkriva tko
je.

Na primjer, intervjui sa slavnim osobama,
kuharske emisije

ih godina od strane Herte Herzog, a od tada se primjenjuje na sve vrste medija, pocevsi od

Probati -

Trebate biti Nastavak
zadovoljni? koristenja

Zaobilaznica

Javnost koristi medije kao oblik bijega od
stvarnosti i zabave. Nacin da prode
vrijeme.

Na primjer, akcijski filmovi, reality
showovi, popisi

Osobni odnosi

Promatranjem drugih stjeCemo empatiju,
stvaramo odnose s likovima i dozivljavamo
efekt "hladnije vode" kada se druzimo
putem medija.

Npr. sapunice, eliminacije reality showa

lzvor: https://medium.com/@allie ringuette/uses-and-gratifications-995216cc174f



https://medium.com/@allie_ringuette/uses-and-gratifications-995216cc174f

2. Celebrity influenseri: Sto ih motivira da objavljuju?
Upute: Koristite sljedecih 6 reklama koje sadrze greenwashing od medunarodnih kompanija u Aktivnosti1.

Leonardo DiCaprio: https://www.instagram.com/leonardodicaprio/

Zasto dijeli:
e Podrska cilju
Zasto dijeli: e Samozadovoljstvo
e Podrska cilju ¢ Njegovanje odnosa
J Samozadovolﬂstvo e Zabava
¢ Definiranje vlastitog identiteta v
Sto dijeli:
Sto dijeli: e Fotografije
e Linkove na Clanke i druge web stranice e Statusne objave o tome Sto rade i kako se
e Vijestiiinformativne sadrzaje osjecaju

e (0sobne preporuke stvari koje im se svidaju
e Linkove na druge osobe
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3. Instagram ekoloski influenseri
Upute: Sudionici Ce koristiti ovaj popis ekoloskih influencera na Instagramu za Aktivnost 2.

BBC Earth, Earth Alliance, Greenpeace International, National
Geographic,

Everyday Climate Change

%g\ﬁegzatai!gll;g mtechange promjenama Sirom svijeta.

Grupa fotografa koja dijeli slike razaranja uzrokovanog klimatskim

Helana Gualinga

@helenagualinga Ekvadorsko-Svedska aktivistica koja se zalaze za odrzivost i prava

10k pratitelja autohtonih zajednica.

ArsisNikole Urbani reciklator koji poutava gledatelje kako iskoristiti sastojke koj
@blackforager Urbani reciklator koji poucava gledatelje kako iskoristiti sastojke koje
1.8M pratitelja imaju u vlastitom dvoristu.

Drag queen, ekoloSka i LGBTQ+ aktivistica koja se zalaze za pravo svih
ljudi da uzivaju u prirodi.

Isaias Hernandez Mladi aktivist koji razlaze slozene ekoloékg teme u lako razumljive,
@queerbrownvegan informativne videozapise. Takoder se zalaze za prava queer osoba
123k pratitelja obojene puti.

Objave posvecene svjesnom i aktivnom Zivljenju, dijeleci vodice za odrzivu
modu i putovanja temeljene na osobnom iskustvu.

%rllaeri]gcholiodrug Biljna, nisko-otpadna i "domisljata” jela koja promicu bolje zdravlje,
5'1p,\/\ prgtitelja dugovjecnost i ocuvanje planeta.

Mladi kuhar posvecen biljnoj, bezotpadnoj kuhinji koji dijeli recepte i male
svakodnevne promjene za podrsku okolisu.

g‘:hzggtr)o\\l/vvg:tg Guuiijdee ,How-to” vodic za odrZivi nadin Zivota s bezotpadnim savjetima koje
770K pratitelja 9 svatko moze primijeniti u svakodnevnom zivotu.
Chix (formerly Chicks for

Climate) Spajanje feminizma i ekologije. Jedan od najvaznijih Zenskih glasova u
@chixma borbi protiv klimatskih promjena koji potice zene da se aktivno ukljuce u

349k pratitelja klimatske akcije.



Ekoloski influenseri: Sto ih motivira da objavljuju?
Upute: Sudionici Ce koristiti sljedecu tablicu za ispunjavanje motivacija objava svojih Instagram influencera
u Aktivnosti 3. Trebali bi napraviti kopiju tablice.

Influenser:
lzvor:

Zasto dijeli: Zasto dijeli:
Sto dijeli: Sto dijeli:
Datum: Datum:
Screenshot; Screenshot:
Zasto dijeli: Zasto dijeli:
Sto dijeli: Sto dijeli:

. Datum:
Datum: Screenshot;

Screenshot;



Zasto dijeli: Zasto dijeli:

Sto dijeli: Sto dijeli:
Datum: Datum:
Screenshot: Screenshot:
Zasto dijeli: Zasto dijeli:
Sto dijeli: Sto dijeli:
Datum: Datum:

Screenshot; Screenshot:
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CUVAJTE SE BOTSH*T-A: TAMNA

STRANA UMJETNE INTELIGENCIJE

Napredna

Sudionici e uroniti u svijet umjetne inteligencije, istrazujuci njezine nedostatke i
negativne posljedice.

Nakon radionice, sudionici ¢e moci:
 Prepoznati,deepfake”
e Razumjeti ogranicenja i posljedice umjetne inteligencije
e Raspraviti 0 aktualnim pitanjima vezanim uz umjetnu inteligenciju

120 minuta

Mladi, u dobi od 19 do 30 godina, s osnovnim razumijevanjem generativnog Al-a i
kako koristiti uéestale alate i svojstva. Minimalno 5, maksimalno 15 sudionika.

Grupni rad, istrazivanje, kriticko razmisljanje, rasprava/analiza, primjena, debata

Informacijska i podatkovna pismenost
Komunikacija i suradnja

Sigurnost

Rjesavanje problema

Pristup internetu, uredaji (raCunalo, tablet, pametni telefon), projektor, poster
g?plr markeri, traka, tiskani materijali ILI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google

ides

1.Stvarno ililazno? - Verziﬂ‘a za sudionike

2.Stvarnoililazno? - Facilitatorska verzija

3.Deepfake: Osnove

4.Pristranost u Al-u

5.Pristranost u Al - pitanja za diskusiju

* Spojite sudionike koji nemaju uredaje ili mobitele s onima koji imaju
* Budite digitalni! Izbjegavajte printani materijal.
e Osigurajte sudionicima pristup drustvenim mrezama

- Pas na biciklu
1. - Deepfake 9
2. - Testirajte svoje znanje!
3. - Harry Potter, ali Al pristran
4. - Astoje s okoliSem?




Clanci:
Formal debates - Harvard
Detect Fakes - Northwestern University
How to Spot Al Fakes - McGill University
Al Generated Met Gala - Forbes
How to Spot a Deepfake - AP News
New Steps to Combat Disinformation - Microsoft News

Kviz:
e Spot the Deepfake [Kviz]
e Artificial or Real [Kviz]

Video:
Harry Potter, but in Italy
Harry Potter, but in Berlin
goru:vAll Image Generators Make Bias Worse - The London Interdisciplinary
choo

Al alati:
. @yon Al
e Teachable Machine

Objave na drustvenim mrezama:

e Donald Trump Fake Mugshot - Twitter
Donald Trump Real Mugshot - Twitter
Fake Pope Images - CNA Lifestyle
Real Pope Images - Vatican News
Katy Perry Fake Met Gala - Twitter
Katy Perry Real

Inspiracija za radionicu



https://ablconnect.harvard.edu/files/ablconnect/files/want_to_facilitate_a_debate_in_your_class.pdf
https://detectfakes.kellogg.northwestern.edu/
https://www.mcgill.ca/oss/article/critical-thinking-technology/how-spot-ai-fakes-now
https://www.forbes.com/sites/ariannajohnson/2024/05/07/ai-generated-met-gala-images-of-katy-perry-rihanna-went-viral-heres-how-to-spot-a-deepfake/
https://apnews.com/article/one-tech-tip-spotting-deepfakes-ai-8f7403c7e5a738488d74cf2326382d8c
https://blogs.microsoft.com/on-the-issues/2020/09/01/disinformation-deepfakes-newsguard-video-authenticator/
https://www.spotdeepfakes.org/en-US/quiz
https://www.bbc.co.uk/bitesize/articles/zg78239
https://www.youtube.com/watch?v=AN8FnohbJcw
https://www.youtube.com/watch?v=az7KfOQkMu0
https://www.youtube.com/watch?v=L2sQRrf1Cd8
https://www.washingtonpost.com/video/technology/ai-can-now-generate-videos-and-they-look-pretty-realistic/2024/03/07/3480d72f-87d0-4dfe-beae-b334626c9f7b_video.html
https://www.craiyon.com/
https://teachablemachine.withgoogle.com/train/image
https://x.com/Trump_History45/status/1694730057150050463
https://x.com/realDonaldTrump/status/1694886846050771321
https://cnalifestyle.channelnewsasia.com/trending/pope-francis-puffer-jacket-coat-fake-images-ai-midjourney-353311
https://www.vaticannews.va/en/about-us.html
https://x.com/jxries/status/1787603212075233371
https://x.com/katyperry
https://experience-ai.org/en/units/experience-ai-lessons

Prije radionice

Sazetak:
Sudionici Ce istraziti svijet umjetne inteligencije, analizirajuci njezine nedostatke i negativne
posljedice.

Teorijska priprema:

Umjetna inteligencija (Al) je dizajn i prouCavanje sustava koji se Cine kao da oponaSaju
inteligentno ponaSanje. Najcesce je Al izgradena na strojnome ucenju, Cesto putem velikih
jezicnih modela (LLM), Sto znaci da stroj uci iz primjera u obliku podataka. Al ne razmislja, vec je
osmisljena samo za obavljanje zadataka na nacin koji izgleda inteligentno.

Generativna umjetna inteligencija (Al) osmisljena je za prepoznavanje, prevodenje, predvidanje
i/ili generiranje sadrzaja poput teksta, slika ili zvuka. Vecina aplikacija koje koristi Sira javnost
temelji se na generativnoj Al. Dizajni generirani Al-jem stvaraju se na temelju strojnog ucenja iz
milijuna podataka dostupnih na internetu. Rezultirajuci dizajn je kompilacija svih tih podataka,
uzimajuci u obzir korisniCke upute (prompte).(Experience Al, n.d.).

Teachable Machine To je besplatan i jednostavan alat koji je razvio Google za razumijevanje kako
strojno ucenje funkcionira. Istrazite alat i pogledajte prilozene vodicCe kako biste shvatili kako
radi, jer Ce se koristiti u Aktivnosti 2.

Craiyon je jo$ jedna generativna Al vizualna platforma koja stvara slike koristeci strojno ucenje.
Slicno ChatGPT-u, Craiyon omogucuje interakciju na konverzacijski nacin, poticuci korisnike da
ukljuCuju specificne detalje u obliku recenica (za razliku od PhotoEditorAl).(vidi radionicu B.
Uvod u Al).

Rasprava je formalna diskusija 0 odredenoj temi u kojoj se iznose suprotstavljeni argumenti s
ciliem pridobijanja javnog miSljenja u svoju korist. Rasprave mogu biti formalne ili neformalne.
Formalne rasprave imaju specificnu strukturu koju treba slijediti.

R s e o
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Fizicka priprema:
1.Whiteboard ili plakat s markerima potrebni su za vodenje rasprava.
2.Alternativno, moZete prikazati dijeljeni Google dokument.
3.Pripremite se kreirati okruZenje za debatu s 2 stola i stolicama za debatne timove.


https://teachablemachine.withgoogle.com/train/image
https://www.craiyon.com/
https://ablconnect.harvard.edu/files/ablconnect/files/want_to_facilitate_a_debate_in_your_class.pdf

Obrati paznju:

Dodajte titlove na videozapise kako biste olaksali razumijevanje sudionicima.

Zamijenite Harry Potter, ali u___u Aktivnosti1 sa slikama iz vase zemlje, ako je to moguce.
Trenutne slike navedene u Aktivnosti 1 odabrane su u svibnju 2024. Kako biste osigurali
azuran i relevantan sadrzaj, azurirajte slike prema potrebi.

Cak i ako sudionici ne planiraju provesti Radionicu 10, Aktivnost 3 je korisna za praksu
koristenja generativnih Al alata.

Ako svi sudionici sudjeluju u Radionici 10, odmah formirajte grupe za kampanju i dodijelite
teme vezane uz okolis kako bi mogli zapoCeti suradnju tijekom Aktivnosti 3.

Prilikom koritenja ,,Primjera kampanje na drustvenim mrezama” (vidi Materijal 3), nemojte
ga slijediti toCno jer isti rezultati nece biti zajamceni. Prvo eksperimentirajte s Al alatima.
Primjer sluzi kao poCetna smjernica, istiCuci savjete i biljeSke koje treba podijeliti sa
sudionicima.

Uparite svakog sudionika koji nema pametni telefon s drugim sudionikom.

Za Aktivnost 3 preporuCuje se neformalna rasprava, osim ako imate vremena i resursa za
nesto formalnije.Neformalne rasprave ne zahtijevaju svaki korak formalne rasprave ili
strogu vremensku strukturu (krace rasprave su pozeljne), ali neka unaprijed definirana
struktura treba postojati kako bi rasprava bila pravedna.

Ako je potrebno, prodite kroz osnove debate sa sudionicima (vidi ,Teorijska priprema”).




e 10 minuta

Sudionici ¢e uciti 0 snazi i nesavrsenostima generativne umjetne inteligencije kroz interakciju s
generatorom slika i stvaranjem vlastitih umjetnickih djela.

Upute:
1.PojedinacCno, sudionici trebaju otici na web stranicu Craiyon Al (lako se moze pronaci putem
Google pretraZivanja).

2.Recite im da budu kreativni i generiraju vlastitu umjetnost koristeci stranicu.
e ProSetajte prostorijom i postavljajte sljedeca pitanja:
e JeliAl razumio vas upit? Jeste li dobili ono Sto ste zeljeli?
e Koliko ste puta morali prilagoditi svoj upit?

3.1zgleda li ova slika realisticno? Zasto?

4.Nakon sto sudionici provedu 5 minuta eksperimentirajuci samostalno, uparite ih.
5.Sudionici ¢e odabrati svoju omiljenu sliku koja najblize odgovara njihovu upitu.
6.Podijelit Ce odabranu sliku sa svojim partnerima. Partneri moraju pogoditi koji je bio upit.
7.Zamijenite uloge.

8.Pokazite sudionicima primjer generirane slike.

9.Raspravite kako generativna umjetna inteligencija moze praviti pogreske.

Primjer:
Naredba - Adog on a bike

e 25minuta

Sudionici ¢e dobiti uvod u deepfake tehnologiju i nauciti kako ih prepoznati.


https://www.craiyon.com/

Upute:

1. Prikazujte slike iz ,Stvarno ili lazno? Verzija za sudionike” (vidi Materijal 1), po dvije istovremeno.

2.Diskusija:

3.Koja je slika prava, a koja lazna?

4.5toje Gini laznom? Sto je &ini pravom?

5.Zasto bi netko objavio laznu verziju?

6.Sada podijelite ,Facilitatorsku verziju” (vidi Materijal 2) i prodite kroz odgovore te objasnite
kako znamo $to je tocno.

7.Nadovezujuci se na prethodnu raspravu o pogreSkama umjetne inteligencije, zapoCnite
diskusiju o tome kako se slike generirane Al-jem mogu manipulirati od strane korisnika,
poput zamjene lica (face-swapping).

8.Prodite kroz informacije iz ,Deepfake: Osnove” (vidi Materijal 2).

9.Zatim pokazite sljedeci video iz The Washington Posta koji istiCe da se deepfake moze koristiti
i uvideo formatu: ,Al sada moze generirati videozapise, i izgledaju prilicno realisti¢no”.

e 25minuta
Sudionici Ce testirati ono Sto su naucili o prepoznavanju deepfake sadrzaja kroz online kvizove.

Upute:
1.Uputite sudionike da prvo rijeSe prvi kviz, a zatim drugi. Mogu to uciniti pojedinacno ili u
parovima..
o Prepoznajte deepfake (10 pitanja)
o Umjetno ili stvarno (10 pitanja)
2.Raspravite o rezultatima..

e 25minuta
Sudionici ¢e razumjeti neke od negativnih posljedica umjetne inteligencije.

Upute:
1.Pokazite sudionicima dva primjera slika/videozapisa generiranih umjetnom inteligencijom:
o Harry Potter, ali u Italiji
o Harry Potter, aliu Berlinu
2. Raspravite sljedeca pitanja, uvodeci sudionike u diskusiju o stereotipima i pristranosti:
e Jesu lislike bile realisticne? étoje s njihovim govorom?
e NacCemu su slike bile temeljene?
e Slazete li se s prikazom? Zasto ili zasto ne?
e Stoovi videozapisi pokazuju o umjetnoj inteligenciji?
3. Uvedite ih u pojmove koristeci,,Pristranost u Al-ju” (vidi Materijale 4).

Interdisciplinary School (8 minuta, mozZe se zaustaviti na 6 minuta).
5. Koristite tablicu ,Pitanja za diskusiju o pristranosti u Al-ju” (vidi Materijal 5) za vodenje
diskusije.



https://www.washingtonpost.com/video/technology/ai-can-now-generate-videos-and-they-look-pretty-realistic/2024/03/07/3480d72f-87d0-4dfe-beae-b334626c9f7b_video.html
https://www.spotdeepfakes.org/en-US/quiz
https://www.bbc.co.uk/bitesize/articles/zg78239
https://www.youtube.com/watch?v=AN8FnohbJcw
https://www.youtube.com/watch?v=az7KfOQkMu0
https://www.youtube.com/watch?v=L2sQRrf1Cd8

60 minuta

Sudionici ¢e razumjeti da negativne posljedice umjetne inteligencije mogu takoder utjecati na
okoli$ i napore za podizanje svijesti o okoliu.

Upute:

1.Zapocnite raspravu o tome kako pristranost umjetne inteligencije i deepfake sadrzaji mogu

utjecati na okoli$ i napore za podizanje svijesti o okolisu.

2.Dobro je ukljucCiti i neke opcenite eticke teme povezane s umjetnom inteligencijom.
2. Generirajte popis povezanih tema.Potencijalne teme:

Umjetna inteligencija i buducnost
KoriStenje umjetne inteligencije u kampanjama za zastitu okolisa
Deepfake: éirenje dezinformacija o klimi
Deepfake: éirenje teorija zavjere
Pristranost u klimatskom aktivizmu: Ometanje trenutnih glasova
Pristranost u klimatskom aktivizmu: SprjeCavanje novih glasova
Sada podijelite grupu prema temama, formirajuci jednak broj timova
Dodijelite dva tima svakoj temi, pri Cemu jedan tim zastupa pozitivnu stranu (pro), a drugi
negativnu stranu (con).
o Npr. Al &buducnost
i.Za - Umjetna inteligencija je korisna za nasu buducnost
ii. Protiv - Umjetna inteligencija Ce preuzeti svijet
o Deepfakes: éirenje klimatskih misinformacija
iii.Za - Ljudi bi trebali nauciti pravilno analizirati.
iv. Protiv - Ovo je problem koji bi trebala regulirati vlada.
Sudionicima omogucite vrijeme za istrazivanje i pripremu za njihove rasprave. Trebali bi
istraziti svoje teme, pronaci povezane vjerodostojne Clanke i formulirati argumente kao tim.
Tijekom istrazivanja, voditelj bi trebao obilaziti prostoriju kako bi osigurao da sudionici
koriste vjerodostojne izvore i pronalaze relevantne informacije. Postavite im sljedeca
pitanja kako biste ih pripremili za raspravu:
Koji su vasi kljucni argumenti za ovu temu?
Koji izvori podrzavaju vase tvrdnje? Jesu li vjerodostojni?
Koji bi mogli biti kontraargumentivaseg protivnickog tima? Kako Cete ih osporiti?
o Kako Cete zapoceti svoju raspravu? Kako Cete je zakljuciti? To su ¢esto najzapamceniji
dijelovi!
Timovi debatiraju!
o Publika bi trebala glasati na kraju svake rasprave.
o Facilitator bi trebao postaviti dodatna pitanja debatantima i publici nakon svake
rasprave

5minuta

Sudionici ce sada povezati ono Sto su naucili, sazeti glavne zakljucke te se pripremiti za
Prakti¢nu primjenu, povezujuci sadrzaj sa svojim vlastitim Zivotima. Facilitator moze voditi
zavrs$nu raspravu tako Sto ce zamoliti sudionike da podijele nesto sto su naucili, poboljsali ili svoj
,aha“trenutak (vidi ,Prirucnik za rad s mladima“za dodatnu inspiraciju).



Dodatne aktivnosti za pracenje
e Dovrsite radionicu B10 & A10. “Zelene teme & drustvene mreze: Kampanja drustvenog

aktivizma“ o kreiranju kampanje na drustvenim mrezama.
e Za dodatnu praksu u prepoznavanju deepfake slika, posjetite sliedecu web stranicu:

https://detectfakes kellogg.northwestern.edu/

1.Stvarno ili lazno? Verzija za sudionike
Upute: Koristite sljedece slike kako biste ih podijelili sa sudionicima za njihovu analizu u

Aktivnosti 1.
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https://detectfakes.kellogg.northwestern.edu/

2.Stvarno ili lazno? Facilitatorska verzija
Upute: Koristite sljedecu tablicu za dijeljenje odgovora iz Aktivnosti 1 i za pokretanje rasprave.
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Donald Trump's mugshat has been released. MUG SHOT — AUGUST 24, 2023

ELECTION INTERFERENCE
NEVER SURRENDER!

DONALDIJTRUMP.COM

B, P02 - I94TM Views

. — Kako znamo?
445/PM- Aug s, 2023 - 1aM Views  Kontekstualni tragovi
e Korisnicko ime

lzvor: « Verifikacija (Xi1G)
https://x.com/Trump History45/status/169473005715

0050463

lzvor:

https://x.com/realDonaldTrump/status/16948868460
50771321

Kako znamo?
e |Iskrivijene slike
e Nedostajui dijelovi

lzvor:
https://cnalifestyle.channelnewsasia.com/trending/po

pe-francis-puffer-jacket-coat-fake-images-ai- . . ; _
midjourney-3535 lzvor: https://www.vaticannews.va/en/about-us.html|



https://x.com/Trump_History45/status/1694730057150050463
https://x.com/Trump_History45/status/1694730057150050463
https://cnalifestyle.channelnewsasia.com/trending/pope-francis-puffer-jacket-coat-fake-images-ai-midjourney-353311
https://cnalifestyle.channelnewsasia.com/trending/pope-francis-puffer-jacket-coat-fake-images-ai-midjourney-353311
https://cnalifestyle.channelnewsasia.com/trending/pope-francis-puffer-jacket-coat-fake-images-ai-midjourney-353311
https://www.vaticannews.va/en/about-us.html

KATY PERRY & @hatyperry - May 6
monarch mama G #id

Kako znamo?
e Komentari
* Unakrsna provjera
e Lateralno Citanje

@ KATY PERRY &
Kalypey

1"t believe they missed me at

d on to your comman

lzvor: 12435 AM - May 8, 2024 - 1210 View
https://x.com/jxries/status/1787603212075233371

lzvor: https://x.com/katyperry

3.Deepfake: Osnove
Upute: Koristite sljedecu tablicu kako biste pomogli sudionicima u razumijevanju deepfake sadrzaja tijekom
Aktivnosti 1.

Oblik umjetne inteligencije nazvan ,duboko ucenje” (deep learning) koji samostalno
uci rjesavati probleme kada mu se da skup podataka. Koristi se za zamjenu lica u

Deepfake videozapisima i slikama kako bi se stvorili realisticno izgledajuci lazni mediji. MoZe se
koristiti za komediju, ali i zlonamjerno (najcesce u pornografiji, ,0svetnickoj
pornografiji” ili za politiCke osobe).

e Preostaci: Neobicnostiili nesto Sto ne pripada
e PokretiocCiju: Neprirodno treptanje ili Cudne ponavljajuce kretnje ocima
Kako  Kvaliteta audio/video sadrzaja: Pokreti usana ne odgovaraju zvuku
prepoznati e Izvori: Provjerite citate, autora i koristite lateralno Citanje za provjeru informacija
Deepfake e Zamjena lica: Zamagljeni zubi, rubovi, ili nesklad tonova koZe s tijelom
(zasad) o Kontekst:Je liono Sto vidim uopce realno moguce?
[ ]

Koristite Al:
o New Steps to Combat Disinformation - Microsoft News

e How to Spot Al Fakes - McGill University
lzvori e Al Generated Met Gala - Forbes
e How to Spot a Deepfake - AP News



https://x.com/jxries/status/1787603212075233371
https://x.com/jxries/status/1787603212075233371
https://x.com/katyperry
https://blogs.microsoft.com/on-the-issues/2020/09/01/disinformation-deepfakes-newsguard-video-authenticator/
https://www.mcgill.ca/oss/article/critical-thinking-technology/how-spot-ai-fakes-now
https://www.forbes.com/sites/ariannajohnson/2024/05/07/ai-generated-met-gala-images-of-katy-perry-rihanna-went-viral-heres-how-to-spot-a-deepfake/
https://apnews.com/article/one-tech-tip-spotting-deepfakes-ai-8f7403c7e5a738488d74cf2326382d8c

4.Pristranost u Al
Upute: Koristite sljedecu tablicu kako biste pomogli sudionicima u razumijevanju umjetne inteligencije i
pristranosti tijekom Aktivnosti 3.

Stereotip Siroko prihvacena, alifiksna i previse pojednostavljena slika ili ideja 0 odredenoj vrsti osobe ili stvari.

Sklonost prema necemu ili protiv necega Pristranost Cesto uzrokuje da osoba reagira na

A odredeni nacin na nesto, bilo pozitivno ili negativno.

Pristranost u podacima koji se koriste za treniranje modela strojnog ucenJa Pristranost
Podatkovna u podacima moZe dovesti do toga da modeli strojnog ucenja generiraju pristrana
pristranost predvidanja. Pristranost podataka proizlazi iz nepotpunih podataka i podataka koji
odrazavaju drustvene pristranosti.

Izvors: https://experience-ai.org/en/units/experience-ai-lessons

5.Pristranost u Al-u - pitanja za diskusiju
Upute: Koristite sljedeca pitanja za vodenje diskusije sa sudionicima tijekom Aktivnosti 3.

Pitanja za diskusiju

Ukljucujuci dodatna pitanja i odgovore (kada je relevantno)

Koje vrste slika su koristene u videu?

Zasto pristranost moZe biti problem?

5 Follow-up: Odgovori:
Koje su uobicajene vrste e Kako ovo utjece na ljude? Rasna i rodna pristranost u
pristranosti? e Koje su vrste istaknute u zaposIJavanJu boja koze,
videu? siromastvo, politiCki stav.
Odgovori:

. Generativna suparnicka mreza (GAN)
Sto je GAN? o GeneratorlJ I'IVOtVOl‘Itel? Odgovara na korisnicke upite
stvarajuci nove podatke (npr. slike, tekst).
o Diskriminator (detektiv): Treniran na skupovima podataka kako bi
prepoznao kljucne znacajke i razlikovao stvarne podatke od generiranih.

Kako umjetna inteligencija replicira pristranost?

KoLy C ] Follow-up:
Sto je pojacavanje pristranosti? o Zasto je to problem?
Follow-up: Moguci odgovori:
gg}gocggg /%gf/g?rlgﬁgjset% e Raspravite o stavovima * Refleksijom trenutne statistike
generativnoj umjetnoj inteligenciji? sudionika i kako bi svaki od  50/50 podjela
' njih utjecao na pristranost e Nasumicno

Stose trenutno poduzima kako bise  Odgovori:
izbjeglo po;acavanje pristranostiu ¢ Signaliziranje vrlina:, Cinite pravu stvar”
generativnoj umjetnojinteligenciji? e Samoregulacija tehnolo$kih kompanija

Moguci odgovori:

Vlada preuzima kontrolu:
* Osnivanje nadzornih tijela za rjeSavanje prituzbi
 Obvezivanje kompanija na azuriranje algoritama
e Uvodenje standarda za skupove podataka za treniranje

Sto mislite da bitrebalo poduzeti
kako bi se rueSIo problem
pojacavanja pristranosti u
generativnoj umjetnoj inteligenciji?

Koje druge probleme ima generativna umjetna inteligencija?
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m ZELENE TEME & DRUSTVENE MREZE:
KAMPANJA DRUSTVENOG AKTIVIZMA

_ Osnovnainapredna

Sudionici ¢e iskoristiti ono $to su naucili na prethodnim radionicama o medijskoj i
informacijskoj pismenosti kako bi kreirali pouzdanu i informiranu kampanju na
drustvenim mreZzama o temama vezanim uz okolis.

Nakon radionice, sudionici ¢e moci:
e Kreirativise objava za drustvene mreze kao dio vece kampanje
o Siriti svijest o ekoloskoj temi
e Privucii uvjeriti pratitelje

180 minuta - viSe dana

Mladi, u dobi od 19 do 30 godina koji imaju predznanje o medijskoj i informacijskoj
pismenosti. Minimalno 5, maksimalno 15 sudionika

Grupni rad, istrazivanje, kriticko razmisljanje, rasprava/analiza, primjena, kreativnost,
timski rad

Informacijska i podatkovna pismenost
Komunikacija i suradnja

Sigurnost

RjeSavanje problema

Digitalni sadrzaj

Pristup internetu, uredaji (racunalo, tablet, pametni telefon), projektor, poster papir,

markeri, traka, tiskani | materijali ILI Google Docs, Canva, PowerPomt/GoogIe Slides
1.Kampanje na drustvenim mreZzama vodene mladima za ekoloski aktivizam
2.Stvaranje kampanje na drustvenim mrezama - Krenimo!

* Uparite sudionike bez pametnih uredaja s onima koji ih imaju.

* Pobrinite se da sudionici imaju pristup drustvenim mrezama

o Eul?lte digitalni! Izbjegavajte ispis materijala i sve stavite na dijeljeni Google
okument.

- Utjecgjne ili ne? Analiza kampanja na drustvenim mrezama
1. - Sto kampanju cini dobrom?
2.PraktiCna primjena i Kreativni trenutak - Stvaranje kampanje na drustvenim
mrezama - Krenimo!

e How to Create a Successful Digital Campaign - YEE Project
e ABeginner’s Guide to Social Media - Friends of the Earth

Kampanje na drustvenim mrezama:
Climate Cardinals - Instagram
Re-Earth Initiative - X (Twitter)
Sunrise Movement - TikTok
Zero Hour - Facebook



https://docs.google.com/document/d/1_x3q_VdP-OzuVbSCSPp0LUy8IQ8TGEWP/edit#bookmark=id.3rnmrmc
https://docs.google.com/document/d/1CXaDab81lVwFvMdWiFBAuxtvfY_hLv95SYoeQdRVwho/edit?tab=t.0#bookmark=kix.sq15wdail0vw
https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://www.instagram.com/climatecardinals/
https://x.com/re1nitiative
https://www.tiktok.com/@sunrisemvmt/video/7372235257917033771
https://www.facebook.com/ThisIsZeroHour/

Prije radionice

=

Sazetak:
Sudionici Ce kreirati kampanju na drustvenim mrezama o ekoloskoj temi koja je pogresno
prikazana ili iskrivljena u medijima.

Teorijska priprema:
e Kako kreirati uspjesnu digitalnu kampanju - YEE Project
e Vodic za drustvene mreze za pocetnike- Friends of the Earth

Fizicka priprema:
1.Pripremite bijelu ploCu, plakat ili uredaj za projekciju s napisanim ,Najbolje prakse” na
jednoj strani i ,Stvari koje treba izbjegavati” na drugoj. Ovo Ce se koristiti za aktivnost
zagrijavanja.
2.0sigurajte papir i olovke za sudionike kako bi mogli izraditi nacrte svojih kampanja na
drustvenim mreZzama.

Obrati paznju:

e Ova radionica namijenjena je za provedbu nakon $to su sudionici pohadali jednu ili vise
radionica od 1 do 9, jer su prethodno stekli potrebne vjestine za uspjesnu provedbu ciljeva
ove radionice.

Buduci da je rijec o intenzivnoj radionici Ciji je cilj pokrenuti kampanju, a ne samo objaviti 1-2
posta, idealno bi bilo da se radionica proteze kroz nekoliko sati ili Cak nekoliko dana. Ova
radionica lako moZe posluziti kao zavrsna aktivnost nakon visednevne obuke ili programa
razmjene.

Kampanje na drustvenim mrezama koje se koriste u aktivnostima zagrijavanja odabrane su
u svibnju 2024. Kako biste osigurali aktualan i relevantan sadrzaj, azurirajte kampanje
prema potrebi.

e Uparite svakog sudionika koji nema pametni telefon s drugim sudionikom.



https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media

e 20 minuta

Sudionici e pregledati razliCite kampanje o okoliSu na drustvenim mrezama kako bi naucili o
najboljim praksama i stvarima koje treba izbjegavati.

Upute:
1.Podijelite sudionike u grupe od 4 osobe.
2.Unutar svake grupe podijelite sudionike u 2 para.
3.Zadaci za parove:
e Svaki par pregledava 2 kampanje na drustvenim mrezama koje su kreirale organizacije
mladih klimatskih aktivista (vidi Materijale 1).
e Parovi trebaju analizirati kampanje i obratiti paznju na sljedece:
o Najbolje prakse: SpecifiCne stvari koje su pozitivne ili uCinkovite u kampanji.
o Stvari koje treba izbjegavati: Specificne stvari koje nisu dobre ili bi se mogle poboljsati
u kampanji.
4 Voditelji bi trebali obilaziti prostoriju i ukljuciti se u razgovor s parovima postavljajuci sliedeca pitanja
(ova Ce pitanja pomoci sudionicima da odrede koje su najbolje prakse, a Sto treba izbjegavati):
e Kako ste se osjecali dok ste gledali kampanju?
o Kako biste sazeli kampanju?
e Sto vas je privuklo ovoj kampanji?
e Koji je bio najzapamceniji dio kampanje?
e Zasto je to najbolja praksa?
e Jeste litovec prije vidjeli?
5.Parovi bi se trebali ponovno okupiti u grupe od 4 osobe kako bi podijelili Sto su otkrili.Ne
zaboravite prvo zajedno pogledati ostale kampanje!

e 15 minuta

Sudionici Ce raspraviti najbolje prakse iz aktivnosti zagrijavanja, odredujuci Sto Cini dobru
kampanju na drustvenim mrezama i koje stvari treba izbjegavati.

Upute:

1.Na jednu stranu ploCe napiSite ,Najbolje prakse”, a na drugu ,Stvari koje treba
izbjegavati”.

2.Zamolite sudionike da predloze Sto misle da bi trebalo biti ukljuCeno u svaku kategoriju, na
temelju prethodne aktivnosti i njihovog dosadasnjeg znanja.

3.Pitajte sudionike:

e Jesuliih neke od koritenih strategija iznenadile?

e Koje su neke od najprepoznatljivijih kampanja na drutvenim mrezama? Sto ih &ini
utjecajnima?

e Jesu liikada bili pod utjecajem drustvenih mreza?

e Kako osiguravate da su objave na drustvenim mrezama vjerodostojne? (recenzija)



4.Upoznajte sudionike s projektom YEE ,Kako kreirati uspjesnu digitalnu kampanju” i
vodiCem Friends of the Earth ,Vodi¢ za pocetnike na drustvenim mrezama”. Ovo Ce im
pomoci da dovrse vlastite kampanje na drustvenim mrezama u Aktivnosti 3.

e 120 minuta - vise dana

Sudionici Ce kreirati kampanju na drustvenim mrezama o ekoloskoj temi koja je Cesto pogresno
prikazana u medijima.

Upute:

1.Podijelite grupu u timove (s najmanje 4 osobe u svakom timu).
2.Timovi Ce odabrati temu vezanu uz okolis i platformu drustvenih mreza koju Ce koristiti za
svoju kampanju.
a.ldeje za teme: vezane uz okolis i Cesto pogresno prikazane ili nejasne u medijima

Greenwashing i odrZivi zeleni pristup

3.Mediji prikazuju obnovljive izvore energije kao pozitivne, a zagadenje kao negativno, ali bez
objasnjenja kako ga smanjiti.

4. Mediji se viSe fokusiraju na ekonomske posljedice nego na drustveni aspekt.

5.Mediji ne pruzaju informacije o tome kako obicni gradani mogu koristiti obnovljive izvore
energije.

6.Mediji ne govore o prednostima Cistog zraka za zdravlje ljudi.

7.Mediji izostavljaju troskove energije povezane s recikliranjem (navode da je recikliranje
dobro, ali ne ulaze u detalje).

8.Vasizbor

a.Drustvene mreze:

Instagram
YouTube
X (Twitter)
Facebook
Threads
Vas izbor

3. Kao tim, sudionici Ce koristiti list ,Kreiranje kampanje na drustvenim mrezama - Krenimo!”
kako bi stvorili organiziranu kampanju (vidi Materijale 3).4. Tijekom procesa, posebno tijekom
koraka 6 (istrazivanje), voditelj bi trebao podrzavati sudionike s tehnologijom, strategijama
istrazivanja i kritickim razmisljanjem.
Kontinuirano obilazite prostoriju i postavljajte pitanja poput:

e Jelitajizvorvjerodostojan?

e Zadovoljava li ovo vas cilj?

Hoce li ovo dosegnuti vasu ciljnu publiku?

Je li ovo jedinstveno? Povezano? Informativno?
Jeste li ukljudili sve potrebne komponente?
Jesam li provjerio pravopis?

5. Grupe medusobno dijele kampanje radi povratnih informacija i podrske.


https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media

e 15 minuta

Sudionici e povezati ono Sto su naucili, saZeti glavne zakljucke i pripremiti se za prakticnu
primjenu povezujuci sadrzaj s vlastitim Zivotom.

Facilitator moze voditi refleksiju pitajuci sudionike da podijele Sto su naucili, na ¢emu su
napredovali, svoj "aha" trenutak. (Za viSe inspiracije, pogledajte "Prirucnik za rad s mladima").

Kao zavrsna radionica, postavljaju se sljedeca dublja pitanja:
e Koliko ste zadovoljni rezultatom koji ste stvorili?
e Kako vam je bilo ovo iskustvo?
Kako je izgledala suradnja u vaSem malom timu?
Jeste li imali ikakvih problema?
Je li svatko bio ravnopravno ukljucen u proces rada?
Biste li nesto ucinili drugacije? Ako da, Sto biste promijenili?
Sto ste naudili ili dobili iz ove vjezbe?

Dodatne aktivnosti za pracenje
e Potaknite razliCite grupe koje su zavrsile radionice 1-9 da se udruze kako bi zajedno dovrsile
Radionicu 10. Na taj naCin sudionici mogu medusobno poducavati vjestine naucene na
prethodnim radionicama.
e Grupe dijele kampanje na drustvenim mrezama!
e Grupe koje kreiraju kampanje stupaju u interakciju s drugim aktivistiCkim grupama na
drustvenim mrezama kako bi izgradile svoju mrezu.




1.Kampanje na drustvenim mrezama vodene mladima za ekoloski aktivizam
Upute: Koristite sljedecu tablicu kako biste podijelili sa sudionicima 4 kampanje na drustvenim
mrezama koje vode mladi za aktivnost Zagrijavanje.

Grupa
mladih Platforma & Kontekst kampanje
aktivista

Instagram
Kampanja: “Voices for the Vanishing” - objavljeno 9.lipnja 2024.

Climate

Cardinals lzvor: https://www.instagram.com/climatecardinals/
Opis: Radi na tome da klimatski pokret ucini dostupnim osobama koje ne govore
engleski jezik, prevodecii prikupljajuci informacije o klimi na viSe 0d 100 jezika.
X (Twitter)
Kampanja: Re-posting Xiye Bastida - objavljeno 23.sijecnja 2024.

Frﬁ;i?::?\t/le‘ lzvor: https://x.com/relnitiative
Opis: UkljuCen u financiranje klimatskih rjesenja, izgradnju pokreta i zagovaranje
temeljeno na pricanju prica, suradujuci s mladima i zajednicama na prvoj liniji klimatskih
promjena.
TikTok
Kampanja: This is what Big Qil is afraid of... - objavljeno u svibnju 2023.

I%\uor\‘lgﬁent lzvor: https://www.tiktok.com/@sunrisemvmt/video/7372235257917033771
Opis: Radi na zaustavljanju suradnje vlade s fosilnim gorivima i vracanJu "obicnih ljudi"
na pozicije odlucCivanja, s posebnim naglaskom na ulaganja u crnacke, smede i radnicke
zajednice.
Facebook
Kampanja: “Flip the Switch” - objavljeno 21. veljaCe 2024.

Zero Hour

lzvor: https://www.facebook.com/ThislsZeroHour/

Opis: Pokret koji ima za cilj stvoriti ulazne tocke, obuke i resurse za nove aktiviste i
organizatore u borbi protiv klimatskih promjena.

2.Stvaranje kampanje na drustvenim mrezama - Krenimo!
Upute: Sudionici trebaju koristiti ovu tablicu kako bi vodili svoju kampanju.

Kopirajte ovu tablicu u drugi dokument i podijelite je sa sudionicima kako bi mogli napraviti viastitu kopiju za
ispunjavanje (ili barem imali pristup poveznicama na resurse).


https://www.instagram.com/climatecardinals/
https://www.climatecardinals.org/about
https://x.com/re1nitiative
https://reearthin.org/about
https://www.tiktok.com/@sunrisemvmt/video/7372235257917033771
https://www.sunrisemovement.org/about/
https://www.facebook.com/ThisIsZeroHour/
https://thisiszerohour.org/

Tema:

Drustvena mreza:

Sudionici:
Koraci Zadaci
1 Koji je vas cilj?
2 Koja je vasa strategija za postizanje tog cilja?
3 Tko je vasa ciljna publika?
4 Koji je vas vremenski okvir?

Tko Ce voditi svaki korak? .
Realno gledano, svaki Clan ce obavljati svaki zadatak, posebno istrazivanje.!

e Projekt menadzer
o Najbolje prakse - Planirajte raspored
Copywriter
o Storytelling
o Najbolje prakse
Graficki dizajer/izrada videa
Best Practice - Kako strukturirati dobru objavu
Audiovizualni sadrzaj y
Najbolji besplatni alati za izradu sadrzaja
Kako kreirati uspjesnu digitalnu kampanju - Kreativna osnova, str. 22-23
Snimanje s mobitelom
e Marketing
o Razumijevanje algoritma
o Revizija uspjesnosti
o Kako kreirati uspjesnu digitalnu kampanju - S|renJe rijeCi, str. 18-21
Istrazivac
o Pogledaj radionice 1-4
Urednik
o Sve pregledajte na kraju!
o Kako kreirati uspjesnu digitalu kampanju - Drustvene mreze, str. 24-27

[ ]
o

(6x]
O 0 O0O0

IstrazZite svoju temu trazeci:
* Definicije
6 * Kako je trenutno prikazana u medijima
o Zastoj Jje toproblem
» Sto strucnjaci kazu o ovoj temi ili njezinom prikazu u medijima
Ne zaboravite koristiti vjerodostojne izvore s autorima strucnjacima.

Pocnite stvarati!
Svaka objava treba sadrzavati:
* Slogan kampanje i/ili simbol
e Jasnu poruku o vasoj temi
o Primjer: Objava 1- Ovako mozete smanjitizagadenje koristeCiAl.
e 5+0bjava na drustvenoj mrezi po vasem izboru o vasoj temi
7 o Instagram, YouTube, TikTok, X, Facebook, itd.
Svaka objava treba Uk|JUCIV8tI
* Referencu na jednu od tema radionica o medijskoj i informacijskqj pismenosti (lateralno
citanje, SIFT metoda, online enciklopedije, provjera ¢injenica, lazne vijesti, clickbait,
greenwashing, Al)
e Savjet strucnjaka
o Citiranjeizvora

8 Nacrti - pripremite nacrte za 5 objava:

9 Objavite! y
Ne zaboravite posljednju provjeru prije nego sto kampanja postane aktivna!


https://yeenet.eu/publications/how-to-create-a-successful-digital-campaign-toolkit/
https://yeenet.eu/publications/how-to-create-a-successful-digital-campaign-toolkit/
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://yeenet.eu/publications/how-to-create-a-successful-digital-campaign-toolkit/
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://zapier.com/blog/graphic-design-tools-for-social-media-images/
https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
https://www.democracyrally.eu/post/portfolio-item/filming-with-your-smartphone/
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
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