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Sobre o projeto "Literacia mediatica e informativa em matéria de alteracGes climaticas e temas
ambientais" Um consorcio de parceiros esta a implementar um projeto intitulado "Literacia
mediatica e informativa para as alteragGes climaticas e os temas ambientais" com o objetivo de
aumentar as capacidades e fornecer ferramentas praticas aos animadores de juventude e aos
jovens. O projeto é apoiado pela Unido Europeia, em particular pelo programa Erasmus+, e a
instituicdo contratante € a Agéncia para a Mobilidade e Programas da UE na Croacia.
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INTRODUGAO

0 consorcio € constituido por organizages experientes no dominio da literacia mediatica:
o DOMAS, da Croacia, uma pequena empresa especializada em educagdo nao formal, trabalho com jovens
e literacia mediatica;
e AgoraAveiro, uma ONG portuguesa centrada no trabalho de base com jovens e em temas ambientais;
e Learning Library, uma empresa de edu-tech da Estonia especializada em e-learning em ambientes nao
formais.

As atividades do projeto incluem:

1. Investigagdo "Literacia mediatica e da informagdo em temas ambientais": O objetivo da investigacao
era avaliar o nivel de literacia mediatica entre os jovens, especialmente os que tém entre 15 e 30 anos,
centrando-se na literacia mediatica e nos temas ambientais.

2. 0 Toolkit for Youth Workers and Educators "Media and Information Literacy of Youth in Green Topics
(abrangendo as alteragGes climaticas e os temas ambientais)".

3. SessOes-piloto (21 sessoes de 90 minutos cada) para jovens: Com base no Toolkit desenvolvido, os
parceiros do projeto em cada pais testam e implementam sete workshops de 90 minutos com jovens e
recolhem as suas reacgdes para posterior desenvolvimento com base nas necessidades dos jovens.

4. Curso de aprendizagem em linha para jovens "Literacia mediatica e temas verdes" O curso € uma
ferramenta de e-learning interactiva, com questionarios, fotografias interativas e videos. A ideia é que
0s jovens passem pela aprendizagem eletronica e adquiram novos conhecimentos e competéncias em
matéria de literacia mediatica e da informag&o. O e-learning contém oito modulos, cada um com quatro
licGes, e baseia-se numa experiéncia de aprendizagem gamificada, possibilitada pela abordagem de
educagao nao formal do trabalho com jovens.

5. Cursos de formacao locais para educadores e animadores de juventude: O conjunto de ferramentas
desenvolvido e melhorado constitui a base para cursos de formagao locais para 60 educadores
(formadores e professores, associados especializados nas escolas) centrados na literacia mediatica,
nas noticias falsas e na forma de envolver os jovens nestes temas.

6. Conferéncias locais de divulgagdo: Conferéncias de divulgacdo local de um dia em cada pais, onde os
resultados do projeto sdo apresentados a comunidade mais vasta de animadores de juventude e
organizagGes de juventude, consistindo em paingéis e workshops praticos.

A alfabetizacdo midiatica e informacional (LIM) é um tema quente na sociedade atual, movida pela
tecnologia. A utilizagdo cada vez maior das redes sociais, da inteligéncia artificial (IA) e dos meios digitais
esta a dar aos jovens acesso a uma magnitude de informagdo nunca antes conhecida pelas geragdes
anteriores. Mas sera que os jovens de hoje estdo preparados para utilizar estas tecnologias para o
melhoramento da sociedade? E sera que estdo a navegar de forma segura e inteligente nestes recursos
para seu beneficio?



Atraves do projeto Erasmus+ Media and Information Literacy of Youth in Green Topics, foi criado o Toolkit
para animadores de juventude e educadores, que consiste em 20 workshops que fornecem materiais
prontos a utilizar por educadores, incluindo formadores e professores (facilitadores), para a educagao de
jovens.

A parceria entre trés organizagdes sem fins lucrativos, DOMAS, Croacia; AgoraAveiro, Portugal; e Learning
Library, Estonia, centra-se na falta de conhecimentos praticos dos jovens relativamente a utilizagdo critica
dos meios digitais. Assim, 0 objetivo destes workshops é:

Educar os jovens sobre a forma de consumir os meios de comunicagao social de forma qualitativa e segura,
resultando na aplicagdo das competéncias aprendidas na pratica quotidiana. Isto conduzira, em ultima

analise, a cidadaos digitais mais informados e empenhados, que podem utilizar os seus conhecimentos para
ter um impacto positivo nas alteragées climaticas e na sustentabilidade ambiental.

Este relatorio serve de base teodrica para os workshops, ajudando a identificar as praticas de literacia
mediatica e o papel dos jovens na sensibilizagdo e no ativismo da sustentabilidade ambiental. Apresenta
uma justificagdo do tema e dos métodos de aprendizagem, bem como conselhos praticos sobre como
organizar atividades educativas nao formais para jovens e como utilizar o Toolkit.

Por ultimo, explica as estruturas das oficinas, fornecendo um "Como fazer" para os facilitadores
navegarem nas varias secgoes de cada plano de oficina.

1.Contexto teorico
2.Justificagao
3.Conselhos praticos
4.Workshop Como fazer



CONTEXTO
TEORICO

De acordo com a UNESCO (Organizagdo das Nagdes Unidas para a Educagao, a Ciencia e a
Cultura), a Literacia informacional e mediatica (LIM) é "um conjunto de habilidades essenciais
para enfrentar os desafios do século XXI, incluindo a proliferagao da desinformagdo e do discurso
de odio, o declinio da confianga na midia e as inovagGes digitais, principalmente a inteligéncia
artificial (IA)". O objetivo da LIM para os jovens ¢ ajuda-los:




1. Literacia informacional e mediatica

e Envolver-se criticamente com a informagao

e Navegar em ambientes em linha de forma segura e responsavel

e Garantir a confianga nos ecossistemas de informacao e nas tecnologias digitais

e Agir como cidaddos informados e responsaveis

e Combater a desinformagao e a informagao incorreta

e Desenvolver competéncias essenciais de pensamento critico, analise, autoexpressao e criatividade
e Aceder, analisar, criar e consumir com éxito meios de comunicagdo e informagdo sob varias formas

A Unigo Europeia acrescenta a esta definigdo aimportancia da literacia mediatica enquanto acesso aos meios de
comunicagao social, compreensgo critica e interagdo com os meios de comunicagao social (por exemplo, atraves
da criagdo de conteddos). Segundo a Unido Europeia, a literacia mediatica € "o conjunto das capacidades
técnicas, cognitivas, sociais, civicas e criativas que nos permitem aceder aos meios de comunicagao social, ter
uma compreens&o critica dos mesmos e interagir com eles, tanto tradicionais como novos".[2]

Embora a LIM tenha uma grande variedade de definicdes e nomes (alfabetizagdo midiatica digital,
alfabetizacao informacional e alfabetizagdo na internet), ela pode ser resumida na forma como pensamos
criticamente sobre todas as midias ao nosso redor. De acordo com o Conselho da Europa, a estrutura do
conceito da LIM inclui valores, atitudes, habilidades, conhecimento e compreensao critica (Figura 1).

Figura 1 - Quatro etapas subjacentes ao processo de inclusao

| Valores Atitudes

Direitos humanos, | Reflexdo e
inovacéio, criatividade | pensamento ético

Participacdo ativa | Capacidade de
através do trabalho | pensar
emequipee | criticamentee
cooperacdo | analisar

Conhecimentoe
Habilidades compreensdo critica

Fonte: Conselho da Europa, 2024

1. UNESCO. (nd). Literaciainformacional e meditica. Recuperado de https.//www.unesco.org/en/media-information-literacy. Acedido em 12.04.2024,

2. Conselho da Unido Europeia. (2016). Conclusées do Conselho sobre o desenvolvimento da literacia mediatica e do espirito
critico através da educagdo e da formagdo. Retrieved from https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?
uri=celex%3A52016XG0614%2801%29#ntr10-C_2016212EN.01000501-E0010. Acedido em 11.10.2024.

3.Conselho da Europa. (2024). Literacia mediatica e da informagéo. Retirado de https:.//www.coe.int/en/web/digital-citizenship-
education/media-and-information-literacy. Acedido em 12.4.2024.

4.Centro para a Literacia das Noticias. (2014-24). Glossério: A linguagem da literacia noticiosa. Recuperado de
https://digitalreFonte.center/glossary-language-news-literacy. Acedido em 10.4.2024.

5.Washtenaw Community College. (2024). 0queé literacia noticiosa? Recuperado de https//libguideswecnet.edu/newsliteracy. Acedido em 0842024,



e Avaliar noticias e historias dos media

« Distinguir entre noticia e opinido no meio da abundancia de informagao disponivel
e Reconhecer a parcialidade ou a inclinagao

* I|dentificar quando as noticias séo falsas

e Verificar a credibilidade das noticias

e Utilizar varios formatos e fontes para obter noticias

o Compreender perspectivas e crengas diferentes das suas

e Serum cidadao informado

1.1.1 Melhores praticas em LIM

Embora existam muitos desafios para educar os jovens sobre a LIM, o Centro de Recursos de Participagéo e
Informagdo SALTO (Support, Advanced Learning and Training Opportunities for Erasmus+) concentrou
uma pesquisa recente para encontrar atividades na Unido Europeia (UE) que fornecessem uma estrutura
significativa e critica para os jovens sobre a LIM.

Algumas das melhores praticas em LIM identificadas foram (p. 24-32):

 Desenvolvimento de aptiddes e competéncias digitais basicas, pensamento critico, dialogo construtivo e
combate a desinformagao.

e Os participantes adquirem normalmente informagao sobre participagao digital de forma passiva, pelo que a
tonica deve ser colocada no aumento das competéncias civicas através de métodos néo formais.

 Deve haver uma combinagao da participagao digital e da LIM para que os jovens "desenvolvam as habilidades
e a conscientizagdo necessarias para o envolvimento ativo na vida democratica" (p. 29).

"0 projeto visa colmatar as lacunas de conhecimento e informagao entre pares, incentivando uma melhor
compreensao da politica e das questdes sociais. Reconhece a prevaléncia da aprendizagem baseada na
Internet, mas sublinha a importancia de debates na escola baseados em recursos crediveis e em
competéncias de pensamento critico. Ao transmitir conhecimentos e experiéncias, o projeto visa promover
niveis mais elevados de tolerancia e o desenvolvimento do pensamento critico na sociedade" (p.32).

1.1.2 Desafios da LIM

No entanto, os desafios ainda estao presentes e nao devem ser esquecidos na educagao em LIM. Alguns dos
principais desafios da LIM, de acordo com o Centro de Recursos de Participagao e Informagao SALTOS , sao:

e Dificuldade em ensinar o pensamento critico e a reflexao

* Existe uma vasta gama de meios de comunicagdo - sera que podemos ensinar todos?
 Desinformagao, desinformacao, noticias falsas

* Viésde confirmagdo

e Dissonancia cognitiva

e Pos-verdade

As definigOes para os termos acima mencionados encontram-se no Quadro 1.

[6] SALTO. (2024). Relatdrio sobre as atividades de literacia mediatica e informacional e de participagdo digital. Recuperado de
https://participationpool.eu/reFonte/report-on-media-and-information-literacy-and-digital-participation-activities-trends-
and-needs-within-the-erasmus-and-european-solidarity-corps-programmes-in-2021-and-2022/. Acedido em 02.15.2024.



Tabela 1 - Desafios da LIM Palavras-chave

Conteudos falsos ou enganosos que sao difundidos com a intengdo de iludir ou de obter
ganhos economicos ou politicos e que podem causar danos ao publico (Comissao
Europeia, n.d.).

Desinformagao

Desinformagao Conteldo falso ou enganador partilhado semintengdo de prejudicar, embora os efeitos possam ser
prejudiciais.

Noticias fabricadas e a apresentacao deliberada de falsidades como factos que podem

sl visar ganhos politicos ou financeiros" (p. 6)

Viés de "Quando se procura, seleciona e interpreta informagao que esta de acordo com as
confirmagao nogoes pré-concebidas" (p. 3).

. A . Do conflito mental que ocorre quando crengas ou pressupostos sao contraditos e
Dissonancia 9 9 § P P

quando uma das estratégias defensivas é rejeitar, ignorar ou minimizar a importancia

cognitiva da informagao desconfirmante" (p. 3).

"Relacionado com ou denotando circunstancias em que os factos objectivos sdo menos
influentes na formagao da opiniao publica do que os apelos a emogao e a crenca
pessoal" (p. 5).

"Por vezes, as pessoas preferem ou procuram informagdes que confirmem as suas
Pos-verdade proprias opini0es preconcebidas, tendem a rejeitar provas que nao coincidem com a
sua opiniao ja formada e ignoram a exatidao objetiva" (p. 6)

"Todo o fendomeno pos-confianga é caracterizado por niveis extremamente elevados de
desconfianga em relacgao as instituigdes, aos meios de comunicagao social, aos
politicos, aos peritos" (p. 5)

Uma vez que os jovens de hoje utilizam esmagadoramente as redes sociais e que a desinformagdo e a ma
informagao sao consideradas os principais concorrentes negativos em plataformas como o Instagram, o
TikTok e 0 X (antigo Twitter), a UE concentrou os seus esforgos no combate a desinformagdo . Este facto €
especialmente relevante, uma vez que os peritos consideram que, com o advento da IA (inteligéncia
artificial) nas plataformas de redes sociais ird provavelmente agravar o problema da desinformagéo antes
de o melhorar5 . Em 2022, o Cadigo de Praticas sobre Desinformagao foi voluntariamente assinado por
todas as principais plataformas em linha (até 2023, quando a X se retirou do codigo).

No entanto, ha boas noticias, de acordo com o Centro de Recursos de Participagdo e Informagdo SALTO, e,
em geral, as pessoas com formag&o académica estdo mais informadas e sdo melhores pensadores criticos.
Estes pensadores criticos sdo menos susceptiveis de serem apanhados nas mentiras das noticias falsas

(p.5).

[7] Iniciativa de Politicas Europeias e Instituto da Sociedade Aberta de Sofia. (2023). "Adeus, adeus, passarinho": Ao encontro do
Desafios da desinformagéo (Relatdrio sobre a literacia mediatica 2023). Policy Brief. https://osis.bg/wp-
content/uploads/2023/06/MLI-report-in-English-22.06.pdf

[8] Centro de Transparéncia da UE. (2022). Cddigo de Praticas sobre Desinformacdo. https://disinfocode.eu/
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1.2 Topicos Verdes: O papel dos jovens na sustentabilidade ambiental

Entdo, como é que tudo isto se relaciona com os "temas verdes" e a sustentabilidade ambiental? A parceria
escolheu estes temas porque o mundo esta cada vez mais sob a pressdo dos efeitos negativos das
alteragGes climaticas, incluindo a ameaga de incéndios florestais, inundagGes, aumento das temperaturas e
poluigdo atmosfeérica. Estas ameagas representam um risco para a Europa e para o mundo, desde 0s perigos
imediatos que ameagam a vida até aos impactos a longo prazo. Os meios de comunicag&o social tornaram-
se uma importante fonte de informag&o sobre a questdo das alteragGes climaticas, mas nem sempre se
centram nas alteragGes ecoldgicas ou na ciéncia do clima. Muitas vezes, os meios de comunicagéo social
centram a sua atengdo na dimens&o social das alteragGes climaticas, salientando a forma como os seres
humanos estdo conscientes das alteragdes climaticas, sdo afetados por elas, as combatem ou as provocam.
Isto & mais apelativo para o publico em geral, mas pode causar confusdo, especialmente quando a
informagdo apresentada ndo é completamente exacta. Com o crescimento das tecnologias digitais,
qualquer pessoa pode criar meios de comunicagdo social, pelo que € importante compreender a
"desinformagdo”, as "noticias falsas" e as noticias "pos-verdade", especialmente no que respeita as
alteracGes climaticas.

Em uma era de pos-verdade, a LIM é mais relevante do que nunca no contexto da conscientizagdo
ambiental, uma vez que a propria midia enfrenta desafios com fraudes, desinformacéo e textos pré-
construidos em mensagens midiaticas, transformando uma grande ferramenta em uma situagéo ambigua,
em que devem ser consideradas vantagens e desvantagens.. Embora em todas as comunidades locais seja
certamente necessaria uma maior educagdo sobre as alteragdes climaticas e a sustentabilidade,
concentrar-se apenas na literacia climatica ndo resultara na confianga do publico e podera deixar de fora a
educacdo para a literacia mediatica de grande impacto. Os negacionistas das alterages climaticas tém sido
"educadores" mais eficazes do que a comunidade cientifica, j4 que as suas mensagens sdo (a)
capacitadoras, baseadas na premissa de que cada individuo pode aprender rapidamente o suficiente para
entrar no discurso publico sobre as alterages climaticas; e (b) transmitidas através de muitas formas de
media. Uma estratégia mais eficaz que promoveremos ao longo deste projeto deve incluir ndo apenas
abordagens discursivas que permitam a confianga, com énfase no empoderamento por meio de habilidades
de raciocinio, mas também abordagens que incluam a disciplina da LIM, que esta a amadurecer.

1.2.1 Sustentabilidade ambiental

Inicialmente adotado no chamado "Relatdrio Brundtland" de 1987, da Comissdo Mundial sobre Ambiente e
Desenvolvimento (WCED) das Nagdes Unidas (ONU) e atualmente adotado pelo Instituto Internacional para
o Desenvolvimento Sustentavel (11SD), o desenvolvimento sustentavel é "o desenvolvimento que satisfaz as
necessidades do presente sem comprometer a capacidade das geragoes futuras de satisfazerem as suas
proprias necessidades” (p. 41). Embora inicialmente se tratasse de uma luta para por termo a degradagao
do ambiente, a ONU alargou a sua definigao para se concentrar na erradicagao da pobreza. A luta pelo
desenvolvimento sustentavel tornou-se uma causa global unificada depois de a ONU ter anunciado os
Objectivos de Desenvolvimento Sustentavel (0DS) em 2015. O objetivo é alcangar o desenvolvimento
sustentavel a nivel mundial até 2030.

A sustentabilidade ambiental centra-se especificamente na preservagao do ambiente para uso das geragoes
futuras, vivendo dentro dos limites do planeta através da conservagao dos recursos naturais e mantendo o
equilibrio ecologico do nosso ambiente natural. De acordo com a Agéncia Europeia do Ambiente (AEA), os
seres humanos estdo a utilizar os recursos naturais da Terra a um ritmo mais rapido do que o planeta os
consegue repor, 0 que gera poluigdo, destroi a natureza e provoca alterag@es climaticas. Tudo isto acaba por
afetar a saude e 0 bem-estar humanos.

[9] Agéncia Europeia do Ambiente. (2024). Sustentabilidade. Retirado de https://www.eea.europa.eu/en/topics/at-a-
glance/sustainability. Acedido em 3.2.2024.



Algumas questdes ambientais comuns incluem:
e secasintensas
o Escassezde agua
e Incéndios graves
e Aumento do nivel do mar
e Inundagoes
e Derretimento do gelo polar
e Tempestadesintensas
¢ Diminuigao da biodiversidade

1.2.2 Alteracoes climaticas

Este conjunto de ferramentas centra-se numa das questdes mais relevantes para 0s nossos jovens
atualmente - as alteragdes climaticas. De acordo com a ONU, as alterages climaticas sdo: "Uma mudanca a
longo prazo nas temperaturas e nos padrdes climaticos devido as atividades humanas" . Uma das principais
causas das alteragdes climaticas € a queima de combustiveis fosseis, como o carvao, o petroleo e o gas, que
gera emissoes de gases com efeito de estufa. Estes gases com efeito de estufa "atuam como um cobertor
que envolve a Terra, retendo o calor do sol e aumentando as temperaturas"9 . O dioxido de carbono e o
metano, em particular, sao dois dos principais geradores do aumento das temperaturas. Algumas das
indUstrias que provocam as maiores emissdes de gases com efeito de estufa sdo as indUstrias automovel e
transformadora, a silvicultura e a agricultura.

De acordo com a ONU, outros efeitos secundarios das alteragdes climaticas sao:
secas intensas
Escassez de agua
Incéndios graves
Aumento do nivel do mar

Inundagoes

Derretimento do gelo polar
Tempestades intensas
Diminuigao da biodiversidade

Embora a sustentabilidade ambiental centrada nas alteragGes climaticas se centre na preservagdo do que
temos para as geragGes futuras, ha geragGes atuais que ja estdo a sofrer com o aumento das temperaturas
globais. Os paises estdo a passar fome devido a seca, as comunidades estdo a ser deslocadas devido a
subida do nivel do mar e as NagGes Unidas prevéem que o nimero de pessoas deslocadas devido a
acontecimentos relacionados com o clima aumente num futuro proximo9 . De acordo com o Environmental
Defense Fund (EDF), a Terra ja aqueceu 1 grau Celsius desde o século XIX . Embora exteriormente seja um
pequeno aumento, mesmo a perda de mais meio grau Celsius ajudaria a manter um clima habitavel para a
humanidade, evitando os piores impactos das alteragdes climaticas . [10]

ATerra esta num ponto critico e estamos a utilizar os nossos recursos mais rapidamente do que a Terra consegue
acompanhar. O Earth Overshoot Day, anunciado pela primeira vez pela Global Footprint Network, € o dia em que "a
procura de recursos e servicos ecoldgicos por parte da humanidade num determinado ano excede a capacidade
de regeneracao da Terra nesse ano". O Earth Overshoot Day de 2023 foi a 2 de agosto, tendo os restantes cinco
meses do ano consumido mais do que o produzido. A data de 2024 é calculada para 1 de agosto.

[10]NagBes Unidas. (n.d.). 0 que sdo as alteragdes climaticas? Recuperado de https://www.un.org/en/climatechange/what-is-
climate-change. Acedido em 2.4.2024.4.



A saude e a seguranga da humanidade estdo a ser postas a prova e estamos a criar cenarios que estao a
levar a capacidade do nosso planeta ao limite. Este facto é especialmente relevante, uma vez que a UE é
considerada um dos maiores emissores de gases com efeito de estufa a nivel mundial9 . Quem pode ajudar a
travar o avango dos efeitos negativos das alteragdes climaticas? Os jovens, claro! Os lideres de amanha
devem tornar-se os lideres de hoje na nossa luta contra as alterages climaticas. [11]

1.2.3 Os jovens e a luta contra as alteragdes climaticas

Os jovens sdo considerados fundamentais para a agenda do desenvolvimento sustentavel. "Os jovens de
hoje sdo os agentes de mudanga com maior probabilidade de sucesso na agao sobre o clima e os oceanos
para atingir os objectivos de sustentabilidade" (p. 871). A ONU também destaca o papel dos jovens na
consecugdo do desenvolvimento sustentdvel como um parceiro para alcangar os ODS e uma das
comunidades "carenciadas" para as quais os ODS foram redigidos: "[Os jovens] sdao um grupo de partes
interessadas importante e ainda pouco reconhecido que desempenha um papel significativo nos futuros
programas de desenvolvimento e preservagao”.[14]

A motivagdo para incluir os jovens no debate sobre a sustentabilidade € obvia. O desenvolvimento
sustentavel esta explicitamente orientado para a preservagdo das geragGes futuras e os jovens sdo esse
mesmo futuro que estamos a preservar. Por conseguinte, ndo sO 0s jovens sdo 0 grupo mais diretamente
afetado pelo desenvolvimento sustentavel a longo prazo (ou pela falta dele), como também néo estdo
frequentemente representados na mesa do desenvolvimento sustentavel.

No entanto, os jovens enfrentam muitos desafios quando se trata de participar como lideres e defensores
da agdo climatica. Kelly et al. descobriram que os jovens véem a injustiga social, as noticias falsas, a
ansiedade climatica e a desconexdo com a natureza como barreiras a sua participagdo na agao climatica .
[13]

No entanto, também forneceram varias estratégias de sucesso a utilizar para motivar a participacao dos
jovens. Estas estratégias incluem:

e Inclusao de vozes diversas

e Ligacdo a natureza

e Competéncias de pensamento critico

e Visdo co-criada

Isto e especialmente importante porque os jovens sdo os lideres de amanhad. Se envolvermos e
capacitarmos este grupo demografico desde cedo, sera possivel tomar medidas realistas para combater as
alterag@es climaticas, preservando os recursos do planeta para as geragdes vindouras.

[11] Fundo de Defesa do Ambiente. (2024). Recuperado de https.//www.edf.org/. Acedido em 2.5.2024.

[12]Global Footprint Network. (2024). Dia da Sobrecarga da Terra. Recuperado de https://overshoot.footprintnetwork.org/. Acedido em
742024,

[13] Kelly, R, Elsler, L.G., Polejack, A.,..Cook, J., Bartram, J. & Wisz, M.S. (2022). Empowering young people with climate and ocean
science: Five strategies for adults to consider. Perspective: 5 (8). https://doi.org/10.1016/j.oneear.2022.07.007

[14]Kelly, R., Elsler, L.G., Polejack, A...Cook, J., Bartram, J. & Wisz, M.S. (2022). Capacitar os jovens com a ciéncia do clima e dos
oceanos: Cinco estratégias para os adultos considerarem. Perspetiva: 5 (8). https://doi.org/10.1016/j.oneear.2022.07.007
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JUSTIFICACAO

A LIM n3o é feita apenas por meio da educacdo, ela reune varias partes interessadas, como
individuos, comunidades e governos, para garantir que os jovens recebam as habilidades
necessarias para navegar no mundo digital em constante mudancga. Atualmente, o Conselho da
Europa esta a construir um curriculo para ser implementado nos meios escolares, com foco na
criacdo de politicas de educacdo precoce para garantir que "nossos cidaddos mais jovens tenham as
habilidades e os conhecimentos necessarios em uma era mediada pelo digital" (2024). Uma dessas
iniciativas ¢ a DigiLitEY, que analisa o potencial de aprendizagem das tecnologias de comunicag&o
existentes e emergentes e cria um curriculo centrado nas competéncias de literacia digital.

No entanto, incorporar a alfabetizagdo digital no curriculo tradicional ndo € suficiente. As
organizagOes educacionais e sem fins lucrativos tém a responsabilidade de trabalhar com os jovens
fora da escola, ensinando a LIM por meio de métodos ndo formais, na forma de oficinas envolventes
com atividades praticas e exercicios interativos.




0 Erasmus+ também reconhece este facto, uma vez que a LIM e a cidadania digital em geral séo
consideradas prioridades nos proximos projetos Erasmus+, nas categorias de:

Literacia mediatica e da informagao

Literacia mediatica e da informagao e direitos humanos

Pensamento critico

Internet mais segura

Com um enfoque mais amplo na "participacdo na vida democratica, nos valores comuns e no
empenhamento civico", estas oficinas abrangem uma vasta gama de competéncias digitais. O fator
diferenciador deste projeto € o tema abrangente da sustentabilidade através de topicos
ambientais, como as alteragGes climaticas. Através da LIM sobre topicos ecologicos, os esforgos
de sustentabilidade podem ser apoiados ambiental e socialmente, levando, em ultima analise, a
salvaguarda dos direitos humanos dos jovens do nosso mundo.

De acordo com o "Relatorio sobre a LIM e a participacao digital" da SALTO, os factores-chave
para o éxito de um projeto Erasmus+ relacionado com a LIM incluem :

Analise aprofundada dos grupos-alvo

Conteudo atrativo e cativante

Profissional formado nas areas da LIM

Colaboragao entre parceiros

Todos eles estdo incluidos no projeto global, ao passo que o conteudo atrativo e cativante sera
conseguido atraves dos workshops incluidos. No entanto, € de salientar que, tal como mencionado
no relatorio SALTO, estes seminarios sdo apenas uma peca do puzzle. E importante que as
organizagGes trabalhem também para melhorar e promover sinergias com as administragdes e
instituicGes locais (em particular, as educativas), os pais e os proprios jovens (atraves da co-
criagdo), a fim de obter resultados duradouros e a sua implementag&o na pratica quotidiana.

0 "indice de Literacia Mediatica" da Iniciativa Europeia para as Politicas fez eco deste sentimento,
considerando a regulamentagao como "parte integrante" da solugao para a literacia digital, em
particular no combate a desinformagao. Para além da implementac&o do curriculo, apelam a uma
solugdo politica: "Isto significaria um apoio geral a democracia e a educagao e valores civicos, para
aléem de medidas imediatas e de uma educacgdo orientada para a literacia mediatica como meio de
vacinagdo contra os efeitos negativos das 'noticias falsas"6 (p. 3). De acordo com o seu indice, a
Finlandia € um pais com elevados niveis de liberdade dos meios de comunicagdo social, literacia
mediatica e confianga nos outros, o que os torna bem equipados e resistentes a desinformagao. As
suas "competéncias generalizadas de pensamento critico e uma resposta governamental
coerente" sdo um elemento-chave para resistir as noticias falsas6 (p. 5).

* O foco do Erasmus na LIM: Ensinar a LIM com o objetivo de reforgar a democracia e a
participagdo democratica para contrariar as tendéncias de manipulagdo, propaganda e
desinformagéo em vérios dominios sociais.




2.1 Temas dos workshops

Esta seccdo descreve em pormenor a logica subjacente aos 20 workshops desenvolvidos para este
conjunto de ferramentas. Os seminarios foram inspirados nos seguintes relatorios, inquéritos e melhores
praticas:
 "Ecosda Era Digital: PercepgGes e InteragGes dos Jovens com os Media sobre Temas Verdes - Relatorio
de Investigacdo Comparativa da Estonia, Portugal e Croacia" (desenvolvido no ambito deste projeto,
disponivel nos sitios Web dos membros do consorcio)
e indice de Literacia Mediatica" da Iniciativa Europeia para as Politicas6
e 0"Quadro de Competéncias Digitais" da Comiss&o Europeia
e Varios artigos académicos centrados na educacgdo e capacitagdo dos jovens para a sustentabilidade
ambiental e na luta contra a desinformagéo (ver lista completa nas Referéncias). .

Cada uma das subsecgdes que se seguem apresenta em pormenor a forma como as fontes
supramencionadas inspiraram as atividades dos seminarios e inclui os seminarios que resultaram de cada

tema. Para comegar, 0 Quadro 2 apresenta uma panorLIMca dos 20 seminarios. .

Tabela 2 - Workshops para a LIM de jovens em topicos verdes

Basico Avancado

B1. Quem € o especialista agora?

B2. Ler em todo o lado: Métodos de Credibilidade
Vertical e Lateral

B3. Enciclopédias em linha: Crediveis ou ndo
crediveis, eis a questdo

B4. Eu clicaria nisso: Analisando e aplicando
titulos clickbait

B5. Verifiquem-me os factos, por favor! Noticias
falsas que estao prestes a ser divulgadas.

B6. Lavar o falso verde: Truques e técnicas de
lavagem verde

B7.Verdadeiro ou falso: O que € que se passa
nesta fotografia?

B8. De usado a utilizador: reaprender as redes
sociais na era da MIL

B9. Umaintrodugéo

A1.Quem é o especialista agora?

A2.SIFTING através da crise climatica: O que é uma
fonte credivel?

A3. 0 formidavel verificador de factos

A4. Eu clicaria nisso: Analisando e aplicando titulos
clickbait

A5. 0 jogo das noticias falsas

AB. Promover o verde, promover o bem: Cruzada
Anti-Greenwashing

AB. Promover o verde, promover o bem: Cruzada
Anti-Greenwashing

A7.BotBusters: Verificagdo dos meios de
comunicagao social com o plug-in InVID

B9. Cuidado com o Botsh*t

B10 E A10. Topicos verdes e redes sociais: Campanha de ativismo comunitario

[15] Gospodnetic, F. (2024) "Echoes of the Digital Age: Youth Perceptions and Interactions with the Media in Green Topics -
Comparative Research Report from Estonia, Portugal and Croatia", disponivel em: https://domas.hr/erasmus-mil-green/.
[16] Centro Comum de Investigagdo da Comissdo Europeia. (n.d.). DigComp. Recuperado de https://joint-research-

centre.ec.europa.eu/digcomp_en. Acedido em 6.3.2024.



2.11 "Ecos da era digital: percepgoes e interacoes dos jovens com os meios de
comunicagao social sobre temas verdes - Relatorio de investigagao
comparativa da Estonia, Portugal e Croacia"

Uma vez que o questionario deste projeto’5 analisou a forma como os jovens dos trés paises do consorcio
percepcionam e interagem com os meios de comunicagao social, forneceu uma visdo critica sobre o que 0s
jovens procuram para desenvolver as suas competéncias tecnoldgicas e o que lhes falta atualmente.

Os resultados provaram que havia areas de necessidade nas seguintes categorias (ver Tabela 3 para uma
lista detalhada dos temas dos workshops derivados do questionario):
e Percepgdo critica das ferramentas digitais
Competéncias de pesquisa de informagdo na Internet
Competéncias de produgdo de contetdos
|A e producao de conteudos
Greenwashing e abordagem ecoldgica sustentavel

A partir do questionario, verificou-se que era importante centrar-se nas noticias digitais, uma vez que a
maioria dos inquiridos tinha um computador portatil, um smartphone e uma televisdo em casa, que
utilizavam diariamente. Na maioria das vezes, os jovens utilizam os seus smartphones para aceder as redes
sociais e a aplicagOes de comunicagao, nomeadamente o YouTube, o X (antigo Twitter), o Whatsapp, o
Instagram, o Facebook e o TikTok. Mostraram um nivel geral de confianga nestas aplicagGes, embora com
uma ligeira desconfianga em relagdo ao TikTok. No entanto, nem todos os jovens utilizam os seus
smartphones para ler as noticias diarias, uma vez que apenas 50% dos inquiridos croatas |éem as noticias
em linha, 70% dos portugueses e até 80% dos estonios.

Tabela 3 - Temas dos workshops derivados dos questionarios aos jovens

Categoria do
questionario

Tema &
Descricao

Workshop(s) relacionado(s)

Percepgao critica
das ferramentas
digitais

Competencnas de
pesquisa de
informagao na
Internet

As pessoas extraem mformagoes
diferentes das mesmas not|C|as

As empresas de comunicagao social
escolhem historias que atraem o seu
publico

Os jovens prestam mais atencao as
noticias que se enquadram nas suas

crencas
e Os fotografos influenciam o
conteudo

Verificagao das informagdes
recuperadas

Os jovens sabem como navegar na
Internet, mas menos sabem como
verificar se as fontes séo fiaveis e
exactas.

-B2. Leremtodoolado

- B3. Enciclopédias em linha

- B7.Verdadeiro ou falso? 0 que é
que se passa nesta fotografia?
-B8. De usado a utilizador:
reaprender as redes sociais na era
da MIL

- B.1&A1 Quem é o perito agora?
- B2. Ler a volta: Métodos de
Credibilidade Vertical e Lateral

- B3. EnC|c|oped|as em linha:
Credivel ou ndo credivel, eis a
questao

- A2. SIFTing através da crise
climatica: 0 que é que faz uma fonte
credivel?

- A3. 0 formidavel verificador de
factos



Conhecimentos sobre propriedade
intelectual e concegdo de sitios Web
Os jovens conseguem criar conteudos a

- B8. De usado a utilizador:
reaprender as redes sociais na era da

Competencias de partir de suportes existentes, mastém  MIL
producao de dificuldade em compreender os limites - A8. Porque é que influenciamos?
conteudos da legislagao sobre propriedade - B10 E A10. Topicos verdes e redes
intelectual. Também ndo tém sociais; Campanha de ativismo
experiéncia na criagdo de conteudos comunitario
paraaWeb.
e Distinguira IA dos conteudos
criados por humanos
e Desconfianga na IA
IA e produgao de Apenas 50% utilizaram a A para criar - B9.Umaintrodugao
conteudos conteddos, pelo que tém poucos -A9. Cuidado com o Botsh*t

conhecimentos sobre o seu
funcionamento e utilizagéo, o que
aumenta a sua desconfianga em relagao
a esta ferramenta.

e Necessidade de distingao entre dois
conceitos

 Osmeios de comunicagéo social
escolhem o que vao discutir

* Osmeios de comunicag&o social nao
explicam como reduzir a poluigéo,
utilizar recursos renovaveis ou 0s
beneficios para a saude de umarlimpo

 0Os meios de comunicagao social
centram-se nas consequéncias
econdmicas e ndo nas sociais

* Meios de comunicagao social
omitem custos energéticos da
reciclagem

- B6. Lavar o falso verde: Truques e

técnicas de greenwashing

- AB. Promover o verde, promover o

bem: Cruzada Anti- Greenwashmg
- B10 E A10. Topicos verdes e redes

sociais: Campanha de ativismo

comunitario

Fonte: Adaptado de "Echoes of the Digital Age: Youth Perceptions and Interactions with the Media in Green Topics - Comparative
Research Report from Estonia, Portugal and Croatia".

2.1.2 0 "indice de Literacia Mediatica" da Iniciativa Politica Europeia

0 "indice de Literacia Meditica" é um relatério de 2023 realizado pelo Open Society Institute, parte da
Iniciativa de Politicas Europeias. A sexta edicdo do relatorio deste ano, apropriadamente intitulada "Bye,
bye, birdie: Meeting the Challenges of Disinformation", centrou-se na medigdo da vulnerabilidade das
sociedades a desinformagéo, concentrando-se principalmente em 50 paises europeus [6].

Tal como o titulo sugere, a influéncia do workshop deste relatorio incidiu no combate a desinformagao nos
meios digitais, especificamente no que respeita a:

* Viésde confirmagéo

 Dissonancia cognitiva

e Pos-verdade

* Noticias falsas

Enquanto relatorio de indice, analisou trés categorias para determinar o potencial de resiliéncia de um pais
face a desinformacéo: liberdade dos meios de comunicagdo social, educagdo e confianga nos outros.

Em ultima analise, os trés paises que lideram este projeto, Estonia, Portugal e Croacia, classificaram-se em
niveis diferentes para cada uma das categorias do indice. Os resultados relevantes sdo apresentados no
Quadro 4.



Quadro 4 - Potencial de resiliencia do pais face a desinformacao

Categoria Estonia Portugal Croacia
Liberdade de imprensa 68-78% livre 66-75% livre 36-46% livre
Formagdo académica: _

Leitura, literacia 74-79% de literacia 58-60% de literacia ﬁfegiﬁde
cientifica e matematica
Confianga nos outros 5.2/10 3.4/10 3.1/10
#12
#4 Well-performing ﬁgées em
Paises com melhor %%gntrles transicao (em
Classificagao geral desempenho ‘ risco de deslizar
(elevado potencial de gg'sseems cgm]gom ainda mais - baixo
resiliéncia) L pent | potencial de
Olspaeere resiliéncia)
resiliencia)

Fonte: Adaptado do "indice de Literacia Medi4tica" da Iniciativa Politica Europeia (2023) [6]

Como se pode ver nos dados do indice, existe uma grande diferenga entre o potencial de resiliéncia da
Finlandia e da Croacia, com Portugal a pairar no meio. No entanto, algo que une os trés paises é a
desconfianga geral nos outros, com a Croacia a ocupar o penultimo lugar em termos de niveis de confianga.
Embora a Estonia ja tenha elevados niveis de liberdade dos meios de comunicagdo social, ainda precisa da
formagdo necessaria sobre como utilizar os seus meios de comunicagdo social para combater a
desinformacao.

Na Croacia, a situagao e critica devido aos baixos niveis de liberdade de imprensa. Por conseguinte, foram
criados varios seminarios em torno dos temas da desinformacao, incluindo:

BS. Verifiguem-me os factos, por favor! Noticias falsas que estéo prestes a ser divulgadas.
B7.Verdadeiro ou falso: O que € que se passa nesta fotografia?

A5. 0 jogo das noticias falsas

A7.BotBusters: Verificagdo dos meios de comunicagao social com o plug-in InVID

2.1.3 0 "Quadro de Competeéncias Digitais" da Comissao Europeia

0 "Quadro de Competéncias Digitais para os Cidaddos" da Comissdo Europeia, ou DigComp, teve inicio em 2010
e foi implementado pelo Centro Comum de Investigag&o. O seu objetivo era melhorar as competéncias digitais
de toda a populagdo da UE e, desde entdo, tem sido utilizado para conceber ferramentas de avaliagao de
competéncias, criar cursos e materiais de formac&o e identificar perfis digitais profissionais. A quarta iteragao
do quadro, concluida em 2022, centrou-se na integragdo da IA e das ferramentas digitais no quadro’6 . O
quadro do DigComp sempre se centrou em cinco competéncias e atitudes para ajudar a alcangar "uma
utilizagdo confiante, critica e responsavel das tecnologias digitais e 0 envolvimento com elas na aprendizagem,
no trabalho e na participacao na sociedade . Os seus principais componentes sao:

e Resolugao de problemas

e Seguranga

« Criagdo de conteldos digitais

e Comunicagao e colaboragao

e Literacia dainformagao e dos dados

O Quadro 5 apresenta em pormenor a forma como 0s componentes—chave inspiraram os temas dos
workshops para este projeto.

[17] Conselho da Unido Europeia. (2018). Recomendagdes do Conselho sobre as competéncias essenciais para a aprendizagem ao
longo da vida. Jornal da Unido Europeia. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018H0604(01)



https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018H0604(01)

Tabela 5 - Temas dos workshops derivados dos componentes-chave para a competéncia digital

Workshop(s) relacionado(s)

Categoria DigComp Consultar o Quadro 2 ou o Apéndice A para

obter o titulo completo

-B1.
-B2.
- Ba.
-B4.
- B6.
- B8.

Utilizar a tecnologia digital de :ﬁ;

forma criativa -A3

-A4.
- AS.
- AG.
-A7.
-A9

-B10 EAO.

Segurancga Protegao do ambiente Todas as 20 oficinas

Desenvolvimento de conteldos _ ES

e Interagir através da
tecnologia digital

Comunicacao e e PartilharinformagOes e contetdos
colaboragao e Envolver-se emacdes de cidadania
e Colaboragao
e Netiqueta
-BA1
e Navegagao, pesquisa e _ E%
filtragem “B6.
e Avaliagéo “A1
e (Gestao “AD.
-A3.

Fiaura 2 - Comnonentes-chave da competéncia diaital da DiaComn

| Comunicagio .
e colaboragéo P
|
7 i ' Criagdo de
i i I contetdo digital
-II I .:I; i
Criagdo de N

contetdo digital

Resolucao
de problemas

digitais - B10 & A10,

Todas as 20 oficinas

1.1. Navegar, pesquisar e filtrar dados, informacdes e conteudo digital
1.2. Avaliar dados, informacdes e conteudo digital
1.3. Gerenciar dados, informagdes e conteddo digital

2.. Interagir por meio de tecnologias digitais

2.2. Compartilhar informagges e (dos por meio de gias digitais
2.3. Participar da cidadania por meio de tecnologias digitais

2.4. Colaborar por meio de tecnologias digitais

2.5. Netiqueta

2.6. Gerenciar identidade digital

3.1. Desenvolver conteudo digital

3.2. Integrar e reelaborar contetdo digital
3.3. Direitos autorais e licengas

3.4. Programagéo

4.1. Proteger dispositivos

4.2. Proteger dados pess'oais e privacidade
4.3. Proteger a satide e 0 bem-estar

4.4, Proteger o meio ambiente

5.1. Resolver problemas técnicos

5.2. Identificar necessidades e respostas tecnoldgicas
5.3. Usar tecnologias digitais de forma criativa

5.4. dentificar lacunas de competéncia digital

Fonte: Centro Comum de Investigagdo da Comissdo Europeia. (n.d.). DigComp. https://joint-research-centre.ec.europa.eu/digcomp_en.



2.2 Estrutura do Seminario

Os 20 seminarios estao divididos em quatro temas abrangentes baseados na literatura supramencionada..

1.Compreender os media
2.Consequéncias dos media
3.Utilizar os meios de comunicagao
4.Meios de comunicagdo praticos

Cada um dos temas esta subdividido em topicos:

Compreender os media
B1-B4 &A1-A4

Consequencias dos media
B5-B6 &A5-A6

Utilizar os g1eios de
comunicacao
B7-B9 & A7-A9

Meios de comunicagao praticos
B10&A10

As oficinas estdo divididas em atividades basicas e avangadas (10 cada), todas elas independentes, e que ndo precisam
de ser utilizadas em conjunto. O perfil dos jovens inclui jovens dos 15 aos 30 anos, sendo que as oficinas basicas se
destinam aos 15-18 anos e as avangadas aos 19-30 anos. No entanto, a idade ndo € um requisito, o fator mais
importante é a compreensao e o conhecimento prévio do aluno. Isto pode ser avaliado previamente pelos facilitadores
para determinar qual o nivel de atividade mais adequado. A delimitagdo entre basico e avangado foi inspirada no guia de
competéncias DigComp "Learning to swim in the digital ocean" (Aprender a nadar no oceano digital), um guia de
competéncias em oito etapas e niveis sobre 0 que as pessoas devem saber em cada fase da sua aprendizagem. As
oficinas basicas foram inspiradas no nivel intermédio 3 e as oficinas avangadas foram inspiradas no nivel avangado 5.
Decidiu-se que estas oficinas deveriam situar-se no meio dos niveis do DigComp, uma vez que os dois primeiros niveis
se destinam a utilizadores digitais principiantes, 0 que ndo é o caso da maioria dos jovens, e 0s niveis mais elevados s&o

1.0 que é que faz uma boa fonte?
2.Como ler as fontes
3.Como questionar/analisar as fontes

1.Noticias falsas ) S
2.Promogao de falsas solugoes para a crise climatica

1.Imagens
2.Redes sociais
3.Inteligencia Artificial

1.Ativismo comunitario

altamente especializados e destinados a profissionais (algo que os facilitadores devem alcangar).

Figura 3 - Aprender a nadar no oceano digital: Niveis 3 e 5

TAREFAS BEM DEFINIDAS
E ROTINAIS E PROBLEMAS
SIMPLES

" Acertei

ENTENDIMENTO

DIFERENTES TAREFAS E
PROBLEMAS
LIDERANDO OUTROS

APLICATIVO

o

Fonte: Centro Comum de Investigagao da Comissdo Europeia. (n.d.). DigComp. https.//joint-research-centre.ec.europa.eu/digcomp_en



CONSELHOS PRATICOS:
ORGANIZAGCAO DE
ATIVIDADES EDUCATIVAS
PARA JOVENS

J [ ‘ |

Organizar atividades educativas para jovens em contextos nao formais ndo € uma tarefa facil. Ha
uma serie de barreiras que tornam o processo de arranque extremamente assustador,

especialmente se ndo houver um grupo de jovens pré-estabelecido que se reuna regularmente, ou
se estiver a planear um grupo internacional com muitas perspectivas interculturais (como um
intercambio de jovens Erasmus+). No entanto, se olharmos para além dos desafios logisticos e
motivacionais, € possivel ndo s6 motivar os jovens a participar nas atividades, mas também atingir
um elevado nivel de envolvimento que os fara voltar para mais. Tudo com o objetivo final de apoiar
0s jovens no seu desenvolvimento social e civico, para que possam participar como co-criadores de
educagao nao formal para outros jovens no futuro.

Esta secgdo inclui conselhos praticos sobre como motivar os jovens a participar nas atividades do
workshop e como manté-los envolvidos durante o processo. Comega com uma breve descrigéo da
pedagogia do envolvimento e da educagao nao formal.




3.1 Educacao nao formal e pedagogia do envolvimento

Os jovens em idade escolar ndo se sentem empenhados nos seus contextos educativos tradicionais. Por
conseguinte, os niveis de envolvimento em atividades educativas ndo formais devem ser elevados e incluir
um nivel de autonomia dos jovens. A abordagem pedagdgica de envolver as criangas em experiéncias de
aprendizagem através da participagao ativa tem sido proeminente no panorama educativo desde o inicio do
século XX. Desde entdo, muitos filosofos da pedagogia tém-se debrugado sobre a forma exacta como este
envolvimento pode ser feito, tanto dentro como fora da sala de aula tradicional. Alguns dos exemplos mais
citados e utilizados podem ser encontrados abaixo.

Romi e Schmida definem a educagéo ndo formal como "baseada na participagéo ativa dos individuos na vida
da comunidade que os rodeia, com a qual comunicam diretamente e onde adquirem habitos adequados de
fazer, pensar e sentir" (2009, p. 263). Através de atividades de aprendizagem néo formal, neste caso, as
atividades do workshop, os jovens podem envolver-se ativamente na literacia mediatica, aprendendo
competéncias praticas nem sempre ensinadas no contexto formal.

Tabela 6 - Pedagogia Educativa Dominante para o Envolvimento Ativo

Método Ideias principais Autor (Ano)

Os alunos devem ser activos:
e Falarsobre o que aprendem

e Escreversobre o que aprenderam I
* Relacionar com experiépncias passadas (Caglr(;%(seorr:nag&SD
e Aplicagao ao quotidiano
“Devem tornar o que aprendem parte de si proprios” (p. 3)
Importancia dos pontos de vista e das experiéncias dos alunos
Ea\cglvimento "Todos os alunos enriquecem a aprendizagem dos outros, bem @Sg%‘der &Murphy
como a sua propria, atraves da partilha dos seus conhecimentos e
experiéncias" (1994, citado por Kuh, 2006, p. 66)
Aprendizagem ' o o N
orllentada para Oportunidades de co-criatividade no dominio da educagao Bonwell et al. (1991)
o aluno
Intercambio  Intercambio fisico e psicoldgico de ideias e experiéncias Astin (1985)

entre pares

Educagaondao Conduza igualdade de oportunidades, promove a cidadania ativa  Morciano et al.
formal e contribul para o desenvolvimento economico e social (2015)



3.2 Estrategias de motivagao: Como € que conseguimos que os jovens participem?

Os jovens modernos procuram uma variedade de factores quando decidem participar em atividades, muitas
das quais envolvem tecnologia e trabalho em conjunto com outros jovens. A Tabela 7 apresenta algumas
estratégias de envolvimento comuns e eficazes que motivam os jovens a participar em atividades
educativas nao formais.

Tabela 7 - Estratégias de motivacao dos jovens para a participacdo em atividades educativas nao formais

Sustentabilidade e Preservar o ambiente para as geragoes futuras

e Adesdo da comunidade - incentivar todos os membros da comunidade a
participar ou promover atividades o
e Criagao de comunidade - restabelecer as ligagoes pos-Covid 19

Influéncia dos pares
e da comunidade

o Agradavel - estabelecer atividades agradaveis em que os jovens gostem de
participar . .

e Passatempo - promover experiéncias nao académicas

e Ampla gama - atividades diferenciadas que apelam a interesses diversos

Socializagao

« Tecnologia - incluir os jovens na implementac&o tecnoldgica das atividades
J !novag)éo - atualizagdo constante das atividades (com o contributo dos
jovens
Ambiente envolvente  « Criatividade - dar énfase a criatividade em todas as fases da atividade
(planeamento e implementagao)
¢ Trabalho de equipa - entre pares e intergeracional
¢ atividades dirigidas e co-criadas pelos alunos

Facilitadores

apaixonados e Apaixao estende-se aos participantes

¢ Criar novos interesses
Nova oportunidade
e Certificagdo (Youthpass ou outro)

Aprender novas
competencias

3.3 Estratégias de envolvimento: Como manter os jovens interessados
durante a atividade?

As estratégias de envolvimento que se seguem na Tabela 8 baseiam-se na investigagéo supramencionada
sobre pedagogia educativa, educagdo ndo formal, experiéncia pratica e contributos dos jovens. Estas
estratégias de envolvimento ja foram implementadas nos workshops, mas sao incluidas em pormenor para
que o facilitador as compreenda plenamente e as implemente noutras capacidades, se necessario.

Como se pode verificar na tabela, muitas das estratégias de envolvimento acabam por se reconduzir a um
tema principal: atividades lideradas pelos alunos ou, neste caso, lideradas pelos participantes. Assim, os
participantes devem ajudar a co-construir através dos seguintes métodos:

e Experiéncias personalizadas

e Dialogoativo

e Colaboragéo

e Co-desenvolvimento

e Coprodugao

e Compromisso

e Participagdo ativa (fisica e emocional)



Quadro 8 - Estratégias para o sucesso: Estratégias de envolvimento dos jovens para uma participagao
continuada em atividades educativas nao formais

Estratégia de

engajamento

Engajamento
precoce

Influencia dos
pares

Oportunidades
de tutoria

Oportunidades de
desenvolvimento
de habilidades

Implementacao
de tecnologia

Promocao da
justica social

Parceria e redes

Descrigao

Iniciar a participagao em atividades nao
formais desde cedo, integrando-a nas
atividades pos-escolares.

Incentivar os grupos de amigos a
participarem em atividades conjuntas e/ou
ajudar a estabelecer lagos entre os
participantes desde cedo para reforgar o
seu desejo de regressar.

Jovens com jovens, adultos com jovens,
partes interessadas com jovens para se
inspirarem mutuamente, criarem lagos
duradouros e aprenderem competéncias
importantes sobre trabalho de equipa e
comunicagéo (incluindo comunicagéo
intergeracional).

Salientar as competéncias praticas
aprendidas durante os seminarios, como a
comunicagao, a lideranga, a
responsabilidade, a capacitagao e a
autonomia, e as oportunidades informais de
as praticar.

Utilizar a tecnologia para a promogao
através dos meios de comunicagdo social, a0
mesmo tempo que se implementa a
tecnologia nas atividades. Utilizar os
conhecimentos dos jovens para criar
oportunidades de cooperagao e progresso.

Dar énfase as atividades co-criativas como a
preservagao do ambiente, incluindo a agao
local, estabelecendo assim um
desenvolvimento sustentavel na
comunidade.

Criar parcerias e construir redes com
associagGes e organizagdes comparaveis
que partilhem objetivos semelhantes.
Reunir-se regularmente para partilhar
ideias e apoiar-se mutuamente.

Atividade relacionada com o

workshop

N&o € necessario esperar que 0s
jovens tenham 15 anos para
implementar estes seminarios.
Muitos dos seminarios basicos
podem ser facilmente adaptados a
jovens mais novos.

Todas as oficinas incluem
oportunidades de trabalho em grupo.

Os workshops B10. e A10. oferecem
uma oportunidade para jovens de
diferentesidades se reunirem para
trabalhar numa campanha nas redes
sociais.

O trabalho de grupo, a investigagéo, o
pensamento critico, a discussao, a
analise e a aplicagdo séo
carateristicas de todos os
workshops.

Mais de metade dos ateliers também
se caracterizam pela criatividade.

Todas as oficinas utilizam a
tecnologia de varias formas,
incluindo fontes de media, redes
sociais e |A.

As oficinas B10 e A10 apresentam
este facto de forma proeminente.

Os ateliers B2. e A6. sdo dedicados a
construgdo de comunidades a nivel

local e regional e a justica social em

pequena escala.

0 workshop A6. destaca a criagao de
parcerias com organizagdes e
empresas locais e sustentaveis.



Experimentar a
co-criagao

Apoio guiado
para promover a
agencia de
juventude

Praticar
procedimentos
de
acompanhament
0 genuinos e
significativos

Diferenciar as
atividades

Incluir os jovens nas fases de planeamento e
implementacgao das atividades de
aprendizagem nao formal.

Dar aos jovens autonomia e agéncia, ao
mesmo tempo que Ihes da as ferramentas
para terem sucesso atraves da facilitaggo. A
autonomia dos jovens pode ser alcangada
incluindo-o0s nos processos de planeamento,
formagao e implementacao de atividades
co-criativas.

Tanto as atividades de curto como de longo
prazo devem ser acompanhadas por um
facilitador, dando aos jovens a oportunidade
de se envolverem continuamente e de
reforgarem os seus conhecimentos, bem
como de estabelecerem lagos sociais.

Para evitar a estagnagao e aumentar a
participagao repetida dos jovens, as
atividades devem ser atualizadas, modernas
e abranger uma vasta gama de
competéncias criativas.

Ha oportunidade para isso em todos 0s
workshops! Sempre que houver uma
discussao conduzida por um
"facilitador", passem-na para os jovens!

Tente planear um workshop com
jovens, implementar o segundo com
jovens lideres e criar uma terceira
atividade de acompanhamento em
que os jovens planeiam, criam e
lideram.

As atividades de acompanhamento
incluidas sdo facultativas, mas
incentiva-se o acompanhamento
simples através de mensagens ou de
atividades "em casa".

As atividades do workshop vao desde
ainvestigacdo na Internet, ao debate
e a meditacdo. Ndo hesite em adaptar
e ajustar como achar melhor!



A secgdo seguinte apresenta o contexto geral de cada workshop e uma visao geral da organizagao dos
workshops. Ver Apéndice A para uma lista mais detalhada dos seminarios que inclui cada atividade.

Os seminarios estdo organizados no PDF, todos com hiperligagGes interactivas para maior facilidade e
acessibilidade. Sdo designados de acordo com o nivel "A" para Avangado e "B" para Basico e numerados,
embora ndo sejam necessariamente sequenciais. Cada plano de workshop comega com uma visao geral das
atividades (ver Tabela 10), seguida de passos detalhados para os facilitadores implementarem antes e
durante o workshop. Cada plano inclui materiais e referéncias no final do documento para o facilitador
utilizar durante a atividade.

De acordo com o SALTO, ¢ "essencial' que os projectos de participagdo digital tenham "objectivos claros,
exequiveis e mensuraveis" (p. 27), pelo que os "Objectivos de Aprendizagem" e as "Competéncias Digitais"
séo incluidos em cada plano de workshop, salientando o que os participantes devem ganhar com esta
experiéncia e que competéncias digitais especificas devem ser aprendidas .5

Uma vez que os meétodos de implementagdo se centram na educagdo ndo formal, que destaca o
desenvolvimento de competéncias, todos os workshops incluirdo trabalho de grupo, investigagdo,
pensamento critico, discussdo e aplicagdo, sendo que alguns incluem também um elemento criativo. Os
seguintes conselhos devem ser aplicados a todos os workshops (ver Quadro 9).

Quadro 9 - Tome nota: Conselhos a aplicar a todos os workshops

T S

As perguntas para debate tém como objetivo promover um envolvimento mais
Questdes para profundo e 0 pensamento critico dos participantes. Ndo hesite em criar as suas
debate proprias perguntas para debate com base nos conhecimentos previos dos
participantes, na sua compreensao e interesse pelo tema.

Durante a discussao de todo o grupo, o facilitador deve orientar a discussao. Se
houver um lapso na interagao entre os participantes, faga perguntas de
seguimento aos participantes.

A reflexdo/debate ajuda a unir o conteudo aprendido durante o workshop,
preparando os participantes para a aplicagdo pratica e ligando-o as suas proprias
vidas. Os facilitadores devem terminar os workshops com uma conclusao,
colocando questdes como:

e Como é que se sente?

: . e 0Oqueéqueaconteceu?

Discussoes em e 0queéqueaprendeu?

Itaoedf?ega'gg/up(’/ » Como é que isto se relaciona com a tua vida/o mundo real?

Debriefing e Como equeisto afecta a sua vida quotldllana?
e (Oque e que pode fazer depois dO Seminario para aplicar estes conhecimentos?
e Como vocé pode apoiar outros jovens com a LIM?
o Ese?
e FEagora?

Uma boa maneira de o fazer é formar um circulo e cada participante pode partilhar
as suas ideias sobre o workshop. Pode ser uma palavra ou algo mais pormenorizado,
incluindo a sua principal ligdo, um momento "aha" ou algo que tenham melhorado.
Responda a todas as perguntas que persistam e continue a discussao como achar
melhor, ndo esquecendo de informar os participantes sobre as opgdes de
atividades de acompanhamento encontradas na secgao "Depois do Workshop".



Discussoes em
pequenos grupos

Trabalho em
grupo

Tempo de
atividade

Apos 0 Seminario

Durante o trabalho em pequenos grupos, os facilitadores devem andar
constantemente de um lado para o outro, envolvendo-se com 0s grupos e fazendo
perguntas orientadoras para estimular o pensamento critico. Estas devem ser
abertas, evitando perguntas do tipo "sim" e "nao":

e Porque e que acha isso?

e Estdo todos de acordo?

e Pensou em... (fazendo de advogado do diabo)

Trocar ocasionalmente os pequenos grupos, especialmente apos longos periodos de
trabalho em grupo.

Os tempos de atividade sdo uma estimativa baseada no conteudo e nas etapas da
atividade. Os tempos variam consoante 0s conhecimentos previos dos participantes, 0
nivel de envolvimento, a dimensao, etc.

Durante a Reflexdo/Debrief, é Util apresentar algumas atividades de
acompanhamento opcionais para os participantes e chamar a sua atencao para
seminarios relacionados do conjunto de ferramentas. Esta € uma forma de
despertar o interesse por futuros workshops e pela aprendizagem continua.

Tabela 10 - Descrigao do plano do workshop

Titulo
Nivel

Resumo

Objetivos de
aprendizagem

Duragao

Objetivo

Metodos de
ensino

Competeéncias
Digitais

Materiais

Um titulo interessante para captar a atencao dos participantes
Basico ou Avangado
Uma visdo geral dO Seminario para consulta rapida.

Um objetivo claro, exequivel e mensuravel a atingir pelos participantes apos a
conclusao dO Seminario. . .
e Inclui uma lista das competencias mais importantes que os participantesirao
aprender durante a atividade.

60-120 minutos ,

e Todas as oficinas se destinam a este periodo de tempo, mas dependem |
completamente dos conhecimentos previos dos participantes, do seu nivel de
envolvimento, das suas capacidades de comunicagao e da utilizagao de
atividades de extensao pelo facilitador, bem comoda dimensao do grupo.

Jovens, de 15 a 30 anos, divididos entre 15 a 18 (basico) e 19 a 30 (avangado).
Recomenda-se um minimo de 5 e um maximo de 15 participantes. Sugere-se que
essas oficinas sejam usadas com jovens em um contexto intercultural.

Métodos pedagogicos que os facilitadores usardo para educar os participantes.
Esta e uma visao geral dos metodos e habilidades, cada um dos quais esta incluido
no plano de atividade passo a passo.

Adaptado de “Participac&o digital - Principais componentes da competéncia digital”
da SALTO (ver FlgurNa 2), os participantes atingirdo as competéncias digitais listadas
aquiapos a conclusao do workshop.

Todos 0s recursos necessarios para a aula, incluindo materiais fisicos (por exemplo,
cartolina, papel e canetas), tecnologicos (por exemplo, acesso a Internet,
smartphone, projetor) e materiais de atividade (por exemplo, cartdes de atividade).
Os materiais de atividade podem ser impressos com antecedencia, projetados em
uma tela ou compartilhados com os participantes digitalmente. Todos os materiais
sao encontrados no final do plano do workshop, entao um hiperlink e incluido aqui
para facil acesso. E uma boa ideia ter dispositivos extras e cabos de carregamento
disponiveis para uso dos participantes.
.Material de atividade 1
2.Material de atividade 2



Consideragoes
especiais

Antes do
Seminario

A oficina

Referéncias

Os 20 workshops sobre a LIM utilizam topicos verdes e métodos de aprendizagem ndo formal para educar
0S jovens a pensar criticamente sobre os media relacionados com a sustentabilidade ambiental. Para se

Os facilitadores devem tomar nota das consideragdes especiais relevantes para o
workshop. Isto inclui praticas de diferenciagéo para participantes com deficiéncias
ou outras necessidades definidas. Cada workshop promovera a digitalizagéo das
atividades, incentivando os facilitadores a evitar a impressao de materiais
desnecessarios. Isto & especialmente relevante devido a natureza do projeto -
sustentabilidade ambiental!

Esta secgdo é fundamental para os facilitadores se prepararem antes de
implementarem o workshop. Inclui um resumo mais detalhado da atividade, e:

e Preparacao teorica - Ajuda a definir os principais métodos e processos de
atividade. Inclui hiperligagGes para sitios Web relevantes (também incluidos em
"Referéncias")

o Pfreparagao fisica - Lista pormenorizada da preparag&o previa do espago da
oficina

e Tome nota - Uma lista de conselhos que os facilitadores devem ter em mente
durante a implementagao dos workshops, incluindo uma adverténcia de que,
como 0s meios de comunicagao estdo em constante mudanga, os meios de
comunicagao devem ser actualizados para se manterem actualizados.

Para maior facilidade e acessibilidade, € incluida uma hiperligagdo para a secgéo geral
e para cada subsecgao.

A secgdo destina-se a implementagéo da oficina, detalhando os passos especificos
para cada atividade. Esta dividida por secgdes, incluindo sempre uma atividade de
aquecimento e uma reflexao.

Aquecimento - Uma atividade rapida para introduzir o workshop e por os participantes a
pensar

1.Atividade 1 - Explicagdo pormenorizada do modo de execugao da atividade para
0s participantes.

2.Aanalise - A maioria dos workshops inclui uma 'secgao de anallse em que se pede
aos participantes que se envolvam de forma critica num topico ou recurso.

3.A Discussao/Debrief - A maioria dos workshops inclui uma seccéo de
discussao/debrief, onde os participantes sdo guiados atraves de um debate
critico sobre o topico de analise. Inclui questdes de discusséo que 0s
facilitadores podem optar por utilizar para ajudar a estimular a conversa, embora
nem sempre sejam necessarias. Tambem ajuda a unir o conteudo, preparando 0s
participantes para a aplicagdo pratica ou para 0 momento criativo.

4.Aplicacdo pratica - A maioria dos workshops inclui uma secgdo de aplicagao
pratica, em que todas as competéncias aprendidas nas atividades anteriores sdo
agora aplicadas ao "mundo real". Esta secgéo é frequentemente uma atividade de
seguimento para os participantes ou esta relacionada com 0 "Momento Criativo".

5.0 momento criativo - A maioria das oficinas inclui uma secgdo de momento
criativo, incentivando a criatividade artistica e/ou digital. Esta secgdo esta
frequentemente ligada a aplicagdo pratica ou pode ser realizada como uma
atividade de acompanhamento para 0s participantes.

QOutras atividades incluem debates, meditacdo, campanhas, ativismo e entrevistas
(entre outras). As atividades tém um nome Unico para chamar a atencao dos
participantes. Cada uma das atividades tem uma hiperligagéo para facilitar a
acessibilidade, bem como a secgao geral.

Inclui uma hiperlig gao para facilitar o0 acesso as "Referéncias" completas e
hiperligacdes individuais para sitios Web relevantes.

» Sitio Web com hiperligacdo

* Sitio Web com hiperligacéo

tornarem cidadaos activos no século XXI, a competéncia digital € essencial, enquanto a crescente ameaga
das alteragGes climaticas deixa os jovens numa situagéo precaria para o futuro. Ao envolver os jovens

nestes topicos, o objetivo do DOMAS, da AgoraAveiro e da Learning Library é desenvolver competéncias

praticas para que os nossos futuros lideres ajudem a proteger o planeta durante muitas geragdes.
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B11'%uem eo esglggiglista_agora?

perito na sala - Aquecimento
2.Quem e o especialista agora? Atividade
Interactiva

3.0h, espera, 0 qué? - Discussao
4. Ensina-me, Ensina-me! Atividade do Cartaz

B2. Ler em todo o lado: Metodos de
Credibilidade Vertical ¢ Lateral
1.Leitura da Conspiragao em Toda a Parte -
Aquecimento ] -,
2.Leitura Vertical vs. Leitura Lateral: Quem saira
vencedor? - Analise das redes sociais
3.Eovencedor e... Discussao sobre o Ativista

Mais Credivel . .
4.Siga-me! - Investigagao regional de ativistas
doclima o ,
5.0 meu ativista climatico credivel -
goenc}&reender 0s Apresentagdes de ativistas climaticos

B3. Enciclopeédias em linha: Crediveis ou nao
crediveis, eis a questdo
o

1.Combine-mef - Definicéo para a Enciclopédia
Warm-up — .

2.Credivel ou nao credivel, eis a questao -
Discussao

3.Match Me Up! 2.0: AVersao Informada - Ea
vez do Participante!

B4. Eu clicaria nisso: Analisando e aplicando
titulos clickbait , ) .
1.Cooking Up Clickbait - Crie 0 seu proprio
Warm-up clickbait , ] )
2.Euclicaria nisso - Analise de titulos clickbait
3.Clickbait Killer - Praticar tecnicas aprendidas
de detecao de clickbait

B5. Verifiguem-me os factos, por favor!

Noticias falsas que estao prestes a ser

dlvulgadas. . .

1.T€lefone - A edi¢ao das noticias falsas -
Aquecimento ) .

2.1ssg nao pode ser verdade! - Discussao sobre
noticias falsas | L

3.R.EA.L News - Metodo de verificagao de factos

e analise .
4.Fact Check Me Please! Teste de sitios Web de
A . verificagao de factos
Consequencias
dos mejos de
comunicagao

social B6. Lavar o falso verde: Truques e técnicas de

greenwashing.
1.Nuvem de%alavras verde - Palavras
ambientais Aquecimento o
2.Como detectar o branqueamento ecologico:
Vejo, penso e interrogo-me - Analise de
anuncios ,
3.Unlocking the Green - 0 que e que faz com que
uma empresa seja "greenwashed"? Debatg
4.Mergulhar nas palavras-chave - Publicagao
sobre Greenwashing nas redes sociais

peritp na sala - Aquecimento
.Quem € o especialista agora?
Atividade . ) .
3.0h, espera, 0 que? - Discussao
4.Encontrar o meu proprio_
especialista - Investigagao no
LinkedIn

’ . . 7
A13‘(éuem eo esgecnallsta,agora.

A2. SIFTING atrayes da crise
climatica: O que e uma fonte
credivel? L
1.Kahoot! de verificagao de factos
Quiz - Aquecimento o
2.SIFTing Through the Climate Crisis
- Analise de artigos ,
3.Compreender as fontes,e o nivel de
credibilidade - Discussao
4.Ensina-me, Ensina-me! - Cartazes
sobre a categoria da fonte e o nivel
decredibilidade |
5.SIFT Away! - Investigacgao de

,

artigos crediveis

A3. 0 formidavel verificador de

act8s .

1.0 quadro completo - Aquecimento
2.Almagem Certa - Analise
3.Peritos em verificagao de factos:

Aprender com os melhores
4.Tecnicas de verificagao de factos
para todos verem!

A4, Eu clicaria nisso: Analisando e
aplicando titulos clickbait
1.Copking Up Clickbait - Crie 0 seu
Eroprlo Warm-up clickbait
2.Eu clicaria nisso - Analise de titulos
clickbait ) .
3.Clickbait Killer - Pratjcar tecnicas
aprendidas de detecao de clickbait
4.Criar o clique - Manchetes clickbait

AS5.0 éogo das noticias falsas
1.Manthetes sobre o clima louco -

Video de aquegimento

2.0jogo das noticias falsas

3.Fake News Sleuth - Analisar os
tipos de noticias falsas

4.Ensina-me, ensina-me! -
Apresentagdes criativas

AB. Promover o verde, promover o
bem: Cruzada Antl—Greenwashmg
1.Como detectar o branqueament
ecglogico - Aquecimento para
analise de anuncios
2.A Discussao - Unlocking the Green
-0queequefazcomque uma
empresa seja "greenwashed"?
Debate
3.Local Sustginable Crusaders -
Investigagao e entrevistas
4.Promover o verde, promover o bem:
Anti-Greenwashing - Post nas
redes sociais



, A7. BotBusters: Verificacao dos
B7. Verdadeiro ou falso: O que e que se passa  meios de comunicagao social com o

nesta fotografia? plug-in InVID
1.Verdadeiro ou falso - YouVerify! Questionario ?/erdadewo ou falso - YouVerify!
sobre imagens - Aquecimento Aquecimento do questionario sobre
2. Oqueeque se passa nesta fotografia? - imagens
Analise 2.BotBusters: Jogo de noticias falsas
3.Alegagao, prova, raciocinio - Como detetar o e plug-in InVID-WeVerify
contexto das imagens? Discusséo 3. Analise de video do plug-in InVID-
4.Pesquisa inversa de imagens do Google WeVerify

4. Redes sociais com InVID

A8. Porque e que influenciamos? As
motivacGes subjacentes a utilizagdo

B8. De usado a utilizador: reaprender as
ili i redes sociais na era da MIL daf{gmet)ss%%ﬂﬁéilmentos necessarios
Utilizar os meios 1.Meditagao guiada para o bem-estar digital - s
de comunicagﬁo Aquecimento para ser um especialista em redes
?
2.Social Media in a Nutshell - Discusséo 5 E’%?t?llﬁar(]euézonégrl:]?rt:lenr:\el?rgga
3.Qual é o dano? Calculo da pegada de carbono P F 2 Di
. . F)orque équeo f:lazemos |s?cussao
4.Redes sociais e direitos de autor: A prética Aggﬂ:g é que influenciamos’
leva a perfeigéo 4.Apresentagao do meu influenciador
ambiental

B9. Cuidado com o Botsh*t

B9. Uma introdugao 1.Um cdo numa bicicleta -
1.Rapido, desenha! Aquecimento Aquecimento
2.Alntrodugéo e Mythbusters - Discussao 2.Deepfake 9 - Anélise
3.Euensino, ele aprende: Aprendizagem 3.Teste 0s seus conhecimentos!
automat|ca Anallse 4.Harry Potter, mas com
4.A pratica leva a perfeicdo - ChatGPT e preconceitos em relagdoalA-

Discussao

PhotoEditorAl
5.0 Grande Debate - E 0 ambiente?

Meios de B10 E A10. Topicos verdes e redes sociais: Campanha de ativismo comunitario
comunlca 30 1.Influente ou nao? Analisar campanhas de redes sociais - Aquecimento

¢ 2.0 que é que faz uma boa campanha? Debate
praticos 3.Criar uma campanha nas redes sociais - Vamos a isso!



QUEM E O ESPECIALISTA AGORA?

Basico

Através de um exercicio educativo interativo sobre peritos, os participantes
compreenderdo o que é necessario para ser considerado um perito num
determinado topico e que organizagGes bem conhecidas incluem frequentemente
peritos nos seus artigos.

Apos o workshop, 0s participantes serdo capazes de:
» Compreender os diferentes tipos de fontes
e Distinguir os niveis de credibilidade das fontes na Internet
e Pesquisa de artigos crediveis

90 minutos

Jovens dos 15 aos 18 anos. Minimo 5 participantes, maximo 15.

Trabalho de grupo, investigagao, pensamento critico, discussao/debate, aplicagao,
criatividade

Alfabetizagdo em Informagéo e Dados
Comunicagao e colaboragao
Seguranca

Resolugao de problemas

Acesso a Internet, dispositivos (computador, tablet, smartphone), projetor, papel
para cartazes, marcadores, fita-cola, materiais impressos OU Google Docs, Canva,
PowerPoint/Google Slides

1.Bilhetes de identidade de "especialista”

2.Cartdes de identidade da organizagao

3.As respostas - Cartdes de especialistas e de organizagao

4.Encontrar o meu proprio especialista

Emparelhar os participantes sem dispositivos inteligentes com os que 0s tém.
Imprimir a 12 pagina dos artigos para as oficinas sem acesso aInternet.

Passar a ser digital! Evite imprimir materiais e coloque tudo num Google Doc
partilhado. Partilhe com os participantes para que possam adicionar os artigos
a cada grupo de fontes.

- 0 especialista na sala
1.-Queméo especialista agora?
2. - Ah, espera, 0 qué?

3. - Ensina- me, ensina-me!

e Defini¢do de “Expert”: Dicionario da Universidade de Cambridge

Fontes: )

» Ciencia e Politica Ambiental
Agencia Europeia do Ambiente
Geografia nacional
Huffington Post
Buzzfeed
Instagram
Guerras de Informagao



https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/expert#google_vignette
https://www.sciencedirect.com/journal/environmental-science-and-policy
https://www.eea.europa.eu/en
https://www.nationalgeographic.com/
https://www.huffpost.com/
https://www.buzzfeed.com/
https://www.instagram.com/
https://www.infowars.com/

Antes do Seminario

Resumo:

Através de uma atividade educativa interactiva sobre peritos, os participantes compreenderdo
0 Que € necessario para ser considerado um perito num determinado topico e que organizagGes
bem conhecidas incluem frequentemente peritos nos seus artigos.

"Peritos": Organizagdes:
1.Especialista - Dra. Emily Chen e Dr. Andrew 1.Revista cientifica - Ciéncia e Politica Ambiental
Kim 2.Fonte governamental - EEE
2.Profissional - Jessica Martinez e Mikhail 3.0NG - Nat Geo
Popovic 4.Noticias - Huffington Post
3.Decisor politico - John Smith 5.Empresa de meios de comunicagao digitais -
4.Entusiasta - Maya Patel Buzzfeed
5.Ativista - Ryan Garcia 6.Redes sociais - Instagram
6.Teorico da Conspiragéo - Alex Jones 7.Artigos de opinido/Blog - Dicas de vida
ecologica

8.Noticias Alternativas - InfoWars

Preparacao tedrica:

Um perito é uma pessoa com um elevado nivel de conhecimentos ou competéncias relacionadas
com um determinado assunto ou atividade (Universidade de Cambridge, 2024). Existem
diferentes niveis de peritos com diferentes niveis de credibilidade, consoante o tema. Muitas
vezes, € a interpretacdo e a utilizagdo de capacidades de leitura lateral que determinam o grau
de perito de uma pessoa.

Preparacao fisica:

1.Fornega a cada participante um nimero suficiente de cartdes ou notas adesivas e canetas
para 0 aquecimento.

2.Imprima cartdes de identificagdo e respostas suficientes para cada participante (ver
Materiais 1-3).

3.Em alternativa, fornega copias digitais utilizando o Google Docs, pedindo aos participantes
que mostrem os seus cartdes digitais no telemovel durante o jogo interativo.

4.Forneca materiais para os participantes fazerem cartazes para a Atividade 3.

Tomar nota:
¢ Osespecialistas na Atividade 1 sao fabricados (exceto Alex Jones).
» Todas as organizagOes da Atividade 1sdo reais, exceto a Eco-life Tips (blogue).
e As revistas académicas requerem muitas vezes uma assinatura para 0 seu acesso. Por isso,
embora crediveis, ndo sdo muitas vezes tdo acessiveis como outras fontes.

Se houver mais de 16 participantes, crie mais cartdes seguindo o tema ou repita os cartoes.
Se o numero de participantes for inferior a 16, elimine uma das cartas de perito e passe a
profissionais, depois a entusiastas e a ativistas.

Quando os participantes criarem 0s cartazes informativos na Atividade 3, tornem-nos
tambeém Uteis para a vossa organizagdo! Cole-os na sala do seu espago para jovens ou
torne-os digitais e publique-o0s nas suas redes sociais!



https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/expert#google_vignette
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4f1mdlm

e 20 minutos

Introduzir a sessao de trabalho com um jogo interativo em que os participantes fingem ser
especialistas num determinado tema.

Instrugdes:
1.Pega aos participantes para escolherem um topico em que gostariam de ser especialistas.
2.Pode ser algo com que estejam familiarizados ou algo completamente falso. Incentive-os a
serem criativos!
3.Agora, os alunos escrevem no seu bloco de notas o que os torna especialistas (ver exemplos
abaixo).
4. Estas devem ser pormenorizadas, mas nao demasiado longas.
5.50 mostre os exemplos aos participantes se estes estiverem confusos. E melhor deixa-los
ser criativos primeiro, sem dar demasiadas indicagoes.
6.Dividir o grupo ao meio. Um grupo fica de pé pela sala, segurando os seus cartdes de
especialista, enquanto o outro grupo anda pela sala a ler os cartdes. Ndo e necessario
comunicar.
7.0 grupo que anda a volta tera agora de trabalhar em conjunto para colocar o grupo de
peritos por ordem da "maior competéncia" para a "menor competéncia".
8.Pode ser Util tirar uma fotografia deste agrupamento para mostrar durante o debate. Ou
pedir aos participantes que se lembrem da sua ordem.
9.Agora troquem. O grupo "especialista" vai agora andar a ler os cartdes do outro grupo e
coloca-los por ordem.
10.Discuta a razao pela qual os "especialistas" foram agrupados desta forma.
a.0 que é que fez com que a pessoa com os "maiores conhecimentos" fosse téo
especialista no seu tema?
b.E a pessoa com "menos conhecimentos"?
c.0 que e necessario para ser considerado um perito num determinado assunto?
d.0 que é que 0 pode denunciar como ndo sendo um especialista?
e.Por que razdo e importante encontrar especialistas em linha?

Exemplo Perito1 Exemplo Perito 2

Voleibol

Sou um especialista em voleibol! Jogo voleibol desde
0s11anos de idade. Ensinei voleibol a criangas num
campo de férias no verdo e agora organizo ligas
recreativas parajogar com 0s meus amigos.

Cozinhar

Sou um perito em culinaria. Normalmente,
cozinho uma refei¢do para mim uma vez por
semana. Nos outros dias pego McDonalds. Gosto
de aquecer uma batata no micro-ondas e cobri-la
com manteiga.



e 30 minutos

Os participantes irdo agora realizar a mesma atividade interactiva, mas utilizando cartdes de
especialistas da vida real (ou ndo!). Esta atividade ajudara os participantes a compreender o
que faz um perito e algumas das fontes onde é mais frequente encontrar peritos (ou nao!).

Dra. Emily Chen (especialista) Environmental Science & Policy (revista cientifica)
Dr. Andrew Kim (perito) Agéncia Europeia do Ambiente (governo)

Mikhail Popovié (profissional) National Geographic (organizagao sem fins

lucrativos)
John Smith (decisor politico) Huffington Post (agéncia noticiosa)
Jessica Martinez (profissional) Dicas Eco-life (blogue)
Maya Patel (entusiasta) Buzzfeed (empresa de media digital)
Ryan Garcia (ativista) Instagram (redes sociais)
Alex Jones (teorico da conspiragao) InfoWars (Noticias Alternativas)

Instrugoes:
Primeira parte - Misture-se com o seu proprio grupo
1.Divida o grupo ao meio. Distribuir os cartdes "Identidade do especialista" (ver Materiais 1) a
um grupo e os cartdes "ldentidade da organizagdo" (ver Materiais 2) ao outro.
2.Cada grupo passara 5 minutos a apresentar-se aos outros peritos/organiza¢ées do seu
proprio grupo.
3.Cada grupo tera de decidir o nivel de especializagdo dos seus cartdes. Ser-lhes-a pedido
que as coloquem por ordem, desde o perito/organizagdo com maior especializagao em
ciéncias ambientais até ao menos especializado (isto pode, de certa forma, ser objeto de
interpretacao).
4.0 facilitador deve andar de um lado para o outro, ajudando 0s grupos a ordenar 0s seus
bilhetes de identidade, fazendo perguntas como:
a.0 que é que fez com que a pessoa com o0s "maiores conhecimentos" fosse tdo
especialista no seu tema?
b.E a pessoa com "menos conhecimentos"?
c.0 que é necessario para ser considerado um especialista neste dominio?
d.0 que é que 0 pode denunciar como ndo sendo um especialista?
5.Quando os cartdes estiverem ordenados, pedir aos participantes que escrevam a ordem num
pedaco de papel para afixar na parede. Os participantes devem também escrever o seu nivel de
pericia hipotético no seu cartdo de identificagdo (sendo a pontuagdo 1a mais elevada).
a.Peritos1-6
b.Organizagdes 1-8
c.E igualmente Util tirar uma fotografia da encomenda para a mostrar durante o debate.


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4f1mdlm
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4f1mdlm

Segunda parte - Misturar-se com o outro grupo
6. Agora, pega a ambos 0s grupos que se juntem e se misturem com os membros do grupo que
tém o outro tipo de bilhete de identidade (perito com organizagdo). Dé aos participantes cerca
de 5 minutos para o fazerem.
Os participantes devem comegar a reparar que os cartdes "Expert Identity" correspondem
aos cartdes "Organization Identity" (por exemplo, o Dr. Chen publica frequentemente
trabalhos no Environmental Science & Policy Journal).
7. Agora pega aos participantes para tentarem fazer corresponder os seus bilhetes de
identidade (perito para organizagao).
8. Em grupos de pares, os participantes devem ser convidados a discutir as seguintes questoes:
a. Porque é que estamos emparelhados?
b. Qual foi a pontuagéo de cada um de nés?
c. Concordamos com as pontuagdes uns dos outros?

e 20 minutos
Os participantes discutirdo o que aconteceu durante a atividade, compreendendo quem &
considerado um perito, o que faz dele um perito e como compreender se a organizagdo esta a
fornecer peritos ou nao.

Instrugdes:
1.Agora, dé a cada grupo as respostas - tanto dos especialistas como das organizagGes (ver
Materiais 3).
2.Peca aos participantes para debaterem em pares:
a.0 quao perto estavam da resposta correta.
b.0 que faz da pessoa/organizagao um especialista?
3.CVoltem a juntar-se como um grupo inteiro.
4.Mostre as respostas aos niveis de pericia para os participantes verem (ver Materiais 3).
5.Comece a discutir porque € que cada um dos especialistas e organizagOes é considerado
credivel ou ndo.
6.Ao falar sobre as pessoas, repare nas diferentes categorias de nomes atribuidas a cada
pessoa. Discuta o significado dessas categorias e por que razao algumas sdo mais crediveis
do que outras.
a.Perito
b. Profissional
c. Decisor politico
d.Entusiasta
e.Ativista
f. Teorico da conspiragdo
7.Ao discutir as organizagdes, observe as diferentes categorias atribuidas a cada uma delas. Discuta
o significado dessas categorias e por que razao algumas sao mais crediveis do que outras.
a.Revista cientifica
b.Fonte governamental
c.Organizagdo ndo governamental (ONG)
d.Noticias
e.Empresa de meios de comunicagao digitais
f.Artigo de opinido/blog
g.Noticias alternativas


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4f1mdlm
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4f1mdlm

e 20 minutos

Os participantes irdo agora pegar no que aprenderam sobre especialistas e criar uma
representagao visual das categorias de especialistas e organizagoes.

Pessoas Organizagoes

1.Revista cientifica

1.Perito 2.Fonte governamental

2.Profissional 3.0rganizago ndo governamental (ONG)
3.Decisor politico 4.Meios de comunicacao social

4.Entusiasta 5.Empresa de meios de comunicagao digitais
5.Ativista 6.Redes sociais

7.Artigo de opinido/blog

S TREITBD LR CErkliEgEe 8.Noticias alternativas

Instrugdes:

1.Atribuir 2-3 categorias a cada pequeno grupo.

a.Peca aos participantes para escolherem categorias diferentes dos seus cartdes na
Atividade 2, para que possam aprofundar varias categorias.
2.0s participantes criardo uma representagao visual da(s) sua(s) categoria(s). Esta
representagao pode ser feita em papel ou digitalmente.

a.Publico-alvo: outros jovens, com idades compreendidas entre 0s 15 e 0s 18 anos
b.0bjetivo: Informar os outros sobre a credibilidade dos diferentes tipos de pessoas

e 5minutos
Os participantes irdo agora ligar o que aprenderam, resumindo as principais conclusdes,
preparando-se assim para a aplicagdo pratica e ligando o conteudo as suas proprias vidas.
O facilitador pode conduzir o debate pedindo aos participantes que partilhem algo que tenham
aprendido, melhorado ou o seu momento "aha" (ver o "Toolkit for Youth Workers" para mais
inspiragao).

Atividades de acompanhamento opcionais/ligagoes com os workshops do kit de ferramentas
e Continuar com os workshops "B2. Ler a volta: Métodos de Credibilidade Vertical e Lateral" e
"B3. Enciclopédias em linha: Credivel ou ndo credivel, eis a questao".
 Experimente o workshop avangado "A2. SIFTing através da crise climatica: O que € que faz
uma fonte credivel?"
e Partilhar representacdes visuais entre grupos para receber feedback e fazer as alteragoes
necessarias.



1."Bilhetes de identidade de especialistas”
Instrugdes: Utilize estes cartdes para distribuir aleatoriamente a metade dos participantes na Atividade 1.

Pessoas

Nome: John Smith

Cargo: Analista de politica ambiental

Idade: 45 anos

Formagao academlca Bacharelato em Ciéncias Politicas
Ambito: John é um anallsta de politicas experiente com
mais de 20 anos de experiéncia a trabalhar em
departamentos ambientais do governo. Desempenha um
papel fundamental na investigagao e analise de questdes
ambientais, na elaboracéo de propostas de politicas e no
aconselhamento de funcionarios governamentais sobre
regulamentos e iniciativas ambientais. O trabalho do John
contribui para a formulagéo de politicas ambientais
eficazes que abordam desafios ambientais prementes e
promovem a sustentabilidade. Ele fornece
frequentemente informagGes para agéncias de noticias
locais, como o Huffington Post.

Nome: Alex Jones

Também conhecido por: InfoWarrior

Idade: 48 anos

Profissao: Personalidade dos media

Em foco: Alex Jones € uma personalidade dos media
conhecida por promover teorias sobre varios temas,
incluindo questdes ambientais. Alex participa
frequentemente em debates e emissdes em linha, onde
divulga afirmagGes sobre as alteragdes climaticas, que
sdo uma farsa, os chemtrails e as teorias
governamentais para controlar o ambiente. Utiliza a sua
plataforma em linha, InfoWars, para amplificar os seus
pontos de vista e influenciar uma grande audiéncia.

Nome: Dra. Emily Chen

Profissao: Cientista climatico Nome: Mikhail Popovic¢

Idade: 38 anos Profissao: Analista ambiental

Formagao académica: Doutoramento em Ciéncias Idade: 30 anos

Atmosfeéricas Formagao academlca Mestrado em Gestdo Ambiental
Objeto: A |nvest|gagao daDra.Chen centra-se na Objeto: Mikhail é especialista na analise da eficacia das

compreensao da dinamica dos fendmenos meteorologlcos poI|t|cas e regulamentos ambientais na abordagem de
extremos e na sua ligagao as alteragoes climaticas. Utiliza ~ questdes como a poImgao doaredaagua,a

modelos informaticos e dados de satélite para estudar desflorestagdoea gestao sustentavel dos recursos.
padrdes de seca, furacdes e ondas de calor. A Dra. Chen Publica resumos de politicas e relatorios para agenuas
partilha os resultados da sua investigacao através de governamentais e ONG, contribui com artigos de opinido

conferenmas cientificas, publicages nas principais revistas  para jornais e revistas, como a National Geographic, e
de ciéncia climatica, como o Environmental Science & Policy participa ativamente em foruns online e webinars que
Journal, e também interage com o publico através devideos ~ discutem a politica e a defesa do ambiente.

educativos no YouTube e entrevistas em podcasts.

Nome: Maya Patel / Nome: Ryan Garcia )
Profissao: Designer grafico Profissao: Estudante universitario
Idade: 31anos Idade: 21 anos

Formacao académica: Bacharelato em Design Grafico ~ Formagao académica: Bacharelato em Estudos
Foco: A Maya utiliza as suas capacidades de design para  Ambientais

criar conteudos visuais que sensibilizam para as Foco: O Ryan é apaixonado pelo ativismo ambiental e pelas
questdes ambientais e promovem a sustentabilidade. iniciativas de sustentabilidade no seu campus

Partilha as suas dicas de estilo de vida ecoldgico, universitario e ndo so. Partilha as suas experiéncias,
infografias e obras de arte digitais no Instagram e no resultados de investigagao e apelos a agdo sobre questdes

TikTok, onde tem um nimero crescente de utilizadores ~ ambientais no Instagram e no Snapchat, onde se liga a
com consciencia ambiental. Maya tambem colabora com  colegas estudantes e jovens ativistas. Ryan também é
organizagGes e marcas ambientais para criar campanhas  voluntario em organizagGes ambientais locais e participa

impactantes e materiais visuais para as redes sociais. em greves climaticas e eventos de limpeza da comunidade.
Nome: Dr. Andrew Kim

Nome: Jessica Martinez Profissao: Cientista ambiental

Profissdo: Professor de ciéncias do ensino secundario  Idade: 42 anos

Idade: 35 anos Formagao academlca Doutoramento em Ciéncias do Ambiente

Formagao academlca Bacharelato em Biologia e Educagdo Objeto: O Dr. Kim & especialista no estudo dos impactos

Foco: Jessica é apaixonada pela i mcorporagao da das alteragGes climaticas nos ecossistemas marinhos.

educagdo ambiental no seu curriculo e pela Realiza investigagao sobre a acidificagdo dos oceanos, o

sensibilizagdo dos seus alunos para a sustentabilidade. branqueamento dos corais e a subida do nivel do mar. O Dr.
Partilha dicas ambientais, atividades nasaladeaulae  Kim apresenta as suas descobertas em revistas cientificas
reflexdes pessoais no Twitter e no seu blogue pessoal,  revistas por pares e também se envolve com o publico
"Eco-life Tips", onde se liga a outros educadores e através de plataformas de redes sociais como o Twitter e o
defensores do ambiente para trocar ideias e recursos e  Instagram, bem como agéncias governamentais como a
promover um estilo de vida sustentavel junto do grande Agéncia Europeia do Ambiente, onde  partilha
publico. actualizagGes sobre a sua investigagéo e comunica

conceitos cientificos de forma acessivel.



2. Cartoes de identidade da organizagao

Nome da revista: Ciéncia e Politica Ambiental

Ano de fundagao: 1998

Em foco: Environmental Science & Policy é uma
revista académica interdisciplinar que publica artigos
de investigacdo, analises e comentarios sobre uma
vasta gama de topicos ambientais, incluindo analise
de politicas, sustentabilidade e gestao de recursos
naturais. A revista tem como objetivo colmatar a
lacunaentre a mvestlgagao e a politica, fornecendo
informagdo cientifica acessivel e relevante aos
decisores politicos, aos profissionais e ao publico.

Nome da organizagao: Agéncia Europeia do Ambiente
(AEA)

Ano de fundaggo: 1990

Objeto: AAEA é uma agéncia da Unido Europeia
responsavel por fornecer informagdes independentes
sobre o ambiente. AAEA recolhe dados, efectua
avaliagOes e produz relatorios sobre uma vasta gamade
temas ambientais, incluindo a qualldade doaredaa agua,a
biodiversidade e as alteragdes climaticas. Os relatorios e
publicages da AEA sdo utilizados por decisores politicos,
cientistas e 0 publico em geral para compreender os
desafios ambientais e desenvolver solugdes baseadas em
factos. O sitio Web da AEA funciona como uma plataforma
central para aceder a dados, indicadores e relatorios
ambientais dos paises europeus.

Nome da organlzagao Sociedade Geografica Nacional
Ano de fundagao: 1888

Foco: A National Geographic Society € uma
organizagéo global sem fins lucrativos dedicada a
exploragao e prote¢ao do planeta. Através da sua
revista, canal de televisdo, sitio Web e programas
educativos, a National Geographic cobre uma vasta
gama de topicos ambientais, incluindo a CoNservagao
da vida selvagem, as alteragGes climaticas e a gestao
de recursos naturais. Apoiam a investigagao C|ent|ﬁca,
projectos de conservagdo e iniciativas de narragéo de
historias que inspiram as pessoas a preocuparem-se
com o mundo e a tomarem medidas para o proteger.

Nome da organizagao: BuzzFeed

Ano de fundagao: 2006

Ambito: O BuzzFeed é uma empresa de media digital
conhecida pelos seus contetdos virais e noticias de
entretenimento. O BuzzFeed aborda ocasionalmente
topicos ambientais nos seus artigos de noticias,
questionarios e listas. Podem explorar questées como
a poluicdo por plasticos, espécies em vias de extingao
ou sugestoes de estilos de vida amigos do ambiente. O
conteudo do BuzzFeed é partilhado principalmente
através do seu sitio Web, plataformas de redes sociais
e aplicagdo movel, atingindo um vasto publico de
jovens adultos interessados na cultura pop e em
acontecimentos atuais.

Instruges: Utilize estes cartdes para distribuir aleatoriamente a outra metade dos participantes na Atividade 1.

Nome da organizagao: Huffington Post

Ano de fundagao: 2005

Em foco: O Huffington Post & um sitio Web de noticias e
opinido que abrange uma vasta gama de topicos, incluindo
questdes ambientais. O HuffPost publica frequentemente
artigos, artigos de opinido e relatorios de mvestlgagao sobre
temas como as alterac@es climaticas, a poluicdo e a
sustentabilidade. O Huffington Post colabora com
especialistas, ativistas e decisores politicos para fornecer
perspectivas diversas sobre questdes ambientais. O
Huffington Post divulga os seus conteudos atraves do seu
sitio Web, dos canais das redes sociais e de boletins
informativos, com o objetivo de informar e inspirar os leitores
atomarem medidas em relagdo as questdes ambientais.

Nome do sitio Web: InfoWars

Ano de fundagdo: 1999

Ambito: InfoWars é um sitio Web e uma plataforma
mediatica que publica frequentemente artigos e emissoes
que negam a realidade das alteragoes climaticas e
promovem o ceticismo em rela(;ao ao consenso cientifico
sobre questdes ambientais. O site utiliza manchetes
sensacionalistas, provas selecionadas e linguagem
inflamatdria para envolver o seu publico e promover a sua
agenda anti-ambiental.

Nome da organlzagao Instagram

Ano de fundagao: 2010

Ambito: 0 Instagram é uma rede de partilha de
fotografias e videos que permite aos utilizadores carregar
publicamente conteudos multimédia. Os utilizadores
podem navegar pelos conteldos de outros utilizadores e
encontrar conteldos em voga através de hashtags. Como
o Instagram é criado pelo utilizador, raramente censura
os conteudos multimedia, a menos que sejam
considerados inadequados ou prejudiciais.

Blogue: Dicas para uma vida ecologica

Autor: Jessica Martinez

Titulo do blogue: "5 maneiras faceis de reduzir a sua
pegada de carbono"

Em foco: A publicagéo no blogue da Jessica oferece dicas
e sugestOes praticas para pessoas que procuram reduzir
a sua pegada de carbono e viver de forma mais
sustentavel. Com base nas suas experiéncias pessoais,
mvestlgagao citada e conhecimentos como professora de
ciéncias, Jessica discute mudancas simples no estilo de
vida, como a redugao do consumo de carne, a utilizagdo de
sacos de compras reutilizaveis e a conservagdo de energia
em casa. Também estabelece contactos com educadores
e defensores do ambiente para trocar ideias e recursos.
Partilha as suas publicagbes em plataformas de redes
sociais como o Instagram e o Facebook, onde interage
com 0s seus seguidores e incentiva o debate sobre
sustentabilidade e vida ecolagica.



3. As respostas - Cartoes de especialistas e de organizagao
Instrugdes: Utilize esta tabela para facilitar a discussdo na Atividade 2.

VERSAO PARA FACILITADORES

Pessoas

Nome: Dra. Emily Chen

Profissao: Cientista climatico

Idade: 38 anos

Formacgo academica: Doutoramento em Ciéncias Atmosféricas A Dra. Chen € uma especialista

Objeto: A investigagao da Dra. Chen centra-se na porque tem um doutoramento
compreens&o da dinamica dos fenomenos meteoroldgicos em ciéncias atmosféricas (que e
Perito extremos e na sua ligagéo as alteragGes climaticas. Utiliza relevante para as ciéncias
modelos informaticos e dados de satelite para estudar ambientais), utiliza metodos de
padrdes de seca, furacdes e ondas de calor. A Dra. Chen investigagao quantitativos e
partilha os resultados da sua investigagdo através de publicou o seu trabalho em
conferéncias cientificas, publicagGes nas principais revistas revistas académicas.
de ciéncia climatica, como o Environmental Science & Policy
Journal, e também interage com o publico através de videos
educativos no YouTube e entrevistas em podcasts.
Nome: Dr. Andrew Kim
Profissao: Cientista ambiental
Idade: 42 anos
Formagdo académlica: Doutoramento em Ciéncias do Ambiente 0 Dr. Kim & um berito poraue tem
Objeto: O Dr. Kirp e especialista no estudo dos impactos das um doutoramer?to empcié?\cias
alteragﬁesNCIimaticas nos ecossistemas marinhos. Realiza ambientais. utiliza métodos de
Perito investigagao sobrfa a aC|d|Iﬂcagao dos oceanos, 0 branqueamento investigagé’o quantitativos e
dos corais e a subida do nivel do mar. O Dr. Kim apresenta as suas X
descobertas em revistas cientificas revistas por pares e também put?llcou 0seu tfabalho em -
se envolve com o publico através de plataformas de redes sociais revistas academicas com revisao
como o Twitter e o Instagram, bem como agéncias por pares.
governamentais como a Agéncia Europeia do Ambiente, onde
partilha actualizagdes sobre a sua investigagao e comunica
conceitos cientificos de forma acessivel.
I o Mikhai é, de certa forma, um
pertoporue ¢ un rsions
Idade: 30 anos quetr~abalha na anqllse de
s - 5 : questdes ambientais. Tem
Formacao academica: Mestrado em Gestao Ambiental : x
- Objeto: Mikhail é especialista na analise da eficacia das politicas GEMeC) Ui femasie
Profissional I. bientai bord q 5 academica em estudos
Um pouco e regulamentos ambientais na abordagem de questoescomoa Lo B blica o seu
experiente polwgaqdoareda agua.a desflorestagaoea gestla‘o trabalho, mas frequentemente
sustentavel dos recursos. Publica resumos de politicas e o
relatorios para agéncias governamentais e ONG, contribui com o platafor.mas dg opimao e
artigos de opinido para jornais e revistas, como é National foruns de dlgcussao. Ralos
Geographic, e participa ativamente em féruns online e webinars 5o sonineelienos spbre 0
que discute,m a politica e a defesa do ambiente gmblente, mas sem metodos o2
‘ investigagao cientifica.
Nome: Jessica Martinez AJéSS.iC? ¢ de certa fprma uma
Profissao: Professor de ciéncias do ensino secundario espeua_hsta porque e uma
Idade: 35 anos profissional qug:crapalha como
—_— Formacao académica: Bacharelato em Biologia e Educagéo professgr.a deC|enC|asln0 ensino
piciestonal Foco: AEJessica éa aix‘(Jnada elaincorpora 5% daeduca géo secundario. Tem tambérm uma
Um pouco ambi;antal noseu CF:JFFI’CU|O e pela sensigiliza9 aodos seus%lunos erAcDEEatiies o oo gL
experiente p ¢ Publica trabalhos, mas

para a sustentabilidade. Partilha dicas ambientais, atividades na
sala de aula e reflexdes pessoais no Twitter e no seu blogue
pessoal, "Eco-life Tips", onde se liga a outros educadores e
defensores do ambiente para trocar ideias e recursos e
promover um estilo de vida sustentavel junto do grande publico.

frequentemente em plataformas de
opinido e foruns de discuss&o.
Utiliza os seus conhecimentos
sobre o ambiente, mas sem
métodos de investigagao cientifica.



Decisor
politico

Entusiasta

Ativista

Teorico da
conspiragao

Nome: John Smith

Cargo: Analista de politica ambiental

Idade: 45 anos

Formagao académica: Bacharelato em Ciéncias Politicas
Ambito: John € um analista de politicas experiente com mais
de 20 anos de experiéncia a trabalhar em departamentos
ambientais do governo. Desempenha um papel fundamental
na investigagdo e analise de questdes ambientais, na
elaboracdo de propostas de politicas e no aconselhamento de
funcionarios governamentais sobre regulamentos e
iniciativas ambientais. O trabalho do John contribui para a
formulagdo de politicas ambientais eficazes que abordam
desafios ambientais prementes e promovem a
sustentabilidade. Ele fornece frequentemente informagoes
para agéncias de noticias locais, como o Huffington Post.

Nome: Maya Patel

Profissdo: Designer grafico

Idade: 31anos

Formacéao académica: Bacharelato em Design Grafico
Objeto: A Maya utiliza as suas capacidades de design para
criar conteudos visuais que sensibilizam para as questdes
ambientais e promovem a sustentabilidade. Partilha as suas
dicas de estilo de vida ecoldgico, infografias e obras de arte
digitais no Instagram e no TikTok, onde tem um nimero
crescente de utilizadores com consciéncia ambiental. Maya
também colabora com organizagdes e marcas ambientais
para criar campanhas impactantes e materiais visuais para as
redes sociais.

Nome: Ryan Garcia

Profissdo: Estudante universitario

Idade: 21anos

Formacao académica: Bacharelato em Estudos Ambientais
Foco: O Ryan é apaixonado pelo ativismo ambiental e pelas
iniciativas de sustentabilidade no seu campus universitario e
ndo so. Partilha as suas experiéncias, resultados de
investigagdo e apelos a agdo sobre questdes ambientais no
Instagram e no Snapchat, onde se liga a colegas estudantes e
jovens ativistas. Ryan também € voluntario em organizagdes
ambientais locais e participa em greves climaticas e eventos
de limpeza da comunidade.

Nome: Alex Jones

Tambeém conhecido por: InfoWarrior

Idade: 48 anos

Profissao: Personalidade dos media

Em foco: Alex Jones € uma personalidade dos media
conhecida por promover teorias sobre varios temas, incluindo
questdes ambientais. Alex participa frequentemente em
debates e emissdes em linha, onde divulga afirmagdes sobre
as alteragdes climaticas, que sdo uma farsa, os chemtrails e as
teorias governamentais para controlar o ambiente. Utiliza a
sua plataforma em linha, InfoWars, para amplificar os seus
pontos de vista e influenciar uma grande audiéncia.

Embora a sua formagao
academica seja em ciéncias
politicas, John desenvolveu
conhecimentos especializados
no desenvolvimento,
implementagao e avaliagdo de
politicas ambientais ao longo
dos seus 20 anos de experiéncia.

Maya é uma especialista em
design grafico, ndo em questdes
ambientais. Embora tenha, sem
dUvida, aprendido sobre as
questdes através do seu
trabalho de criagao de imagens
graficas e conteudos para as
redes sociais, ela € mais uma
entusiasta do que uma
especialista. No entanto, a sua
colaboragao com organizagoes
ambientais fornece algum
contexto credivel para o seu
conteudo (desde que cite onde
estd a obter as informagdes).

Ryan é um novato em estudos
ambientais, 0 que significa que
ndo é um especialista... ainda. Ele
tem certamente uma boa base
em questdes ambientais, uma
vez que esta a estuda-lase
trabalha com organizagoes
ambientais.

Nao tem conhecimentos
especializados sobre ciéncia
ambiental. Recorre
frequentemente a uma retorica
sensacionalista e a tacticas de
fomento do medo para atrair a
atencao e promover a sua
agenda. Embora as suas
afirmag6es sejam amplamente
desmentidas por especialistas, a
presenca online de Alex
continua a perpetuar a confusao
e 0 ceticismo sobre a ciéncia
ambiental.



Revis,ta
cientifica
Perito

Fonte
governamen
tal

Perito

Organizagao
sem fins
lucrativos
Um pouco
experiente

Noticias
Um pouco
experiente

Empresa de
meios
digitais
Menos
especialista

Nome da revista: Ciéncia e Politica Ambiental

Ano de fundagao: 1998

Em foco: Environmental Science & Policy é uma revista
académica interdisciplinar que publica artigos de mvestlgagao
analises e comentarios sobre uma vasta gama de topicos
ambientais, incluindo analise de politicas, sustentabilidade e
gestdo de recursos naturais. A revista tem como objetivo
colmatar o fosso entre a mvestlgagao e a politica, fornecendo
mformagao cientifica acessivel e relevante aos decisores
politicos, aos profissionais e ao publico.

Nome da organlzagao Ageéncia Europeia do Ambiente (AEA)
Ano de fundag@o: 1990

Objeto: AAEAé uma agéncia da Unido Europeia responsavel por
fornecer informagoes independentes sobre o ambiente. A AEA
recolhe dados, efectua avaliagdes e produz relatorios sobre uma
vasta gama de temas ambientais, incluindo a qualidade doar e
da agua a biodiversidade e as alteragdes climaticas. Os
relatorios e publicagdes da AEA sdo utilizados por decisores
politicos, cientistas e o publico em geral para compreender os
desafios ambientais e desenvolver solugdes baseadas em factos.
0 sitio Web da AEA funciona como uma plataforma central para
aceder a dados, indicadores e relatdrios ambientais dos paises
europeus.

Nome da organlzagao Sociedade Geografica Nacional

Ano de fundagao: 1888

Foco: A National Geographic Somety € uma organizagéo global
sem fins lucrativos dedicada a exploragao e protegao do planeta.
Através da sua revista, canal de televisao, sitio Web e programas
educativos, a National Geographic cobre uma vasta gama de
topicos ambientais, incluindo a conservagao da vida selvagem, as
alteragoes climaticas e a gest&o de recursos naturais. Apoiam a
investigagao cientifica, projectos de conservagéo e iniciativas de
narragao de historias que inspiram as pessoas a preocuparem-
se com 0 mundo e a tomarem medidas para o proteger.

Nome da organlzagao Huffington Post

Ano de fundagao: 2005

Em foco: O Huffington Post é um sitio Web de noticias e opinido
que abrange uma vasta gama de topicos, incluindo questdes
ambientais. O HuffPost publica frequentemente artigos, artigos
de opinido e relatorios de mvestlga(;ao sobre temas como as
alteragdes climaticas, a poluigdo e a sustentabilidade. O
Huffington Post colabora com especialistas, ativistas e decisores
politicos para fornecer perspectivas diversas sobre questdes
ambientais. O Huffington Post divulga os seus conteudos através
do seu sitio Web, dos canais das redes sociais e de boletins
informativos, com o objetivo de informar e inspirar os leitores a
tomarem medidas em relacdo as questdes ambientais.

Nome da organizagao: BuzzFeed

Ano de fundagao: 2006

Ambito: O BuzzFeed é uma empresa de media digital conhecida
pelos seus conteudos virais e noticias de entretenimento. O
BuzzFeed aborda ocasionalmente topicos ambientais nos seus
artigos de noticias, questionarios e listas. Podem explorar
questﬁes comoa poluigéo por plasticos, espécies emvias de
extlngao ou sugestdes de estilos de vida amigos do ambiente. O
conteldo do BuzzFeed é partilhado principalmente através do
seu sitio Web, plataformas de redes sociais e aplicagdo movel,
atingindo um vasto publico de jovens adultos interessados na
cultura pop e em acontecimentos atuais.

A Environmental Science &
Policy esta empenhada na
publicagdo em acesso aberto,
disponibilizando os seus artigos
gratuitamente em linha para
garantir a maxima visibilidade e
impacto. O sitio Web da revista
serve de plataforma para
investigadores e académicos
partilharem oseutrabalhoe
contrlbuwem para o0 avanco da
ciéncia e da politica ambientais.

Fonte fiavel de informagao
ambiental que apoia decisores
politicos, investigadores e
cidadados interessados em
questdes ambientais.

As organizagdes sem fins
lucrativos nao tém como
objetivo ganhar dinheiro, mas a
sua missao baseia-se muitas
vezes numa determinada
ideologia que impdem aos seus
leitores. Quando se referem a
artigos cientificos, podem ser
uma fonte boa e credivel com
um conteldo algo
especializado.

N4&o é um especialista, mas
envolve e cita especialistas nos
seus artigos. Tenha em atencgéo
que muitos meios de
comunicagdo social tém uma
agenda politica, pelo que é bom
pensar na potencial
parcialidade que cada meio de
comunicagao social pode incluir
nos seus artigos.

Embora a cobertura do
BuzzFeed sobre questdes
ambientais possa ser acessivel
e cativante, deve ser
complementada com
informagoes de fontes
especializadas para uma
compreensao abrangente.
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Organization Name: Instagram

Year Founded: 2010

Focus: Instagram is a photo and video sharing network that
allows users to publicly upload media content. Users can browse
other users’ content and find trending content through
hashtags. As Instagram is user-built, it rarely censors media
unless it is deemed inappropriate, or harmful.

Blogue: Dicas para uma vida ecoldgica

Autor: Jessica Martinez

Titulo do blogue: "5 maneiras faceis de reduzir a sua pegada de
carbono"

Em foco: A publicagdo no blogue de Jessica oferece dicas e
sugestdes praticas para pessoas que procuram reduzir a sua
pegada de carbono e viver de forma mais sustentavel. Com base
nas suas experiéncias pessoais, investigacao citada e
conhecimentos como professora de ciéncias, Jessica discute
mudangas simples no estilo de vida, como a redugao do consumo
de carne, a utilizagdo de sacos de compras reutilizaveis e a
conservagdo de energia em casa. Também estabelece contactos
com educadores e defensores do ambiente para trocarideias e
recursos. Partilha as suas publicagdes em plataformas de redes
sociais como o Instagram e o Facebook, onde interage com os
seus seguidores e incenti

Nome do sitio Web: InfoWars

Ano de fundagao: 1999

Ambito: InfoWars é um sitio Web e uma plataforma mediatica
que publica frequentemente artigos e emissdes que negam a
realidade das alteragOes climaticas e promovem o ceticismo em
relagdo ao consenso cientifico sobre questdes ambientais. O
site usa manchetes sensacionalistas, provas selecionadas e
linguagem inflamataria para envolver o seu publico e promover a
sua agenda anti-ambiental.

0 Instagram n&o é um
especialista em nenhum topico,
embora muitos especialistas
optem por se tornar
utilizadores e publicar
conteldos. E importante
procurar citagoes e verificar os
factos de qualquer meio de
comunicagao publicado no
Instagram para determinar a
credibilidade.

Embora Jessica ndo seja uma
especialista em ambiente, cita
frequentemente provas
cientificas e tem uma base de
conhecimentos como
professora de ciéncias. 0 seu
blogue tem como objetivo
sensibilizar para as questdes
ambientais e inspirar 0s outros
aagir no seu dia a dia. No
entanto, grande parte do
blogue inclui opinides, pelo que
€ muito tendencioso em relagao
ao que ela pensa ser um estilo
de vida amigo do ambiente.

InfoWars € um sitio Web e uma
plataforma mediatica
conhecida por difundir teorias
da conspiragaoe
desinformacao sobre uma vasta
gama de temas, incluindo
questdes ambientais. Ndo e
uma fonte respeitavel de
informacgdes exactas. 0
contetdo do InfoWars deve ser
abordado com extremo
ceticismo e verificado com
fontes fiaveis para garantira
sua exatidao.



4. Encontrar a minha propria tarefa de especialista
Instrugdes: Os participantes utilizardo a secgao "Tarefas" para os ajudar a navegar na Atividade 3 e no
"Exemplo de Investigagao", caso tenham dificuldades com a investigagao.

ﬁ

1 Comece por visitar o sitio Web da organizag&o e procure artigos sobre o tema do perito

2 Uma vez selecionado o artigo relevante, procure o autor.

Se houver uma hiperligagao, clique no nome da pessoa e leia mais sobre o seu historial (se ndo
houver, passe diretamente para 0 passo seguinte)

Procurar esta pessoa no LinkedIn.Se houver demasiadas opgdes para esta pessoa, inclua
4 palavras-chave relacionadas com o que aprendeu sobre ela no artigo. Por exemplo, o pais de
onde é, ou a empresa onde trabalha.

5 Leia as secgdes "Sobre" e "Experiéncia".

6 Determinar: Esta pessoa & um especialista no seu tema? Porquée?

Exemplo de investigagao

Rita Silva (profissional) & National Geographic (sem fins lucrativos)
e Procuro um profissional que tenha escrito um artigo na National Geographic (ou noutra organizagao
sem fins lucrativos).
1.Fui ao sitio Web da Nat Geo e pesquisei por "ambiente". Procura tudo o que esteja relacionado com a
poluicéo do ar e da agua, a desflorestagao e a gestdo sustentavel dos recursos.
2.Encontramos o artigo "Desflorestacdo da nova sede da Amazon sob vigilancia de grupos
ambientalistas" escrito por Rita Silva.
3.N&o havia hiperligagdo para Rita Silva, mas no final do artigo dizia-se que € uma analista ambiental
que trabalha para a Veolia Portugal e incluia uma fotografia.
4.Fui ao LinkedIn e procurei por Rita Silva. Havia 1500 pesquisas, pelo que era importante restringir a
pesquisaincluindo "Veolia" e "Portugal”.
a.Encontrei a Rita Silva corretal!
5.Ao consultar o seu LinkedIn, descobri que trabalha para a Veolia ha 10 anos como analista ambiental
e que tem um mestrado em gestdo ambiental pela Universidade de Antuérpia, na Bélgica. Publicou
varios artigos na Nat Geo e foi oradora principal em 3 cimeiras ambientais diferentes.
Toda esta informag&o leva-me a crer que ela € uma especialista na sua area de desflorestagao.
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LER EM TODO O LADO: METODOS DE
CREDIBILIDADE VERTICAL E LATERAL

Basico

Utilizando contas de redes sociais de diferentes jovens ativistas do clima, os participantes
aplicardo os processos de leitura vertical e lateral para determinar a credibilidade de uma fonte.

Ap0s o workshop, os pa rticipantes serdo capazes de:

« Pesquisa de artigos crediveis

« Conhega alguns dos principais jovens ativistas do clima

« Interagir com varias plataformas de redes sociais

« Compreender 2 métodos de controlo da credibilidade das fontes

95 minutos

Jovens de 15 a 18 anos. Minimo 5 participantes, maximo 15.

Trabalho de grupo, investigagdo, pensamento critico, discussdo/debate, aplicagéo

Literacia da informagao e dos dados
Comunicagao e colaboragao
Seguranca

Resolugao de problemas

Acesso a Internet, dispositivos (computador, tablet, smartphone), projetor, materiais
impressos OU Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.Publicagdes de ativistas do clima nas redes sociais

2.0 teste CRAAP (leitura vertical)

3.Exercicios de leitura lateral

« Assegurar que os participantes tém acesso as varias plataformas de redes sociais.
» Emparelhar os participantes sem dispositivos inteligentes e/ou redes sociais com 0s que 0s tém.
e Passar para o digital! Evite imprimir materiais e coloque tudo num dispositivo.

Aquecimento - Leitura da Conspiragao em Toda a Parte

A Analise - Leitura Vertical vs. Le|tura Lateral: Quem saira vencedor?
0 Debate/Debrlef Eovencedoré...

Aplicacdo pratica - Segue-me!

The Share Out - O meu ativista climatico credivel

Leitura Latera

o Classificar facto ou ficgdo com a leitura lateral [Video]
o Verifica-te a ti proprio com a leitura lateral [Video]

o Oteste CRAAP
o Biblioteca do Northeast WI Technical College
o Biblioteca da Universidade de Chicago

o Exercicio deleitura lateral

o Sociedade da Terra Plana Twitter

Posts de ativistas:

. IGreta Thunberg: 11 de margo de 2024 "Justica climatica para a justica social" post on
nstagram

. Dom|?1|que Palmer: 23 de abril de 2024, Dia da Terra no Threads

« Jodo Paulo José: 1de adgosto de 2022 post on X (Twitter),

« Elizabeth Wathuti: 11 de novembro de 2022 "0 que é possivel quando mudamos a
energia para 0 bem?" no YouTube

» Helena Gualina: Publicagao de 14 de agosto de 2023 no TikTok

Inspiragdo para a oficina:
» Associacdo de Bibliotecas Universitarias e de Investigagao - Leitura_Lateral Interactiva
« Raciocinio Civico Online - Leitura Lateral vs. Leitura Vertical



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.206ipza
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4k668n3
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.2zbgiuw
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.1mrcu09
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.46r0co2
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.2lwamvv
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.111kx3o
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.3l18frh
https://newslit.org/tips-tools/expand-your-view-with-lateral-reading/
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://nwtc.libguides.com/c.php?g=43831&p=278105
https://guides.lib.uchicago.edu/c.php?g=1241077&p=9082343
https://projectcora.org/system/tdf/attachments/Evaluating%20Online%20Sources%20with%20Lateral%20Reading_0.pdf?file=1&type=node&id=554&force=
https://twitter.com/FlatEarthOrg/status/991409683494768640
https://twitter.com/FlatEarthOrg/status/991409683494768640
https://www.instagram.com/p/C4XdzlOCQvR/?hl=en
https://www.threads.net/@domipalmer/post/C6G743StrOs
https://twitter.com/johnpauljos/status/1554161108654575616
https://www.youtube.com/watch?v=Nmcr9RlZnKs
https://www.tiktok.com/@helenagualinga/video/7267238269518122245?_r=1&_t=8nPdXf5VhlQ
https://libres.uncg.edu/ir/uncg/f/J_Dale_Beyond_2021.pdf
https://libres.uncg.edu/ir/uncg/f/J_Dale_Beyond_2021.pdf
https://libres.uncg.edu/ir/uncg/f/J_Dale_Beyond_2021.pdf
https://cor.inquirygroup.org/curriculum/lessons/lateral-vs-vertical-reading/?cuid=teaching-lateral-reading

Antes do Seminario

Resumo: Utilizando contas de redes sociais de diferentes jovens ativistas do clima, os
participantes aplicarao os processos de leitura vertical e lateral para determinar a credibilidade
de uma fonte.

Fontes de redes sociais ativistas do clima

Instagram Greta Thunberg - Suécia

X (Twitter) Jodo Paulo José - india

Fios Dominique Palmer - Reino Unido

YouTube Elizabeth Wathuti - Quénia

TikTok Helena Gualinga - Equador
Preparacao teorica:

A leitura vertical ¢ quando se permanece na pagina da fonte a procura de informagdes
consideradas Uteis para compreender se a fonte é credivel ou ndo. O Teste CRAAP foi
desenvolvido por um bibliotecario da CSU-Chico para ajudar a avaliar a credibilidade de uma
fonte no ambito do processo de leitura vertical (Northeast Wisconsin Technical College, 2024).
0 acronimo inteligente ajuda a perceber se uma fonte e "porcaria" ou ndo (ver Materiais "0
Teste CRAAP" para as perguntas especificas de analise CRAAP). O Teste CRAAP ¢
frequentemente utilizado em conjunto com o Método SIFT (ver Workshop A2. SIFT através da

crise climatica: O que é que faz uma fonte credivel?).

CRAAP
Moeda
Relevancia

Autoridade
Exatidao
Objetivo

A leitura lateral ¢ quando se verifica 0 que se esta a ler enquanto se esta a ler para ajudar a
determinar a credibilidade, a intengdo e os preconceitos do autor e da fonte. A leitura lateral €
feita atraves da pesquisa de artigos sobre o mesmo topico de outros escritores (para ver como
0 estdo a cobrir) e de outros artigos do autor que esta a verificar (para ver como cobrem outros
topicos) (News Literacy Project, 2024). Para saber mais, veja Sort Fact from Fiction Online with
Lateral Reading do Digital Literacy Group (2020)

Para compreender melhor os dois processos de leitura, veja Check Yourself with Lateral
Reading, clip das 03:12 as 07:31 (Crash Course, 2019).



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4k668n3
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4k668n3
https://guides.lib.uchicago.edu/c.php?g=1241077&p=9082322#:~:text=The%20SIFT%20method%20is%20an,or%20reliable%20sources%20of%20information.
https://newslit.org/tips-tools/expand-your-view-with-lateral-reading/
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E

Preparacao fisica:
1.Imprimir o processo do Teste CRAAP para consulta rapida durante o workshop (ver
Materiais 2).

Tomar nota:
o Esta é considerada uma licdo basica, uma vez que os participantes podem ndo estar
familiarizados com a verificagdo da credibilidade das fontes. Se iniciar a atividade e verificar
que os participantes ndo tém a certeza de como proceder com a leitura vertical e lateral,

mostre os videos de referéncia da "Preparagdo teorica".

As publicagOes nas redes sociais foram encontradas em maio de 2024. E adequado e
encorajado encontrar publicagOes actualizadas no momento da implementagao, incluindo
artigos relevantes para a realidade dos participantes (pais de origem, faixa etaria,
interesses, etc.).



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.206ipza

¢ 15 minutos

@ Warm-up: Ler Conspiracgéo por todo o lado

Introduzir o conceito de leitura vertical e lateral para verificar a credibilidade, utilizando uma
teoria da conspiragao da organizagao Flat Earth Society.

Instrucoes:

1.Mostrar este post no X (antigo Twitter) da Sociedade da Terra Plana.

@ Flat Earth Society
"2) @FlatEarthOrg

A Terra é um corpo celeste Unico e plano que nao pode ser comparado

a nenhum outro objeto conhecido no Universo. Mas sua planura ndo € a
Unica coisa que a torna unica. Ela sustenta (principalmente) vida
inteligente. Devemos aprecia-la e nao desperdigar Nn0Ss0Os recursos

#TuesdayThoughts

911 PM - May 1, 2018

156 Reposts 93 Quotes 362 Likes 3 Bookmarks

Q 0 Q [s 1

1.Comece a leitura vertical clicando no nome da organizag&o, o que o leva para a sua pagina inicial X.
Percorra verticalmente as suas mensagens seguindo o Teste CRAAP (ver Materiais 2).
2.Comece agora o processo de leitura lateral abrindo um novo separador e pesquisando "Flat Earth

Society" no Google. De um modo geral, clique em 2-3 sitios Web que discutam a organizagdo para
saber mais sobre ela

a.Primeiro, clique na ligagdo da Wikipédia,

b.A Wikipédia diz que também se chama "International Flat Earth Research Society" (Sociedade
Internacional de Investigacao sobre a Terra Plana).

c.Clique na ligagao do Queensborough Community College

d.Encontrar o autor do artigo, "Charles K. Johnson" - pesquisa-lo no Google.

e.Clique na ligagdo do New York Times

f.Enquanto Ié lateralmente, pense nas perguntas do exercicio que se encontram no Material 3 -
Leitura Lateral.



https://twitter.com/FlatEarthOrg/status/991409683494768640
https://twitter.com/flatearthorg?lang=en
https://nwtc.libguides.com/c.php?g=43831&p=278105
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.206ipza
https://simple.wikipedia.org/wiki/Flat_Earth_Society
https://www.qcc.cuny.edu/socialSciences/ppecorino/INTRO_TEXT/Chapter%204%20Metaphysics/FLAT_EARTH.htm
https://www.nytimes.com/2001/03/25/us/charles-johnson-76-proponent-of-flat-earth.html
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.206ipza
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.2zbgiuw

e 20 minutos

Os participantes terdo de passar pelo processo de leitura vertical ou lateral de varios ativistas
ambientais que utilizam diferentes meios de comunicagéo social.

Ativistas (ver Materiais 1 para garantir que os participantes comegam com o posto correto):

 Greta Thunberg: 11 de margo de 2024 "Justica Climatica para a Justiga Social" post on
Instagram

e Dominique Palmer: 23 de abril de 2024, Dia da Terra no Threads

e Jodo Paulo José: 1de agosto de 2022 post on X (Twitter)

o Elizabeth Wathuti: 11 de novembro de 2022 "0 que é possivel quando mudamos a energia
para o bem?"no YouTube

e Helena Gualina: Publicagao de 14 de agosto de 2023 no TikTok

Instrugdes:

1.Coloque os participantes em grupos de 4 e designe um dos ativistas climaticos para
investigar.

2.Dentro de cada grupo de 4, serdo formados 2 grupos a partir de um par. Um par verificara a
credibilidade do ativista utilizando o processo de leitura vertical e o outro par utilizara o
processo de leitura lateral.

3.0s participantes devem realizar os seguintes exercicios durante o inquérito. Devem tomar
nota das suas respostas para as referirem durante o debate.

a.Leitura vertical: O teste CRAAP (ver Materiais 2)

e Os participantes permanecem na pagina das redes sociais do ativista climatico,
consultando outras publicagdes que este tenha feito relacionadas com o ambiente e
debatendo as perguntas do CRAAP.

4. Exercicios de leitura lateral (ver materiais 3)

e Os participantes saem da pagina da rede social do ativista climatico, procurando outros
sitios Web que discutam o ativista climatico e os seus antecedentes. Utilizam as perguntas
do exercicio para ajudar a orientar a sua pesquisa lateral.

5.0s facilitadores devem dedicar algum tempo a cada pequeno grupo, ajudando a responder a
perguntas e colocando questdes pertinentes de seguimento para ajudar a estimular os
debates nos pequenos grupos:

a.Porque ¢ que acha isso? (relacionado com qualquer uma das perguntas)
b.Como € que se pode saber se uma ideia esta a ser favorecida em detrimento de outra?
e Leitura vertical
o 0que é que considerou como informagao (til?
o Como é que sabe que sdo qualificados?
e Leitura Lateral
o Havia muitos outros sitios Web que apresentavam o ativista climatico?
o Sendo os encontras na Wikipédia, porque achas que néo est&o la?

e 10 minutos

Os participantes reunem-se para uma discussdo em grupo sobre o processo de analise,
reflectindo, em Ultima analise, sobre os melhores métodos para determinar a credibilidade de
uma fonte.


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.206ipza
https://www.instagram.com/p/C4XdzlOCQvR/?hl=en
https://www.threads.net/@domipalmer/post/C6G743StrOs
https://twitter.com/johnpauljos/status/1554161108654575616
https://www.youtube.com/watch?v=Nmcr9RlZnKs
https://www.tiktok.com/@helenagualinga/video/7267238269518122245?_r=1&_t=8nPdXf5VhlQ
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4k668n3
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.2zbgiuw

Instrugoes:

1.Facilite o debate utilizando as seguintes perguntas:

2.Discuta 0 seu processo (tanto vertical como lateral). 0 que é que Ihe pareceu mais dificil?

3.Quem é que considera mais credivel?

4.Podemos confiar na Wikipédia?

5.Qual é o processo mais fiavel para compreender a credibilidade: a leitura vertical ou lateral?

6.Como podem/vao utilizar a leitura vertical e lateral no vosso quotidiano?

7.Quem é que considera mais credivel?

8.Consegue pensar noutras fontes em linha em que a credibilidade é questionavel (por
exemplo, redes sociais)?

9.Como € que a desinformagdo pode afetar a tomada de decisdes na vida quotidiana (por
exemplo, partilhar um facto incorreto nas redes sociais)?

Nota: E dificil encontrar total credibilidade nestes ativistas do clima, uma vez que ndo s&o
especialistas cientificos em alterag@es climaticas, nem citam frequentemente as suas fontes
nas redes sociais. No entanto, muitas vezes tém experiéncia pratica de trabalho no dominio das

alteragOes climaticas. Procure ativistas que citem fontes especializadas, pois isso torna-os
mais crediveis.

e 25minutos

Os participantes irdo investigar as redes sociais para encontrar um ativista climatico do seu
pais. Utilizardo os processos de leitura vertical e lateral para determinar a credibilidade do
ativista.

Instrugoes:
1.Forme pares de participantes para procurarem nas redes sociais um ativista local do clima
do seu pais.
a.0s pares devem incluir um participante que leia verticalmente e outro que leia
lateralmente.
b.Incentivar os participantes a utilizar uma vasta gama de plataformas de redes sociais
(nem todos devem utilizar o Instagram).
c.Cada par deve encontrar um ativista diferente.
2.Completardao os processos de leitura vertical e lateral para determinar se o ativista
climatico pode ser considerado credivel.
3.Siga o seu ativista do clima!

e 25 minutos

Os participantes partilhardo informagGes sobre os seus ativistas climaticos com o plenario,
incentivando-os a seguir as suas publicagOes nas redes sociais!



Instrugoes:
1.Plenum, os participantes partilhardo os seus ativistas do clima utilizando o dispositivo
principal para que a pagina do ativista nas redes sociais possa ser visualizada.

a.Esta apresentagao nao deve durar mais de 5 minutos cada.

2.0s participantes devem destacar:
a.ldentificador de redes sociais (nome)
b.Foco no ativismo
c.Quando comegaram a
d.Porque é que comegaram
e.0 que fazem
f.Como o fazem

¢ 5minutos

Os participantes irdo agora ligar o que aprenderam, resumindo as principais conclusdes,
preparando-se assim para a aplicagdo pratica e ligando o conteldo as suas proprias vidas.

O facilitador pode conduzir o debate pedindo aos participantes que partilhem algo que tenham
aprendido, melhorado ou o seu momento "aha" (ver o "Toolkit for Youth Workers" para mais
inspiragao).

atividades de acompanhamento opcionais/ligagdes com os workshops do kit de ferramentas
e Participar noworkshop "A2. SIFTing através da crise climatica: O que é que faz uma fonte credivel?"
e Participar noworkshop "B3. Enciclopédias em linha: Crediveis ou néo crediveis, eis a questéo"

1.Publicagdes de ativistas do clima nas redes sociais
Instrugoes: Utilize as seguintes capturas de ecra de publicagdes nas redes sociais de ativistas
do clima para garantir que os participantes estdo na pagina da conta correta na Atividade 1.

@ gretathunberg & - Follow
@ pretathunberg ®Right now young people are blocking the

Swedish parfiament to draw attention to the fact that the climate
crisis and underlying social injustices are killing people all over
the werld, and the situation is only getting worss.

We have had enough of those in power not listening to the
science and our voices. Instead of ensuring an immediate and
ely choose to continue exacerbating the
g activists, scientists and the most

climal 15 and
affected. A group of scigntists with different research figlds i
also on site to show their support and highlight that our
demands are in line with sciencs,

This action is a res
unjust system. The
resources, at the &
not even having thes

the continuation of this deadly.
T CONSUME Enormous amounts of
of large parts of the world’s population

SIC meeds met.

The world is inevitably changing fast. It is our demacratic duty to
b setively involved in shaping the direstion that change should

Qv H

49,974 likes

- f

Fonte: https://www.instagram.com/p/C4XdzI0CQvR/?hl=en



< Back Thread D

318 views ~

,e domipalmer & 4/23/24

It was earth day yesterday, today, tomorrow, next
week, next month, next year..... protecting our life
system which sustains us is not limited to one
single day. The only planet we call home is worth
protecting. | will keep loving earth because we are
nature defending itself. And climate action which
secures a green and just future is possible.

Thank you earth for the solace and love you give
me. »{ & ¥

Q2 Q @ Vv

Reply to domipalmer

Q

Fonte: https.//www.threads.net/@domipalmer/post/C6G743StrOs

6 John Paul Jose %
@johnpauljos

Kerala continues to receive extreme rainfall with landslides & flooding at
night. Govt. should place science, people & nature at the centre of
policy, development. climate action and disaster preparedness &
management, not power, politics & money.

#ClimateAction
#Climatelustice

6:44 PM - Aug 1, 2022

Fonte: https://twitter.com/johnpauljos/status/1554161108654575616



https://www.threads.net/@domipalmer/post/C6G743StrOs
https://twitter.com/johnpauljos/status/1554161108654575616

v most of whom are

What's possible when we change energy for good?
. F!ilz_a_'lm_th ?_"jathu“ g6  GD A Share 4 Download

115 views Nov 11, 2022 #COP27 fLetsChangeEnergy

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=Nmcr9RIZnKs

Ecuador is having
a referendum

helenagualinga m
helenagualinga - 2023-8-14

On August 20th a historic referendum is taking place in my country Ecuador! We have the opportunity to protect the heart of the
Amazon, Yasuni, This is the first time civil societyhas called for a referendum of this kind. This is a moment for the world to rally... more

Fonte: https://www.tiktok.com/@helenagualinga/video/7267238269518122245? r=18 t=8nPdXf5VhIQ



https://www.youtube.com/watch?v=Nmcr9RlZnKs
https://www.tiktok.com/@helenagualinga/video/7267238269518122245?_r=1&_t=8nPdXf5VhlQ

2.0 teste CRAAP

Instrugdes: Imprima ou projecte o Teste CRAAP para que os pares de leitores verticais o
consultem durante o processo da Atividade 1. Se conseguirem responder a maioria das
perguntas com um "sim" e incluirem uma resposta pormenorizada, entdo o seu processo de
leitura vertical foi bem sucedido e & muito provavel que tenham encontrado uma fonte credivel.

0 posto é suficientemente atual para as suas necessidades?Quando foi . _
publicado/postado?Foi revista/actualizada?Este topico requer informagdes mais atuais
ou as fontes mais antigas tambem funcionam?As hiperligagées sao funcionais?

. Encontrou informagdes Uteis? Quantas?Consegue explicar as informagGes contidas
Relevancia neste post a outra pessoa?Consultou uma variedade de fontes antes de decidir que esta
e aquevai utilizar?

0 autor é uma pessoa real? Sabe o seu primeiro e ultimo nome?0 autor esta qualificado
Autoridade  Paraescrever sobre este tema? Teve alguma formacao formal?0 URL revela alguma
- coisa sobre 0 autor ou a fonte?.com = sitios comerciais.edu = instituicoes de ensino.gov =
governo .org = organizagdes sem fins lucrativos.mil = militar.net = rede

Ainformagdo é apoiada por provas?Citam outros peritos?As informagdes foram
revistas?Estas informagoes contem erros ortograficos, gramaticais ou tipograficos?

Exatidao

Qual € o principal objetivo desta informagdo?Informar, ensinar, vender, entreter,
persuadir?0 autor deixa claro o objetivo da publicagdo?A informagao & um facto, uma
opinido ou uma propaganda?Existe preconceito?0 ponto de vista parece objetivo e
imparcial?Existem preconceitos politicos, ideologicos, culturais, religiosos,
institucionais ou pessoais?

Com base no processo de leitura vertical, acha que este ativista climatico é uma fonte credivel para obter

informagdes sobre o ambiente e as alterages climaticas?

Fonte: Adaptado de Northeast W Technical College (n.d.) e University of Chicago Library (2024).

3. Exercicios de leitura lateral

Instrugdes: Imprima ou projecte para os pares de leitores laterais completarem quando
estiverem a passar pelo processo da Atividade 1. Se conseguirem percorrer 0 processo com
éxito, encontrando facilmente mais informagGes sobre o ativista, € muito provavel que sejam
crediveis.

Quem esta por detras das informagGes contidas neste post?
1.Abra um novo separador e pesquise no Google o nome do ativista climatico. Procurar sitios Web que
fornegam informagdes sobre eles.
a.Sitio Web 1
i.0 que e que aprendeu sobre eles?
b.Sitio Web 2
i.0 que é que aprendeu sobre eles?
2.Consulte a Wikipédia. Existe uma pagina para essa pessoa? Se sim, resume uma afirmagéo
importante feita sobre a pessoa na Wikipédia. Se nao, repete a pergunta n.°1com mais 2 sitios Web.
3.Que fonte é citada pela Wikipédia para apoiar a afirmagao acima? Que tipo de fonte é (outro sitio
Web, uma revista académica?) Qual € o grau de fiabilidade desta fonte?
4.0 que aprendeu sobre este ativista do clima em geral?

Com base no processo de leitura vertical, acha que este ativista climatico é uma fonte credivel para obter

informagdes sobre o ambiente e as alteragdes climaticas?

Fonte: Adaptado de Cal State LA University, Library (n.d.).
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ENCICLOPEDIAS ONLINE: CREDIVEL OU
NAO CREDIVEL, EIS A QUESTAO

Basico

Os participantes irdo interagir com varias enciclopédias em linha para determinar o
seu nivel de credibilidade.

Apodsa oficina, os participantes serdo capazes de distinguir o nivel de credibilidade
das enciclopedias em linha

45 minutos

Jovens dos 15 aos 18 anos. Minimo 5 participantes, maximo 15.

Trabalho de grupo, investigagdo, pensamento critico, discussdo/debate, aplicagdo

Literacia da informagao e dos dadosJovens dos 15 aos 18 anos
Comunicagao e colaboragao

Seguranca

Resolugao de problemas

Acesso a Internet, dispositivos (computador, tablet, smartphone), projetor, materiais
impressos OU Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.Cartdes de defini¢ao

2.CartGes de enciclopédia

3.Combine-me! - Verséo para Facilitadores

4.A credibilidade das enciclopedias

5.Combine-me! 2.0 - Documento partilhado

o Assegurar que os participantes tém acesso as varias plataformas de redes
socials. . . T .

o Emparelh%z[ os participantes sem dispositivos inteligentes e/ou redes sociais com
gsqueostem. .= N . :

e Passar para o digital! Evite imprimir materiais e coloque tudo em linha.

* Preparagdo tedrica
e Preparacao fisica
e Tomarnota

Aquecimento - Match Me Up! N , .
1.0 Debate/Debrief - Credivel ou néo credivel, eis a questéo
2.Aplicacao pratica - Match Me Up! 2.0: A versao informada

Leitura Lateral
o Classificar facto ou ficcdo com a leitura lateral [Video]
o Verifica-te a ti proprio com a leitura lateral [Video]
Fontes:
Scholarpedia
Enciclopédia Britanica
Cidadao
Wikipédia
Conservapedia
Desciclopedia
Dicionario Urbano

Inspiracéo para a oficina: ,
¢ Artigo da Niche Pursuits, 7 sites de topo como a Wikipedia



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.2dlolyb
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.sqyw64
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.3cqmetx
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.1rvwp1q
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4bvk7pj
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.2r0uhxc
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.1664s55
https://newslit.org/tips-tools/expand-your-view-with-lateral-reading/
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
http://www.scholarpedia.org/article/Main_Page
https://www.britannica.com/
https://citizendium.org/wiki/Welcome_to_Citizendium
https://en.wikipedia.org/wiki/Main_Page
https://en.wikipedia.org/wiki/Main_Page
https://www.conservapedia.com/Main_Page
https://en.uncyclopedia.co/wiki/Main_Page
https://www.urbandictionary.com/
https://www.nichepursuits.com/sites-like-wikipedia/#:~:text=sites%20like%20Wikipedia.-,Encyclopedia%20Britannica,the%20production%20of%20printed%20copies

Antes do Seminario

Resumo: Os participantes irdo interagir com varias enciclopédias em linha para determinar o
seu nivel de credibilidade.

Preparacao tedrica:
Consulte "A credibilidade das enciclopédias" nos Materiais 4 para obter mais informagdes sobre
cada fonte online.

A Leitura Vertical ¢ quando se permanece na pagina da fonte a procura de informagdes
consideradas Uteis para perceber se a fonte é credivel ou ndo.

A leitura lateral e quando se verifica 0 que se esta a ler enquanto se esta a ler para ajudar a
determinar a credibilidade, a intengdo e os preconceitos do autor e da fonte. A leitura lateral €
feita atraves da pesquisa de artigos sobre o mesmo topico de outros escritores (para ver como
0 estdo a cobrir) e de outros artigos do autor que esta a verificar (para ver como cobrem outros
topicos) (News Literacy Project, 2024). Para saber mais, veja Sort Fact from Fiction Online with
Lateral Reading do Digital Literacy Group (2020)

Para compreender melhor os dois processos de leitura, veja Check Yourself with Lateral
Reading, clip das 03:12 as 07:31 (Crash Course, 2019).

Preparacao fisica:
1.Imprimir cartGes "Defini¢do" e "Enciclopédia" suficientes para cada grupo (ver materiais 1~
2)
2.0s participantes precisarao de uma tesoura para recortar os cartdes para a atividade de
aquecimento.
3.Crie um Google Doc partilhado para a Atividade 3 e dé acesso aos participantes com
antecedéncia ou durante o workshop (ver Material 5).

Tomar nota:

e A Scholarpedia ndo tem uma definigao para "aquecimento global" porque ndo tem uma
subsecdo dedicada as ciéncias ambientais em particular. No entanto, faz referéncia ao
"aquecimento global" em artigos relacionados com outros fendmenos cientificos.

Esta é considerada uma licdo basica, uma vez que os participantes podem ndo estar
familiarizados com a verificagao da credibilidade das fontes. Se iniciar a atividade e verificar

que os participantes ndo tém a certeza de como proceder com a leitura vertical e lateral,
mostre os videos de referéncia da "Preparagdo teorica".

As publicagdes nas redes sociais foram encontradas em maio de 2024. 3 adequado e
encorajado encontrar publicagbes actualizadas no momento da implementagao, incluindo
artigos relevantes para a realidade dos participantes (pais de origem, faixa etaria,
interesses, etc.).
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https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.3q5sasy
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.3q5sasy

e 10 minutos

Apresentar 6 das 7 enciclopédias em linha através de um jogo de correspondéncia em que 0s
participantes fazem corresponder as diferentes definicdes de "aquecimento global" a sua fonte
original.

1.Enciclopédia Britanica

2.Cidadao

3.Wikipédia

4.Conservapedia

5.Desciclopedia

6.Dicionario Urbano

Instrucdes:
1.Dividir o plenario em pequenos grupos (ndo mais de 3).
2.Distribuir cartdes de "Definigdo" e cartdes com nomes da "Enciclopédia” (ver Materiais 1-2).
3.Peca aos participantes para fazerem corresponder as definicdes aos nomes das

enciclopédias.

e 15 minutos

Instrugdes:
1.Depois de todos os grupos terem feito corresponder as definicGes as enciclopédias,

promova um debate em plenario. O debate sera efectuado em duas partes.
Primeira parte
1.Discuta porque € que os participantes fizeram corresponder as definigOes as enciclopédias.
a.Foi facil fazer corresponder as defini¢des? Porqué?
b.Quais sao algumas das principais diferengas entre as definicoes?
Segunda parte
1.Reveja as respostas corretas (ver Material 3).
2.Discutir o que torna as fontes crediveis e outras n&o.
a.0 que e que o faz confiar numa fonte?
b.0 que e que torna uma fonte mais credivel do que outra?
3.Agora, reveja a informag&o sobre cada Enciclopédia que mostra o seu nivel de credibilidade.
Discuta com os participantes (ver Material 4).
a.N&o se esqueca de referir a Scholarpedia e o facto de ndo estar incluida no Warm-up.


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.3q5sasy
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.3q5sasy
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.3q5sasy

e 20 minutos

Os participantes utilizardo o que aprenderam sobre as enciclopédias para mostrar como cada
uma delas pode ser diferente.

Enciclopeédias conhecidas

1.Scholarpedia (adicionada apos o Warm-up)
2.Enciclopédia Britanica

3.Cidadao

4. Wikipédia

5.Conservapedia

6.Desciclopédia

7.Dicionario Urbano

Instrugdes:

1.Plenum, decidir dois temas ambientais (ndo o aquecimento global ou as alteragdes
climaticas).

2.Dividir o plenario em 7 pequenos grupos (se tiver menos de 14 participantes, crie grupos
mais pequenos, ou alguns participantes podem trabalhar individualmente).

3.Atribuir a cada pequeno grupo uma das 7 enciclopedias.

4.Pega aos participantes que encontrem as defini¢des dos temas ambientais na enciclopédia
que Ihes foi atribuida e que as adicionem ao Google Doc partilhado pelo grupo.

5.Depois de os participantes terem adicionado as suas defini¢des ao Google Doc, reinam-se
em grupo para comparar novamente os resultados, mostrando a diferenca de respostas por
enciclopédia, mostrando assim as diferencas de credibilidade.

e 5minutos
Os participantes irdo agora ligar o que aprenderam, resumindo as principais conclusdes,
preparando-se assim para a aplicagdo pratica e ligando o conteudo as suas proprias vidas.

O facilitador pode conduzir o debate pedindo aos participantes que partilhem algo que tenham
aprendido, melhorado ou o seu momento "aha" (ver o "Toolkit for Youth Workers" para mais
inspiragao).

Atividades de acompanhamento opcionais/ligagoes com os workshops do kit de ferramentas
e Concluir a oficina basica "B4. Eu clicaria nisso: Analyzing & Applying Clickbait Headlines
sobre a identificacdo de titulos clickbait.
» Concluir o workshop avangado "A3. O formidavel verificador de factos" sobre verificagdo de
factos.
e Qs participantes sdo convidados a criar um cartaz das 7 enciclopédias, mostrando o nivel de
credibilidade. Este cartaz pode ser utilizado como referéncia durante o resto da semana.



1.Cartdes de defini¢ao

Instrugdes: Utilize os seguintes cartGes para a atividade de aquecimento. Dé a cada grupo 1

conjunto de cartdes.

0 aquecimento global antropogenlco (AGW) é uma
teoria ndo comprovada que insiste que a atividade
humana esta a provocar o aquecimento da Terra a niveis
catastroficos ao longo do tempo. A teoria postula que os
gases com efeito de estufa, incluindo o dioxido de
carbono, 0 metano, o oxido nitroso e o vapor de agua
retém o calor solar no planeta. Os modelos informaticos
sugerem que as emissoes industriais e veiculares
podem conduzir a um aquecimento catastrofico. Os
esquerdistas usam esta teoria como base para exigir
cortes na producao e consumo de energia e para
promover a desindustrializagao.

0 aquecimento global € 0 aumento da temperatura
média do ar e dos oceanos proximos da superﬂue da
Terra nas Ultimas décadas e a sua continuagao prevista.
Ha fortes indicios de que esta a ocorrer um
aquecimento global significativo; estes indicios provem
de medigOes diretas do aumento da temperatura do ar a
superﬂue e da temperatura dos oceanos a superficie e
de fenomenos como o aumento do nivel médio global do
mar, o recuo dos glaciares e ag alteragGes em muitos
sistemas fisicos e bioldgicos. E provavel que a maior
parte do aquecimento registado nas ultimas decadas
seja atribuivel a atividade humana, em espeC|aI aqueima
de combustiveis fosseis e a desflorestagao.

0 aumento da temperatura que provavelmente nos vai
matar a todos.

1.Cartdes de enciclopedia

Na utilizagdo comum, as alteragdes climaticas
descrevem o aquecimento global - 0 aumento continuo
da temperatura média global - e os seus efeitos no
sistema climatico da Terra. Num sentido mais lato, as
alteragdes climéticas incluem também alteragdes
anteriores a longo prazo do clima da Terra. O atual
aumento da temperatura média global é causado
principalmente pela queima de combustiveis fosseis
pelos seres humanos.[3][4] A utilizagdo de combustiveis
fosseis, a desflorestagao e algumas praticas agricolas e
industriais aumentam os gases com efeito de estufa,
nomeadamente o dioxido de carbono e o metano.[5] Os
gases com efeito de estufa absorvem parte do calor que
aTerra irradia depois de aquecer com a luz solar.
Quantidades maiores destes gases retém mais calor na
b|a|>t<)a atmosfera da Terra, provocando 0 aquecimento
global.

0 aquecimento global é uma questdo sobre a qual a
humanidade chegou a umacordo unanlme auma
velocidade sem precedentes. A Terra esta aaquecer, ou
entdoestaa arrefecer, ou entdo ndo esta a fazé-lo
muito depressa. Se nao for controlada, esta situagao
levard a destruigdo da civilizagdo, provavelmente, num
dildvio biblico que ocorrera por volta de 1995. A
prosperidade e as dietas ricas dos humanos, a quebra
daféna Natureza, e tudo 0 mais de que se possa sentir
culpado, sdo a causa. A ndo ser que sejam as manchas
solares.

Aquecimento global, o fenomeno do aumento das
temperaturas médias do ar perto da superficie da Terra
nos Ultimos um a dois seculos Desde meados do seculo
XX, os cientistas do clima tém vindo a recolher
observagdes pormenorizadas de varios fendmenos
meteoroldgicos (como as temperaturas, a precipitagao
e as tempestades) e de mﬂuenuas relacionadas com o
clima (como as correntes ocednicas e a composigao
quimica da atmosfera). Estes dados indicam que o clima
da Terra mudou em quase todas as escalas de tempo
concebiveis desde o inicio do tempo geologlco equeas
atividades humanas, pelo menos desde 0 inicio da
Revolugdo Industrial, tém uma influéncia crescente no
ritmo e na extensdo das alterag@es climaticas atuais.

Instrugdes: Utilize 0s seguintes cartdes para a atividade de aquecimento. Cada grupo precisara de um conjunto.

Wikipédia
Desciclopedia

Enciclopedia Britanica

Conservapedia
Cidadao

Dicionario Urbano



3. Combine-me! - Versao para Facilitadores
Instrugdes: Utilize a tabela seguinte para mostrar aos participantes as respostas ao Warm-up durante o
debate na Atividade 1.

Enciclopeédia
Britanica

Cidadao

Wikipédia

Conservapedia

Desciclopédia

Dicionario
Urbano

Aquecimento global, o fendmeno do aumento das temperaturas medias do ar perto da
superficie da Terra nos Ultimos um a dois séculos. Desde meados do século XX, os
cientistas do clima tém vindo a recolher observagGes pormenorizadas de varios
fenomenos meteorologicos (como as temperaturas, a precipitagdo e as tempestades)
e de influéncias relacionadas com o clima (como as correntes oceanicas e a
composigdo quimica da atmosfera). Estes dados indicam que o clima da Terra mudou
em quase todas as escalas de tempo concebiveis desde o inicio do tempo geoldgico e
que as atividades humanas, pelo menos desde o inicio da Revolugao Industrial, tém
uma influéncia crescente no ritmo e na extenséo das alteragGes climaticas atuais.

0 aquecimento global € 0 aumento da temperatura media do ar e dos oceanos
proximos da superficie da Terra nas Ultimas décadas e a sua continuag&o prevista.
Existem fortes indicios de que esta a ocorrer um aquecimento global significativo;
estes indicios provém de medigGes diretas do aumento da temperatura doara
superficie e da temperatura dos oceanos a superficie, bem como de fendmenos como
0 aumento do nivel médio global do mar, o recuo dos glaciares e as alterages de
muitos sistemas fisicos e bioldgicos. E provavel que a maior parte do aquecimento
registado nas ultimas décadas seja atribuivel a atividade humana, em especial a
queima de combustiveis fosseis e a desflorestagao.

Na utilizagdo comum, as alteragdes climaticas descrevem o aquecimento global - 0
aumento continuo da temperatura média global - e os seus efeitos no sistema
climatico da Terra. Num sentido mais lato, as alteragdes climaticas incluem também
asanteriores alterages a longo prazo do clima da Terra. O atual aumento da
temperatura media global € causado principalmente pela queima de combustiveis
fosseis pelos seres humanos.[3][4] A utilizagdo de combustiveis fosseis, a
desflorestagdo e algumas praticas agricolas e industriais aumentam os gases com
efeito de estufa, nomeadamente o dioxido de carbono e o metano.[5] Os gases com
efeito de estufa absorvem parte do calor que a Terra irradia depois de aquecer com a
luz solar. Quantidades maiores destes gases retém mais calor na baixa atmosfera da
Terra, causando o0 aquecimento global.

0 aquecimento global antropogénico (AGW) é uma teoria ndo comprovada que insiste
que a atividade humana esta a provocar o aquecimento da Terra a niveis catastroficos
ao longo do tempo. A teoria postula que os gases com efeito de estufa, incluindo o
dioxido de carbono, o metano, o 6xido nitroso e o vapor de agua, retém o calor solar no
planeta. Os modelos informaticos sugerem que as emissées industriais e veiculares
podem conduzir a um aquecimento catastrofico. Os esquerdistas usam esta teoria
como base para exigir cortes na produgao e consumo de energia e para promover a
desindustrializagéo.

0 aquecimento global € uma questdo sobre a qual a humanidade chegou a um acordo
unanime a uma velocidade sem precedentes. A Terra esta a aquecer, ou entdo esta a
arrefecer, ou entdo nao esta a fazé-lo muito depressa. Se ndo for controlada, esta
situagdo levara a destruicéo da civilizagdo, provavelmente, num dilGvio biblico que
ocorrera por volta de 1995. A prosperidade e as dietas ricas dos humanos, a quebra da
fé na Natureza, e tudo o mais de que se possa sentir culpado, sdo a causa. A ndo ser
que sejam as manchas solares.

O aumento da temperatura que provavelmente nos vai matar a todos.



4. A credibilidade das enciclopédias
InstrucGes: Use a tabela seguinte para mostrar aos participantes os niveis de credibilidade das diferentes
enciclopedias durante a discussao na Atividade 1.

Enclclop edia
Britanica

Cidadao

Desciclopédia

A Scholarpedia afirma claramente que os artigos sao escritos por especialistas e
todos sdo revistos por pares - sem excepgdes. Cada artigo tem uma pessoa
responsavel que tem controlo total sobre as edigOes que sdo adequadas para
publicagdo.Devem ser indicados os nomes reais e as afiliagdes de todos os autores,
curadores e editores envolvidos num artigo. A utilizagdo de nomes de utilizador é
estritamente proibida.

Todos os artigos da Britannica sao redigidos por autores crediveis e identificaveis
e, Nna sua maioria, contém referéncias bibliograficas. Os artigos sdo editados por
questoOes de extensao, com o objetivo de oferecer aos estudantes e outros
investigadores mforma(;ao de base suficiente sem os afogar

O Citizendium tem um processo de revisdo muito melhor. Ao contrario de sitios
como a Wikipédia, o Citizendium afirma ter certificagdes citaveis e isengdes de
responsabilidade se o artigo ainda néo tiver passado pelo processo de revisao por
pares. O Citizendium tem um processo de revisao muito melhor. Ao contrario de
sitios como a Wikipédia, o Citizendium afirma ter certificagGes citaveis e isengdes
de responsabilidade se o artigo ainda nao tiver passado pelo processo de revisao
por pares.

A Wikipédia tem mais de seis milhdes de artigos em mgles e mais de 43 milhdes de
utilizadores. E um recurso valioso para obter informagoes sobre praticamente
qualquer topico. Contém também ligagGes destinadas a encaminhar o utilizador
para mais informagdes e fornece inumeras referéncias. No entanto, ultimamente,
os acadéemicos tém denegrido a Wlklpedla por nao ser uma fonte fidvel. Qualquer
pessoa pode editar uma entrada na Wikipédia, e 0s piratas informaticos
reescrevem frequentemente e de forma maliciosa ou até eliminam alguns artigos.

Surgiu como uma alternativa a chamada tendéncia de esquerda da Wiki. E uma
enciclopédia Wiki ultra-conservadora, de mfluenua crista, que se inclina muito
para a direita. surgiu como uma alternativa a chamada tendencia de esquerda da
Wiki. E uma enciclopedia Wiki ultra-conservadora, de influéncia cristd, que se
inclina muito para a direita.

Esta cheio de desinformagéo e mentiras e goza com tudo e todos em nome da
comedla O sitio explica como ser engragado e ndo apenas estupldo Comaidade
minima de 13 anos, os escritores podem produzir contetdos comicos, noticias
falsas e artigos criativos. Tal como acontece com sites como o Wiki, qualquer
pessoa pode editar, mas administradores diligentes gerem o site e mantem os
utilizadores na linha.

Ha vinte anos, criei o Urban Dictionary como um lugar para todos partilharem a sua
lingua. O seu objetivo era subverter a autoridade do dicionario tradicional e
documentar a nossa linguagem confusa, estranha e imprevisivel a medida que
evoluia. Todos os dias, pessoas comuns acrescentam milhares de definicges,
tornando-o num documento cultural vivo. Desde 1999, a nossa comuni deJa
escreveu mais de 12 milhdes de definigdes. Orgulho-me do facto de o Urban
Dictionary se ter tornado uma fonte de riso e uma referéncia insubstituivel feita
por e para as pessoas.

Fonte: Inspirado no artigo da Niche Pursuits, escrito por Amy Derungs (2023).



http://www.scholarpedia.org/article/Main_Page
https://www.britannica.com/
https://www.britannica.com/
https://citizendium.org/wiki/Welcome_to_Citizendium
https://en.wikipedia.org/wiki/Main_Page
https://www.conservapedia.com/Main_Page
https://en.uncyclopedia.co/wiki/Main_Page
https://www.urbandictionary.com/
https://www.urbandictionary.com/
https://www.nichepursuits.com/sites-like-wikipedia/#:~:text=sites%20like%20Wikipedia.-,Encyclopedia%20Britannica,the%20production%20of%20printed%20copies

5. Combine-me! 2.0 - Documento partilhado
Instrucdes: Utilize as seguintes tabelas para a Atividade 3. Copie e cole num Google Doc partilhado em
separado e dé acesso aos participantes.

Tema ambiental:

Scholarpedia

Enciclopédia
Britanica

Conservapedia

Desciclopédia

Tema ambiental:

Scholarpedia

Enciclopédia
Britanica

Cidadao
Wikipédia

Conservapedia

Desciclopédia


http://www.scholarpedia.org/article/Main_Page
https://www.britannica.com/
https://www.britannica.com/
https://citizendium.org/wiki/Welcome_to_Citizendium
https://en.wikipedia.org/wiki/Main_Page
https://www.conservapedia.com/Main_Page
https://en.uncyclopedia.co/wiki/Main_Page
https://www.urbandictionary.com/
https://www.urbandictionary.com/
http://www.scholarpedia.org/article/Main_Page
https://www.britannica.com/
https://www.britannica.com/
https://citizendium.org/wiki/Welcome_to_Citizendium
https://en.wikipedia.org/wiki/Main_Page
https://www.conservapedia.com/Main_Page
https://en.uncyclopedia.co/wiki/Main_Page
https://www.urbandictionary.com/
https://www.urbandictionary.com/

Citizendium. (2014). Aquecimento global. Recuperado de https://citizendium.org/wiki/Global_warming.
Acedido em 23.4.2024.

CrashCourse. (2019, 23 de janeiro). Verifica-te a ti proprio com a leitura lateral: Crash Course Navegando na
informacao digital #3 [Video]. YouTube. https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E

Conservapedia. (2024, 18 de margo). Global Warming. Recuperado de
https://en.uncyclopedia.co/wiki/Global_warming. Acedido em 23.4.2024.

Derungs, Amy (2023, 6 de novembro). 7 Principais sites como a Wikipédia que vocé deve conferir. Niche
Pursuits. Recuperado de https://www.nichepursuits.com/sites-like-
wikipedia/#:~text=sites%20like%20Wikipedia.-,Encyclopedia%20Britannica,the%20production%200f%20
printed%20copies. Acedido em 18. 3.2024.

Grupo de Inquérito Digital. (2020, 16 de janeiro). Separar factos de ficgdo online com leitura lateral [Video].
YouTube. https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU

Enciclopédia Britanica. (2024). Aquecimento global. Recuperado de
https://www.britannica.com/science/global-warming. Acedido em 24.4.2024.

GirlwithABroom. (2019, 3 de setembro). 0 aumento da temperatura que provavelmente nos vai matar a
todos [Post]. Urban Dictionary. https://www.urbandictionary.com/define.php?term=Global%20Warming.

Scholarpedia. (2016). Recuperado de http://www.scholarpedia.org/article/Main_Page. Acedido em
24.42024.

Uncyclopedia. (2023, 23 de agosto). Aquecimento global. Recuperado de
https://en.uncyclopedia.co/wiki/Global_warming. Acedido em 23.4.2024.

Wikipédia. (2024). Mudanga climatica. Recuperado de https://en.wikipedia.org/wiki/Climate_change.
Acedido em 23.4.2024.


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.25b2l0r
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU

EU CLICARIA NISSO: ANALISANDO E
APLICANDO TITULOS CLICKBAIT

Basico

Ospartlapantesaprenderaosobreocllckba|t,envolvendo—secomUtulossensauonahstasanallsando—ose
aprendendoaidentifica-los. De seguida, aplicardo essas competéncias procurando eles propriostitulos clickbait.

Apos o workshop, os participantes serdo capazes de:ldentificar titulos clickbaitDistinguir
entre noticias sensacionalistas e fatuais

60 minutos

Jovens dos 15 aos 18 anos. Minimo 5 participantes, maximo 15.

Trabalho de grupo, investigagdo, pensamento critico, discussdo/debate, aplicagao,
criatividade

« Literacia da informag&o e dos dados
» Comunicagao e colaboragao

Acesso a Internet, dispositivos (computador, tablet, smartphone), projetor, materiais
impressos QU Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.Cozinhar o Clickbait - Passos1e 2

2.Cozinhar Clickbait - Manchetes reais

3.Manchetes de Clickbait - Versao do Participante

4.Clickbait para principiantes

5.Manchetes de Clickbait - Versao para Facilitadores

6.Clickbait vs. Manchetes Informativas - Documento Partilhado

Emparelhar os participantes sem dispositivos inteligentes e/ou redes sociais com os que 0s tém.
Passar para o digital! Evite imprimir materiais e coloque tudo em linha.

Junte os participantes que concluiram os workshops 1-3, ou que tém alguns
conhecimentos basmos sobre leitura lateral e procura de fontes crediveis, com
participantes que tém menos conhecimentos.

Preparacao tpérica
Preparacao fisica
Tomar nota

Warm-up - Cozinpar o Clickbait
Analise e disgussao - Eu clicaria nisso
Aplicagao pratica - Clickbait Killer

Newseum Ed prepara uma aula sobre clickbait
Definicoes:
« Clickbait - Dicionario Cambridge
+ Jornalismo tabloide - Enciclopedia Britanica
« Satira - Enciclopedia Britanica
« Noticias falsas - Dicionario Cambridge

Eu clicaria nos artigos
o ACebola
Buzzfeed
Diario de Noticias
Telégrafo
0 Guardiao

Workshop inspirado por:
. E_qqarlados pelo Clickbait - Digii Sgcial
e Naovao acreditar nisto! - Educacao de senso comum



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.34g0dwd
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.1jlao46
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.1jlao46
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.43ky6rz
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.xvir7l
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.3hv69ve
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.1x0gk37
https://newseumed.org/tools/lesson-plan/cooking-clickbait
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait#google_vignette
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism
https://www.britannica.com/art/satire
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/fake-news
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://digiisocial.com/lesson/tricked-by-clickbait/
https://www.commonsense.org/education/digital-citizenship/lesson/you-wont-believe-this

Antes do Seminario

Resumo: Os participantes aprenderdo o que € o clickbait, envolvendo-se com titulos
sensacionalistas, analisando-os e aprendendo a identifica-los. De seguida, aplicardo essas
competéncias procurando eles proprios titulos clickbait.

Preparacao teorica:
O facilitador pode imprimir estas defini¢des e coloca-las na sala depois de as discutir com o
grupo (apos a Atividade 2, por exemplo).

Clickbait (substantivo) - uma historia, titulo, imagem, etc. na Internet que se destina a atrair a
atengdo e aincentivar as pessoas a clicar numa ligagéo.

Jornalismo tabloide - tipo de jornalismo popular, em grande parte sensacionalista, que toma o
nome do formato de um pequeno jornal, com cerca de metade do tamanho de uma folha normal.

Satira - uma forma artistica que utiliza o ridiculo e o humor para expor algo insensato ou para
criticar. Muitas vezes, tem como objetivo a reforma social ou simplesmente o entretenimento.

Noticias falsas - historias falsas que parecem ser noticias, divulgadas na Internet ou através de
outros meios de comunicagéo social, geralmente criadas para influenciar opinides politicas ou
como piada.

Preparacao fisica:
1.Imprima copias suficientes de "Cooking Up Clickbait - Steps 1 & 2" (ver Materiais 1) para 0s
pequenos grupos completarem.
a.Em alternativa, partilhe uma versao online da atividade. Certifique-se de que cada
pequeno grupo tem a sua propria copia (evite um Google Doc partilhado).
2.Imprima uma copia grande de "Clickbait para principiantes" (ver Materiais 4) para ser
exibida a meio da Atividade 1 e durante o resto do workshop.
a.Em alternativa, configure-o para ser apresentado num dispositivo separado.
3.Prepare um Google Doc com "Clickbait vs. Manchetes Informativas" (ver Materiais 6).
Partilhe o documento com os participantes com antecedéncia ou partilhe a ligagéo durante
o workshop.
a.Certifique-se de que atribui o estatuto de "edi¢ao" aos participantes.

Tomar nota:
e Ostitulos atuais fornecidos na Atividade 1 foram escolhidos em maio de 2024. Para garantir
um conteudo atual e relevante, actualize os titulos sempre que necessario.
e Emparelhe um participante sem smartphone com outro participante.
o Tenha a méao alguns dispositivos adicionais para o caso de ndo haver smartphones

suficientes para utilizagdo pelos participantes (uma vez que €& necessario para a
Atividade 3).
e Rever a gramatica inglesa com os participantes, se necessario, depois de introduzir o
Warm-up (plural, gerundio, advérbio, adjetivo, substantivo).



https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait#google_vignette
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism
https://www.britannica.com/art/satire
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/fake-news
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4h042r0
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4h042r0
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4h042r0

e 10 minutos
Os participantes tentardo recriar verdadeiros titulos de noticias clickbait, preenchendo os
espagos em branco com categorias de palavras semelhantes.

Instrugdes:
1.Dividir o grupo inteiro em grupos mais pequenos, com um maximo de 3 elementos.
2.Em pequenos grupos, os participantes completam os passos 1 e 2 da atividade "Cooking up
Clickbait" (ver Materiais 1).
a.Rever a gramatica inglesa, se necessario (ver Tomar nota).
3.Quando todos os grupos tiverem terminado, apresente os titulos reais (ver Materiais 2).

e 20 minutos

Os participantes analisardo os titulos clickbait para determinar se sdo considerados clickbait
ou ndo, ao mesmo tempo que discutem as técnicas e a redagéo comuns de clickbait.

Instrugoes:
1. Definir clickbait e noticias de tabloide com os participantes. Mostre "Clickbait para
principiantes" (ver Material 4).
2.Mostre os "Manchetes Clickbait - Versao do Participante" (ver Material 3) para todos os
participantes verem. Discuta como podem ser considerados "clickbait". Oriente a discussao
com as seguintes perguntas:
a.Como é que este titulo o faz sentir?
b.Que técnicas estéo a ser utilizadas para fazer com que o utilizador queira "clicar" e ler o
artigo?
c.Confia neste titulo?
3.Mostre aos participantes o livro "Clickbait para principiantes" (ver Material 4) e inicie um
debate sobre o mesmo (mantenha-o exposto de alguma forma - impresso ou num
dispositivo separado):
a.Técnicas comuns de clickbait
b.Palavras comuns utilizadas em titulos clickbait
4.Para terminar o debate, apresente "Manchetes Clickbait - Versao do Facilitador" (ver
Material 5). Em grupo, percorra a coluna "Contetudo dos media" para conhecer estas fontes
de noticias e o seu fator de fiabilidade. Faga as seguintes perguntas:
a.0 que e a satira? Noticias falsas?
Das técnicas de "Clickbait para principiantes” (ver Materiais 4), quais estéo a ser utilizadas em
cada titulo? Alguma delas utiliza palavras comuns de "clickbait"?

e 30 minutos

Os participantes irdo agora aplicar o que aprenderam sobre a analise de clickbait para
encontrar 2 artigos sobre 0 mesmo topico ambiental, um com um titulo sensacionalista e
clickbait (possivelmente de uma fonte de noticias de tabloide) e outro com um titulo
informativo (de uma fonte fiavel).


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4h042r0
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4h042r0
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4h042r0
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4h042r0
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4h042r0
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4h042r0
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4h042r0

Instrugdes:
1.Dividir os participantes em pares.
2.Faga um brainstorming dos problemas ambientais atuais e atribua a cada par um topico
diferente (ndo ha problema em haver alguma sobreposig&o).
a.AlteragBes climaticas, incéndios florestais, subida do nivel do mar, perda de
biodiversidade, poluigao, etc.
3.Instrua os pares a pesquisarem na Internet artigos sobre o tema que Ihes foi atribuido (ver
"Exemplo de investigagado" abaixo).
a.Devem encontrar uma noticia sobre o tema.
b.Centrando-se numa noticia, os participantes devem encontrar 1 artigo com um titulo
"clickbait" (de um tabloide ou de um jornal fiavel) e 1 artigo com um titulo informativo
(de um jornal fiavel).
4.0 facilitador deve andar de um lado para o outro, apoiando os pares na procura de noticias
e titulos, e assegurando que as fontes sdo fiaveis. Fazer perguntas como:
a.Como é que encontrou estes artigos?
b.0 que e que faz com que este titulo seja clickbait? Informativo?
c.Como é que sabe que se trata de uma fonte de noticias fiavel?
5.Quando os participantes tiverem terminado, devem adicionar os seus titulos a um Google
Doc partilhado (ver modelo no Material 6).
6. Discutir em grupo e afixar as defini¢des pela sala (ver "Antes do Workshop").

Exemplo de investigagao (estes titulos sdo inventados com base em factos reais):

Topico: Incéndios florestais

Noticia de ultima hora: Floresta federal da California queimada por incéndios em 2022
Clickbait Headline: Jovem de 12 anos sob custodia por fumar erva e rebentar com a bela floresta
costeira da California: Veja como é a vida dele na prisdo juvenil (The Daily Telegraph)

Manchete regular: 0 JOVEM QUE COMECOU O FOGO DE 2022 NA CALIFORNIA: 0 que
aconteceu e onde esta ele agora? (The New York Times)

e 5minutos
Os participantesirdo agora ligar o que aprenderam, resumindo as principais conclusoes,
preparando-se assim para a aplicagdo pratica e ligando o conteudo as suas proprias vidas.
O facilitador pode conduzir o debate pedindo aos participantes que partilhem algo que tenham
aprendido, melhorado ou o seu momento "aha" (ver o "Toolkit for Youth Workers" para mais
inspiragao).

Atividades de acompanhamento opcionais/ligagoes com os workshops do kit de ferramentas

e Escolha um titulo relativamente aborrecido sobre o ambiente nas noticias de hoje e leia a
noticia que o acompanha. Reescreva o titulo para aumentar a probabilidade de as pessoas
clicarem nele. Depois, reescreva-o especificamente para apelar a trés publicos diferentes:
adolescentes, reformados e ativistas do clima. Qual ¢ a eficacia dos titulos reescritos? Os
titulos continuam a refletir os factos da noticia?

e Concluir 0 Seminario de base "B5. Verifica-me os factos, por favor! Noticias falsas que
estdo prestes a ficar R.E.A.L" sobre verificagao de factos.


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=id.4h042r0

1.Cozinhar o Clickbait - Passos 1e 2
Instrugdes: Utilize a seguinte folha de atividades para os participantes preencherem no
Aquecimento.

Cozinhar o Clickbait: Passo 1
Trabalhem em conjunto para encontrar palavras coloridas que se enquadrem em cada uma das
el seguintes categorias.
Titulo 1

A [Animal (plural)

B |Pais

C |Substantivo (plural)

Titulo 2

A |Alimentacao

B [Nacionalidade

C [Tipo de local de férias

Titulo 3

A |Gerundio

B |Advérbio

C |Adjetivo

Titulo 4

A (Celebridades

B |Animal

C [Nome

Titulo 5

Empresa

Montante em euros

Cidade

o(fo|w|>»

Adjetivo

E |Substantivo (plural)

Titulo 6

Adjetivo

Adjetivo

Animal

OO |® (>

Emprego




Cozinhar o Clickbait: Passo 2
Use the words from the Step 1 worksheet to fill in the headlines below.
Utiliza as palavras da ficha de trabalho da Etapa 1 para preencher os cabegalhos abaixo.

Manchete 1:
Os gigantes (A) continuam a atacar pessoas em (B) -eaculpa pode
serde (C)

Manchete 2:
(A) maquinas de venda automatica instaladas no (B)
© resort

Titulo 3:
(A) tambem (B) matou literalmente esta (C) mulher

Manchete 4:
(A) é um tributo aos seus mortos (B) (®) vai derreter
0 Seu coragao

Manchete 5:

A investira (B) em (C) para construir

(D) centro e "multiplos" sistemas solares (E)

Manchete 6:
(A) (B) (©) junta-se a Nova Zelandia
(D)

no seu turno

Fonte: Newseum Ed, 2017

2. Cozinhar Clickbait - Manchetes reais
Instrugdes: Utilize os seguintes titulos reais no Warm-up para mostrar aos participantes de onde vieram
realmente os titulos que criaram.

As verdadeiras manchetes:

1. As pitons gigantes continuam a atacar pessoas na Indonésia - e os humanos podem ser
o0s culpados (The Washington Post, http://wapo.st/2zQiAAW)

2. Maquinas de venda automatica de ostras instaladas em estancia balnear francesa (NBC
News, http://nbcnews.to/2zPCV9F)

3. Trabalhar demasiado matou literalmente esta mulher japonesa (Newsweek,
http://bit.ly/2A0uvgj)

4. O tributo de Ryan Gosling ao seu falecido cdo George vai derreter o seu coragao
(Entertainment Weekly, http://bit.ly/2xIUktJ)

5. O Facebook vai investir mil milhdes de ddélares na Virginia para construir um centro de
dados e "vérias" instalacBes solares (CNBC, http://cnb.cx/2yNiMAw)

6. Gato adoravel e fofo junta-se ao policia neozelandés no seu turno (Huffington Post,
http://bit.ly/2xzC3W3)

Fonte: Newseum Ed, 2017


https://www.washingtonpost.com/news/worldviews/wp/2017/10/04/giant-pythons-keep-attacking-indonesian-people-and-people-might-be-to-blame/
https://www.nbcnews.com/video/oyster-vending-machines-installed-at-french-seaside-resort-1016685635689
https://www.nbcnews.com/video/oyster-vending-machines-installed-at-french-seaside-resort-1016685635689
http://www.newsweek.com/woman-japan-dies-after-working-159-hours-overtime-month-679236
http://ew.com/tv/2017/10/06/ryan-gosling-dog-george/
https://www.cnbc.com/2017/10/06/facebook-will-invest-1-billion-in-virginia-to-build-data-center-and-multiple-solar-facilities.html
https://www.huffingtonpost.com/entry/police-cat-new-zealand-fluffy-adorable_us_59d4db4fe4b0218923e6af35?section=us_weird-news

3. Manchetes de Clickbait - Versao do Participante

linstrugdes: Use a tabela seguinte para conduzir a analise da Atividade 1.

Why London, New York and Shanghai should
be worried about Antarctica’s ‘doomsday
glacier”’

of the Thwaites

Researchers say the “vigorous melting glacier could push up sea levels

Ester than expected

Verity Bownsan

(@ the ONION =

IDME LATEST MEWS LOCAL POLITICS ENTERTAIRMENT SPORTS OPINIDH

Study Finds 80% Of Food Waste
Result Of Half-Assed Chicken Wing
Eating Technique

Scientist who thought we 'we're all going
to die from climate change' reveals 7
reasons she was wrong - and how the
issue is being overblown

= A data scientist belleves alarming warnings of disasters may be overblown
= She said emissions per person peaked in 2012 - and are still about the same
+ READ MORE: Humanity is at 'code red’ due to climate change

By STACY LIBERATORE FOR DAILYMAIL COM
PUBLI SHCIJ 3 | UPDATED: 2

‘Off-the-charts records’: has humanity

finally broken the climate?

Extreme weatheris ‘smacking
us inthe face’ with worse to
come, but a ‘tiny window’ of
hope remains, say leading
climate scientists
Dramatic climate action
needed to curtail crazy’
extreme weather

By Damian Carrington, Nina Lakhani, Oliver Milman, Adam Morton,
Ajit Niranjan and Jonathan Watts

Pubilished Jure 11, 2024 e

Inthe Hews - Posted on 24 Jan 2024

Uber Eats Are Committing Big
$$$ To Sustainable Packaging
And Suddenly I'm Doing My Bit
By Ordering Food

of everything thanks, Y'know,. for

% oy Angeline Batisn
BuzzFeed Siaff

I'd like ane the enviranmeani

4. Clickbait para principiantes
Instrugdes: Utilize a tabela seguinte para conduzir o debate na Atividade 1.

Clickbait para principiantes

Clickbait - uma historia, titulo 0,imagem, etc. na Internet que se destina a atrair a atencéo e a incentivar as
pessoas a clicar numa hiperligagao (Cambrldge Dictionary, 2024).

Jornalismo tabloide - tipo de jornalismo popular, em grande parte sensacionalista, que toma o nome do
formato de um pequeno jornal, com cerca de metade do tamanho de uma folha normal (Encyclopedia
Britannica, 2024).

Palavras comuns de clickbait:

, » Esquece tudo o que pensaste sobre...
Tecnicas de clickbait:

) , ¢ 10 razoes pelas quais precisa de...
e Parece impossivel ou inacreditavel ¢ 15 factos surpreendentes sobre...
e Tentachocar-nos  Néovais acreditar...
e Refere-se a uma celebridade ou a um tema e Pareoque esta a fazer e leia isto - pode...
popular e Poupar$SS...
* Existe frequentemente um elemento de e Razao bizarra que...
urgéncia  Naovaisacreditar no que estas celebridades...
[ ]

o Desperta a nossa curiosidade Isto é tendéncia em todo 0o mundo - nao vai

acreditar porqué


https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/story
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/title
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/image
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/internet
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/intended
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/attract
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/attention
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/encourage
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/people
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/people
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/click
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/link
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism

5. Manchetes de Clickbait - Versao para FacilitadoreS
Instrugoes: Utilize a tabela seguinte para conduzir o debate na Atividade 1.

Zthe ONION =

IOME LATEST MNEWS LOCAL POLITICS ENTERTAINMENT SPORTS OPINIOH

Study Finds 80% Of Food Waste
Result Of Half-Assed Chicken Wing
Eating Technique

Published June 11, 2024

Inthe Mews - Posts

Uber Eats Are Commlttlng Big
$$%$ To Sustainable Packaging
And Suddenly I'm Doing My Bit
By Ordering Food

like one of everything thanks. ¥'knoi

% Angeline Barion

o the enviranmeant

Scientist who thought we 'we're all going
to die from climate change' reveals 7
reasons she was wrong - and how the
issue is being overblown

= A data scientist believes alarming warnings of disasters may be overblown
= She said emissions per person peaked in 2012 - and are still about the same
« READMORE: Humanity is at ‘code red’ due to climate change

By STACY LIBERATORE FOR DAILYMAIL,COM
PUBLISHED: s

Why London, New York and Shanghai should
be worried about Antarctica’s ‘doomsday
glacier’

A Cebola

Empresa americana de media digital satirica e
organizagao de jornais que publica artigos sobre
noticias internacionais, nacionais e locais (Library of
Congress, 2001).

Fiabilidade: 0
* satira
e noticias falsas

Fonte do artigo:
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-
food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225

Buzzfeed

Empresa americana de media em linha, cotada em
bolsa, conhecida pelos seus comentarios,
questionarios, listicles (artigos formatados como
I2|%t2a45 ,videos e textos sobre comida (Britannica,

Fiabilidade: 1-2
e empresa de media em linha
e proporciona entretenimento em vez de noticias

Fonte do artigo:
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-
eats-planet-ark

Diario de Noticias ,

Jornal matutino britanico, ha muito conhecido pelas
suas reportagens estrangeiras, foi um dos primeiros
jornais britanicos a popularizar a sua cobertura para
apelar a um publico de massas (Britannica, 2024).

Fiabilidade:3
* promove a leitura em massa
e manchetes sensacionalistas

Fonte do artigo:
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-
13028587/scientist-winning-fight-global-
warming.html

Diario de Noticias

Jornal matutino britanico, ha muito conhecido pelas
suas reportagens estrangeiras, foi um dos primeiros
jornais britanicos a popularizar a sua cobertura para
apelar a um publico de massas (Britannica, 2024).

Fiabilidade:3
* promove a leitura em massa
¢ manchetes sensacionalistas

Fonte do artigo:
https:.//www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-
13028587/scientist-winning-fight-global-
warming.html



https://www.loc.gov/item/lcwaN0008148/
https://www.loc.gov/item/lcwaN0008148/
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.britannica.com/topic/Buzzfeed
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark
https://www.britannica.com/topic/Daily-Mail
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.britannica.com/topic/Daily-Mail
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html

0 Guardiao ) .
Um influente jornal diario britanico publicado em

OV v, . Londres, geralmente considerado um dos principais
[gif the-chl?rts recm:ds .h?’s humanity jornais do Reino Unido. O Guardian tem sido
ally broken the climate? historicamente elogiado pelo seu jornalismo de
investigagao, pela sua discussao desapaixonada de

N8 Wt A assuntos, pela sua cobertura e critica literaria e
us in the face” with worse to [ A
come, but a ‘tiny window" of artistica e pela $Ua CerespondenCIa como
hope remains, say leading estrangeiro (Britannica, 2024).
climate scientists
Dramatic climate action ] AR AN
needed to curtail ‘crazy’' Flab.llldad.e'4 5 5 q ~ ;.
extreme weather o Jornallsmo de mve;s’qgagao =apresentarvarios
By Damian Carrington, Nina Lakhani, Oliver Milmart, Adam Morton, lados de uma h|§t0r|a
Ajit Niranjan and Jonathan Watts ° pOdem Utlllzar tltUlOS SenSﬁClonallstaS

Fonte do artigo:
https://www.theguardian.com/environment/2023/
aug/28/ crazy—ofF—the—cha rts-records-has-
humanity-finally-broken-the-climate

6. Clickbait vs. Manchetes Informativas - Documento Partilhado
Instrugdes: Utilize a tabela seguinte para criar um Google Doc partilhado para utilizar na Atividade 2.

Titulo Clickbait , Titulo informativo

captura de ecra do titulo que inclui: captura de ecra do titulo que inclui:
¢ Nome da fonte de noticias ¢ Nome da fonte de noticias
e Data e Data
e Autor e Autor

Naimagem de ecra seguinte, fornecer pontos de Naimagem de ecra seguinte, fornecer pontos de

resposta: ) ) resposta: ) )

e Porque e que é clickbait (técnicas, palavras e Porque e que e informativo (técnicas, palavras

comuns, etc.) comuns, etc.)

Exemplo: Exemplo:
JOVEM DE 12 ANOS DETIDO POR FUMAR ERVAE 0JOVEM QUE COMECOU 0 FOGO DE 2022 NA
INCENDIAR A BELA FLORESTA COSTEIRA DA CALIFORNIA: 0 que aconteceu e onde esta ele
CALIFORNIA: Veja como € a vida dele na priséo juvenil agora?

e The Daily Telegraph e Ojornal The New York Times

e JuanValdez e Margarida Kim

¢ 12dejunhode2022 e 20 de setembro de 2022


https://www.britannica.com/topic/The-Guardian-British-newspaper
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate

arion, A. (2024, 24 de janeiro). O Uber Eats esta a comprometer muito dinheiro com embalagens
sustentaveis e, de repente, estou a fazer a minha parte ao pedir comida. BuzzFeed. Recuperado de
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark. Acedido em 12.3.2024.

Bowman, V. (2024, 11 de junho). Porque € que Londres, Nova lorque e Xangai devem preocupar-se com o
"glaciar do dia do juizo final" da Antarctida. The Telegraph. Recuperado de
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-
climate-change/. Acedido em 15.6.2024.

Dicionario da Universidade de Cambridge. (2024). Clickbait. Recuperado de
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait#google_vignette. Acedido em 12.3.2024.

Dicionario da Universidade de Cambridge. (2024). Fake News. Recuperado de
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/fake-news. Acedido em 12.3.2024.

Educagdo de senso comum. (2018). Vocé ndo vai acreditar nisso! [Plano de aula]. Recuperado de
https://www.commonsense.org/education/digital-citizenship/lesson/you-wont-believe-this. Acedido em
12.3.2024.

Digii Social. (2024). Enganados pelo Clickbait [Plano de aula]. Recuperado de
https://digiisocial.com/lesson/tricked-by-clickbait/. Acedido em 12.3.2024.

Enciclopedia Britanica. (2024). Satira. Recuperado de https://www.britannica.com/art/satire. Acedido em
12.3.2024.

Enciclopédia Britanica. (2024). Tabloid Journalism. Recuperado de
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism. Acedido em 12.3.2024.

The Guardian. (2023, 18 de agosto). 'Recordes fora de série': a humanidade finalmente quebrou o clima?
Recuperado de https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-
has-humanity-finally-broken-the-climate. Acedido em 12.3.2024.

Liberatore, S. (2024, 31 de janeiro). Cientista que pensava que 'vamos todos morrer devido as alteragGes
climaticas' revela 7 razes pelas quais estava errada - e como a questao esta a ser exagerada. Daily Mail.
Recuperado de https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-
global-warming.html. Acedido em 12.3.2024.

NewseumED. (2024). Cozinhando o Clickbait [Plano de aula]. Recuperado de
https://newseumed.org/tools/lesson-plan/cooking-clickbait. Acedido em 12.3.2024.

A Cebola. (2024, 11 de junho). Estudo revela que 80% do desperdicio de alimentos resulta de uma técnica de
comer asas de frango meio idiota. Recuperado de https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-
waste-result-of-half-assed-chic-1851514225. Acedido em 12.3.2024.



FACT CHECK ME PLEASE! NOTICIAS FALSAS
QUE ESTAO PRESTES A FICAR R.E.A.L.

Basico

Os participantes aprenderdo a identificar noticias falsas utilizando o método REALL,,
aplicando o que aprenderam a sitios Web de verificagao de factos com boa reputacao.

Apos o workshop, os participantes serdo capazes de:Verificar os factos das noticias para
determinar se sao verdadeiras ou falsasNavegar em sitios Web respeitaveis de verificagao de
factos

60 minutos

Jovens dos 15 aos 18 anos. Minimo 5 participantes, maximo 15.

Trabalho de grupo, investigagao, pensamento critico, discussdo/debate, aplicagdo

« Literacia da informagao e dos dados
» Comunicagao e colaboragao
 Seguranga

 Resolugao de problemas

Acesso a Internet, dispositivos (computador, tablet, smartphone), projetor, materiais
impressos OU Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.Adifgﬁes telefonicas - A edicéo das noticias falsas

2.Definices do Dicionario - Fake News

3.Lista de controlo REA.L.

4.0s 5 Ws e as noticias falsas

5.Noticias R.EAA.L. - Versgo para participantes

6.Noticias R.EA.L. - Versao para Facilitadores

7.Sitios Web de verificagdo de factos

 Emparelhar os participantes sem dispositivos inteligentes e/ou redes sociais com 0s que
os tem.
» Passar para o digital! Evite imprimir materiais e coloque tudo em linha.

Warm-up - Telefone - A edicdo das noticias falsas
1.A Discussao - Isso nao pode ser verdade!
2.Aanalise-REAL News
3.Aplicacao pratica - Fact Check Me Please!

Jogo de quebra-gelo sobre o telefone
Bitcoin Boy. [Video]

Lista de controlo R.EA.L.

Apuramento de factos sem medo [Poster]

Sitios Web de verificagdo de factos:
Organizacao do facto completo

Agencia France Presse

Reuters Fact Check

Rede internacional de verificagdo de factos

Artigos:
« Ciencia da NASA
Santa Barbara Independent

Inspiragao para a oficina: ,

Licao da BBC, Noticias verdadeiras versus noticias falsas
Licao do British Council, Fake News

Licao de senso comum, SciCheck



https://docs.google.com/document/d/1h_wysq8kfNfXg50Ow6lpLC-Wm6kBaigijBqskJovax0/edit#bookmark=id.u8afmiodp5se
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.8jhjvyyleoii
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.twc2d5he80y9
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.tnkzhzdzkcon
https://icebreakerideas.com/telephone-game/
https://vimeo.com/360245788
https://www.bbc.co.uk/teach/young-reporter/articles/z899vwx
https://www.commonsense.org/sites/default/files/pdf/2018-08/fearless-fact-finding.pdf
https://fullfact.org/latest/
https://factcheck.afp.com/
https://www.reuters.com/fact-check/
https://www.poynter.org/ifcn/
https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/
https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/
https://www.independent.com/2019/12/24/sea-level-rise-and-other-nonsense/
https://www.bbc.co.uk/teach/young-reporter/articles/z899vwx
https://www.teachingenglish.org.uk/sites/teacheng/files/2024-03/Fake_news_student_worksheet.pdf
https://www.commonsense.org/education/reviews/scicheck

Antes do Seminario

Resumo: Os participantes aprenderdo a identificar noticias falsas utilizando a lista de
verificagdo R.EA.L, aplicando 0 que aprenderam a sitios Web de verificagéo de factos com boa
reputagao.

Preparacao teorica:
O facilitador pode imprimir estas defini¢des para as afixar na sala depois de as discutir com o
grupo (apos a Atividade 1, por exemplo).

981F8a)ke News referem-se a noticias que foram inteiramente fabricadas ou inventadas (DROG,

Ao contrario da desinformagdo, que € simplesmente uma informagdo incorreta, a
desinformagao envolve a intengdo de enganar. A propaganda ¢, portanto, a desinformagéo com
uma agenda politica explicita ou implicita (DROG, 2018).

0 telefone é um jogo comum de quebra-gelo em que uma pessoa sussurra uma palavra ou uma
historia ao ouvido da pessoa que esta ao seu lado. O padréo continua com a pessoa seguinte a
sussurrar o que ouviu ao ouvido da pessoa seguinte, até que todos tenham sido sussurrados. A
ultima pessoa da fila diz 0 que ouviu em voz alta. Muitas vezes, o telefone era "avariado" porque
as pessoas murmuravam ou sussurravam demasiado baixo.

A lista de verificagdo R.EA.L. (ver Material 3), apresentada em pormenor pela BBC Education, &
um método para ensinar os jovens a verificar os factos que estdo a ler.

Preparacao fisica:
1.Imprima ou escreva em notas autocolantes as "Adi¢Ges ao telefone" (ver Material 1).
Prepare-se para os entregar discretamente a cada participante durante o aquecimento.

Tomar nota:
e Adicione ou retire qualquer um dos suplementos telefonicos (ver Material 1), dependendo
do tamanho do grupo.
0 pequeno documentario "Bitcoin Boy" [10 minutos] foi completamente filmado e
produzido por estudantes do ensino secundario nos Paises Baixos, que conseguiram
colocar uma histdria sobre o Bitcoin Boy nos meios de comunicag&o social nacionais. Todo o
documentario acompanha a historia e a forma como os jornalistas também n&o verificaram
ainformagao - e deviam ser eles a ter esse conhecimento.
e junte um participante sem smartphone com outro participante.

Acrescentar artigos atuais sobre outras consequéncias ambientais ao "R.EA.L. News" (ver
Material 5) para a analise de noticias falsas.
Durante o trabalho em pequenos grupos, o facilitador deve andar constantemente de um
lado para o outro, envolvendo-se com o0s grupos e fazendo perguntas para estimular o
pensamento critico:

o Porque é que acha isso?

o Estdo todos de acordo?

o Pensou em... (fazendo de advogado do diabo)
Durante a discussao de todo o grupo, o facilitador deve orientar a discussao. Se houver um
lapso na interagao entre os participantes, faga perguntas de seguimento aos participantes
(ver perguntas acima).



https://icebreakerideas.com/telephone-game/
https://www.bbc.co.uk/teach/young-reporter/articles/z899vwx
https://www.bbc.co.uk/teach/young-reporter/articles/z899vwx
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.xaqe2bxc921d
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.xaqe2bxc921d
https://vimeo.com/360245788
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.xaqe2bxc921d

¢ 5minutos

Para apresentar as noticias falsas, os participantes jogam o jogo Telefone, que mostra a
facilidade com que as noticias podem ser fabricadas, propositadamente ou n&o.

Instrugoes:
1.0s participantes alinham-se em fila.
a.Esta é uma boa oportunidade para fazer um jogo de construgéo de equipas: Pega aos
participantes para se alinharem silenciosamente por altura, idade, ordem alfabética,
etc.
2.Diga aos participantes que estdo a jogar ao telefone. Se necessario, explique as regras
basicas.
3.Entregue a cada participante uma nota de "Adi¢Ges telefonicas" que Ihe dizcomo jogar o
jogo.
a.Deviam manter estas notas em segredo!
4.0 participante 1 conta a historia e inicia 0 jogo.
5.0 dltimo participante conta a historia que ouviu em voz alta para que todo o grupo a ouga

e 10 minutos

Os participantes discutirdo 0 jogo, chegando a uma compreenséo das noticias falsas, da
desinformacgao e da desinformacao.

Instrugoes:
1.Discuta 0 jogo com os participantes, destacando as seguintes questdes:
a.0 que e que aconteceu no jogo?
b.Como é que isso aconteceu?
c.0 que sdo noticias falsas?
d.Como € que as noticias falsas afectam o publico em geral?
e.Foi afetado por noticias falsas?
2.Chegar a um consenso com os participantes sobre as defini¢oes de:
a.Noticias falsas
b.Desinformagao
c.Desinformagéo
3.Agora partilhe as defini¢Ges do dicionario (ver Materiais 2).
4. Discutir como se pode saber se uma historia € uma noticia falsa:
a.Que passos sdo necessarios para descobrir se algo é verdadeiro ou falso?
b.Com quem é que precisa de falar para saber se é verdadeiro ou falso?
c.Que provas séo necessarias?
d.Qual era o objetivo original desta histdria?
e.De onde veio esta historia?
f.Qual é o impacto de publicar uma historia sem saber se é verdadeira ou ndo?
5.Veja o documentario holandés criado por jovens "Bitcoin Boy" [10 minutos] para debater os
potenciais perigos das noticias falsas.


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.xaqe2bxc921d
https://vimeo.com/360245788

e 15 minutos

Os participantes aprenderdo uma técnica de analise para verificar se as noticias séo
verdadeiras ou falsas e aplica-la-do a alguns artigos ambientais atuais.

Instrugoes:
1.Plenum, reveja a lista de verificagdo R.EA.L. para determinar noticias falsas (ver Materiais
3) e algumas dicas sobre os 5 Ws (ver Materiais 4).
2.Agora, dividam o grupo em pares.
3.Acada par serdo atribuidas 2 historias (ver Materiais 5). Utilizando a lista de verificagdo
R.EA.L eos5Ws,tém de determinar qual é real e qual é falsa.
4.0 facilitador deve andar de um lado para o outro, colocando aos grupos as mesmas
questdes de debate da Atividade 1.
a.Incentive os alunos a efectuarem uma verificagao lateral dos factos de leitura.
5.Quando os participantes tiverem terminado, reinam-se novamente como um grupo inteiro
e partilhem as respostas no R.E.A.L. News - Versao do Facilitador (ver Material 6).
6.Antes de mostrar a coluna "Porqué?", peca aos participantes para descreverem a razao pela
qual atribuiram os artigos da forma como o fizeram. Pergunte-lhes, em particular, sobre:
a.Autor
b.Prova
c.Credibilidade da fonte

e 30 minutos

Os participantes ficardo a conhecer os diferentes sitios de verificagdo de factos que podem
utilizar quando tém duvidas sobre a validade de um artigo.

Instrugoes:
1.Apresentar os sitios Web de verificagédo de factos (ver Material 7), sem esquecer os sitios
Web "Fearless Fact-Finding" fornecidos pelo Common Sense.
2.Em plenario, decidam um tema ambiental que sera objeto de testes (crise climatica,
desflorestagao, etc.).
3.Nos mesmos pequenos grupos, os participantes irdo investigar os sitios Web de verificagdo
de factos: atribua um sitio Web a cada grupo.
4.0s participantes testarao os sitios Web de verificagdo de factos brincando com a barra de
ligagao e de pesquisa.
a.Devem procurar artigos sobre o tema ambiental escolhido que tenham sido verificados
pelo sitio Web.
b.Devem encontrar 1 artigo verificado e aprovado e 1 artigo verificado e refutado.
5.Quando os grupos tiverem terminado a sua investigagao, formarao pares com outro
pequeno grupo para trocarem informagdes sobre o seu sitio Web.
6.Este processo sera repetido mais 2 vezes até que todos os participantes tenham partilhado
0 seu sitio Web e aprendido sobre os 3 sitios Web.
7.0s facilitadores devem ajudar os participantes com a tecnologia, a navegagao no sitio, as
pesquisas por palavras-chave e a compreensao das informagdes de verificagdo de factos.


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.xaqe2bxc921d
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.xaqe2bxc921d
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.xaqe2bxc921d
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.xaqe2bxc921d
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.xaqe2bxc921d

¢ 5minutos

Os participantes irdo agora refletir sobre o que aprenderam, resumindo as principais
conclusoes, preparando-se assim para a aplicagdo pratica e ligando o conteudo as suas
proprias vidas.

O facilitador pode conduzir o debate pedindo aos participantes que partilhem algo que tenham
aprendido, melhorado ou 0 seu momento "aha" (ver o "Toolkit for Youth Workers" para mais
inspiragdes)..

Atividades de acompanhamento opcionais/ligagoes com os workshops do kit de ferramentas

e Os participantes criam cartazes informativos ou publicagdes nas redes sociais sobre 0s
sitios Web de verificagdo de factos.

e Concluir o workshop avangado "A3. O formidavel verificador de factos" sobre verificagéo de
factos e "A5. 0 jogo das noticias falsas".

e Completar o workshop basico "0 que € que se passa nesta imagem?" sobre imagens falsas
ou manipuladas para complementar o que aprendeu sobre noticias falsas.

e Consulte o Full Fact, uma organizagao sediada no Reino Unido que verifica os factos sobre
0s temas em voga, ou procure uma organizagao credivel semelhante na sua regido.

1. Adiges telefonicas - A edigdo das noticias falsas
Instrugdes: Utilize estes truques para incentivar cada participante no jogo do telefone durante
0 aquecimento.

Participante1: 0 Conte ao Participante 2 uma historia que tenha acontecido recentemente. Esta
contador de historia deve incluir:0 que aconteceuA quem aconteceuQuando aconteceuOnde
historias aconteceu

Participante 2 Adicionar 1 pormenor a historia

Participante 3 Mudar o nome da pessoa a quem esta historia aconteceu.
Participante 4 Acrescentar 1 pormenor a historia.

Participante 5 Alterar o local onde a historia se passou.

Participante 6 Acrescentar 1 pormenor a historia.

Participante 7 Mudar quando esta historia aconteceu.

Participante 8 Recontar a historia em voz alta


https://fullfact.org/latest/

2. Definigoes do Dicionario - Fake News
Instrugdes: Utilize as seguintes defini¢Ges para ajudar os participantes a compreender as noticias falsas
durante o Aquecimento. Afixe as defini¢Ges pela sala apos a Atividade 1.

Palavra Definigao

, Histdrias falsas que parecem ser noticias, divulgadas na Internet ou através de_
Noticias falsas outros meios de comunicagao social, geralmente criadas para influenciar opinioes
politicas ou como piada.

Desinformagao  Informag@es incorrectas ou enganosas

Desinformagao | Informacdes falsas difundidas com o objetivo de enganar as pessoas

Fonte: Dicionario Cambridge, 2024

3.Lista de controlo R.EA.L.
Instrugdes: Utilize a seguinte lista de verificagdo para a analise das noticias falsas na Atividade 2.

R.E.A.L. Lista de controlo

Real Isto é real?

Evidencia Qual éafonte?

e Pergunte por aiUtilizar os seus proprios conhecimentosUtilizar os conhecimentos dos

Somar outrosEfetuar pesquisas (leitura vertical)
3;:‘&" a Ha outras fontes que partilham a historia (leitura lateral)?

Fonte: https.//www.bbc.co.uk/teach/young-reporter/articles/z899vwx

4.0s 5 Ws e as noticias falsas
Instrugdes: Utilize a tabela seguinte para a analise das noticias falsas na Atividade 2.

Os5Ws Dicas uteis

e Os §itios Web com estes URLs sdo normalmente
legitimos: .com, .org, .net, .edu, .govOs sitios Web falsos
tem frequentemente URLs que terminam com: lo,
.com.co. Em alternativa, os URLs falsos estéo
incompletos. Os sitios Web falsos tem nomes
semelhantes aos dos sitios autenticos, por exemplo,
Sky Newz (em vez de Sky News).

De onde € que vem a informagao?Veja o
URL. Parece-lhe familiar ou credivel?

e Verificar sempre a data: As noticias falsas s&o

QUANDO & ue o post foi colocado , frequentemente publicadas em datas que nao existem
online? Qual e a data do correio? Adatae (por exemplo, 30 de fevereiro) ou no dia 1 de abril (Dia
verdadeira? A publicagao e recente? da Mentira). Por vezes, as noticias foram publicadas ha

anos, mas continuam a circular como "noticias".


https://www.bbc.co.uk/teach/young-reporter/articles/z899vwx

QUEM criou a informagao?
e Quem escreveu o artigo?
e Quem tirou a fotografia?

\(/lvuabl € 0 aspeto da publicagdo ou do sitio
e
* Observe a apresentacao. O sitio Web
esta bem apresentado e
cuidadosamente organizado?
e Vejaotitulo da noticia. E
sensacionalista?
* Existe uma secg&o "Sobre nos" com
informagGes de contacto?
e Saoindicadas as fontes das
informagoes? )
e Aortografia e a gramatica estao
corretas?

COMO ¢ que tem a certeza de que &
verdade? ,
e Verificar novamente o conteudo.
 Alguma informagéo parece
improvavel?
¢ Demasiado bom (ou demasiado
espantoso) para ser verdade?

Os artigos devem ter sempre uma oferta e devem
incluir informagdes sobre o autor.

As fotografias verdadeiras devem indicar sempre o
nome da pessoa que as tirou (ou explicar a sua
proveniéncia).

Os sitios Web genuinos tém geralmente um aspeto
profissional. Geralmente, contém uma secgdo "Sobre
nds", informagdes de contacto, fontes e ligagdes para
mais informacgoes.

Verifique a ortografia e a gramatica. Os sitios Web
falsos contém frequentemente erros de inglés.

As noticias verdadeiras devem aparecer em varios
meios de comunicagao social, e ndo apenas naquele
que esta a consultar. Cruze a informagao com um sitio
Web credivel para ver se encontra a mesma historia!
Seainda néo tiver a certeza, consulte um site que faca
uma lista de boatos e noticias falsas. A histdria esta
listada como noticia falsa? Tente:
https.//www.snopes.com/ https.//www.hoax-
slayer.net/

Fonte: Inspirado por https://www.teachingenglish.org.uk/sites/teacheng/files/2024-03/Fake_news_student_worksheet.pdf

5. Noticias R.E.A.L. - Versao para participantes
Instrugdes: Utilize os seguintes titulos para dar aos alunos na Atividade 2. Devera também ser-lhes dado
acesso aos links dos artigos.

"Aumento do nivel do mar e outros disparates"
Fonte: https://www.independent.com/2019/12/24/sea-Nivel-rise-and-other-nonsense/

N&o consegue "ver" a subida do nivel do mar? Esta a olhar para o sitio errado”
https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-Nivel-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/

6. Noticias R.E.A.L. - Versdo para Facilitadores
Instrucoes: Use a tabela seguinte para a discussao na Atividade 2.

PORQUE?
) o QOautor esta presente, mas ndo ha hiperligacéo
"Aumento do nivel do mare para 0 seu nome. Uma pesquisa rapida n&o deu em
outros disparates" nada.
* Escrito na secgéo "Cartas" do jornal, o que significa
NOTICIAS Autor: Steve King que, apesar de a fonte de noticias geral ser muitas
Data: 24 de dezembro de 2019 vezes credivel, este artigo foi escrito como um
Fonte: artigo de opinido de um residente local
https.//www.independent.com/ (Carpinteria, California).
2019/12/24/sea-Nivel-rise- o Na&o ha estatisticas nem referéncias a literatura
and-other-nonsense/ académica.
e Eumjornal de pequena tiragem, ao servigo dos
habitantes de Santa Barbara, California.

FALSAS



https://www.snopes.com/
https://www.independent.com/2019/12/24/sea-level-rise-and-other-nonsense/
https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/
https://www.independent.com/2019/12/24/sea-level-rise-and-other-nonsense/

"N&o consegue 'ver'a subida do
nivel do mar? Estd a olhar para o PORQUE?

sitio errado" e Embora néo haja hiperligacéo, o artigo foi escrito

: : o A pela Equipa Editorial da N SA, que é o mais alto
E Q:t'\?Ar.SEAqua Editorial de Ciencia nivel de jornalista da revista NASA Science.

! i g e Qartigo contém estatlstlcas mapas, imagens,
LEGITIMO E::iél.ls de maio de 2020 videos e referéncias a literatura académica,

incluindo citagdes adequadas.
rc]m):t/e/ icﬁggggpgasﬁtgggéegg?/ o ANASA Science é uma revista conceituada que

Nivel-rise-youre-looking—in- fornece noticias cientificas crediveis.
the-wrong-place/

7.Sitios Web de verificagdo de factos
Instrugoes: Utiliza a tabela seguinte para a Atividade 3.

Site de verificacao de factos Sobre

Uma organlzagao sem fInS lucrativos que

Rede Internacional de Verificagao de Factos estabelece um codigo de ética para outras
(IFCN) - PoynterFonte: organizagdes de verificagéo de factos. Assegura
https.//www.poynter.org/ifcn/ que os verificadores de factos cumprem o codigo e

emite certlﬂcagoes anuais.

Equipa de verificadores de factos independentes
que encontram, expdem e contrariam afirmagoes
falsas ou enganosas.

Facto completo
Fonte: https://fullfact.org

AAFP é um departamento da agéncia noticiosa

AFP (Agence-France Presse) francesa que tem por missao assegurar uma
Fonte: https://factcheck.afp.com/ cobelréu[ja exacta, equilibrada e imparcial da
atualidade.

A Reuters, uma agéncia noticiosa de confianga,
Reuters Fact Check langou uma unidade de verificagao de factos que
Fonte: https://www.reuters.com/fact-check/ verifica o material visual e as declaragdes nas

redes sociais. Aagéncia @ membro da IFCN.


https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/

DESCOBERTA DE

FATOS SEM MEDO

Uma lista de recursos confiaveis para ajudar vocé

aprenda o que e verdade (e o que nao e!) na web
e ——— et

Vocé encontrou um artigo, uma fonte ou alguma outra informagao na web? Voce consegue dizer se é verdade, mentira ou algo
entre os dois? Use esses sites confiaveis de verificagio de fatos para encontrar mais informacdes.

FactCheck.org

Use quando: Voce precisar de um artigo aprofundado relacionado a politica americana.

Esses artigos sem anuncios e apartidarios abordam questdes politicas atuais. Mas cuidado! Os artigos ndo s&o escritos para
criangas, e o site € realmente profundo! Mas eles séo realmente claros sobre a verdade (ou falsidade) do que as pessoas
estao dizendo.

PolitiFact

Use-o quando: Voce precisar dar uma olhada rapida em uma historia, citaggo ou afirmacao politica.
0 Truth-0-Meter da uma olhada rapida na verdade (ou falsidade) de alegag@es de politicos e veiculos de midia. A escala vai de
True a Pants-on-Fire, coma opgao de ler mais.

Snopes

Use-o0 quando: Vocé encontrar um mito, meme ou qualquer outra coisa questionavel na web.

Este popular site de checagem de fatos é todo sobre rumores da internet. Das chamadas lendas urbanas até politica e
noticias, ha muita coisa aqui! Certifique-se de manter o foco e ndo se distraia.

OpenSecrets.org
Use quando: Vocé acha que a frase "siga o dinheiro" parece uma boa ideia.

Este site rastreia a influéncia do dinheiro na politica. Ele é definitivamente voltado para leitores avangados, mas ha
muitas informagBes interessantes sobre quem esta gastando dinheiro para influenciar politicos e eleitores.

Internet Archive: Wayback Machine

Use quando: Voceé deseja poder voltar no tempo na internet.

Este ndo € realmente um site de verificagdo de fatos. Em vez disso, € uma ferramenta que vocé pode usar para verificar fatos
que encontra online. Como uma maquina do tempo da internet, este site permite que vocé veja como um site parecia, e 0 que
ele dizia, em diferentes pontos no passado. Vocé ndo encontrara tudo aqui, mas ainda ha muito a descobrir.

Comimaon
SENnse "
education

Fonte: https://www.commonsense.org/sites/default/files/pdf/2018-08/fearless-fact-finding.pdf


https://www.commonsense.org/sites/default/files/pdf/2018-08/fearless-fact-finding.pdf
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LAVAR O FALSO VERDE: TRUQUES
E TECNICAS DE LAVAGEM VERDE

Basico

Os participantes compreenderdo os truques e técnicas de greenwashing atraves da
analise de anuncios de empresas internacionais.

Apods o workshop, os participantes serdo capazes de identificar técnicas de
greenwashing em anuncios publicitarios.

60 minutos

Jovens dos 15 aos 18 anos. Minimo de 5 participantes, maximo de 15.

Trabalho de grupo, investigagdo, pensamento critico, discussdo/debate, aplicagao,
criatividade

Literacia da informag&o e dos dados
Comunicagéo e colaboragéo
Conteudo e criagao digital
Seguranca

Resolugao de problemas

Acesso a Internet, dispositivos (computador, tablet, smartphone), projetor, materiais
impressos OU Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.Cartaz de apresentagao sobre como detetar o Greenwashing

2.Como detetar anuncios de lavagem verde - Verséo do participante

3.Como detetar anuncios de lavagem verde - Versao do Facilitador

 Assegurar que os participantes tém acesso as varias plataformas de redes
socials.

» Emparelhar os participantes sem dispositivos inteligentes e/ou redes sociais com
osqueostem. o o .

e Passar para o digital! Evite imprimir materiais e coloque tudo em linha

Aquecimento - Nuvem de palavras verde )
1.A Analise - Como detetar o branqueamento ecologico: vejo, penso e interrogo-me
2.0 Debate/Debrief - Desbloquear o verde
3.Momento criativo - Mergulhar nas palavras-chave

Gerador de nuvens de palavras em direto
Greenwashing, Agao Climatica da ONU

Guia do WWEF para o Greenwashing

Como detetar o Greenwashing [Poster]
Greenwashing: casos recentes que se destacam
Empresas culpadas de Greenwashing 2.0 (Earth.org)

Anuncios:
e H&M, RyanAir, |kea, Shell
e Nestlé e Coca-Cola



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.9pckol2qbcq5
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.ai9os3vupus4
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.qp0ogydbvliv
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.3j4r2bencgaa
https://livecloud.online/en/wordcloud
https://www.un.org/en/climatechange/science/climate-issues/greenwashing
https://www.wwf.org.uk/learn/guide-to-greenwashing
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta
https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta
https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/

Antes do Seminario

Resumo: Os participantes compreenderao o greenwashing analisando exemplos e encontrando
0s seus proprios exemplos de anuncios de greenwashing. Criardo material informativo para
ensinar outros jovens sobre técnicas comuns de greenwashing e como evita-las.

Preparacao teorica:

Greenwashing é quando as empresas enganam o publico para o fazer acreditar que estéo a
fazer mais para proteger o ambiente do que realmente estdo (UN Climate Action, n.d.). As
empresas utilizam uma grande variedade de técnicas para enganar, distrair, iludir, enganar,
iludir ou mesmo mentir aos consumidores. Estas técnicas ajudam as empresas a manter as
vendas no mundo atual, onde os consumidores sao mais conscientes em relagao ao ambiente, e
ajudam a evitar publicidade indesejada ou processos judiciais quando estao realmente a fazer
algo de errado.

How to Spot Greenwashing (ver também os Materiais 1) fornece um guia de referéncia rapido
para compreender os truques e técnicas comuns que os consumidores devem utilizar para
eliminar os deceptores. Familiarize-se com os truques e técnicas que serdo utilizados nas
Atividades 1-3.

Preparacao fisica:
1.Projetar o cartaz "How to Spot Greenwashing" (ver Materiais 1)
2.Imprima e cole as imagens da Atividade 1 em toda a sala (ver Materiais 2).
a.Em alternativa, apresente as imagens em varios dispositivos espalhados pela sala (pega
aos participantes que ajudem e emprestem um smartphone!)
3.Fornega notas adesivas a cada grupo.
4.Prepare um temporizador virtual no dispositivo principal a ser projetado.

Tomar nota:
e As imagens atuais fornecidas na Atividade 1 foram escolhidas em maio de 2024. Para
garantir um conteudo atual e relevante, atualize as imagens sempre que necessario.
« Adicione ou retire o nimero de imagens para a Atividade 1 em fung&o do tamanho do grupo.
Quanto maior for o grupo, mais imagens seréo necessarias.

e Junte um participante sem smartphone com outro participante.

e Como é pedido aos participantes que publiquem nas contas das redes sociais da
organizagao anfitria, certifique-se de que tem a devida aprovagao da administragdo. Na
pratica, os participantes podem publicar nas suas proprias contas e marcar a organizagao
anfitria, ou pode copiar a publicagdo da conta deles para a conta da organizagao.



https://www.un.org/en/climatechange/science/climate-issues/greenwashing
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.cw5jxisvi26t
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.cw5jxisvi26t
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.cw5jxisvi26t

e 5minutos

Os participantes trabalhardo em conjunto para criar uma nuvem de palavras "verdes" (tudo o
que esteja relacionado com a sustentabilidade ambiental).

Instrugoes:
1.Abrir o gerador de Nuvem de Palavras em direto no ecra para que todos possam ver.

Partilhe o codigo QR para que 0s participantes possam participar.

2.Pecga-lhes que acrescentem palavras que associem a alguém que seja "verde" ou que
estejam relacionadas com a sustentabilidade ambiental.

3.Discutir brevemente a nuvem de palavras final, orientando os participantes para a ideia de que
as empresas utilizam estes termos verdes para nos fazer uma lavagem cerebral, levando-nos a
pensar que estdo a ser ambientalmente sustentaveis, quando muitas vezes ndo estdo (ou ndo
estdo a fazé-lo na medida em que dizem que estdo)  greenwashing.

e 15 minutos

Os participantes analisardo varias técnicas de greenwashing em anuncios publicitarios feitos
por empresas internacionais.

Instrugdes:
1.Debater o cartaz "How to Spot Greenwashing" (ver Materiais 1), destacando os truques
mais comuns:
a.Lingua que soa a verde
b.Alegagdes irrelevantes
c.NUmeros e percentagens enganadores
d.Tornar a embalagem do produto ecoldgica
e perceber se uma marca é real (Técnica AACT):

1.Responsabilidade

2.Acreditagéo

3.Rotulagem clara

4.Rastreabilidade

5.Dividir os participantes em pequenos grupos.

ipos deslocam-se pela sala e observam 6 imagens de anuncios de branqueamento
ecoldgico (ver Materiais 2). Devem identificar (devem anotar as respostas de alguma
forma):
a.Estou aver - Empresa (quem)
b.Penso que - Greenwashing Technique & Reality (0 qué)
c.l wonder - Razdo (porqué)

7.0 facilitador deve andar pela sala e interagir com o0s grupos, ajudando a facilitar o debate
(em particular, a "realidade" - 0 que se esta realmente a passar neste anuncio/com esta
empresa e a "razao").

8.Quando todos o0s grupos tiverem visitado as 6 estagdes, relinam-se de novo como um grupo
inteiro.


https://livecloud.online/en/wordcloud
https://livecloud.online/en/wordcloud
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.cw5jxisvi26t
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.cw5jxisvi26t

e 15 minutos

Os participantes realizardo uma atividade de debate para compreender os anuncios de
greenwashing.

Instrucdes:
1.Projecte as respostas (ver Materiais 3).
2.Discuta as trés coisas que lhes foi pedido que identificassem (quem, o qué, porque),
destacando algumas das informagGes enganosas nos anuncios e algumas consequéncias
recentes que as empresas enfrentaram devido as suas alegages enganosas ou falsas de
lavagem verde.
3.Pecga aos participantes para partilharem:
a.0 que é que foi diferente nas suas discussGes em pequenos grupos em comparagao
com as respostas?
b.0 que € que era igual?
c.Como podem aplicar a técnica AACT (responsabilidade, acreditagdo, rotulagem clara e
rastreabilidade) aos anuncios com que se depararem no futuro?

e 25 minutos

Os participantes criardo publicagfes nas redes sociais que descrevem o greenwashing e daréo
exemplos para informar outros jovens sobre como detetar o greenwashing.

Instrucdes:
1. Dividir os participantes em pequenos grupos.
2.Atribuir a cada pequeno grupo um par de 18 "Buzzwords" fornecidas pelo WWF
(dependendo do tamanho do grupo).
3.0s participantes criardo um post nas redes sociais para a organizagao anfitria, destacando
as buzzwords que lhes foram atribuidas (pode ser um ou varios posts). O post deve
apresentar um anuncio (imagem ou video) encontrado online que utilize uma das técnicas
da buzzword.
a.Biografia
b.Biodegradavel
c.Neutro em termos de carbono
d.Amigo do ambiente
e.Compostavel
f.Degradavel
g.Eco
h.Amigo do ambiente
i.Verde
j.Zero liquido
k.Plastico no oceano
. Oxo-degradavel
m.A base de plantas
n.Sem plastico
0.Reciclado
p.Reciclavel
0.Reutilizavel
r.Sustentavel


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.cw5jxisvi26t
https://www.wwf.org.uk/learn/guide-to-greenwashing

4.0s participantes devem utilizar a técnica AACT para compreender de que forma os
anuncios que encontraram s&o considerados greenwashing.
5.A publicagdo nas redes sociais deve incluir o seguinte:
a.Empresa (quem)
b.Técnica de Greenwashing (o qué)
C.Realidade (o que 2.0)
d.Motivo (porqué)
e.1Tecnica AACT - informar outros jovens sobre como detetar o greenwashing

e 5minutos

Os participantes irdao agora refletir sobre o que aprenderam, resumindo as principais
conclusBes, preparando-se assim para a aplicagdo pratica e ligando o conteudo as suas
proprias vidas.

O facilitador pode conduzir o debate pedindo aos participantes que partilhem algo que tenham
aprendido, melhorado ou o seu momento "aha" (ver o "Toolkit for Youth Workers" para mais
inspiragoes).

Atividades de acompanhamento opcionais/ligagoes com os workshops do kit de ferramentas
e Concluir o workshop avangado "A6. Promover o verde, promover o bem: Cruzada Anti-
Greenwashing" sobre greenwashing.
e Concluir O Seminario de base "B7. Verdadeiro ou falso: O que é que se passa nesta
fotografia?" sobre a compreensao dos meios digitais.

1.Cartaz de apresentagao sobre como detectar o Greenwashing
Instrugdes: Para a Atividade 1, utilize o seguinte cartaz da Agéncia Sustentavel que apresenta
técnicas de "greenwashing" e dicas para detetar o "greenwashing".



Como
identificar
green
washing

Existem alguns truques comuns que
vocé pode usar para facilitar a
identificacdo de greenwashing e
alegacdes duvidosas de
sustentabilidade:

LINGUAGEM VAGA QUE
"SOA VERDE":

Fique atento a palavras que soam bem a primeira
vista, mas ndo tém significado legal concreto,
como "fresco da fazenda" ou "consciente".

REIVINDICACOES
IRRELEVANTES:

Fazendo muito barulho sobre um pequeno
atributo verde em um produto totalmente anti-
verde.

“

ENTAO O QUE DEVEMOS PROCURAR PARA

@agencyakepa i akepa

GRANDES GESTOS
MAL PENSADOS:

Um exemplo classico é quando uma ideia
vem de uma equipe de marketing em vez de
especialistas.

PORCENTAGENS
® ENGANOSOS

\ NUMEROS E

REFORMULACAO DA
MARCA PARA INCLUIR
EMBALAGENS 'naturais’

Produtos que mudam o visual para aplicar o
verniz da sustentabilidade, mas sem
realmente mudar nada.

TORNANDO A
EMBALAGEM
DO PRODUTO
VERDE

No fundo, o
greenwashing tem tudo a
ver com desorientacao.

SABER SE UMA MARCA E REAL

Responsabilidade ==
Ironicamente, marcas verdadeiramente : =
sustentaveis séo transparentes sobre || g=—

como estdo afetando o meio ambiente.

Rotulagem clara

Produtos sustentaveis devem incluir
rétulos com linguagem simples sobre
exatamente o que contém o produto.

Acreditacao ™ Rastreabilidade
Nao acredite apenas nas palavras das Algumas marcas inovadoras tém ajudado
marcas. Procure empresas que sejam @ N m compradores a monitorar a sustentabilidade
-

auditadas ou credenciadas por terceiros.

de seus produtos usando tecnologia util.

Fonte: https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta



https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta

2. Como detectar anuncios de lavagem verde - Versao do participante
Instrugdes: Utilize os seguintes 6 anuncios que apresentam greenwashing de empresas internacionais na
Atividade 1.

S One little light can
51 23
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3. Como detetar anuncios de lavagem verde - Versao do Facilitador
Instrugdes: Utilize a tabela seguinte para conduzir o debate na Atividade 2.

EUROPE'S

LOWEST FARES,
= LOWEST EMISSIONS

AIRLINE

"RYANAIR

MOAE CHOICE. LOW FARES. RREAT CARE

S One little light can
&, = change the world.

E (R

The Beautitul Possibilives.

H&M - Alegacdes falsas de moda sustentavel

Enganosas - as declarag0es de sustentabilidade da H&M
eram 96% enganosas (nao totalmente verdadeiras)

Greenwashing - Linguagem que soa a verde

Fonte -
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-
examples/#delta

RyanAir - Alegacdes falsas de baixas emissoes

Enganosa - Anunciou que era a "companhia aerea com as
emissoes mais baixas da Europa", 0 que nao era verdade.

Greenwashing - Numeros e percentagens enganadores

Fonte -
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-
examples/#delta

Ikea - promover produtos reutilizaveis

Enganador:

« Pratica o abate ndo sustentavel de arvores no Brasil
e 0 abateilegal de arvores na Ucrania para fabricar
mobiliario )

« Distrair-se com uma minUscula agdo sustentavel
para evitar a reagao de outra

Greenwashing - Grandes alegagdes
Fonte -

https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-
examples/#delta
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Nestlé - Utilizar garrafas ecologicas

Enganador:
« Fazer mudancgas minUsculas na maior empresa de
alimentos e bebidas do mundo. )
« Né&o ha objectivos claros ou um calendario na misséo
de sustentabilidade.

Greenwashing - Tornar a embalagem do produto verde

Reacdo - "A declaragao da Nestlé sobre embalagens de
plastico inclui mais dos mesmos passos de bebe de
lavagem verde para enfrentar uma crise que ajudou a
criar. Na verdade, néo vai fazer avancar a agulha em
diregdo a redugao dos plasticos de utilizagao Unica de
uma forma significativa e estabelece um padrao
incrivelmente baixo como a maior empresa de alimentos
e bebidas do mundo" (Greenpeace, 2018).

Fonte - https://earth.org/greenwashing-companies-
corporations/

Shell - Utilizar painéis solares nas suas estagoes de
servico

Enganosa - Anuncios centrados na sustentabilidade
quando sao responsaveis por 1-2% das emissdes de C02
a nivel mundial

Greenwashing - Alegagées irrelevantes

Consequeéncias - O tribunal europeu ordenou a Shell que
reduzisse as suas emissdes de carbono gm 45% ate 2030,
em comparagao com os niveis de 2019. E a primeira vez
Que uma empresa privada é condenada a reduzir as suas
emiss0es num montante fixo e com um prazo definido.

Fonte -
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-
examples/#delta

Coca-Cola - Alegagdes de sustentabilidade para praticas
n&o sustentaveis

Enganador:
 ACoca-cola € o maior poluidor de plastlco do mundo
e recusa-se a abandonar a utilizagao de garrafas de
plastico
» Comprometeram-se a recuperar todas as garrafas
até 2030 através de programas de reciclagem

Greenwashing - Alegagbes irrelevantes

Consequéncias - O Earth Island Institute intentou uma
agéo judicial em 2021 por falsa publicidade como sendo
amiga do ambiente, apesar de ser o maior poluidor de
plasticos do mundo

Fonte - https://earth.org/greenwashing-companies-
corporations/


https://www.rechtspraak.nl/Organisatie-en-contact/Organisatie/Rechtbanken/Rechtbank-Den-Haag/Nieuws/Paginas/Royal-Dutch-Shell-must-reduce-CO2-emissions.aspx
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VERDADEIRO OU FALSO: O QUE E
QUE SE PASSA NESTA FOTOGRAFIA?

Basico

Os participantes compreenderao como procurar e refletir criticamente sobre imagens
alteradas e aprenderao a efetuar uma pesquisa inversa de imagens no Google.

Ap0s o workshop, 0s participantes serdo capazes de:ldentificar imagens
alteradasEfetuar uma pesquisa inversa de imagens no Google

60 minutos

Jovens dos 15 aos 18 anos. Minimo 5 participantes, maximo 15.

Trabalho de grupo, investigagdo, pensamento critico, discusséo/debate, aplicagdo

Literacia da informacao e dos dados
Comunicagao e colaboragao
Seguranca

Resolugao de problemas

Acesso a Internet, dispositivos (computador, tablet, smartphone), projetor, materiais
impressos OU Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.0 que e que se passa nesta imagem? - Versao do participante

2.0 que é que se passa nesta imagem? - Versao do Facilitador

» Assegurar que os participantes tém acesso as varias plataformas de redes sociais.

e Emparelhar os participantes sem dispositivos inteligentes e/ou redes sociais com
0S que 0s tém.

e Passar para o digital! Evite imprimir materiais e coloque tudo em linha

Aquecimento - Verdadeiro ou Falso - YouVerify! Questionario
1.Aanalise - 0 que é que se passa nesta imagem?
2.Discussdo/Debrief - Alegagdo, provas, raciocinio
3.Aplicacao pratica - Pesquisa inversa de imagens do Google

YouVerify! Projeto

YouVerify! Questionario

Getty Images

New York Times: O que € que se passa nesta fotografia?

Introducao ao curriculo

Google Lens - Pesquisa inversa de i imagens

Educacao com sentido comum, pesquisa inversa de imagens [Poster]

Artigos:

Repovoar os recifes de coral - New York Times

Cientistas do clima usam corante laranja para seguir o derretimento dos glaciares
na Suwa New York Times

As alteragoes climaticas obrigam os trabalhadores aqr|co|as a fazer as colheitas a
noite devido ao calor extremo - New York Times

Reacolhimento de elefantes turisticos na Tailandia - New York Times



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.fs2ta7ganoxk
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.hkyf8ii358pq
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.5cf7as9pgq2p
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.9ktr487x1609
https://youverify.eu/project
https://youverify.eu/project
https://youverify.eu/quiz
https://youverify.eu/quiz
https://www.gettyimages.com/about-us
https://www.nytimes.com/column/learning-whats-going-on-in-this-picture
https://www.nytimes.com/2021/07/28/learning/introduction-to-whats-going-on-in-this-picture.html
https://lens.google/howlensworks/
https://www.commonsense.org/sites/default/files/pdf/2018-05/document-reverse-image-search-3.pdf
https://youverify.eu/project
https://youverify.eu/project
https://www.nytimes.com/2024/03/24/learning/whats-going-on-in-this-picture-march-25-2024.html
https://youverify.eu/project
https://www.nytimes.com/2024/02/16/learning/whats-going-on-in-this-picture-feb-26-2024.html
https://www.nytimes.com/2024/02/16/learning/whats-going-on-in-this-picture-feb-26-2024.html
https://youverify.eu/project
https://www.nytimes.com/2024/02/11/learning/whats-going-on-in-this-picture-feb-12-2024.html
https://www.nytimes.com/2024/02/11/learning/whats-going-on-in-this-picture-feb-12-2024.html
https://youverify.eu/project
https://www.nytimes.com/2024/01/28/learning/whats-going-on-in-this-picture-jan-29-2024.html
https://youverify.eu/project

Antes do Seminario

Resumo: Os participantes ficardo a saber como procurar e pensar criticamente sobre imagens
alteradas e aprenderao a efetuar uma pesquisa inversa de imagens no Google.

Preparacao teorica:

YouVerify! € um projeto da UE financiado pela Comissao Europeia cujo objetivo é "enfrentar os
desafios cruciais trazidos pela desinformagao e ajudar os jovens a desenvolver conhecimentos e
saber-fazer para distinguir diariamente entre imagens e videos genuinos e manipulados".

A Getty Images € uma empresa de meios de comunicagdo visuais que fornece imagens de
arquivo. A Getty trabalha com colaboradores que produzem os meios de comunicagao e 0s
clientes compram os meios de comunicagao para utilizagéo pessoal ou profissional. A diferenca
em relagdo a uma imagem tradicional é que o contexto da imagem comprada ndo esta
necessariamente ligado a historia para a qual esta a ser utilizada.

The New York Times' "What's Going_on in this Picture" € uma atividade semanal apresentada
pelo New York Times e pela organizagado Visual Thinking Strategies que publica uma imagem
sem titulo ou legenda. Os jovens sdo incentivados a analisar a imagem e, em seguida, a interagir
virtualmente com outros jovens, publicando comentarios. E-lhes pedido que apresentem uma
afirmagdo, as suas provas e o raciocinio para a sua afirmag&o. Alguns dias mais tarde, o titulo e a
legenda sdo revelados em linha, dando origem a um novo debate.

» Alegagdo - 0 que € que se passa nesta imagem?

e Provas -0 que é que o leva a dizer isso?

e Raciocinio - Como é que as provas estéo relacionadas com a sua afirmag&o?

Google Lens - Reverse Image Search € uma "capacidade de computagdo baseada na visao"

apresentada pela Google que "compara objectos da sua fotografia com outras imagens e
classifica essas imagens com base na sua semelhanga e relevancia para os objectos da
fotografia original. A lente também utiliza a sua compreens&o dos objectos na sua fotografia
para encontrar outros resultados relevantes na Web" (n.d.).



https://youverify.eu/project
https://www.gettyimages.com/about-us
https://www.nytimes.com/2021/07/28/learning/introduction-to-whats-going-on-in-this-picture.html
https://lens.google/howlensworks/

reparagao fisica:
1.Cole asimagens da Atividade 1 pela sala (ver Materiais 1).
a.Em alternativa, apresente as imagens em varios dispositivos espalhados pela sala (pega
aos participantes para ajudarem e emprestarem um smartphone!)
2.Fornega notas adesivas a cada grupo.
3.Preparar o temporizador virtual no dispositivo principal a ser projetado.

Tomar nota:

e As imagens atuais fornecidas na Atividade 1 foram escolhidas em maio de 2024. Para
garantir um conteudo atual e relevante, atualize as imagens sempre que necessario.
Adicione ou subtraia o nUmero de imagens para a Atividade 1 em fungdo do tamanho do
grupo. Quanto maior for o grupo, mais imagens serdo necessarias.
junte um participante sem smartphone com outro participante.

Durante o trabalho em pequenos grupos, o facilitador deve andar constantemente de um
lado para o outro, interagindo com os grupos e fazendo perguntas para estimular o
pensamento critico:

o Porque é que acha isso?

o Estao todos de acordo?

o Pensou em... (fazendo de advogado do diabo)
Durante o debate em plenario, o facilitador deve orientar o debate. Se houver um lapso na
interagdo entre os participantes, fazer perguntas de seguimento aos participantes (ver
perguntas acima).



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.5adwu03djjs1

e 10 minutos

Os participantes responderdo a um questionario de 5 perguntas que testara as suas
capacidades para determinar se as imagens e videos sdo falsos ou reais.

Instrugoes:

1.Completar a pergunta n.° 1 do questionario YouVerify! "E_um perito na verificacdo de
informages?" do questionario plenario.

2.Discuta brevemente a "Analise" da imagem pelo YouVerify! e a "Fonte". Mostre aos
participantes aimagem original e discuta o significado de "Getty Images".

3.Agora, os participantes sao divididos em pequenos grupos (ndo mais de 4).

4.0s pequenos grupos completam o questionario, discutindo as suas respostas uns com os
outros e lendo a "Analise" e a "Fonte" apos cada pergunta.

5.Andar de um lado para o outro para participar em debates.

e 20 minutos

Os participantes realizarao uma atividade de debate para compreender o contexto das imagens
publicadas em linha.

Instrugoes:
1.Em pequenos grupos, os participantes deslocar-se-ao pela sala analisando e discutindo as
imagens. Devem discutir as seguintes questoes:
a.Alegagdo - 0 que € que se passa nesta imagem?
b.Provas - 0 que é que o leva a dizer isso?
c.Raciocinio - Como € que as provas est&o relacionadas com a sua afirmagao?
2.Utilizando as notas autocolantes, 0s grupos criam uma legenda para cada uma das imagens,
colocando as notas autocolantes junto a imagem com a face para baixo (para garantir que
0S outros grupos nao a véem).
3.Apos 3-5 minutos, os grupos passam para a estagéo seguinte. Podem ser sinalizados por
uma campainha, um temporizador virtual ou um sinal. Os facilitadores devem circular pela
sala, interagindo com os participantes e fazendo perguntas de acompanhamento, tais
como:
a.Porque é que acha isso?
b.0 que e que o faz ter a certeza? Onde esta a prova disso?
c.Que provas estao em falta nesta imagem?
d.Concorda com os seus colegas de grupo?
4.Depois de todos os grupos terem estado em todas as estagdes de imagens, pega-lhes que
entreguem os post-its e andem livremente a ler as legendas das imagens dos outros
grupos.


https://youverify.eu/quiz
https://youverify.eu/quiz

e 15 minutos

No Plenum, os participantes discutirdo as suas experiéncias na atividade, 0 que os surpreendeu
e as estratégias para detetar o significado e o contexto das imagens.

Instrugoes:
1.Plenum, revelar os verdadeiros titulos e legendas das imagens (idealmente projectando os
artigos noticiosos).
2.Conduza um debate de grupo sobre Alegagao, Evidéncia e Raciocinio utilizando algumas das
seguintes perguntas:
a.Como as suas respostas estavam proximas das legendas reais.
b.A sua opinido sobre as verdadeiras legendas.
c.A sua opinido sobre as legendas dos outros grupos.
d.Estratégias que utilizam para determinar se uma imagem é verdadeira ou falsa.

e 15 minutos

O facilitador mostrara a todo o grupo como efetuar uma pesquisa inversa de imagens. De
seguida, os participantes praticam por si proprios.

Instrugdes:

1.Peca aos participantes um tema relacionado com o ambiente. Faga uma pesquisa no Google
sobre esse tema para encontrar imagens relacionadas.

2.Peca aos participantes para escolherem uma imagem. Primeiro, pensem em Alegacao,
Evidéncia e Raciocinio ao olharem juntos para a imagem.

3.Demonstrar agora uma pesquisa inversa de imagens no Google (ver preparagdo tedrica e
Material 3).

4.Discuta os resultados com os participantes.

5.Se necessario: realizar mais 1-2 plenarios com temas diferentes.

6.0s participantes escolherao agora um tema diferente relacionado com o ambiente para
pesquisar e efetuar as suas proprias pesquisas de imagens invertidas (individualmente ou
em parceria).

e 5minutos

Os participantes irdao agora refletir sobre o que aprenderam, resumindo as principais
conclusdes, preparando-se assim para a aplicagdo pratica e ligando o conteudo as suas
proprias vidas.

O facilitador pode conduzir o debate pedindo aos participantes que partilhem algo que tenham
aprendido, melhorado ou o seu momento "aha" (ver o "Toolkit for Youth Workers" para mais
inspiragdes).


https://www.commonsense.org/sites/default/files/pdf/2018-05/document-reverse-image-search-3.pdf

Atividades de acompanhamento opcionais/ligagoes com os workshops do kit de ferramentas
 Concluir a oficina avangada "A7. BotBusters: Verificagdo dos meios de comunicagao social
com o plug-in InVID" sobre analise de imagens e videos.
o Concluir o workshop de base "B8. De usado a utilizador: reaprender as redes sociais na era
da MIL" sobre as redes sociais.
» Peca aos participantes para criarem uma publicagdo nas redes sociais utilizando imagens
aprovadas sobre a crise climatica e os problemas ambientais.
e Encoraje os participantes a consultar outras ferramentas de pesquisa de imagens
invertidas:
o TinEye
o Yandex
o Bing
e Tente utilizar ferramentas de |A para detetar imagens reais ou falsas, como o ChatGPT.

1.0 que é que se passa nesta imagem? - Versao do participante
Instrugdes: Utilize as seguintes imagens do New York Times que mostram varias consequéncias
para 0 ambiente na Atividade 1.

26 de fevereiro de 2024 29 dejaneiro de 2024


https://tineye.com/
https://yandex.com/images/
https://www.bing.com/images/details/%7B0%7D

2.0 que é que se passa nesta imagem? - Versao do Facilitador
Instrugdes: Mostre a seguinte tabela na Atividade 2 para mostrar o titulo e a legenda das imagens.

Repovoar os recifes de coral - New York Times

Legenda:

Um esforco desesperado para salvar o coral da
Florida: tira-lo do mar.

As equipas dedicadas a recuperagao dos oceanos
estao a transferir urgentemente amostras para
tanques em terra, numa altura em que uma onda
de calor marinho devasta recifes inteiros.

Cientistas do clima usam corante laranja para
seguir o derretimento dos glaciares na Suica -
New York Times

l.egenda:

A medida que os glaciares da Suiga diminuem, um
modo de vida pode derreter

0 aumento das temperaturas e o recuo dos
glaciares ameagam a torre de agua da Europa,
obrigando os agricultores locais a adaptarem-se e
pressagiando problemas maiores a jusante.

26 de fevereiro de 2024

As alteragdes climaticas obrigam os trabalhadores
agricolas a fazer as colheitas a noite devido ao
calor extremo - New York Times

Legenda:

2023 em imagens: julho

No meio de uma onda de calor recorde, 0s
trabalhadores agricolas colhiam cebolas no
escuro, horas antes do nascer do sol, quando o
trabalho de as apanhar se tornava demasiado
intenso.

12 de fevereiro de 2024

Reacolhimento de elefantes turisticos na Tailandia
- New York Times

Legenda: .

Os elefantes desempregados da Tailandia estao
de volta a casa, enormes e esfomeados

Quando os turistas que os montavam
desapareceram dos destinos turisticos, 0s
elefantes em cativeiro da Tailandia e os seus donos
regressaram as suas aldeias de origem, onde
encontrar comida suficiente tem sido uma luta.

29 dejaneiro de 2024
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3. Infografia - Pesquisa inversa de imagens do Google
Instrugdes: Mostre a seguinte imagem ao demonstrar uma pesquisa de imagem inversa para a Atividade 3.

PESQUISA REVERSA DE IMAGENS

Se uma imagem vale mais que mil palavras, as palavras sempre contam
uma historia verdadeira? Aqui esta uma maneira de descobrir.

Oqueé?

Uma pesquisa reversa de imagem € quando voce usa uma imagem - em vez de uma palavra-chave - para
pesquisar na web. Em vez de pesquisar por uma imagem, voce esta pesquisando com uma imagem.

Brimetal Acesse'a pagina inicial do Google Imagens: .
http://images.google.com 0 ] g e

TaQdR

Pesquise com uma imagem!
Escolha uma destas opgoes simples:

Arraste qualquer Spanst by mags
arquivo de imagem Farwit liagpr af ar reme e f ko' "y ooy g o —m g
paraabarrade

pesquisa. ‘ [+ ] Drop imege hare

Copie e cole o URL de
uma imagem ou Bptech by leige ®
. B e ] g vl Bl o W Trp e W D S
carregue um arquivo

de imagem. Pigw bumge UPL §i Ui e wege

Usando o Chrome, clique
com o botao direito do
mouse clique em
qualquer imagem e
selecione "Pesquisar

imagem no Google".

Adora Interprete seus resultados!
gora.. Facga perguntas como: Em que tipos de sites essa imagem aparece? Ha alguma pista

sobre onde a imagem se originou? A imagem ja foi alterada?

Common
sense

aducation

Fonte: https://www.commonsense.org/sites/default/files/pdf/2018-05/document-reverse-image-search-3.pdf
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DE USADO A UTILIZADOR: REAPRENDER
AS REDES SOCIAIS NA ERA DA MIL

Basico

Os participantes serdo introduzidos nos conceitos basicos das redes sociais, incluindo os seus efeitos
na salide e no ambiente. Os participantes praticardo a utilizagdo de ferramentas das redes sociais
para criar publicages informativas sobre 0 ambiente.

Apdso workshop, os participantes seréo capazes de:Compreender as diferengas entre as plataformas
das redes sociais, incluindo as nuances, os algoritmos e o publico-alvoPublicar com éxito em varias
plataformas de redes sociais

75 minutos

Jovens de 15 a 18 anos. Minimo 5 participantes, maximo 15.

Trabalho de grupo, investigagao, pensamento critico, discussdo/debate, aplicagdo, criatividade

« Literacia dainformacao e dos dados
 Comunicagao e colaboragao

» Criagdo de'conteudos digitais

e Seguranga

» Resolugao de problemas

Acesso a Internet, dispositivos (computador, tablet, smartphone), projetor, materiais impressos OU
Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.Meditagdo quiada: Bem-estar digital

2.Introdugéo as redes sociais

3.Permissoes para redes sociais: Direitos de autor e fotografia de stock

4.Ferramentas de redes sociais: Criar a melhor publicagao

* Assegurarque os participantes tém acesso as varias plataformas de redes sociais.
» Emparelhar os participantes sem dispositivos inteligentes e/ou redes sociais com os que os tém.
e Passar para o digital! Evite imprimir materiais e coloque tudo em linha.

Aquecimento - Meditacdo guiada sobre o bem-estar digital
1.Atividade 1 - As redes sociais em poucas palavras
2.Atividade 2- Qual é 0 dano? Calculo da pegada de carbono social
3.Aplicacdo pratica - Redes sociais e direitos de autor: A pratica leva a perfeigdo

Dicas de meditacao guiada

Pegada de carbono

Calculadora da pegada de carbono social

Direitos de autor

Como os habitos nas redes sociais estdo a contribuir para a poluicdo da Internet - Earth.org
Comparacao de plataformas de redes sociais - Agéncia de Marketing Digital de Chicago
Pexel
Escolher a plataforma de redes sociais certa para a sua empresa [Poster] - Accion Opportunity
Fund

Um guia para iniciantes em midias sociais - Amigos da Terra

Quais destas manchetes loucas sobre o clima s30 realmente verdadeiras? [Video]

Publicagbes no Instagram:
Dia Mundial da Seguranca Alimentar @one_healthenv_eu
@bbcearth

Ferramentas de redes sociais:
Canva

Corte de tampa
Descricao

Insp|rafa0 para a oficina:

Mindfulness digital
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https://www.nature.org/en-us/get-involved/how-to-help/carbon-footprint-calculator/
https://www.comparethemarket.com.au/energy/features/social-carbon-footprint-calculator/
https://www.wipo.int/copyright/en/
https://earth.org/how-social-media-habits-are-contributing-to-internet-pollution/
https://seodesignchicago.com/marketing/social-media-platform-comparison/
https://www.pexels.com/
https://aofund.org/resource/choosing-right-social-media-platform-your-business/
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://www.youtube.com/watch?v=rqKgFft9MEo
https://www.instagram.com/p/C76DXrtNDxR/?hl=en&img_index=1
https://www.instagram.com/bbcearth/?hl=en
https://www.instagram.com/bbcearth/?hl=en
https://www.canva.com/
https://wepik.com/templates/instagram-stories
https://www.inshot.com/
https://www.capcut.com/
https://www.descript.com/?pscd=get.descript.com&ps_partner_key=dmlrdG9yaWlhc2l6b3ZhMzA1MQ&idfsdd=5&gclid=CjwKCAjw1emzBhB8EiwAHwZZxd6OHDPxV6dHTbHaddU9z66gaLJ9rlwv2wpfEI0e6rmGQDBJf7JxRxoCLMIQAvD_BwE&gad_source=1&ps_xid=FJKpHqKKkFGrZR&gsxid=FJKpHqKKkFGrZR&gspk=dmlrdG9yaWlhc2l6b3ZhMzA1MQ
https://www.democracyrally.eu/wp-content/uploads/2023/08/EUDR-Digital-Well-Being.pdf

Antes do Seminario

Resumo: Os participantes serdo introduzidos nos conceitos basicos das redes sociais, incluindo
os seus efeitos na saude e no ambiente. Os participantes praticardo a utilizagdo de ferramentas
das redes sociais para criar publicagdes informativas sobre o ambiente.

Preparacao tedrica:

0 modelo P.I.LE.S. é uma ferramenta de atengdo plena que ajuda a orientar os participantes
sobre como se estdo a sentir fisica, intelectual, emocional e espiritualmente (ndo
necessariamente a nivel religioso). Muitas vezes, este modelo é adaptado a temas especificos
de reflexao.

Veja algumas dicas sobre meditagao guiada antes de a implementar com os participantes.

A pegada de carbono ¢ a quantidade total de gases com efeito de estufa que séo gerados pelas
nossas ac¢des. Quando os gases com efeito de estufa sdo emitidos para 0 ambiente, aquecem o
planeta, provocando alteragGes climaticas. Em media, os americanos geram 16 toneladas de
gases com efeito de estufa por ano (um dos valores mais elevados do mundo). A nivel mundial, a
taxa € de 4 toneladas. Reduzir a sua pegada de carbono ajuda a baixar as temperaturas globais
(embora numa quantidade minuscula por pessoa). Acgdes como comer menos carne, viajar
menos de aviao e secar a roupa em linha ajudam a reduzir a sua pegada de carbono pessoal.

Copyright, ou direito de autor, & um termo juridico que descreve os direitos que os criadores
tém sobre o seu trabalho. Quando registados, os autores tém acesso legal a tudo o que foi
criado ao abrigo desses termos. Se alguém utilizar o trabalho sem a devida autorizagéo ou
citacdo, esta a cometer uma infragdo aos direitos de autor e pode sofrer consequéncias (como
uma multa ou mesmo pena de prisao).

Preparacao fisica:
1.Disponibilize papel e canetas aos participantes para ajudarem a redigir as suas campanhas
nas redes sociais.

Tomar nota:

e Oartigo "How Social Media Habits are Contributing to Internet Pollution" (Como os habitos
nas redes sociais estdo a contribuir para a poluicdo da Internet), publicado pelo Earth.org
na Atividade 2, foi escrito em 2021. Certifique-se de que toma nota deste facto com o0s
participantes e discuta como estes nimeros sdo provavelmente mais elevados agora.

Mesmo que os participantes ndo estejam a planear realizar a oficina 10, a atividade 3 € uma
boa pratica de utilizagdo das ferramentas das redes sociais.

Se todos os participantes estiverem também a concluir o workshop 10, atribua agora
grupos de campanha e topicos ambientais e eles podem trabalhar em conjunto ja na
Atividade 3.

e junte um participante sem smartphone com outro participante.



https://www.democracyrally.eu/wp-content/uploads/2023/08/EUDR-Digital-Well-Being.pdf
https://guidedmeditationframework.com/blog/how-to-lead-a-guided-meditation
https://www.nature.org/en-us/get-involved/how-to-help/carbon-footprint-calculator/
https://www.wipo.int/copyright/en/
https://earth.org/how-social-media-habits-are-contributing-to-internet-pollution/
https://earth.org/how-social-media-habits-are-contributing-to-internet-pollution/
https://earth.org/how-social-media-habits-are-contributing-to-internet-pollution/

e 15 minutos

Os participantes praticardo a atengéo plena através de uma meditagdo guiada que pGe em
evidéncia as suas praticas nas redes sociais.

Instrugoes:
1.Encontre um local calmo onde os participantes se possam espalhar e sentar ou deitar
confortavelmente (de preferéncia num local na natureza).
2.Convide os participantes a fecharem os olhos e a estabilizarem o seu corpo.
3.Utilizando o Modelo P.I.E.S., guie uma meditagao sobre a utilizagao das redes sociais pelos
participantes e o seu bem-estar atual. As perguntas sugeridas podem ser encontradas em
"Meditagdo guiada: Bem-estar digital" (ver Materiais 1).
4.Apos 10-15 minutos de meditagdo guiada, trazer os participantes de volta ao presente e
sentar-se em circulo.
5.Passe 5-10 minutos a refletir sobre a meditagao, pedindo aos participantes que partilhem a
sua experiéncia ou comegando diretamente com as perguntas de acompanhamento pos-
meditagao (ver Materiais 1).
6.Terminar a reflexao perguntando aos participantes:
o Quais séo alguns dos principais desafios que se colocam atualmente as redes sociais?
o Qual é o impacto das redes sociais no ambiente?

Atividade 1: As redes sociais huma casca de noz

¢ 15 minutos
Os participantes compreenderdo os conceitos basicos das plataformas de redes sociais mais
utilizadas.

Instrucdes:
1.Divida 0 grupo em pequenos grupos e dé a cada um deles uma folha de papel com uma das 4
plataformas de redes sociais mais comuns escrita (Instagram, Facebook, X e YouTube).
2.Peca aos participantes que passem 5 minutos a escrever na folha de papel tudo o que
sabem sobre esses pontos de venda.
3.Relna-se novamente em grupo e apresente o grafico e a tabela "Introducéo as redes
sociais" (ver Materiais 2). Partilhe também esta hiperligacdo, se necessario, para
aprofundar os pros e os contras de cada uma delas.
4.Discuta o grafico e a tabela, destacando os 4 mais comuns. Faga as seguintes perguntas
aos participantes:
o QOquetornao YouTube apelativo para todas as idades?
o Porque é que acha que o X é mais utilizado pelos homens?
o Porque é que acha que estas sdo as plataformas mais utilizadas?
o 0que é que se passa com o cheque azul?
o
[¢]

Como é que o algoritmo funciona?
Ja reparou no algoritmo das suas redes sociais?


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.d0giwmjrnp2v
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.d0giwmjrnp2v
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.d0giwmjrnp2v
https://seodesignchicago.com/marketing/social-media-platform-comparison/

¢ 15 minutos
Os participantes compreenderao que a utilizagao das redes sociais tem impacto no ambiente.

Instrucdes:
1.Individualmente, os participantes visitardo o sitio Web "Social Carbon Footprint
Calculator".
2.Discutir brevemente a ideia de pegada de carbono (ver "Preparagdo tedrica" e como
funciona esta calculadora).
3.Utilizando a calculadora "Screen Time" nos seus telemoveis, os participantes introduzirdo
os dados na calculadora da pegada de carbono.
4.Uma vez obtidos os resultados, compare-0s com o grupo inteiro.
5.Agora divida 0 grupo em 3 grupos.
6.Atribua a cada grupo uma secg¢ao do artigo "How Social Media Habits are Contributing_to
Internet Pollution" (Como os habitos nas redes sociais estéo a contribuir para a polui¢ao da
Internet) da Earth.org.
a.Contar as emissOes: De um post, a uma pesquisa, a um e-mail
b.Redes sociais e poluigdo da Internet
c.Minimizar a poluigao da Internet e a pegada de carbono online
7.0s participantes devem dedicar 5 minutos a leitura do artigo e a criagdo de um "guia rapido"
que enumere todas as estatisticas e/ou passos a dar para minimizar a nossa pegada de
carbono em linha.
8.0s participantes apresentam rapidamente as suas informagoes ao resto do grupo.

e 30 minutos

Os participantes irdo praticar a utilizagdo de varias ferramentas de criagdo de redes sociais
para se prepararem para uma campanha nas redes sociais.

Instrugdes:

1.Apresente aos participantes a atividade da Campanha nas Redes Sociais do workshop 10

(Atividade 2).
a.Atribuir grupos e topicos agora, se os participantes forem concluir o Workshop 10.

2.0s participantes podem trabalhar individualmente, em pares ou em pequenos grupos.

3.Explique-lhes que vao praticar a utilizagdo de ferramentas de criagdo de redes sociais
utilizando o tema da sua campanha como exemplo.

4.Introduzir os participantes no conceito de direitos de autor e de violagdo de direitos de
autor (ver Material 3).

5.Discuta quantas publicagbes nas redes sociais violam as leis de direitos de autor ao
utilizarem imagens e videos sem as devidas autorizagdes. Nas redes sociais, nem sempre é
assim tdo complicado, uma vez que uma simples etiqueta (utilizando um @) € muitas vezes
suficiente.

6.Mostre o exemplo do BBCEarth publicado em 25 de junho de 2024 que se encontra no
Material 3.

7.Discuta agora as imagens de arquivo, mostrando o exemplo do documento Uma Saude, Um
Ambiente UE que se encontra no Material 3.

8.Demonstrar a utilizagdo de imagens de stock gratuitas utilizando o Pexels.

9.Agora ¢ a vez dos participantes!

10.0s facilitadores devem andar de um lado para o outro a ajudar os participantes,

certificando-se de que estdo a utilizar as plataformas de forma adequada e incentivando-
0s a utilizar fotografias de arquivo para ndo utilizarem meios protegidos por direitos de
autor.


https://www.comparethemarket.com.au/energy/features/social-carbon-footprint-calculator/
https://www.comparethemarket.com.au/energy/features/social-carbon-footprint-calculator/
https://earth.org/how-social-media-habits-are-contributing-to-internet-pollution/
https://earth.org/how-social-media-habits-are-contributing-to-internet-pollution/
https://earth.org/how-social-media-habits-are-contributing-to-internet-pollution/
https://earth.org/how-social-media-habits-are-contributing-to-internet-pollution/
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.d0giwmjrnp2v
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.d0giwmjrnp2v
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.d0giwmjrnp2v
https://www.pexels.com/

e 5minutos

Os participantes irdo agora refletir sobre o que aprenderam, resumindo as principais
conclusdes, preparando-se assim para a aplicagdo pratica e ligando o conteldo as suas
proprias vidas.

O facilitador pode conduzir o debate pedindo aos participantes que partilhem algo que tenham
aprendido, melhorado ou o seu momento "aha" (ver o "Toolkit for Youth Workers" para mais
inspiragdes).

Atividades de acompanhamento opcionais/ligagoes com os workshops do kit de ferramentas
« Concluir o workshop avangado "A8. Porque € que influenciamos? " nas redes sociais.
e Concluir o workshop "B10. & A10. Topicos Verdes e Redes Sociais: Campanha de ativismo
comunitario” sobre a criagéo de uma campanha nas redes sociais.



1.Meditacao guiada: Bem-estar digital
Instrugdes: Para a Atividade 1, utilize o seguinte cartaz da Agéncia Sustentavel que apresenta
técnicas de "greenwashing" e dicas para detetar o "greenwashing".

PerguntasQual o impacto da sua utilizagéo das

redes sociais o seu estado Pos-MeditagaoReflexao

e Como esta o seu nivel de energ|a7Esta adormir e 0que pode fazer para ter

Fisi bem?Esta a usar o telemovel antes de se uma boa noite de sono?Que
isico .
deitar?Sente dores no pescogo, nos ombros ou medidas pode tomar para
nas costas? evitar o pescogo de texto?
e Quais sdo os tipos de feeds mais comuns que 5 o .
que se pode evitar
Intelectual zsgl)Je(entretemmento noticias, ativismo, um "doomscrolling™?
e Comoéaque 0 conteddo a que assiste o faz e 0queéque pode fazer
sentir?Qual € a sua emogao predominante nos depois de acabar de
Emocional ultimos tempos (raiva, medo, tristeza, alegria)? percorrer o ecra para mudar
Que tipo de conteudo o faz sentir mais feliz? a’suaemocéo para
Mais triste? neutra/feliz?

e Como e que pode trazer a sua
comunidade social para o
mundo real?Como e que se
pode combater a solidao?

* Sente-se ligado aos outros?A sua vida social
Espiritual prospera em linha? Fora das redes sociais?
Sente-se sozinho ou isolado em linha?

2. Introducao as redes sociais
Instrugdes: Utilize o grafico e a tabela seguintes para apresentar aos participantes as redes sociais na
Atividade 1.

Como vocé pode alcanga-lo? ' Quaig ¢80 seus ob jetivos?

ESCOLHENDO A PLATAFORMA DE MIDIA SOCIAL CERTA

e 953 milhdes 442 milhdes ihG 740 milhGes 1,2 bilhdes 689 milhoes
DEMOGRAFIA 27u2:1|2‘r)|?s i de usudrios de ugudrios 2'%232?%09 de usudrios de usudriog de usudriog

Idades 30-49 Idadeg 30-49 o |dades 25-34 Idades 18-24
Idades 25-34 68% Mascuiino 78% Feminino Todag ag idades Ml

< i Noticiag e artigos: ff . . “Como fazer", Noticias e Congtruindo Construindo

PROPOSITO |c or}strumd(t) Conversa g Album de recortes Estilo de vida, artigos: relacionamentog: [ relacionamentos:
relacionamentos Educacional Rede Conversa Conversa
_ Geragio de Leads: o Degenvolvimento Geragdo de leads: )

MELHOR PARA Construindo Relacdes Nggécios de Condsmentlzagao de negdcios: Vare jo, Alimentos, Iea?ggssr;m?ca

Fidelidade a Marca Publicas Vestudrio, Arte e gImanes; Conscientizagdo Entretenimento, e comnidade

Alimentagdo Geragtio de leads da marca Beleza, Negdcios

DESVANTAGEM Alcance 280 caracteres Apenas imagens e ITeraCoce Apenag Somente videos:
limitado 0u menos videos: Demografia |F\§grlglg\?o Iimita%ae imageng e Demografia muito
restrita videos especifica

Font: https://aofund.org/reFonte/choosing-right-social-media-platform-your-business/



https://aofund.org/resource/choosing-right-social-media-platform-your-business/

Introducao as redes sociais

Redes
sociais

Instagram
(16)-
por Meta

Facebook
(FB)-
por Meta

Fios-
por Meta

X (Twitter)

YouTube

Sobre

- Conteutdos de
fotografia e video
com descricoes
curtas por baixo-
Semelhante ao
Facebook- Ligar
utilizadores atraves
de "gostos"

Contém 2 op¢Ges: -
Pagina - mini-site,
publicagoes de
noticiase _
actualizagoes,
comunicagao,
excelente para
romogao-
essenger -
comunicagao entre
proprietarios de
paginas- Grupo -
espaco de forum
Paragebatese
igacao de membros
do grupo, tem um
moderador

Qverséo do Meta de
- Sitio de
microblogging e
forum publico-
Ligar os
pensamentos dos

utilizadores aos
seus seguidores-
Fonte de noticias,
entretenimentoe
debate- Limite de
280 caracteres, mas
permite ligagoes

- Plataforma de
partilha de videos -
Conteudos gerados
pe|OJ)Ub|IC~0— Fonte
de educacgao,
entretenimento e
debate

Verificagao
Blue tick e um
utilizador
verificadoe
autentico pela
plataforma

De duas
maneiras:Pagar
pela verificacao
($15/més)Auténti
Co, unico e
notavel

Ambos:Subscrigao
Baga doX

remiym
(S3/més)Utilizado

rativo e real, nao
enganador

Atingir100.000
seguidores

Algoritmo

- Da prioridade ao
conteudo que pensa
que pretende
partilhar com os
amigos.- Quantos
mais "gostos" e
comentarios tiver,
maiorseraa
probabilidade de o
ver.- Mistura o
conteudo que o
utilizador quervere
oqueele pensaqueo
utilizador quer ver.

- Noticias em
destaque- Quantos
mais "gostos" e
comentarios tiver,
maior seraa
probabilidade de o
ver.

- As recomendagdes
sao adaptadas aos
interesses e ao
historico de
visualizagOes dos
utilizadores.-
Ponderada com base
em factores como o
desempenhoea
qualidade dos videos.

Dados demograficos

Dados retirados de

utilizadores nos
Estados Unidos

e (Osjovensentre os
18 e 0s 29 anos
utilizam-no todos
os diasAs pessoas
entre os 30 e 0s
49 anos utilizam-
no
frequentemente6
5+ raramente
utilizam

e 30-64anosAs
pessoas com
menos de 30 anos
utilizam-na, mas
naoeasua
principal fonteOs
maiores de 65
anos sao 0s que
mais o utilizam

e Semelhante ao
Twitter

e Néo é utilizado
com tanta
regularidade
como outras
redes sociaisMais
utilizado pelos
jovens entre 0s18
e 0529 anosb5+
nuncao
utilizamUtilizado
por mais homens

e Comum em todos
0S grupos o
demograficosUtili
zado por mais de
80% das pessoas
com idades
compreendidas
entre 0s 18 e 0s 64
anos

Fonte: https://groups.friendsoftheearth.uk/reFontes/beginners-guide-social-media



https://www.pewresearch.org/internet/fact-sheet/social-media/?tabItem=673f63a2-da02-4836-96c6-c1d4e25c8a89
https://www.pewresearch.org/internet/fact-sheet/social-media/?tabItem=673f63a2-da02-4836-96c6-c1d4e25c8a89
https://www.pewresearch.org/internet/fact-sheet/social-media/?tabItem=673f63a2-da02-4836-96c6-c1d4e25c8a89
https://www.pewresearch.org/internet/fact-sheet/social-media/?tabItem=673f63a2-da02-4836-96c6-c1d4e25c8a89
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media

3. Permissoes para redes sociais: Direitos de autor e fotografia de stock
Instrugdes: Os participantes utilizardo as seguintes definicdes na Atividade 3.

Termo juridico que descreve os direitos que os criadores tém sobre o seu trabalho.
Quando registados, os autores passam a ter acesso legal a tudo o que for criado ao
abrigo desses termos.

Quando uma pessoa utiliza o trabalho de outra sem a devida autorizagao ou citagao,
pode sofrer consequéncias, como uma coima ou mesmo pena de prisao, dependendo
do ambito.

Violacao de
direitos de autor

Fornecimento de fotografias que sdo licenciadas para utilizagGes especificas ou
fornecidas para utilizagdo no dominio publico, muitas vezes gratuitamente.

e Pexels

e Pixabay

e Freepik

e Unsplash

BBC Earth 25 de junho de 2024 |G Post:

bbcearth @ -1 Follow
Ceagiral pudio

bhcearth @ Can penguins fly? fi

Soontists theorise that penguing uzed to b able to fly. but that
their wings becsme better adapiled to Swimming with evelution.
and less suted to Might. Now. their flippers are well desagned for
seamiessly diving into the ocean. but nething stops them from
flapping them gn fand!

Exemplo de
marcagao
correta de
alguem no IG

#EarthCapture by @ myecnghozes

#Penguin #AMaRTCR #ATHCANImals

E

Qv A

15568 likes

@ Add a commént.

Fonte: https://www.instagram.com/bbcearth/?hl=en

Uma saude, um ambiente UE 7 de junho de 2024 1G Post:

b healthen euHappy sWorldFoodSateryDay| Ml This year,
L we'te tackiing the unexpected in food safety, Accidents. food
fraud. or natural #vents - wo're ready for it all

And the Best pan? You're gart of the sction tool Sty safe with
#Safa2EanEL), Discover more from the hnk in bio

#Safe2Eal #FFoodSatety #EUFgodStandands

PreparcForThelinexpected *FoodSafetyPreparedness
sFoodSaletyAwarensss

eaQv H

65 likes

Fonte: https://www.instagram.com/p/C76DXrtNDxR/?hl=en&img_index=1



https://www.instagram.com/bbcearth/?hl=en
https://www.instagram.com/p/C76DXrtNDxR/?hl=en&img_index=1

4. Ferramentas de redes sociais: Criar a melhor publicagao
Instrugdes: Os participantes utilizardo as seguintes ferramentas para realizar a Atividade 3.

Ferramen Utilizagao

Canva Posts de imagens e videos

Wepik Historias

InShOt VideosSo funciona num smartphone
CapCut Videos

Descricao = Videos (utilizando IA)

1.Um gancho

2.Detalhes oL

3.Um impulso/chamada a agao

4.Materiais relevantes e oportunos

Um bom post deve ter 5.Elemento(s) visual(ais) relevante(s)
Fonte:
https://groups.friendsoftheearth.uk/reFontes/beginners-

guide-social-media


https://www.canva.com/
https://www.canva.com/templates/?category=tACFajEYUAM&fFormat=QBR
https://wepik.com/templates/instagram-stories
https://www.inshot.com/
https://www.capcut.com/
https://www.descript.com/?pscd=get.descript.com&ps_partner_key=dmlrdG9yaWlhc2l6b3ZhMzA1MQ&idfsdd=5&gclid=CjwKCAjw1emzBhB8EiwAHwZZxd6OHDPxV6dHTbHaddU9z66gaLJ9rlwv2wpfEI0e6rmGQDBJf7JxRxoCLMIQAvD_BwE&gad_source=1&ps_xid=FJKpHqKKkFGrZR&gsxid=FJKpHqKKkFGrZR&gspk=dmlrdG9yaWlhc2l6b3ZhMzA1MQ
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
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UMA AINTRODUGAO

Basico

Os participantes aprenderao as nogBes basicas de IA com uma introdugéo a
aprendizagem automatica e as ferramentas de IA generativa.

Apos o workshop, os participantes seréo capazes de:Compreender 0s principios
basicos do funcionamento da IAUtilizar ferramentas basicas de aprendizagem
automatica e de IA generativa

75 minutos

Jovens dos 15 aos 18 anos. Minimo 5 participantes, maximo 15.

Trabalho de grupo, investigagdo, pensamento critico, discussdo/debate, aplicagdo

Literacia da informagcéo e dos dados
Comunicagéo e colaboragao
Criacdo de contetdos digitais
Seguranca

Resolugao de problemas

Acesso a Internet, dispositivos (computador, tablet, smartphone), projetor, materiais
impressos OU Google Docs, Canva, PowerPomt/GoogIe Slides
1. Defini¢des de [Ae ferramentas comuns
2.Teste da Maquma Ensinavel - Residuos Organicos vs. Residuos N&o Organicos
3.Apratica leva a perfeicdo - Exemplo de campanha nas redes sociais sobre a perda
de biodiversidade

Assegurar que os participantes tém acesso as varias plataformas de redes sociais.
Emparelhar os participantes sem dispositivos inteligentes e/ou redes sociais com
0s que 0s tém.

Passar para o digital! Evite imprimir materiais e coloque tudo em linha.

Aquecimento - Rapido, desenha!
1.A Discusséo - Introdugao e Mythbusters
2.AAnalise - Eu ensino, ele aprende; Aprendizagem automatica
3.Aplicagdo pratica - A pratica leva a perfeigdo

Caca ao Mito da IA - Kahoot! Quiz
Mitos sobre a IA
o Universidade da Pensilvania
o Forbes ,
IA e alteracGes climaticas, Forum NOS
o (Citacbes de A, Universidade de Brown
e Aprendizagem automatica para criancgas, jogo interativo

Ferramentas de |A:
Google Quick, Desenhar
Maquina ensinavel da Google
OpenAl ChatGPT
PhotoEditorAl

Inspiragao para a oficina:
» Experienciaem IA, Fundagao Raspberry Pi
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Antes do Seminario

Resumo: Os participantes aprenderdo as nogGes basicas de IA com uma introducgdo a
aprendizagem automatica e as ferramentas de |A generativa.

Preparacao teorica:

A Inteligéncia Artificial (IA) é a concegdo e o estudo de sistemas que parecem imitar o
comportamento inteligente. Na maior parte das vezes, a IA baseia-se na aprendizagem
automatica, frequentemente através de modelos de linguagem de grande dimenséo (LLM), o
que significa que a maquina aprende a partir de exemplos sob a forma de dados. A IA ndo pensa,
apenas é construida para realizar tarefas de uma forma que parece ser inteligente.

A A generativa foi concebida para reconhecer, traduzir, prever e/ou gerar conteudos, como
texto, imagens ou som. A maioria das aplicagGes utilizadas pelo publico em geral utiliza 1A
generativa. Os desenhos gerados pela IA sdo criados com base na aprendizagem automatica a
partir de milhGes de dados que se encontram atualmente na Internet. O desenho resultante é
uma compilagdo de todos os dados, tendo também em conta as sugestSes do utilizador
(Experience Al, n.d.).

A Teachable Machine é uma ferramenta gratuita e facil de utilizar da Google para compreender
o funcionamento da aprendizagem automatica. Brinque com a ferramenta e veja o0s tutoriais
incluidos para compreender o seu funcionamento, uma vez que a utilizara na Atividade 2.

0 ChatGPT é um chatbot e assistente virtual com modelo de IA generativa da OpenAl que
interage de forma conversacional. Utilizando a aprendizagem automatica, recolhe dados dos
utilizadores para melhorar 0s seus processos e respostas, permitindo que os utilizadores
refinem e orientem uma conversa com base nas suas instrugdes. O ChatGPT tem muitas
limitagGes, uma vez que da frequentemente respostas enganadoras, incorrectas ou mesmo sem
sentido, mas é o modelo de IA generativa mais utilizado, uma vez que é gratuito e foi um dos
primeiros modelos de facil utilizagdo a ganhar tragdo internacional.

0 PhotoEditorAl é uma plataforma visual de IA generativa que gera imagens ou edita imagens
carregadas pelos utilizadores utilizando a aprendizagem automatica. As ferramentas de edigdo
incluem o pormenor, o expansor, a pintura/desenho, a remogdo de fundo, a limpeza, o
melhoramento e a resolugao de imagens.

Preparacao fisica:
1.E necessario um quadro branco ou um quadro de cartazes com marcadores para ajudar a
conduzir os debates.
a.Em alternativa, pode apresentar um Google Doc partilhado.


https://teachablemachine.withgoogle.com/train/image
https://openai.com/index/chatgpt/
https://photoeditor.ai/

Tomar nota:

Adicione legendas aos videos para facilitar a compreens&o dos participantes.

A Teachable Machine da Google ndo tem uma versao para smartphones, por isso, tente
utilizar os computadores portateis e iPads dos participantes ou disponibilize dispositivos
adicionais. Se isto for um problema, a Atividade 2 pode ser realizada por todo o grupo. Para
que a atividade funcione, & necessario "autorizar" a camara.

Se um aluno se sentir desconfortavel no ecrd na Atividade 2, junte-o a outra pessoa e pega-
Ihe que utilize um objeto diferente na sala.

Guarde 1-2 residuos organicos para utilizar no teste de aprendizagem automatica da
Atividade 2.

Mesmo que os participantes ndo estejam a planear realizar o workshop 10, a Atividade 3 é
uma boa pratica para a utilizagao de ferramentas de IA generativa.

Se todos os participantes estiverem também a concluir o workshop 10, atribua agora
grupos de campanha e topicos ambientais e eles podem trabalhar em conjunto ja na
Atividade 3.

Quando utilizar o "Exemplo de campanha nas redes sociais" (ver Material 3), ndo o siga
exatamente, pois ndo obtera os mesmos resultados. Primeiro, experimente as ferramentas
de IA. O exemplo pretende ser uma orientagao inicial, indicando as dicas e notas que devem
ser partilhadas com os participantes.

junte um participante sem smartphone com outro participante.



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.p28idmy0e2ef

e 5minutos

Os participantes ficardo a conhecer o poder da aprendizagem automatica através de uma
experiéncia interactiva com o Google Quick, Draw.

Instrugdes:
1.Junte os participantes e pega-lhes para irem ao sitio Quick, Draw do Google (faciimente
encontrado na Pesquisa Google).
2.Deixe-o0s jogar 2-3 rondas em que fazem um desenho solicitado pela maquina de IA.
a.Ligar o som para obter o efeito maximo (para ouvir a resposta da IA).
3.Relinam-se de novo em grupo para ver o video informativo sobre o jogo (1 minuto e 41
segundos).
a.Encontra-se no canto superior esquerdo, na caixa cor-de-rosa com um ?

e 15 minutos

Os participantes adquirirdo uma compreensédo basica da IA, incluindo a aprendizagem de
termos-chave.

Instrugdes:
Parte 1: Introdugao
1.Perguntar aos participantes o que sabem sobre IA. Elaborar uma lista de palavras-chave no
quadro.
a.Ver "Preparacdo tedrica".
2.Apresentar-lhes as 3 palavras-chave de |A mais utilizadas utilizando "Defini¢cdes de IA e
ferramentas comuns" (ver Materiais 1).
a.lA
b.Aprendizagem automatica
c.lAgenerativa
3.Conduza o debate para falar sobre a forma como os participantes ja utilizam a IA na sua vida
quotidiana. Informe-os de que o foco deste workshop sera a aprendizagem automatica e a
|A generativa.
4.Agora que os participantes sabem o que € a IA, crie uma lista de pros e contras da IA no
quadro.
5.Conduza o debate com as seguintes perguntas:

a.0 que torna a |A (til? Nociva? o,
b.Como é que a IA 0 pode ajudar pessoalmente? Prejudica-lo?
c.Quem controla a IA? Alguem esta?

d.0 que é que 0 entusiasma com a IA? Tem medo de?
6.Agora, descubra os mitos comuns da IA com o Kahoot! Quiz: Os Caga-Mitos da IA.
7.Discuta as respostas utilizando o Material 1.

e 25 minutos

Os participantes compreenderdo o funcionamento da aprendizagem automatica através de
uma experiéncia pratica.


https://quickdraw.withgoogle.com/
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.p28idmy0e2ef
https://create.kahoot.it/share/ai-mythbusters/3e6ca504-ca62-4328-89da-8d83bf36684f

Instrugoes:
1.Em pares ou individualmente, direccione os participantes para o sitio Web Teachable
Machine do Google (facilmente encontrado na pesquisa).
2.Dé aos alunos uma visao geral da ferramenta e do seu objetivo (aprendizagem automatica),
utilizando um exemplo da sua webcam e de outra coisa na sala (uma garrafa de agua,
canetas, cadeira, etc.).
3.Agora encoraje 0s participantes a fazerem o mesmo, mais uma vez usando eles proprios e
algo na sala ou nos seus sacos.
4.Depois de todos terem tido a oportunidade de brincar com a ferramenta, relinam-se em
plenario para discutir o seguinte:
a.Como é que o computador aprendeu?
b.Como é que o ensinou?
c.Como poderia utilizar o modelo completo?
5.Agora repita o processo adicionando 2 classes: Residuos organicos e residuos n&o
organicos (utilize as imagens dos Materiais 2).
6.Teste o modelo de |A segurando diferentes produtos residuais:
a.Uma verdadeira casca de banana
b.Uma garrafa de agua
c.Uma caneta
d.Uma casca de laranja
7.Discutir:
a.0 que e que aconteceu?
b.Como e que este modelo pode ser utilizado para apoiar o ambiente?
c.Como € que os modelos de IA em geral podem ser utilizados para apoiar o ambiente?
8.Partilhe agora as formas como a |A ja esta a ajudar a apoiar o ambiente.

e 30 minutos

Os participantes irdo praticar a utilizagdo de varias ferramentas de IA generativa para se
prepararem para uma campanha nas redes sociais.

Instrugdes:
1.Apresente aos participantes a atividade da Campanha nas Redes Sociais do workshop 10
(Atividade 2).
a.Atribuir grupos e topicos agora, se os participantes forem concluir o Workshop 10.
2.0s participantes podem trabalhar individualmente, em pares ou em pequenos grupos.
3.Explique-lhes que vao praticar a utilizagdo da |IA generativa utilizando o tema da sua campanha
como exemplo.
4.Ver um exemplo utilizando o ChatGPT (escrita) e o PhotoEditorAl (imagens) (ver Material 3).
5.Durante o tutorial, faga perguntas aos participantes:
a.ChatGPT
i.Como é que podemos utilizar esta ferramenta para ajudar a nossa campanha?
ii. Devo confiar em tudo o que o ChatGPT me diz?
iii.E adequado copiar diretamente do ChatGPT?
iv.0 que devo entéo utilizar exatamente?
b.PhotoEditorAl
i.Como é que podemos utilizar esta ferramenta para ajudar a nossa campanha?
ii. Devo gerar qualquer imagem com o PhotoEditorAl?
iii. Consegue distinguir uma imagem de IA de uma imagem real?
iv.0 que devo entdo utilizar exatamente?



https://teachablemachine.withgoogle.com/train/image
https://teachablemachine.withgoogle.com/train/image
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.p28idmy0e2ef

c.Recorde aos participantes que devem ter o mesmo cuidado ao utilizar todas as
ferramentas de |IA generativa:

d.Verificar sempre os factos - nao confiar em tudo

e.Gerar com um objetivo - com factos relevantes

f.Ser pormenorizado!

g.Agora € a vez dos participantes!

h.Os facilitadores devem andar de um lado para o outro a ajudar os participantes,
certificando-se de que estdo a utilizar as plataformas de forma adequada e colocando
questdes (ver acima).

e 5minutos

Os participantes irdo agora ligar o que aprenderam, resumindo as principais conclusdes,
preparando-se assim para a aplicagdo pratica e ligando o conteudo as suas proprias vidas.

O facilitador pode conduzir o debate pedindo aos participantes que partilhem algo que tenham
aprendido, melhorado ou o seu momento "aha" (ver o "Toolkit for Youth Workers" para mais
inspiragdes).

Atividades de acompanhamento opcionais/ligagoes com os workshops do kit de ferramentas
e Concluir o workshop avangado "Beware the Botsh*t" sobre IA.
e Concluir O Seminario "Temas Verdes e Redes Sociais: Campanha de ativismo comunitario"
sobre a criagdo de uma campanha nas redes sociais.
e Direccione os participantes para outra ferramenta de aprendizagem automatica, Machine
Learning for Kids, que cria modelos que podem ser substituidos por codigo para criar jogos
de computador no Scratch.



https://machinelearningforkids.co.uk/#!/mlproject/a15d2265-630e-4e75-bc37-d741b37f203b/1
https://machinelearningforkids.co.uk/#!/mlproject/a15d2265-630e-4e75-bc37-d741b37f203b/1

1.Defini¢oes de IA e ferramentas comuns
Instrugodes: Utilize a tabela seguinte para ajudar os participantes a compreenderem a A na
Atividade 1.

A capacidade de um computador digital ou de um robo controlado por computador para
executar tarefas normalmente associadas a seres inteligentes, como os seres humanos.

AT T A maquina aprende a partir de exemplos sob a forma de dados.

automatica
e |D facial nos telemoveis

IA comum o Algoritmos das redes sociais

Jaem e Pesquisas na Internet

utilizagao e Siri/Alexa/Google Home/Cortana - assistentes de voz digitais
[ ]

Netflix - servigos de streaming

Concebidas para gerar conteudos, como texto, imagens ou som. A maioria das aplicagdes
utilizadas pelo publico em geral utiliza IA generativa. Os desenhos gerados por IA sao

IA generativa criados com base na aprendizagem automatica a partir de mllhoes de dados que se
encontram atualmente na Internet. O desenho resultante € uma compilagdo de todos os
dados, tendo também em conta as sugestdes do utilizador.

¢ ChatGPT (OpenAl)Bard

(Google)Copiloto (Microsoft) Ve
e Claude (Antrdpico)Copiar.ai Escrita
e MeiodaviagemEditor de
fotografias AlCraiyon IR
e Sintese Video
e Laboratorios Eleven Voz
e Suno Mdsica
o Wix Construgao de sitios Web
 Pico Construgao de aplicagoes

1.AlA nunca comete erros
2.A 1A alcangara uma compreensdo ao nivel humano
3.A 1A vai substituir os trabalhadores humanos
4.A 1A vaidominar o mundo
5.A A éaresposta para os problemas de qualquer pessoa
6.A IA melhora sempre o desempenho humano
: 7.A 1A compreende o contexto
i b 8.A 1A possui um pensamento consciente

Fontes:
e Cinco mitos sobre a IA generativa que os lideres devem conhecer - Universidade
da Pensilvania
o 18 especialistas em tecnologia discutem os mitos da IA que devem ser
desmascarados - Forbes

Fontes: https://experience-ai.org/en/units/experience-ai-lessons



https://knowledge.wharton.upenn.edu/article/five-myths-about-generative-ai-that-leaders-should-know/
https://www.forbes.com/sites/forbestechcouncil/2023/08/21/18-tech-experts-discuss-ai-myths-that-should-be-debunked/
https://www.forbes.com/sites/forbestechcouncil/2023/08/21/18-tech-experts-discuss-ai-myths-that-should-be-debunked/
https://experience-ai.org/en/units/experience-ai-lessons

2. Teste da Maquina Ensinavel - Lixo Organico vs. Lixo Nao Organico
Instrugdes: Utilizar as seguintes imagens para carregar no Teachable Machine e demonstrar como os
modelos de aprendizagem de IA podem ser utilizados para ajudar a apoiar 0 ambiente.

Residuos organicos

Como a A esta a ajudar a combater as alteracGes climaticas

Mapeamento do degelo de icebergues, desflorestacéo e reflorestagéo, lixo oceanico remoto
Prever padroes meteorologlcos e catastrofes climaticas

Tornar a gestdo de residuos mais eficiente

Prever os resultados das energias limpas

Monitorizagao das emissoes de gases com efeito de estufa

Fonte: Inclui videos informativos sobre todos os projectos - https://www.weforum.org/agenda/2024/02/ai-
combat-climate-
change/#:~:text=The%20use%200f%20artificial%20intelligence,the%20World%20Economic%20Forum%20says



3. A pratica leva a perfeicao - Exemplo de campanha nas redes sociais sobre a perda de biodiversidade
Instrugdes: Siga esta estrutura para mostrar aos participantes como utilizar a IA generativa nas suas
campanhas nas redes sociais. Ndo se destina a ser seguida a risca, apenas como uma referéncia para

comecar.

ChatGPT

Instrugoes

Comece por lhe fazer perguntas sobre a
campanha gerale o que esta
sugere."Estou a criar uma campanha
nas redes sociais... pode ajudar-me?"

Seja mais especifico - faga uma
pergunta pormenorizada relacionada
com a campanha.Quem s&o alguns
dos principais activistas ambientais
que trabalham no dominio da perda
de biodiversidade?

Estreitar-se ainda mais.Onde posso
encontrar fontes crediveis que falem
sobre o trabalho de Jane Goodall no
dominio da perda de biodiversidade?

Pedir fontes de sitios Web
especificos. Dé-me um exemplo de
um artigo sobre a perda de
biodiversidade em que Jane Goodall
seja a protagonista da National
Geographic.

Tomar nota

Dar-lhe-a demasiados pormenores
que ndo correspondem
necessariamente a todo o
objetivo/parametros da tarefa.

Mais uma vez, o sistema apresenta
uma longa lista.

Nem todas as fontes sdo crediveis! E
OBRIGATORIO verificar as fontes
(Ielt)ura lateral, verificagdo dos factos,
etc

Muitas fontes tém restri¢ées contra
0 ChatGPT e vice-versa. O ChatGPT
ndo podera partilhar a ligagdo para
um artigo da NatGeo, apenas o nome
€ 0S passos para o encontrar. Segue
esses passos para ver se funciona!

Dicas

*Utilizar sempre a mesma pagina, de
modo a que o0 programa se lembre
(aprenda) do seu topico e do que ja
foi dito.

*Pode sempre premir o botdo "parar”
se comegar a fornecer informagdes
irrelevantes ou demasiado
detalhadas.

*Nem todas as ligagdes estarao a
funcionar.

*Nem todas as sugestdes de artigos
do ChatGPT sdo reais - por vezes
inventam artigos. *0 CHATGPT PODE
e VAl cometer erros!

PhotoEditorAl

Instrucdes

Comece por perguntarotema
geral."perda de biodiversidade devidoa
degradagaoambiental”

Alterar o aviso, pedindo uma imagem
espeuﬁca "Perda de habitat dos
chimpanzés"

Necessita de pormenores
minuciosos, até as formas, cores,
emogoes e contextos (quando onde,
como)."Desflorestagao de
chimpanzés na triste Tanzania"

"Desflorestagdo da tropa de
ch|mpanzes triste poluigéo da
Tanzania"

Resultado final

Tomar nota

Compreenda que isto € demasiado
abrangente e que precisa de ter um
design especifico em mente.

N&o é suficientemente especifico!

Repare que as acgdes pouco claras
sdo dificeis de representar, por isso
inclua também quem esta a realizar a
agao e como.

Descarregue-o! E ndo se esquega de
citar o PhotoEditorAl na sua
publicagao para que os leitores
saibam que utilizou a IA generativa.

Dicas

*Alguns parecem muito mais
realistas do que outros.

*Nao utilize frases completas,
apenas palavras—-chave.

*Tenha cuidado com os pormenores,
por vezes é necessario mudar a
palavra ou a frase para obter o que
pretende. Brinque sempre com isso!

*Por vezes, quanto mais sugestdes
houver, mais irrealista ¢ a fotografia.
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QUEM E O ESPECIALISTA AGORA?

Avangado

Através de um jogo interativo sobre peritos, os participantes compreenderéo o que é
necessario para ser considerado um perito num determinado tdpico, assim como o
facto de organizagGes bem sucedidas incluirem frequentemente peritos nos seus
procedimentos.

Apds o workshop, os participantes serdo capazes de:
o Compreender os diferentes tipos de fontes
* Distinguir os niveis de credibilidade das fontes na Internet
e Pesquisa de artigos crediveis

90 minutos

Jovens, com idades compreendidas entre 0s 19 e os 30 anos, com conhecimentos
prewos dos temas, tais como especialistas e fontes crediveis. Minimo 5 participantes,
maximo 15.

Trabalho de grupo, investigagao, pensamento critico, discussao/debate, aplicagdo

e Literacia dainformacao e dos dados
e Comunicagéo e colaboragao

e Seguranca

e Resolugao de problemas

Acesso a Internet, dispositivos (computador, tablet, smartphone), projetor, papel para
cartazes, marcadores, fita—cola, materiais impressos OU Google Docs, Canva,
PowerPoint/Google Slides

1.Bilhetes de identidade de "especialista"

2.Cartdes de identidade da organizagéo

3.As respostas - Cartdes de especialistas e de organizagéo

4.Encontrar o meu proprio especialista

Emparelhar os participantes sem dispositivos inteligentes com os que os tém.
Imprimir a 12 pagina dos artigos para as oficinas sem acesso aInternet.

Passar para o digital! Evite imprimir materiais e coloque tudo num Google Doc
partilhado. Partilhe com os participantes para que possam adicionar os artigos a
cada grupo de fontes.

Aquecimento - O perito na sala
1.AInteragdo - Quem é o especialista agora?
2.0 Debate/Debrief - Oh, espera, 0 QUE~
3.Aplicacao pratica - Encontrar o meu proprio especialista

e Definicdo de "Expert": Dicionario da Universidade de Cambridge

Fontes:
¢ Ciéncia e Politica Ambiental

Agencia Europeia do Ambiente
National Geographic
Huffington Post
Buzzfeed
Instagram
InfoWars



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.vzr1hmhpnwgx
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.8p6jyihbgalw
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.4fwmadrlpwdg
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.ljs88acrf90
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/expert#google_vignette
https://www.sciencedirect.com/journal/environmental-science-and-policy
https://www.eea.europa.eu/en
https://www.nationalgeographic.com/
https://www.huffpost.com/
https://www.buzzfeed.com/
https://www.instagram.com/
https://www.infowars.com/

Antes do Seminario

Resumo: Através de um jogo interativo sobre peritos, os participantes compreenderédo o que &
necessario para ser considerado um perito num determinado topico e que organizagGes bem
conhecidas incluem frequentemente peritos nos seus procedimentos.

Organizagoes:

"Peritos": 1.Revista cientifica - Ciéncia e Politica Ambiental

1.Especialista - Dra. Emily Chen e Dr. Andrew 2.Fonte governamental - EEE

Kim 3.0NG - Nat Geo
2.Profissional - Jessica Martinez e Mikhail 4.Noticias - Huffington Post

Popovic¢ 5.Empresa de meios de comunicagao digitais -
3.Decisor politico - John Smith Buzzfeed
4.Entusiasta - Maya Patel 6.Redes sociais - Instagram
5.Ativista - Ryan Garcia 7.Artigos de opinidao/Blog - Dicas de vida
6.Teorico da Conspiragéo - Alex Jones ecologica

8.Noticias Alternativas - InfoWars
Preparacao teorica:

Um perito & uma pessoa com um elevado nivel de conhecimentos ou competéncias relacionadas
com um determinado assunto ou atividade (Britannica, 2024). Existem diferentes niveis de
peritos com diferentes niveis de credibilidade, consoante o tema. Muitas vezes, € a
interpretagao e a utilizagdo de capacidades de leitura lateral que determinam o grau de
especializagdo de alguém.

Preparacao fisica:

1.Fornega a cada participante um nimero suficiente de cartdes ou notas adesivas e canetas
para 0 aquecimento.

2.Imprima cartdes de identificagdo e respostas suficientes para cada participante (ver

Materiais 1-3).
a.Em alternativa, fornega copias digitais utilizando o Google Docs, pedindo aos
participantes que mostrem os seus cartdes digitais no telemovel durante o jogo

interativo.

Tome nota:
¢ Osespecialistas na Atividade 1 sao fabricados (exceto Alex Jones).
» Todas as organizac0es da Atividade 1sdo reais, exceto a Eco-life Tips (blogue).
e As revistas académicas requerem muitas vezes uma assinatura para 0 seu acesso. Por isso,

embora crediveis, ndo sdo muitas vezes tdo acessiveis como outras fontes.

Se houver mais de 16 participantes, crie mais cartdes seguindo o tema ou repita os cartoes.
Se o numero de participantes for inferior a 16, elimine uma das cartas de perito e passe a
profissionais, depois a entusiastas e a ativistas.



https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/expert#google_vignette
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.t5ljc6cp3exm

e 20 minutos

Introduzir a sessdao de trabalho com um jogo interativo em que os participantes fingem ser
especialistas num determinado tema.

Instrugoes:
1.Pega aos participantes para escolherem um topico em que gostariam de ser especialistas.
a.Pode ser algo com que estejam familiarizados ou algo completamente falso. Incentive-os a
serem criativos!
2.Agora, os alunos escrevem no seu bloco de notas 0 que os torna especialistas (ver exemplos
abaixo).
a.Estas devem ser pormenorizadas, mas nao demasiado longas.
b.Apenas mostre os exemplos aos participantes se estes estiverem confusos. E preferivel deixa-
los ser criativos primeiro, sem dar demasiadas indicagdes.
3.Divida o grupo ao meio. Um grupo fica de pé pela sala, segurando os seus cartdes de especialista,
enquanto o outro grupo anda pela sala a ler os cartes. Ndo é necessario comunicar.
4.0 grupo que anda a volta tera agora de trabalhar em conjunto para colocar o grupo de peritos por
ordem da "maior competéncia" para a "menor competéncia".
a.Pode ser Util tirar uma fotografia deste agrupamento para mostrar durante o debate. Ou pedir
aos participantes que se lembrem da sua ordem.
5.Agora troquem. O grupo "especialista” vai agora andar a ler os cartdes do outro grupo e coloca-los
por ordem.
6.Discuta a razao pela qual os "especialistas" foram agrupados desta forma.
a.0 que e que fez com que a pessoa com os "maiores conhecimentos" fosse tao especialista no
seutema?
b.E a pessoa com "menos conhecimentos'?
c.0 que é necessario para ser considerado um perito num determinado assunto?
d.0que e que o pode denunciar como néo sendo um especialista?
e.Por que razdo é importante encontrar especialistas em linha?

Exemplo Perito 1 Exemplo Perito 2

Voleibol Cozinhar

4

X L

\L' |

s

Sou um especialista em voleibol! Jogo voleibol

desde 0s11anos de idade. Ensinei voleibol a Sou um perito em culinaria. Normalmente, cozinho
criangas num campo de ferias no verao e agora uma refeigao para mim uma vez por semana. Nos
organizo ligas recreativas para jogar com 0s outros dias pe¢co McDonalds. Gosto de aquecer uma

meus amigos. batata no micro-ondas e cobri-la com manteiga.



e 30 minutos

Os participantes irdo agora realizar a mesma atividade interactiva, mas utilizando cartdes de
especialistas da vida real (ou ndo!). Esta atividade ajudara os participantes a compreender o
que faz um perito e algumas das fontes onde e mais frequente encontrar peritos (ou nao!).

"Peritos" Organizagoes
Dra. Emily Chen (especialista) Environmental Science & Policy (revista cientifica)
Dr. Andrew Kim (perito) Agéncia Europeia do Ambiente (governo)

Mikhail Popovié (profissional) National Geographic (organizagao sem fins

lucrativos)
John Smith (decisor politico) Huffington Post (agéncia noticiosa)
Jessica Martinez (profissional) Dicas para a vida ecologica (blogue)
Maya Patel (entusiasta) Buzzfeed (empresa de media digital)
Ryan Garcia (ativista) Instagram (redes sociais)
Alex Jones (teorico da conspiragao) InfoWars (Noticias Alternativas)

Instrugoes:
Primeira parte - Misture-se com o seu proprio grupo
1.Divida o grupo ao meio. Distribua os cartdes "ldentidade do especialista" (ver Materiais 1) a
um grupo e os cartdes "ldentidade da organizagado” (ver Materiais 2) ao outro.
2.Cada grupo passara 5 minutos a apresentar-se aos outros peritos/organizagdes do seu
proprio grupo.
3.Cada grupo tera de decidir o nivel de especializagdo dos seus cartdes. Ser-lhes-a pedido
que os coloquem por ordem do perito/organizagdo com maior especializagdo em ciéncias
ambientais para o menos especializado (isto pode, de certa forma, ser objeto de
interpretacao).
4.0 facilitador deve andar de um lado para o outro, ajudando 0s grupos a ordenar 0s seus
bilhetes de identidade, fazendo perguntas como
a.0 que é que fez com que a pessoa com o0s "maiores conhecimentos" fosse tdo
especialista no seu tema?
b.E a pessoa com "menos conhecimentos'"?
c.0 que é necessario para ser considerado um especialista neste dominio?
d.0 que e que 0 pode denunciar como ndo sendo um especialista?
5.Quando os cartdes estiverem ordenados, pedir aos participantes que escrevam a ordem
num pedago de papel para afixar na parede. Os participantes devem também escrever o seu
nivel de pericia hipotético no seu cartdo de identificacdo (sendo a pontuagdo 1 a mais
elevada).
a.Peritos1-6
b.Organizagdes 1-8
c.Eigualmente Util tirar uma fotografia da encomenda para a mostrar durante o debate.


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.t5ljc6cp3exm
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.t5ljc6cp3exm

Segunda parte - Misturar-se com o outro grupo

1.Agora, peca a ambos 0s grupos que se juntem e se misturem com os membros do grupo que
tém o outro tipo de bilhete de identidade (perito com organizagdo). Dé aos participantes
cerca de 5 minutos para o fazerem.

2.0s participantes devem comegar a reparar que os cartoes "Expert Identity" correspondem
aos cartdes "Organization Identity" (por exemplo, o Dr. Chen publica frequentemente
trabalhos no Environmental Science & Policy Journal).

3.Agora peca aos participantes para tentarem fazer corresponder os seus bilhetes de
identidade (perito para organizagao).

4.Em grupos de pares, os participantes devem ser convidados a discutir as seguintes
questdes:

5.Porque é que estamos emparelhados?

6.Qual foi a pontuagdo de cada um de nos?

7.Concordamos com as pontuagdes uns dos outros?

e 20 minutos

Os participantes discutirdo o que aconteceu durante a atividade, compreendendo quem é
considerado um perito, o que faz dele um perito e como compreender se a organizagdo esta a
fornecer peritos ou nao.

Instrugdes:
1.Agora, dé a cada grupo as respostas - tanto dos especialistas como das organizagGes (ver
Materiais 3).
2.Peca aos participantes para debaterem em pares:
a.0 qudo perto estavam da resposta correta.
b.0 que faz da pessoa/organizagdo um especialista?
3.Voltem a juntar-se como um grupo inteiro.
4.Mostre as respostas aos niveis de pericia para os participantes verem (ver Materiais 3).
5.Comece a discutir a razao de cada um dos especialistas e organizagdes sere considerado
credivel ou ndo.
6.Ao falar sobre as pessoas, repare nas diferentes categorias de nomes atribuidas a cada
pessoa. Discuta o significado dessas categorias e por que razao algumas sdo mais crediveis
do que outras.
a.Perito
b. Profissional
c. Decisor politico
d.Entusiasta
e.Ativista
f.Tedrico da conspiragao
7.Ao discutir as organizagBes, observe as diferentes categorias atribuidas a cada uma.
Discuta o significado dessas categorias e por que razdo algumas sao mais crediveis do que
outras.
a.Revista cientifica
b.Fonte governamental
c.Organizagdo ndo governamental (ONG)
d.Noticias
e.Empresa de meios de comunicagao digitais
f.Artigo de opiniao/blog
g.Noticias alternativas


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.t5ljc6cp3exm
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.t5ljc6cp3exm

e 20 minutos

Os participantes irdo agora pegar no que aprenderam sobre especialistas e aplica-lo para
encontrar especialistas que tenham escrito artigos de noticias crediveis sobre 0 ambiente.

~NTrIVRIL] &Utl()’zs O

3 ex-pert
.‘ /'eks
% skillor specialp

an expert in

Instrugoes:
1.Faga pares entre os participantes, colocando uma pessoa com um cartao de "ldentidade de
especialista" e outra com um cartao de "Identidade da organizagao".
2.0s participantes procurardo especialistas da vida real que correspondam a identidade do
seu cartdo e que tenham escrito artigos de noticias sobre o seu topico do cartdo da
organizagao (ver exemplo nos Materiais 4).
3.Déem outro cartdo aos tedricos da conspiragdo e aos participantes em noticias
alternativas, pois nao os podemos considerar especialistas em nada!
4.Dé aos alunos acesso a tarefa "Encontrar o meu proprio especialista” (ver Materiais 4) para
obterem instrugdes especificas sobre o processo de investigagao.
5.0s facilitadores devem apoiar os participantes, andando de um lado para o outro e fazendo
as seguintes perguntas:
o 0que ¢ que esta hiperligagdo Ihe diz sobre o autor?
o Qqueprocurano LinkedIn?
o 0 que faz dessa pessoa um especialista?
o Seescolher outra organizagéo, o que é que a torna credivel?

e 5minutos

Os participantes irdo agora ligar o que aprenderam, resumindo as principais conclusdes,
preparando-se assim para a aplicagdo pratica e ligando o conteudo as suas proprias vidas.

O facilitador pode conduzir o debate pedindo aos participantes que partilhem algo que tenham
aprendido, melhorado ou o seu momento "aha" (ver o "Toolkit for Youth Workers" para mais
inspiragao).

Atividades de acompanhamento opcionais/ligagoes com os workshops do kit de ferramentas
e Continuar com o workshop avangado "A2. SIFTing através da crise climatica: O que € que faz
uma fonte credivel?", aprendendo uma técnica especifica para encontrar fontes crediveis.


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.t5ljc6cp3exm
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.t5ljc6cp3exm

1."Bilhetes de identidade de especialistas”
Instrugdes: Utilize estes cartdes para distribuir aleatoriamente a metade dos participantes na

Atividade 1.

Pessoas

Nome: Alex Jones

Tambeém conhecido por: InfoWarrior

Idade: 48 anos

Profissao: Personalidade dos media

Em foco: Alex Jones é uma personalidade dos
media conhecida por promover teorias sobre
varios temas, incluindo questGes ambientais.
Alex participa frequentemente em debates e
emissGes em linha, onde divulga afirmagdes
sobre as alterag@es climaticas, que sédo uma
farsa, os chemtrails e as teorias governamentais
para controlar o ambiente. Utiliza a sua
plataforma em linha, InfoWars, para amplificar os
seus pontos de vista e influenciar uma grande
audiéncia.

Nome: Dra. Emily Chen

Profissao: Cientista climatico

Idade: 38 anos

Formagao académica: Doutoramento em
Ciéncias Atmosfericas

Objeto: A |nvest|ga(;ao da Dra.Chen centra-se na
compreensao da dinamica dos fenomenos
meteorolog|cos extremos e na sua ligagdo as
alteragdes climaticas. Utiliza modelos
informaticos e dados de satélite para estudar
padrdes de seca, furacdes e ondas de calor. A
Dra. Chen partilha os resultados da sua
investigagao atraves de conferéncias C|ent|ﬂcas
publlcagoes nas principais revistas de ciéncia
climatica, como o Environmental Science & Policy
Journal, e também interage com o publico
atraveés de videos educativos no YouTube e
entrevistas em podcasts.

Nome: Maya Patel

Profissao: Designer grafico

Idade: 31anos

Formagéo académica: Bacharelato em Design
Grafico

Foco: A Maya utiliza as suas capacidades de
design para criar conteudos visuais que
sensibilizam para as questdes ambientais e
promovem a sustentabilidade. Partilha as suas
dicas de estilo de vida ecologico, infografias e
obras de arte digitais no Instagram e no TikTok,
onde tem um numero crescente de utilizadores
com consciéncia ambiental. Maya também
colabora com organizagOes e marcas ambientais
para criar campanhas impactantes e materiais
visuais para as redes sociais.

Nome: John Smith

Cargo: Analista de politica ambiental

Idade: 45 anos

Formagéo académica: Bacharelato em Ciéncias
Politicas

Ambito: John é um analista de polltlcas experiente
com mais de 20 anos de experiéncia a trabalhar em
departamentos ambientais do governo.
Desempenha um papel fundamental na mvestlgagao
e analise de questBes ambientais, na elaboracao de
propostas de politicas e no aconselhamento de
funcionarios governamentais sobre regulamentos e
iniciativas ambientais. O trabalho do John contribui
para a formulag&o de politicas ambientais eficazes
que abordam desafios ambientais prementes e
promovem a sustentabilidade. Ele fornece
frequentemente informagdes para agéncias de
noticias locais, como o Huffington Post.

Nome: Mikhail Popovi¢

Profissao: Analista ambiental

Idade: 30 anos

Formacgo académica: Mestrado em Gest3o
Ambiental

Objeto: Mikhail é especialista na analise da eficacia
das politicas e regulamentos ambientais na
abordagem de questdes como a poluigdo do ar e da
agua, a desflorestagdoea gestao sustentavel dos
recursos. Publica resumos de politicas e relatorios
para agenuas governamentais e ONG, contribui com
artigos de opinido para jornais e revistas, como a
National Geographic, e participa ativamente em
foruns online e webinars que discutem a politica e a
defesa do ambiente.

Nome: Ryan Garcia

Profissao: Estudante universitario

Idade: 21anos

Formacao académica: Bacharelato em Estudos
Ambientais

Foco: O Ryan é apaixonado pelo ativismo ambiental e
pelas iniciativas de sustentabilidade no seu campus
universitario e ndo so. Partilha as suas experiéncias,
resultados de investigacao e apelos a agdo sobre
questOes ambientais no Instagram e no Snapchat,
onde se liga a colegas estudantes e jovens activistas.
Ryan também é voluntario em organizagdes
ambientais locais e participa em greves climaticas e
eventos de limpeza da comunidade.



Nome: Jessica Martinez

Profissao: Professor de ciéncias do ensino
secundario

Idade: 35 anos

Formagao académica: Bacharelato em Biologia e
Educacao

Foco: A Jessica € apaixonada pela i mcorporagao
da educagdo ambiental no seu curriculo e pela
sensibilizagdo dos seus alunos para a
sustentabilidade. Partilha dicas ambientais,
actividades na sala de aula e reflexdes pessoais
no Twitter e no seu blogue pessoal, "Eco-life
Tips", onde se liga a outros educadores e
defensores do ambiente para trocar ideias e
recursos e promover um estilo de vida
sustentavel junto do grande publico.

1.2. Cartoes de identidade da organizagao

Nome: Dr. Andrew Kim

Profissao: Cientista ambiental

Idade: 42 anos

Formacao académica: Doutoramento em Ciéncias
do Ambiente

Objeto: O Dr. Kim ¢ especialista no estudo dos
impactos das alteragdes climaticas nos
ecossistemas marinhos. Realiza investigagao sobre a
acidificagao dos oceanos, o branqueamento dos
corais e a subida do nivel do mar. 0 Dr. Kim
apresenta as suas descobertas em revistas
cientificas revistas por pares e também se envolve
com o publico atraves de plataformas de redes
sociais como o Twitter e o Instagram, bem como
agéncias governamentais como a Agéncia Europeia
do Ambiente, onde partilha actualizagGes sobre a
sua mvestlgac;ao e comunica conceitos cientificos
de forma acessivel.

Instrugdes: Utilize estes cartGes para distribuir aleatoriamente a outra metade dos participantes na Atividade 1

Nome da revista: Ciéncia e Politica Ambiental
Ano de fundagao: 1998

Em foco: Environmental Science & Policy € uma
revista académica interdisciplinar que publica
artigos de investigagao, anallses e comentarios
sobre uma vasta gama de topicos ambientais,
incluindo analise de politicas, sustentabilidade e
gestao de recursos naturais. A revista tem como
objetivo colmatar o fosso entre a investigagéo e a
politica, fornecendo informagéo cientifica
acessivel e relevante aos decisores politicos, aos
profissionais e ao publico.

Nome da organizagao: Agéncia Europeia do
Ambiente (AEA)

Ano de fundagao: 1990

Objeto: AAEA ¢ uma agéncia da Unido Europeia
responsavel por fornecer informagdes
independentes sobre 0 ambiente. A AEA recolhe
dados, efectua avaliagGes e produz relatorios
sobre uma vasta gama de temas ambientais,
incluindo a qualidade do are da agua a
biodiversidade e as alteragdes climaticas. Os
relatorios e publlcagoes da AEA sdo utilizados por
decisores politicos, cientistas e pelo publico em
geral para compreender os desafios ambientais e
desenvolver solugdes baseadas em factos. O sitio
Web da AEA funciona como uma plataforma
central para aceder a dados, indicadores e
relatorios ambientais dos paises europeus.

Nome da organizagao: Huffington Post

Ano de fundagao: 2005

Em foco: O Huffington Post é um sitio Web de
not|C|as e opinido que abrange uma vasta gama de
topicos, incluindo questdes ambientais. 0 HuffPost
publica frequentemente artigos, artigos de opinidoe
relatorios de investigagéo sobre temas como as
alteragBes climaticas, a poluicdo e a
sustentabilidade. O Huffington Post colabora com
especialistas, activistas e decisores p0|ItICOS para
fornecer perspectivas diversas sobre questdes
ambientais. O Huffington Post divulga os seus
conteudos atraves do seu sitio Web, dos canais das
redes sociais e de boletins informativos, com o
objetivo de informar e inspirar os leitores a tomarem
medidas em relagdo as questdes ambientais.

Nome do sitio Web: InfoWars

Ano de fundagao: 1999

Ambito: InfoWars é um sitio Web e uma plataforma
mediatica que publica frequentemente artigos e
emissOes que negam a realidade das alterag0es
climaticas e promovem o ceticismo em relagao ao
consenso cientifico sobre questdes ambientais. 0
site usa manchetes sensacionalistas, provas
selecionadas e linguagem inflamataria para envolver
0 seu publico e promover a sua agenda anti-
ambiental.



Nome da organizagao: Sociedade Geografica
Nacional

Ano de fundagao: 1888

Foco: A National Geographic Society é uma
organizagao global sem fins lucrativos dedicada a
exploragao e protecdo do planeta. Através da sua
revista, canal de televisdo, sitio Web e programas
educativos, a National Geographlc cobre uma
vasta gama de topicos ambientais, incluindo a
conservagao da vida selvagem, as alteragdes
climaticas e a gestdo de recursos naturais.
Apoiam a investigacdo cientifica, projectos de
conservagao e iniciativas de narragao de
historias que inspiram as pessoas a
preocuparem-se com o mundo e a tomarem
medidas para o proteger.

Nome da organiz §ao: BuzzFeed
Ano de fundagao: 2006

Ambito: 0 BuzzFeed éuma empresa de media
digital conhecida pelos seus conteudos virais e
noticias de entretenimento. O BuzzFeed aborda
ocasionalmente topicos ambientais nos seus
artigos de noticias, questlonarlos e listas. Podem
explorar questdes como a poluigéo por plastlcos
espécies em vias de extingdo ou sugestoes de
estilos de vida amigos do ambiente. O contetdo
do BuzzFeed é partilhado principalmente através
do seu sitio Web, plataformas de redes sociais e
aplicagao movel, atingindo um vasto publico de
jovens adultos interessados na cultura pop e em
acontecimentos atuais.

Nome da organiz Saoz Instagram
Ano de fundacéo: 2010

Ambito: O Instagram é uma rede de partilha de
fotografias e videos que permite aos utilizadores
carregar publicamente conteddos multimédia. Os
utilizadores podem navegar pelos contetdos de
outros utilizadores e encontrar conteudos em voga
através de hashtags. Como o Instagram é criado
pelo utilizador, raramente censura os conteudos
multimedia, a menos que sejam considerados
inadequados ou prejudiciais.

Blogue: Dicas para uma vida ecoldgica

Autor: Jessica Martinez )

Titulo do blogue: "5 maneiras faceis de reduzir a sua
pegada de carbono"

Em foco: A publicagéo no blogue de Jessica oferece
dicas e sugestdes praticas para pessoas que
procuram reduzir a sua pegada de carbono e viver de
forma mais sustentavel. Com base nas suas
experiéncias pessoais, investigagéo citada e
conhecimentos como professora de ciéncias, Jessica
discute mudangas simples no estilo de vida, como a
reducdo do consumo de carne, a utilizagdo de sacos
de compras reutilizaveis e a conservagao de energia
em casa. Também estabelece contactos com
educadores e defensores do ambiente para trocar
ideias e recursos. Partilha as suas publicagdes em
plataformas de redes sociais como o Instagram e o
Facebook, onde interage com os seus seguidores e
incentiva o debate sobre sustentabilidade e vida
ecologica.

3. As respostas - Cartdes de especialistas e de organizagao
Instrugdes: Utilize esta tabela para facilitar a discussdo na Atividade 2.

VERSAO PARA FACILITADORES

Pessoas

Nome: Dra. Emily Chen
Profissao: Cientista climatico
Idade: 38 anos

Formagao académica: Doutoramento em Ciéncias Atmosféricas
Objeto: A investigacao da Dra. Chen centra-se na compreensao
da dindmica dos fenomenos meteoroldgicos extremos e na sua
ligagdo as alteragGes climaticas. Utiliza modelos informaticos e
dados de satélite para estudar padrdes de seca, furacoes e
ondas de calor. A Dra. Chen partilha os resultados da sua
investigacao através de conferéncias cientificas, publicages
nas principais revistas de ciéncia climatica, como o
Environmental Science & Policy Journal, e também se envolve

Perito

A Dra. Chen é uma especialista
porque tem um doutoramento
em ciéncias atmosféricas (que
é relevante para as ciéncias
ambientais), utiliza métodos
de investigagdo quantitativos
e publicou o seu trabalho em
revistas academicas.

com o publico através de videos educativos no YouTube e

entrevistas em podcasts.



Perito

Profissional
Um pouco
experiente

Profissional
Um pouco
experiente

Decisor
politico

Nome: Dr. Andrew Kim

Profissao: Cientista ambiental

Idade: 42 anos

Formagao académica: Doutoramento em Ciéncias do Ambiente
Objeto: O Dr. Kim é especialista no estudo dos impactos das
alteragGes climaticas nos ecossistemas marinhos. Realiza
investigagao sobre a acidificagdo dos oceanos, 0
branqueamento dos corais e a subida do nivel do mar. O Dr. Kim
apresenta as suas descobertas em revistas cientificas revistas
por pares e também se envolve com o publico através de
plataformas de redes sociais como o Twitter e o Instagram, bem
como agéncias governamentais como a Agéncia Europeia do
Ambiente, onde partilha actualizagdes sobre a sua investigagao
e comunica conceitos cientificos de forma acessivel.

Nome: Mikhail Popovi¢

Profissao: Analista ambiental

Idade: 30 anos

Formacao académica: Mestrado em Gestdo Ambiental

Objeto: Mikhail é especialista na analise da eficacia das politicas
e regulamentos ambientais na abordagem de questdes como a
poluigdo do ar e da agua, a desflorestagdo e a gestao
sustentavel dos recursos. Publica resumos de politicas e
relatorios para agéncias governamentais e ONGs, contribui com
artigos de opinido para jornais e revistas, como a National
Geographic, e participa ativamente em foruns online e webinars
que discutem a politica e a defesa do ambiente.

Nome: Jessica Martinez

Profissao: Professor de ciéncias do ensino secundario

Idade: 35 anos

Formagao académica: Bacharelato em Biologia e Educagéo
Foco: A Jessica € apaixonada pela incorporagdo da educagao
ambiental no seu curriculo e pela sensibilizagdo dos seus alunos
para a sustentabilidade. Partilha dicas ambientais, actividades
na sala de aula e reflexdes pessoais no Twitter e no seu blogue
pessoal, "Eco-life Tips", onde se liga a outros educadores e
defensores do ambiente para trocar ideias e recursos e
promover um estilo de vida sustentavel junto do grande publico.

Nome: John Smith

Cargo: Analista de politica ambiental

Idade: 45 anos

Formagao académica: Bacharelato em Ciéncias Politicas
Ambito: John € um analista de politicas experiente com mais de
20 anos de experiéncia a trabalhar em departamentos
ambientais do governo. Desempenha um papel fundamental na
investigacao e analise de questGes ambientais, na elaboragéo de
propostas de politicas e no aconselhamento de funcionarios
governamentais sobre regulamentos e iniciativas ambientais. O
trabalho do John contribui para a formulagdo de politicas
ambientais eficazes que abordam desafios ambientais
prementes e promovem a sustentabilidade. Ele fornece
frequentemente informagGes para agéncias de noticias locais,
como o Huffington Post.

0 Dr. Kim é um perito porque
tem um doutoramento em
ciéncias ambientais, utiliza
métodos de investigagao
quantitativos e publicou o seu
trabalho em revistas
académicas com revisdo por
pares.

Mikhai é, de certa forma, um
perito porque & um
profissional que trabalha na
analise de questdes
ambientais. Tem também uma
formagédo académica em
estudos ambientais. Publica o
seu trabalho, mas
frequentemente em
plataformas de opinido e
foruns de discussao. Utiliza os
seus conhecimentos sobre o
ambiente, mas sem métodos
de investigacgdo cientifica.

A Jéssica é de certa forma uma
especialista porque é uma
profissional que trabalha
como professora de ciéncias
no ensino secundario. Tem
tambeém uma formagao
academica em biologia. Ele
publica o seu trabalho, mas
frequentemente em
plataformas de opinido e
foruns de discusséo. Utiliza os
seus conhecimentos sobre o
ambiente, mas sem métodos
de investigacgao cientifica.

Embora a sua formagéo
académica seja em ciéncias
politicas, John desenvolveu
conhecimentos especializados
no desenvolvimento,
implementacgao e avaliagao de
politicas ambientais ao longo
dos seus 20 anos de
experiéncia.



Nome: Maya Patel

Profissao: Designer grafico

Idade: 31anos

Formagéao académica: Bacharelato em Design Grafico

Foco: A Maya utiliza as suas capacidades de design para criar

e promovem a sustentabilidade. Partilha as suas dicas de estilo
de vida ecoldgico, infografias e obras de arte digitais no
Instagram e no TikTok, onde tem um ndmero crescente de
utilizadores com consciéncia ambiental. Maya também colabora
com organizagdes e marcas ambientais para criar campanhas
impactantes e materiais visuais para as redes sociais.

Nome: Ryan Garcia

Profissao: Estudante universitario

Idade: 21anos

Formac&o académica: Bacharelato em Estudos Ambientais

Foco: O Ryan ¢ apaixonado pelo ativismo ambiental e pelas

. . iniciativas de sustentabilidade no seu campus universitario e

Ativista
e apelos a acdo sobre questdes ambientais no Instagram e no
Snapchat, onde se liga a colegas estudantes e jovens activistas.
Ryan também € voluntario em organizagGes ambientais locais e
participa em greves climaticas e eventos de limpeza da
comunidade.

Nome: Alex Jones

Também conhecido por: InfoWarrior

Idade: 48 anos

Profissao: Personalidade dos media

Em foco: Alex Jones é uma personalidade dos media conhecida
por promover teorias sobre varios temas, incluindo questdes
ambientais. Alex participa frequentemente em debates e
emissdes em linha, onde divulga afirmagdes sobre as alteragdes
climaticas, que sdo uma farsa, os chemtrails e as teorias
governamentais para controlar o ambiente. Utiliza a sua
plataforma em linha, InfoWars, para amplificar os seus pontos
de vista e influenciar uma grande audiéncia.

Nome da revista: Ciéncia e Politica Ambiental

Ano de fundagao: 1998

Em foco: Environmental Science & Policy € uma revista
académica interdisciplinar que publica artigos de investigagao,
analises e comentarios sobre uma vasta gama de topicos
ambientais, incluindo analise de politicas, sustentabilidade e
gestdo de recursos naturais. A revista tem como objetivo
colmatar o fosso entre a investigagao e a politica, fornecendo
informagao cientifica acessivel e relevante aos decisores
politicos, aos profissionais e ao publico.

conteudos visuais que sensibilizam para as questdes ambientais

n&o so. Partilha as suas experiéncias, resultados de investigagdo

Nao possui conhecimentos
especializados em ciéncias
ambientais. Recorre
frequentemente a uma
retorica sensacionalista e a
tacticas de fomento do medo
para atrair a atengdo e
promover a sua agenda.
Embora as suas afirmagdes
sejam amplamente
desmentidas por
especialistas, a presencga
online de Alex continua a
perpetuar a confusao e o
ceticismo sobre a ciéncia
ambiental.

A Environmental Science &
Policy esta empenhada na
publicagdo em acesso aberto,
disponibilizando os seus
artigos gratuitamente em
linha para garantir a maxima
visibilidade e impacto. O sitio
Web da revista serve de
plataforma para
investigadores e académicos
partilharem o seu trabalho e
contribuirem para o avango da
ciéncia e da politica
ambientais



Fonte
governamen
tal

Perito

Organizagao
sem fins
lucrativos

Noticias
Um pouco
experiente

Empresa de
meios
digitais
Menos
especialista

Empresa de
redes sociais
Menos
especialista

Nome da organizagdo: Agéncia Europeia do Ambiente (AEA)
Ano de fundagao: 1990

Objeto: AAEA € uma agéncia da Unido Europeia responsavel por
fornecer informagdes independentes sobre 0 ambiente. A AEA
recolhe dados, efectua avaliagdes e produz relatorios sobre uma
vasta gama de temas ambientais, incluindo a qualidade doar e
da dgua, a biodiversidade e as alteragdes climaticas. Os
relatorios e publicagGes da AEA séo utilizados por decisores
politicos, cientistas e o publico em geral para compreender os
desafios ambientais e desenvolver solugoes baseadas em factos.
0 sitio Web da AEA funciona como uma plataforma central para
aceder a dados, indicadores e relatorios ambientais dos paises
europeus.

Nome da organiz 1<;ao Sociedade Geografica Nacional
Ano de fundagao: 1888

Foco: A Natlonal Geographic Souety € uma organizagao global
sem fins lucrativos dedicada a exploragao e protecao do planeta.
Através da sua revista, canal de televisao, sitio Web e programas
educativos, a National Geographic cobre uma vasta gama de
topicos ambientais, incluindo a conservagao da vida selvagem,

as alterages climaticas e a gestdo de recursos naturais. Apoiam
ainvestigacdo cientifica, projectos de conservagéo e iniciativas
de narragao de historias que inspiram as pessoas a
preocuparem-se com 0 mundo e a tomarem medidas para o
proteger.

Nome da orgamza§ao Huffington Post
Ano de fundacao:

Em foco: O Hufﬂngton Postéum SItIO Web de noticias e opiniao
que abrange uma vasta gama de topicos, incluindo questoes
ambientais. O HuffPost publica frequentemente artigos, artigos
de opinido e relatorios de investigagao sobre temas como as
alteragOes climaticas, a poluigdo e a sustentabilidade. O
Huffington Post colabora com especialistas, activistas e
decisores politicos para fornecer perspectivas diversas sobre
questdes ambientals. O Huffington Post divulga os seus
conteudos atraves do seu sitio Web, dos canais das redes
sociais e de boletins informativos, com o objetivo de informar e
inspirar os leitores a tomarem medidas em relagdo as questées
ambientais.

Nome da orgamza;ao: BuzzFeed
Ano de fundagao: 2006

Ambito: 0 BuzzFeed éuma empresa de media digital conhecida
pelos seus conteudos virais e noticias de entretenimento. O
BuzzFeed aborda ocasionalmente topicos ambientais nos seus
artigos de noticias, questlonarlos e listas. Podem explorar
questfes como a poluigao por plasticos, espemes emvias de
extingéo ou sugestdes de estilos de vida amigos do ambiente. O
conteudo do BuzzFeed é partilhado principalmente através do
seu sitio Web, plataformas de redes sociais e aplicagéo movel,
atingindo um vasto pubhco de jovens adultos interessados na
cultura pop e em acontecimentos atuais.

Nome da organuza;ao: Instagram
Ano de fundagao: 2010

Ambito: 0 Instagram é uma rede de partilha de fotografias e
videos que permite aos utilizadores carregar publicamente
contelidos multimédia. Os utilizadores podem navegar pelos
conteudos de outros utilizadores e encontrar conteudos em
voga atraves de hashtags. Como o Instagram é criado pelo
utilizador, raramente censura os conteudos multimédia, a
menos que sejam considerados inadequados ou preJud|C|a|s.

Fonte fidvel de informagao
ambiental que apoia decisores
politicos, investigadores e
cidadaos interessados em
questdes ambientais.

As organizagOes sem fins
lucrativos nao tém como
objetivo ganhar dinheiro, mas
a sua missao baseia-se muitas
vezes numa determinada
ideologia que impdem aos
seus leitores. Quando se
referem a artigos cientificos,
podem ser uma fonte boa e
credivel com um conteldo
algo especializado.

N&o € um especialista, mas
envolve e cita especialistas
nos seus artigos. Tenha em
atengdo que muitos meios de
comunicagao social tém uma
agenda politica, pelo que &
bom pensar na potencial
parcialidade que cada meio de
comunicagéo social pode
incluir nos seus artigos.

Embora a cobertura do
BuzzFeed sobre questdes
ambientais possa ser acessivel
e cativante, deve ser
complementada com
informacdes de fontes
especializadas para uma
compreensao abrangente.

0 Instagram n&o € um
especialista em nenhum
topico, embora muitos
especialistas optem por se
tornar utilizadores e publicar
contetdos. Eimportante
procurar citagoes e verificar
os factos de qualquer meio de
comunicagao publicado no
Instagram para determinar a
credibilidade.



Noticias
alternativa
s Teorias
da
conspiraca
o/Hoax

Blogue: Dicas para uma vida ecoldgica

Autor: Jessica Martinez

Titulo do blogue: "5 maneiras faceis de reduzir a sua pegada de
carbono"

Em foco: A publicagdo no blogue da Jessica oferece dicas e
sugestOes praticas para pessoas que procuram reduzir a sua
pegada de carbono e viver de forma mais sustentavel. Com base
nas suas experiéncias pessoais, investigagao citada e
conhecimentos como professora de ciéncias, Jessica discute
mudancas simples no estilo de vida, como a redugado do consumo
de carne, a utilizagdo de sacos de compras reutilizaveis e a
conservagdo de energia em casa. Também estabelece contactos
com educadores e defensores do ambiente para trocar ideias e
recursos. Partilha as suas publicagdes em plataformas de redes
sociais como o Instagram e o Facebook, onde interage com 0s
seus seguidores e incentiva o debate sobre sustentabilidade e
vida ecoldgica.

Nome do sitio Web: Infowars

Ano de fundacdo: 1999

Ambito: Infowars é um sitio Web e uma plataforma
mediatica que publica frequentemente artigos e emissdes
gue negam a realidade das alteracdes climéticas e
promovem o ceticismo em relacao ao consenso cientifico
sobre questdes ambientais. O site usa manchetes
sensacionalistas, provas selecionadas e linguagem
inflamatdria para envolver o seu publico e promover a sua
agenda anti-ambiental.

4. Encontrar a minha propria tarefa de especialista
Instrugdes: Os participantes utilizardo a secgdo "Tarefas" para os ajudar a navegar na Atividade 3 e no
"Exemplo de Investigagao", caso tenham dificuldades com a investigagao.

] e

1 Comece por visitar o sitio Web da organizag&o e procure artigos sobre o tema do perito

2 Uma vez selecionado o artigo relevante, procure o autor.

Embora Jessica ndo seja uma
especialista em ambiente, cita
frequentemente provas
cientificas e tem uma base de
conhecimentos como
professora de ciéncias. O seu
blogue tem como objetivo
sensibilizar para as questdes
ambientais e inspirar 0s
outrosaagir no seu dia a dia.
No entanto, grande parte do
blogue inclui opinides, pelo
Que & muito tendencioso em
relagdo ao que ela pensa ser
um estilo de vida amigo do
ambiente.

InfoWars € um sitio Web e
uma plataforma mediatica
conhecida por difundir teorias
da conspiragaoe
desinformacao sobre uma
vasta gama de temas,
incluindo questdes
ambientais. Ndo € uma fonte
respeitavel de informagGes
exactas. O conteudo do
InfoWars deve ser abordado
com extremo ceticismo e
verificado com fontes fiaveis
para garantir a sua exatidao.

Se houver uma hiperligagao, clique no nome da pessoa e leia mais sobre o seu historial (se ndo
houver, passe diretamente para 0 passo seguinte)

Procurar esta pessoa no LinkedIn.Se houver demasiadas op¢des para esta pessoa, inclua
4 palavras-chave relacionadas com o que aprendeu sobre ela no artigo. Por exemplo, o pais de
onde €, ou a empresa onde trabalha.

5 Leia as secgGes "Sobre" e "Experiéncia".

6 Determinar: Esta pessoa & um perito no seu tema? Porqué?



Exemplo de investigagao

Mikhail Popovic (profissional) e National Geographic (sem fins lucrativos)
e Procuro um profissional que tenha escrito um artigo na National Geographic (ou noutra organizagao
sem fins lucrativos).
1.Aceder ao sitio Web da Nat Geo e procurar por "ambiente". Procura tudo o que esteja relacionado
com a poluigéo do ar e da 4gua, a desflorestagdo e a gestdo sustentavel dos recursos.
2.Encontramos o artigo "Desflorestagao da nova sede da Amazon sob vigilancia de grupos
ambientalistas" escrito por Rita Silva.
3.N&o havia hiperligagéo para Rita Silva, mas no final do artigo dizia-se que & uma analista ambiental
que trabalha para a Veolia Portugal e incluia uma fotografia.
4.Fuiao LinkedIn e procurei por Rita Silva. Havia 1.500 pesquisas, pelo que era importante restringir a
pesquisa incluindo "Veolia" e "Portugal”.
a.Encontrei a Rita Silva corretal!
5.Ao consultar o seu LinkedIn, descobri que trabalha para a Veolia ha 10 anos como analista ambiental
e que tem um mestrado em gestdo ambiental pela Universidade de Antuérpia, na Bélgica. Publicou
varios artigos na Nat Geo e foi oradora principal em 3 cimeiras ambientais diferentes.
Toda esta informag&o leva-me a crer que ela € uma especialista na sua area de desflorestagao.

Buzzfeed News. (2024). Recuperado de https://www.buzzfeed.com/. Acedido em 5.5.2024.

Dicionario da Universidade de Cambridge. (2024). Especialista. Recuperado de
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/expert#google_vignette. Acedido em 5.5.2024.

Environmental Science & Policy Journal. (2024). Recuperado de
https://www.sciencedirect.com/journal/environmental-science-and-policy. Acedido em 5.5.2024.

Agéncia Europeia do Ambiente. (2024). Obtido em https://www.eea.europa.eu/en. Acedido em 5.5.2024.
Huffington Post. (2024). Recuperado de https://www.huffpost.com/. Acedido em 5.5.2024.

Instagram. (2024). Recuperado de https://www.instagram.com/. Acedido em 5.5.2024.

InfoWars. (2024). Recuperado de https://www.infowars.com/. Acedido em 5.5.2024.

National Geographic. (2024). Recuperado de https://www.nationalgeographic.com/. Acedido em 5.5.2024.



SIFTING ATRAVES DA CRISE CLIMI:\/TICA:
O QUE E QUE FAZ UMA FONTE CREDIVEL?

Avancgado

Utilizando varios artigos relacionados com as alteragdes climaticas, 0s partmpantes
compreenderao as categorias de fontes e as diferengas na sua credibilidade através de
uma analise e discusséo aprofundadas.

Apds o workshop, os participantes serdo capazes de:Compreender os diferentes tipos de fontes
Distinguir os niveis de credibilidade das fontes na InternetPesquisa de artigos crediveis

90 minutos

Jovens, com idades compreendidas entre os 19 e 0s 30 anos, com alguns conhecimentos
prévios sobre temas como o preconceito e a compreensao do que constitui um perito numa
area de estudo. Minimo de 5 participantes, maximo de 15.

Trabalho de grupo, investigagdo, pensamento critico, discussdo/debate, aplicagao, criatividade

Literacia da informagao e dos dados
Comunicagao e colaboragéo
Criagdo de conteudos digitais
Seguranca

Resolugao de problemas

Acesso a Internet, dispositivos (computador, tablet, smartphone), projetor, papel para
cartazes, marcadores, fita-cola, materiais impressos OU Google Docs, Canva,
PowerPomt/GoogIe Slides

1.Poster do método SIFT

2.Kahoot! Perguntas e respostas do quiz

3.SIFTing Through the Climate Crisis - Versdo para participantes

4.SIFTing Through the Climate Crisis - Versao para Facilitadores

 Emparelhar os participantes sem dispositivos inteligentes com os que os tém.

e Imprimira 12 pagina dos artigos para as oficinas sem acesso aInternet.

e Passarpara o digital! Evite imprimir materiais e coloque tudo num Google Doc partilhado.
Partilhe com os participantes para que possam adicionar os artigos a cada grupo de fontes.

Aquecimento - WHO Kahoot! Questionario ,
1.Aanalise - SIFTing atraves da crise climatica
2.0 Debate/Debrief - Compreender as fontes e o nivel de credibilidade
3.0 Momento Criativo - Ensina-me, Ensina-me!
4. Aplicacdo pratica - SIFT Away!

J ificar preconceitos - Bridgewater College
J 0 SIFT - Universidade de Chicago

e Leitura Lateral - Projeto de Literacia da Noticia
 Aimportancia da fonte - Organizacdo Mundial de Satde Kahoot!
 Fontes de noticias fiaveis - Democracy Rally EU

Artigos:
g0 CoMpPromisso economico das alteracoes climaticas - Nature Journal
» Dados sobre mudangas climaticas sdo baseados em fraudes, e cientistas de todo o
mundo estdo resistindo a narrativa - Infowars
e 0 esoetaculo acabou - Medium
» Evidencias das alteragdes climaticas - NASA
¢ Aumento recorde dos niveis de CO2 na atmosfera mundial - The Guardian

Inspiragao para a oficina:
« Verificacdo de nogdes Por favor [Plano de aula]
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https://newslit.org/tips-tools/expand-your-view-with-lateral-reading/
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https://www.nature.com/articles/s41586-024-07219-0
https://www.infowars.com/posts/climate-change-data-is-based-on-fraud-and-scientists-around-the-world-are-pushing-back-against-the-narrative/
https://www.infowars.com/posts/climate-change-data-is-based-on-fraud-and-scientists-around-the-world-are-pushing-back-against-the-narrative/
https://gretathunberg.medium.com/the-show-is-over-66e03dd38efa
https://science.nasa.gov/climate-change/evidence/
https://www.theguardian.com/environment/article/2024/may/09/carbon-dioxide-atmosphere-record
https://checkpleasecc.notion.site/Check-Please-Starter-Course-ae34d043575e42828dc2964437ea4eed

Antes do Seminario

Resumo: Utilizando varios artigos relacionados com as alteragdes climaticas, os participantes
compreenderdo as diferengas na credibilidade das fontes através de uma analise e discussao
aprofundadas.

As fontes estao divididas em 5 categorias:
1.Revistas e relatorios cientificos
2.Fontes governamentais
3.Meios de comunicagao social
4. Artigos de opiniao
5.Noticias alternativas

Preparacao tedrica:

0 preconceito é a perspetiva que um autor tem relativamente a informagéo que apresenta. E
influenciada pelas suas experiéncias e valores pessoais e pela forma como véem o mundo.
Enquanto alguns autores deixam que 0s seus preconceitos influenciem a sua escrita, outros
permanecem imparciais e objectivos, incluindo ambos os lados da historia - estes autores estdo
assim a fornecer conteldo credivel que pode ser considerado de confianga (Bridgewater
College Libraries, 2023).

0 método SIFT é uma estratégia para avaliar a credibilidade e a fiabilidade do conteudo das
fontes de informagdo em linha. Foi desenvolvido pelo especialista em literacia digital Mike
Caulfield (University of Chicago Libraries, 2023).

SIFT

S. Parar - fazer uma pausa para refletir sobre a fonte

|. Investigar a fonte - encontrar informacdes de fontes fiaveis

F. Encontrar uma melhor cobertura - obter informagGes de varias fontes

T. Localizar alegagdes, citagdes e meios de comunicagao social no contexto original - verificar
alegacGes questionaveis

A leitura lateral é quando se verifica 0 que se esta a ler enquanto se esta a ler para ajudar a
determinar a credibilidade, a intengdo e os preconceitos do autor e da fonte. A leitura lateral €
feita através da pesquisa de artigos sobre 0 mesmo topico de outros escritores (para ver como
0 estdo a cobrir) e de outros artigos do autor que esta a verificar (para ver como cobrem outros
topicos) (News Literacy Project, 2024).e esta a verificar (para ver como cobrem outros topicos)
(News Literacy Project, 2024).

Preparacao fisica:
1.Escreva as 5 categorias de fontes em 5 folhas de papel e coloque-as pela sala.
2.Imprimir ou apresentar o acronimo SIFT como referéncia rapida (ver Materiais 1).
3.Imprima copias suficientes de "SIFTing Through the Climate Crisis - Participant Version"
para cada grupo pequeno utilizar.
4.0s participantes precisardo de tesoura e fita-cola para recortar as suas fontes e cola-las
na sala.


https://libguides.bridgewater.edu/c.php?g=944802&p=6811022
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https://newslit.org/tips-tools/expand-your-view-with-lateral-reading/
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.6bpnz8451sil

Tomar nota:

 Esta é considerada uma ligdo avangada, uma vez que 0s participantes estdo geralmente
familiarizados com preconceitos e compreendem o que faz de alguém um especialista. Se
iniciar a atividade e verificar que os participantes ndo tém a certeza sobre estas ideias,
pode comegar com uma discussdo de reciclagem ou utilizar o workshop A1. Quem € o
especialista agora?
Embora as fontes governamentais sejam frequentemente muito crediveis, e importante
compreender o contexto politico do pais que divulga a informagao. Por exemplo, uma fonte
oficial do governo da Coreia do Norte tera informagdes muito diferentes de uma fonte
governamental da Alemanha.
Os artigos de opinido, mesmo que encontrados em meios de comunicagao crediveis, podem
nao refletir os valores do meio de comunicagao. E importante investigar o(s) autor(es) e o
objetivo da sua publicagéo.
Os artigos do workshop foram encontrados em maio de 2024. 3 adequado e encorajado
encontrar artigos actualizados no momento da implementagéo, incluindo artigos
relevantes para a realidade dos seus participantes (pais de origem, faixa etaria, interesses,
etc.).
Quando os participantes criarem 0s cartazes informativos na Atividade 4, tornem-nos
também Uteis para a vossa organizacdo! Cole-os na sala do seu espago para jovens ou
torne-os digitais e publique-o0s nas suas redes sociais!




10 minutos
1.Introduzir o workshop com um teste Kahoot! da Organizagdo Mundial de Saude (OMS)

sobre fontes crediveis e verificagdo de factos: A importancia da fonte - Como se tornar um
verificador de factos (encontrar perguntas/respostas nos Materiais 1).
2.Para o teste depois da pergunta 10/11 (sobre a Wikipédia).
3.Discutir algumas das ideias introduzidas no questionario, tais como:
o Credibilidade
e SIFT - cartaz de referéncia e analise das "Perguntas a fazer" (ver Materiais 2)
e Preconceito
e Leitura lateral
4.Finalmente, apresente as categorias de fontes ao grupo (guarde isto para a Atividade 1).

Categorias de origem

1.Revistas e relatorios cientificos
2.Fontes governamentais
3.Meios de comunicagao social
4.Artigos de opiniéo

5.Noticias alternativas

e 20 minutos

Os participantes irdo aplicar o método SIFT, analisando artigos relacionados com a crise
climatica. Isto ajuda-los-a a determinar se os artigos sdo crediveis ou nao.

Instrugoes:
1.Dividir os participantes em pequenos grupos e numera-los/nomea-los (ndo mais de 4 por

grupo).
2.Em grupo, os participantes utilizardo o método SIFT para analisar 5 artigos relacionados
com a crise climatica (detalhado na ficha de atividade "SIFTing Through the Climate Crisis"
- ver Materiais 3).
3.0s participantes devem atribuir a cada artigo uma pontuagao de credibilidade de 1a 5 com
base no método SIFT.
a.1é o mais credivel
b.5 € 0 menos credivel
4.Devem também determinar a categoria da fonte de onde provém o artigo (ver lista
supracitada).
5.Utilizardo o método SIFT para apoiar as suas analises
6.0 facilitador deve passar algum tempo com cada grupo pequeno, ajudando a responder as
perguntas e colocando questdes pertinentes de seguimento para ajudar a estimular os
debates nos grupos pequenos:
e Porque é que acha isso? (relacionado com qualquer uma das perguntas)
* Onde é que normalmente se encontram as informagdes do autor?
e Sendo houver autor/data na lista, o que fazer?


https://kahoot.it/challenge/?quiz-id=83da3898-9892-40af-9010-b83e938cfe82&single-player=true&deviceId=5T4euNA1xd_XNwJxv5aHGx&sessionId=1715525270481
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https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.6bpnz8451sil
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e Como é que se sabe se alguem é um especialista na sua area?
e Como é que se sabe se uma fonte fornece normalmente informagées honestas?
e Como é que normalmente se encontram provas?
e Como é que se pode saber se uma ideia estd a ser favorecida em detrimento de outra?
 Onde é que normalmente se encontram as referéncias de um artigo? O que é que faz se ndo
houver nenhuma?
7. Por fim, os grupos devem recortar os seus 5 artigos para os afixarem na sala, de acordo com
as diferentes categorias de fontes.

e 20 minutos

Os participantes reunem-se para uma discussdo em grupo sobre o processo de analise,
reflectindo, em Ultima analise, sobre os melhores métodos para determinar a credibilidade de
uma fonte.

Instrugdes:
Analise de dados
1.Inicie o debate depois de os grupos terem terminado de atribuir os artigos aos 5 grupos de
fontes diferentes. O debate centrar-se-a em cada grupo de fontes e na razéo pela qual os
pequenos grupos atribuiram artigos a esses grupos. Destaque quaisquer discrepancias
entre os grupos, incentivando os participantes a explicar o seu raciocinio. Concentre-se
nas perguntasi1abs.
2.Quando a discussao sobre os grupos de origem estiver concluida e houver um consenso
geral sobre 0s grupos, passe para a discussao sobre a credibilidade dos grupos de origem.
Este debate deve centrar-se na pergunta n.° 6. Incentivar os participantes a explicar o seu
raciocinio. Todo o grupo deve chegar a um consenso sobre a credibilidade de cada fonte.
Demonstrar fisicamente este facto, alinhando os grupos de fontes por ordem, com 0 mais
credivel no topo.
Reflexao
1.Agora que os participantes compreendem os diferentes tipos de fontes e os niveis de
credibilidade de cada uma, o debate deve continuar com as seguintes ideias. Pegca a um
participante para ser o guardido dos registos, acrescentando estas ideias aos cartazes nas
paredes e criando novos cartazes com as novas categorias de fontes. Apresentar "SIFTing
Through the Climate Crisis - Facilitator Version" para apoio (ver Materiais 4).
a.Exemplos de fontes dentro de cada categoria de fonte:
i.Revistas e relatorios cientificos: Energy & Environmental Science, Nature Climate
Change, Nature Sustainability, Lancet Planetary Health (centrada no ambiente)
ii. Fontes governamentais: NASA, Iniciativas da UE (ex. Climate-ADAPT), Iniciativas da
ONU (ex. Programa das Nagdes Unidas para o Ambiente)
iii.Meios de comunicagao social: AFP, Reuters, The Guardian, The New York Times, Al
Jazeera, BBC, AP News
iv.Artigos de opinido: Médio
v.Noticias alternativas: The Onion
2.Pergunte aos participantes quais s&o alguns dos mais proeminentes no seu pais/lingua e
partilhe esta base de dados de sitios crediveis para referéncia (Democracy Rally EU).
a.0utros tipos de fontes:
i.Organizagoes sem fins lucrativos - National Geographic e World Wildlife Fund
ii. Opinido publica - Wikipédia



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.6bpnz8451sil
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iii. Redes sociais - Instagram
iv. Enciclopédia - Britannica
v.Blogues - WordPress
vi.Foruns - Reddit
vii.Organizagdes cientificas/educativas com fins lucrativos - Discovery, etc.)
3.Discutir como o SIFTing através das fontes é especialmente relevante quando se fala de
alteragdes climaticas.

e 20 minutos

Participants will create visual “quick guides” to the various Fonte categories to inform others
about credible Fontes.

Instrugoes:
1.Dividir os participantes em 5 grupos.
a.Seogrupo for grande, 2-3 grupos podem criar cartazes para a mesma categoria.
2.0s participantes criardo uma representacao visual da sua categoria de origem. Esta
representagao pode ser feita em papel ou digitalmente.
a.Publico-alvo: Jovens, com idades compreendidas entre 0s 19 e os 30 anos
b.0bjetivo: Informar os outros sobre a credibilidade dos diferentes tipos de fontes
c.0Os cartazes devem incluir:
i.Nome da categoria de origem
ii. Nivel de credibilidade e porqué
iii. Exemplos de fontes

e 20 minutos

Aplicando o que aprenderam sobre fontes crediveis e diferentes categorias de fontes, os
participantes encontrardo uma fonte credivel sobre as alterages climaticas.

Instrugdes:
1.0s participantes devem agora encontrar um artigo sobre as alteragdes climaticas que seja
credivel e pouco tendencioso.

a.0 artigo também deve ser escrito numa linguagem que possa ser compreendida pelo
participante (ou seja, ndo va para revistas cientificas com artigos de 20 paginas com
linguagem académica).

b.Isto pode ser feito em pequenos grupos ou individualmente, consoante o tamanho do
grupo.

2.0 facilitador deve andar pela sala a ajudar os alunos a determinar se as fontes séo crediveis
ou ndo. Lembre-os de utilizar o método SIFT, desta vez nas suas cabegas!

3.Em seguida, os participantes partilham brevemente com todo o grupo o que aprenderam
sobre as alterages climaticas, apresentando 2-3 factos interessantes do artigo. Partilham
tambeém a fonte que utilizaram e a razdo da sua credibilidade.


https://www.democracyrally.eu/post/portfolio-item/news-sources-crowdsourced-database/#toggle-id-2-closed

¢ 5minutos

Os participantes irdo agora ligar o que aprenderam, resumindo as principais conclusdes,
preparando-se assim para a aplicagdo pratica e ligando o conteudo as suas proprias vidas.

O facilitador pode conduzir o debate pedindo aos participantes que partilhem algo que tenham
aprendido, melhorado ou o seu momento "aha" (ver o "Toolkit for Youth Workers" para mais
inspiragao).

Atividades de acompanhamento opcionais/ligagoes com os workshops do kit de ferramentas
e Os participantes s&o convidados a procurar um artigo noutro tipo de fonte (blogue, forum,
etc.). Apresentam o titulo do artigo e pedem aos outros participantes que utilizem o método
SIFT para compreender o nivel de credibilidade do artigo.
e Continuar com a oficina avangada "A3. O formidavel verificador de factos" para aprender
técnicas de verificagdo de factos.

1.Kahoot! Perguntas e respostas do quiz
Instrugdes: Utilize isto como referéncia para a preparagao do Kahoot! Quiz e para o debate de
acompanhamento no Warm-up.

1.Sondagem: Como € que verifica se uma informagao é verdadeira?
a.Pergunto a amigos ou familiares em quem confio.
b.Verifico as fontes que partilham informagGes consistentemente crediveis
c.0lho para o nimero de seguidores de uma conta nas redes sociais.
d.A Wikipédia & a minha melhor amiga.
2.Quais das seguintes fontes séo fiaveis e crediveis?
a.Sitios Web de verificagdo de factos, como a Rede Internacional de Verificagdo de Factos
b.Sitio Web do departamento ou ministério da saude de um pais
c.Sitios Web de agéncias noticiosas internacionais, como a The Associated Press
d.Atua prima Kate
3.Por vezes, as pessoas podem ter preconceitos ou emogdes em relagao a informagdes que as
influenciam a pensar que sao verdadeiras.
a.Verdadeiro
b.B. n&o é verdade?
4.De que forma se pode verificar se algo € uma informagao incorrecta?
a.Aceder a fonte consultando os seus perfis nas redes sociais
b.Examinar as provas de apoio através da pesquisa em sitios Web crediveis
c.Ler para além da manchete
d.Pesquisar a informagéo em sitios Web de verificagdo de factos.
5.Que aspectos de uma noticia podem ajudar a identificar se a informagao é exacta e relevante?
a.A data de publicagao
b.A histdria por detras da manchete
c.A experiéncia ou os conhecimentos do autor sobre o assunto
d.A(s) fonte(s) das provas de apoio.
6.1dentifique os sinais de alerta nesta publicagao que devem ser examinados mais atentamente para
verificar a alegagao.



Dr. McCassallo
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Some or all of the content shared in this Tweet is

disputed and may be misleading

Science has no practicle
applicaitons.

1 Like

a.A data em que o perfil foi criado
b.0 rotulo de verificagdo de factos
c.0 baixo nimero de seguidores
d.A ortografia das palavras
e.Que tacticas de leitura lateral pode utilizar para verificar a credibilidade de um sitio Web?
f.Abrir um novo separador e pesquisar a empresa na Internet.
g.Efetuar uma pesquisa sobre as pessoas mencionadas no sitio Web
h.Ver os canais das redes sociais do sitio Web.
i.Clicar em ligagdes externas no sitio Web.
j.Aleitura lateral consiste em procurar informagdes sobre uma fonte enquanto a lé.
k.Verdadeiro
.Qual é a verdade sobre a leitura lateral?
m.Trata-se de verificar a informagao contida nos artigos que estao a ser lidos.
n.Inclui a consulta de fontes adicionais.
0.Da mais poder a desinformagao.
p.E ler tudo num Unico sitio Web.
0.Um artigo da Wikipedia que inclui referéncias a muitas fontes externas pode ser um otimo local
para encontrar fontes crediveis?
r.Verdadeiro

2. Poster do método SIFT
Instrugdes: Imprimir e afixar digitalmente na parede do ecra para referéncia dos participantes durante o

workshop. Referéncia durante o debate de aquecimento.



Abordag
SIFT

Um critico

PENSAMENTO
ABORDAGEM

PARAR

Verifique sua emocao. Reacéo forte?
Tenha cuidado. Além disso, verifique
quais vieses vocé pode ter permitido,
como viés de confirmagao (favorecer
informacdes que confirmam o que vocé
acredita ser verdade).

INVESTIGAR

Pesquise o autor das alegacgées, o
editor ou a fonte de informacéo.
Avalie quais vieses eles podem ter
para obter uma melhor
compreensao de sua credibilidade.

ENCONTRAR

Dé uma olhada e encontre outros
relatérios corroborantes ou
contraditorios de outras fontes, como
sites, especialistas reconhecidos na
area e muito mais. Considere usar o Al
para ajudar a encontrar outras fontes
contraditorias.

RASTREIO

Rastreie alegacées, citacdes e
midias para seu contexto
original. Elas foram tiradas do
contexto de alguma forma? Elas
realmente deveriam ser
aplicadas a esta alegacédo?

PERGUNTAS A
SEREM FEITAS

- Qual é minha reacdo inicial ao
titulo?

- 0 que eu ja sei sobre o
assunto?

-0 que eu sei sobre a fonte?

PERGUNTAS A
SEREM FEITAS

- Quem é o autor?
- Qual é a missado da fonte?
- Ha algum viés potencial?

PERGUNTAS A
SEREM FEITAS

- Outras fontes confiaveis estdao
relatando isso?

- Os verificadores de fatos
apoiam as alegacoes feitas?

PERGUNTAS A
SEREM FEITAS

- E possivel encontrar os
estudos ou anuncios originais?
- Ainformacdo é apresentada
em seu verdadeiro contexto?

Adaptado do trabalho de Kaitlyn Van Kampen na Biblioteca da Universidade de Chicago. Saiba mais

sobre a aplicagdo do SIFT pela TCEA a educacao K-12 em https://blog.tcea.org




3. SIFTing Through the Climate Crisis - Versao para participantes
Instrugdes: Imprima a seguinte tabela para cada pequeno grupo utilizar na Atividade 1. Utiliza-la-d0 como
referéncia rapida para as fontes e para pesquisar os artigos em linha. Antes do debate, gravardo cada titulo
de artigo com o grupo de fontes correspondente, com base na sua analise.
* Pega aos participantes que escrevam o numero do seu pequeno grupo, a pontuagao de credibilidade e a
categoria da fonte para cada artigo, para ajudar a organizar o debate

VERSAO PARA PARTICIPANTES

STOP -0 que é que eu ja sei sobre a fonte?
INVESTIGAR
1.Autoria: Quem escreveu o artigo? Séo especialistas no dominio das alteragdes climaticas?
2.Fonte: Onde € que o artigo foi publicado? E conhecido por fornecer informagGes honestas e imparciais?
3.Preconceito: O artigo apresenta uma viséo equilibrada do topico, mostrando ambos os lados do
argumento? Ou mostra um lado que é claramente favorecido?
4.Recente: Quando € que este artigo foi escrito? E baseado na investigagao cientifica mais recente?
FIND - O que é que outras fontes dizem sobre este topico?
RASTREAR
1.Provas: O artigo fornece provas para apoiar as suas afirmagdes? De onde vém essas provas?
2.Credibilidade: Que pontuagao global de credibilidade atribuiria a este artigo com base nas perguntas
anteriores (pontuagdo 1. Mais alta e 5. Mais baixa)?

Grupo pequeno #____ Pontuacao de credibilidade:
Categoria de origem:

0 compromisso economico das alteragdes climaticas

Revista Nature

Kotz, M., Levermann, A. & Wenz, L. The economic commitment of climate change. Nature 628, 551-557 (2024).
https://doi.org/10.1038/s41586-024-07219-0

Publicado em: 17 de abril de 2024

Grupo pequeno #____ Pontuacao de credibilidade: _____

Categoria de origem:
Os dados sobre as alteragdes climaticas baseiam-se em fraudes, e os cientistas de todo o mundo estgo a
opor-se a narrativa
InfoWars - Noticias Naturais, Lance D Johnson
13 de margo de 2024, 6:24 am
https://www.infowars.com/posts/climate-change-data-is-based-on-fraud-and-scientists-around-the-
world-are-pushing-back-against-the-narrative/

Grupo pequeno #____ Pontuacao de credibilidade: _____

Categoria de origem:
0 espetaculo acabou
Greta Thunberg, Médio
1dejulho de 2021
https://gretathunberg.medium.com/the-show-is-over-66e03dd38efa

Grupo pequeno #____ Pontuacao de credibilidade: _____
Categoria de origem:
Alteragdes climaticas Evidéncias
NASA
https://science.nasa.gov/climate-change/evidence/

Grupo pequeno #____ Pontuacao de credibilidade: _____
Categoria de origem:
Aumento recorde dos niveis de C02 na atmosfera mundial
Os peritos langam um aviso apds terem constatado que a concentragdo media global em margo foi 4,7ppm
mais elevada do que no mesmo periodo do ano passado
The Guardian, Oliver Milman
Quinta-feira, 9 de maio de 2024 18.20 CEST
https://www.theguardian.com/environment/article/2024/may/09/carbon-dioxide-atmosphere-record
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4. SIFTing Through the Climate Crisis - Versao para Facilitadores
Instrugdes: Mostre o seguinte durante o debate na Atividade 2.

VERSAQ PARA FACILITADORES

1. Revista cientifica
e Mais credivel, com
base em
investigagao
cientifica

2. Fonte governamental
e Muito credivel, com
conhecimento do
governo

3. Meios de
comunicagao social
e Credivel,
dependendo do
meio de
comunicagao e da
agenda

4. Artigo de opiniao
e Menos credivel,
contém
preconceitos

Noticias
alternativas
« Menos credivel,
teorias da
conspiracao

0 compromisso economico das alterages climaticas

Revista NatureKotz, M., Levermann, A. & Wenz, L. The economic commitment
of climate change. Nature 628, 551-557 (2024).
https://doi.org/10.1038/s41586-024-07219-0Publicado em: 17 de abril de
2024

Alteractes climaticas Evidéncias
NASAhttps://science.nasa.gov/climate-change/evidence/

Aumento recorde dos niveis de CO2 na atmosfera mundial

Os peritos langam um aviso apos terem constatado que a concentragdo media
global em margo foi 4,7ppm mais elevada do que no mesmo periodo do ano
passadoThe Guardian, Oliver MilmanQuinta-feira, 9 de maio de 2024 18.20
CESThttps://www.theguardian.com/environment/article/2024/may/09/car
bon-dioxide-atmosphere-record

0 espetaculo acabou
Greta Thunberg, Médio 1 de julho de
2021https://gretathunberg.medium.com/the-show-is-over-66e03dd38efa

Climate Change Data is Based On Fraud, And Scientists Around The World
Are Pushing Back Against The Narrative

InfoWars - Natural News, Lance D Johnson

March 13th 2024, 6:24 am
https://www.infowars.com/posts/climate-change-data-is-based-on-fraud-
and-scientists-around-the-world-are-pushing-back-against-the-
narrative/
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THE FORMIDABLE FACT-CHECKER

Avangado

Os participantes aprenderdo técnicas de verificagdo de factos com especialistas em
verificagao de factos.

Apos o workshop, os participantes serao capazes de:Verificar imagens e artigos para
obter informagoes factuais e contextuaisCompreender tecnicas de verificagao de factos
de nivel avangado

90 minutos

Jovens, com idades compreendidas entre 0s 19 e 0s 30 anos, com alguns conhecimentos
sobre a definigao de peritos e a compreensao de fontes crediveis. Minimo 5
participantes, maximo 15.

Trabalho de grupo, investigagdo, pensamento critico, discussdo/debate, aplicagao,
criatividade

Literacia da informacao e dos dados
Comunicagdo e colaboragao
Criagao de conteudos digitais
Seguranca

Resolugao de problemas

Acesso a Internet, dispositivos (computador, tablet, smartphone), projetor, materiais
impressos OU Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.0 quadro completo - Versao para participantes

2.0 Quadro Completo - Versao do Facilitador

3.Aimagem certa

4.0rganizagoes de verificagdo de factos

5.0s especialistas em verificagao de factos: AFP & Science Feedback

6.0s especialistas em fact-checking: Aprender com os melhores

e Assegurar que os participantes tém acesso as varias plataformas de redes sociais.

e Emparelhar os participantes sem dispositivos inteligentes e/ou redes sociais com 0s
ue os tem.

e Passar para o digital! Evite imprimir materiais e coloque tudo em linha.

Aquecimento - 0 quadro completo
1.Aanalise - Aimagem certa .
2.The Analysis 2.0 - Peritos em verificagao de factos: Aprender com os melhores
3.Momento Criativo - Tecnicas de verificagao de factos para todos verem!

Feedback cientifico:
e Reacoes climaticas )
e AUE n3o estd aaprovar legislacao para "apreender e destruir” automoveis no
ambito da agenda climatica, ao contrario do que afirma Peter Sweden
e Osveiculos elétricos podem ter emissoes de particulas mais elevadas provenientes
dos pneus, mas normalmente tem emissoes de particulas mais baixas provenientes
e outras fontes

Verificacao de factos da AFP:
e (Clima
e Energia .
o #PrayforAmazonas: Milhares de pessoas estao a partilhar fotografias antigas em
publicagoes sobre os incendios na floresta amazonica

Fotos daimagem completa:
e Fundo Mundial para a Natureza
e Sutori )
e Centro de Mamiferos Marinhos
e Terra.org



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.uyr8r2tlpech
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.e0p4mmqknj3l
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.c1jd2iay6uu6
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.1rxkysr77a38
https://science.feedback.org/about/
https://science.feedback.org/climate-feedback/
https://science.feedback.org/review/eu-not-passing-law-seize-scrap-cars-under-climate-agenda-contrary-peter-sweden-claim/
https://science.feedback.org/review/eu-not-passing-law-seize-scrap-cars-under-climate-agenda-contrary-peter-sweden-claim/
https://science.feedback.org/review/electric-vehicles-may-have-higher-particulate-emissions-from-tires-but-usually-have-lower-particulate-emissions-from-other-sources/
https://science.feedback.org/review/electric-vehicles-may-have-higher-particulate-emissions-from-tires-but-usually-have-lower-particulate-emissions-from-other-sources/
https://science.feedback.org/review/electric-vehicles-may-have-higher-particulate-emissions-from-tires-but-usually-have-lower-particulate-emissions-from-other-sources/
https://factcheck.afp.com/
https://factcheck.afp.com/list/mnakh
https://factcheck.afp.com/list/Energy
https://factcheck.afp.com/prayforamazonas-thousands-people-are-sharing-old-pictures-posts-about-amazon-rainforest-fires
https://factcheck.afp.com/prayforamazonas-thousands-people-are-sharing-old-pictures-posts-about-amazon-rainforest-fires
https://www.worldwildlife.org/initiatives/plastics
https://www.sutori.com/en/story/what-would-make-you-care-about-the-water-pollution-in-our-country--J3EsxVweaqfq6C1GQ3nNQeNt
https://www.marinemammalcenter.org/science-conservation/conservation/ocean-trash
https://earth.org/problems-plastic-pollution-creates-for-wildlife-in-the-ocean/

Antes do Seminario

Resumo:
Os participantes aprenderdo técnicas de verificagdo de factos com especialistas em verificagao
de factos.

Preparacao teorica:

A Science Feedback € uma organizagao sem fins lucrativos de Franga cuja missdo € "melhorar a
credibilidade da informag&o relacionada com a ciéncia em linha, nos meios de comunicagao
social e nas redes sociais". Utilizam verificadores de factos a nivel de peritos para verificar a
cobertura dos meios de comunicagdo social sobre ciéncia, centrando-se nas alteragGes
climaticas, na energia e na saude, desmascarando os titulos "clickbait" e as afirmagGes
cientificas sem fundamento. Os verificadores de factos sdo peritos no seu dominio cientifico,
verificando e revendo apenas os artigos em que tém uma base de conhecimentos elevada.

A revisdo final fornece uma pontuagao de fiabilidade, as principais conclusdes do artigo e um
relatorio detalhando o veredito, escrito pelo verificador de factos especializado. A Science
Feedback € uma boa alternativa a SCOPUS ou a outras bases de dados académicas, uma vez que
muitas vezes ndo sdo gratuitas e estédo acessiveis a estudantes n&o universitarios.

Preparacao fisica:
1.Imprima e pendure as 4 imagens de "The Whole Picture - Participant Version" pela sala (ver
Material 1).
a.Emalternativa, apresentar as imagens em dispositivos.
2.Preparar notas adesivas (4 de cada) e canetas para cada participante.
3.Crie um Google Doc partilhado para "Fact-checking Experts: Aprender com 0s melhores"
(ver Material 6). Adicione ou subtraia linhas conforme necessario.

Tomar nota:

e Seria Util que os participantes tivessem concluido o workshop de base "B7. Verdadeiro ou
falso: O que € que se passa nesta fotografia?" para aprenderem sobre a pesquisa inversa de
imagens do Google.

Para saber mais sobre a capa da revista Time de OJ Simpson, leia 0 seguinte artigo:
https://time.com/archive/6725622/to-our-readers-jul-4-1994/.

Se necessario, retomar a Atividade 2 da oficina basica "B5. Verifique os factos, por favor!
Noticias Falsas que estdo prestes a ser REA.L", incluindo a "Lista de verificagdo REAL"e
"0s 5 Ws & Noticias Falsas" (Materiais 3 e 4 do workshop B5). Faga isto antes da Atividade 2.

As imagens atuais fornecidas na Atividade de aquecimento 1 foram escolhidas em maio de
2024. Para garantir um conteudo atual e relevante, atualize as imagens sempre que
necessario.

Adicione ou subtraia o nimero de imagens para o aquecimento em fungéo do tamanho do
grupo. Quanto maior for o grupo, mais imagens seréo necessarias.

Reveja a leitura lateral e a pesquisa de imagens invertida no Google no final da Atividade 1,
se necessario.

Emparelhe um participante sem smartphone com outro participante.



https://science.feedback.org/about/
https://science.feedback.org/about/
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.qit8xb90wat4
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.qit8xb90wat4
https://time.com/archive/6725622/to-our-readers-jul-4-1994/

e 10 minutos

Os participantes sdo introduzidos no tema da verificagdo de factos através da observagao de
imagens que foram cortadas de modo a nao se poder ver a imagem completa, alterando o seu
significado.

Instrugdes:
1.0s participantes andam pela sala a olhar para as imagens apresentadas em "The Whole
Picture - Participant Version" (ver Material 1).
2.Pega-lhes que escrevam uma legenda para a fotografia com base no que véem.
3.Voltem a juntar-se como um grupo inteiro.
4. Leia as legendas em voz alta e pega a alguns participantes que expliquem por que razao as
escreveram.
5.Mostre o0 quadro de "The Whole Picture - Facilitator Version" (ver Material 2).
6.Discuta a diferenca entre as fotografias, utilizando as seguintes perguntas para orientar os
participantes:
o Porque é que alguém utilizaria uma versdo cortada de uma imagem?
o 0 que éque denunciou algumas das imagens cortadas?
7.Discuta como os meios de comunicagdo social utilizam frequentemente esta técnica e
porqué, utilizando as seguintes perguntas:
o Porque e que um meio de comunicag&o social opta por mostrar apenas parte de uma
imagem?
o Consegue lembrar-se de exemplos em que isto tenha acontecido?
o Que meios de comunicagao social fazem isto frequentemente?
8.Como reforgo, mostre a capa da revista Time de 1994 com 0J Simpson, salientando como
esta capa o retratou de uma determinada forma e como o publico reagiu.

BX4013970 061794

LOS ANGELES POLICE: JAIL DIV

Fonte: https://content.time.com/time/covers/0.16641.19940627.00.html
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¢ 15 minutos
Os participantes analisam uma imagem para determinar se o contexto esta correto.

Instrugdes:
1.Mostrar aos participantes "Participant Viewing #1", o Tweet de Emmanuel Macron de 2019
sobre a floresta amazonica a arder no Brasil em "The Right Picture" (ver Material 3).
2.Discutir:
o Quem é Emmanuel Macron.
o Porque € que ele tweetaria isto
o (Oimpacto que o seu tweet teve no mundo.
3.Agora, mostre "Participant Viewing #2". Isto mostra o contexto real da imagem.
4.Discutir:
o Tera Macron feito isto de propdsito?
o Quaissao asimplicagdes deste erro?
o Quais sdo as possiveis implicagdes de erros mais graves?
o Como é que o erro foi detectado?
o 0queéaverificagdo de factos e porque é importante?

e 35 minutos

Os participantes analisardo artigos ja verificados por verificadores de factos profissionais da
AFP & Science Feedback. Os participantes irdo aplicar técnicas através do envolvimento com
estes artigos.

Instrugoes:
1.Mostrar "The Fact-checking Experts: AFP & Science Feedback" (ver Material 5).
2.Aceder a ligagdo do sitio Web e percorrer o destaque da pagina:
o Conclusdoimportante - O que esta incorreto neste artigo?
o Detalhe do veredito - Porque é que esta incorreto?
o Editor-0 que é que o torna qualificado?
o Revisao - breve, centrada na "Conclusao"
3.Regressar ao Material 5, discutindo o "Detalhe do veredito" e os "Segredos da verificagao
dos factos" (como o editor sabia que era enganador ou falso).
4.Agora, dividam os participantes em pares.
5.Atribuir metade do grupo a AFP e a outra metade ao Feedback cientifico.
o Atribuir metade do grupo de Feedback Cientifico ao "Clima" e a outra metade a
"Energia".
6.Dentro dos seus sitios e topicos, os participantes escolhem qualquer artigo que
considerem interessante.
o Evitar a repeticdo de artigos entre grupos e tentar obter uma variedade de veredictos
(especialmente do Science Feedback).
o Os grupos da AFP devem escolher 2 artigos, uma vez que estes tendem a ser mais
curtos.
7.0s participantes efectuardo a mesma analise que o facilitador fez com os artigos do
Material 5.
8.Devem registar as informag@es no documento Google partilhado (ver Material 6).
o Sigaa mesma organizagao estrutural do exemplo (ver Material 5).


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.qit8xb90wat4
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e 30 minutos

Os participantes criardo uma representagao visual de técnicas de verificagdo de factos para
partilhar com outros jovens.

Instrugoes:
1.Crie 6 grupos que correspondam as 6 categorias de fiabilidade do Science Feedback.
o Parcialmente correto
Falta de contexto
Enganador
Nao suportado
Impreciso
Pontuagao negativa
2.Incentive os participantes a juntarem-se a um grupo com um veredito sobre o qual ainda
nao tenham lido.
3.0s participantes elaborarao um cartaz (em papel ou em suporte digital) sobre o tipo de
veredito e as técnicas utilizadas para o determinar.
o Como todos os participantes terao acesso ao mesmo Google Doc partilhado, podem
consultar e ler as dicas e técnicas encontradas por outros participantes.
o Sao encorajados a fazer perguntas aos seus colegas se estiverem confusos.
4.0s facilitadores andam pela sala a apoiar os participantes.
5.Quando terminarem, os participantes partilham brevemente as técnicas com todo o grupo.
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e 5minutos

Os participantes irdo agora ligar o que aprenderam, resumindo as principais conclusdes,
preparando-se assim para a aplicagdo pratica e ligando o conteudo as suas proprias vidas.

O facilitador pode conduzir o debate pedindo aos participantes que partilhem algo que tenham

aprendido, melhorado ou o seu momento "aha" (ver o "Toolkit for Youth Workers" para mais
inspiragdo).

Atividades de acompanhamento opcionais/ligagoes com os workshops do kit de ferramentas

e Concluir o workshop avangado "A4. Eu clicaria nisso: Analisar e aplicar titulos clickbait"
sobre clickbait.

1.0 quadro completo - Versao para participantes

Instrugoes: Utilize as seguintes imagens para partilhar com os participantes na atividade de
aquecimento.




2. 0 Quadro Completo - Versao do Facilitador

Instrugoes: Utilize a tabela seguinte para apresentar as respostas da atividade de aquecimento sobre
imagens condensadas e cortadas.

Fonte: https://www.sutori.com/en/story/what-would-make-
you-care-about-the-water-pollution-in-our-country--
J3EsxVweaqfq6C1GQ3nNQeNt

Fonte: https://www.marinemammalcenter.org/science-
conservation/conservation/ocean-trash

Fonte: https://earth.org/problems-plastic-pollution-
creates-for-wildlife-in-the-ocean/
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https://earth.org/problems-plastic-pollution-creates-for-wildlife-in-the-ocean/
https://earth.org/problems-plastic-pollution-creates-for-wildlife-in-the-ocean/

3.Aimagem certa
Instrugoes: Utilize as seguintes imagens para a Atividade 1, comegando com "Visualizagdo do Participante

#1", discutindo e passando depois para "Visualizagao do Participante #2".

Visualizacao do Participante #1

’ Emmanuel Macron &
(_ -_._:- marisiN acron

Our house is burning. Literally. The Amazon rain forest -
the lungs which produces 20% of our planet's oxygen -
is on fire. It is an international crisis. Members of the G7
Summit, let's discuss this emergency first order in two
days! #ActForTheAmazon

585K Fetweats 169K Likes
Visualizagao do Participante #2

ey Verificagdo de factos: A
C:ur house ‘r‘s b;lming. Literally. T?e Ama‘lzon rain forest - pesq ulsa Inversa de
the | i 20% t 2 H
5 6% €l on intemistional i Marrbere of he 7. imagens mostrou
Summit, let's discuss this emergency first order in two o FloreSta Amazonlca,
days! #ActForTheAmazon BraSII _

e Loren Mclintyre,
National Geographic -

e 0 fotografo morreu em
2003, a fotografia deve
teur’pelo menos 16 anos

I Fonte:

! https://factcheck.afp.com/prayfo
SESK et 819K e ramazonas-thousands-people-
are-sharing-old-pictures-posts—
about-amazon-rainforest-fires

2019 Publicagao no Twitter do Presidente francés Emmanuel Macron


https://factcheck.afp.com/prayforamazonas-thousands-people-are-sharing-old-pictures-posts-about-amazon-rainforest-fires
https://factcheck.afp.com/prayforamazonas-thousands-people-are-sharing-old-pictures-posts-about-amazon-rainforest-fires
https://factcheck.afp.com/prayforamazonas-thousands-people-are-sharing-old-pictures-posts-about-amazon-rainforest-fires
https://factcheck.afp.com/prayforamazonas-thousands-people-are-sharing-old-pictures-posts-about-amazon-rainforest-fires

1.4. Organizagoes de verificagao de factos

Instrugoes: Use a ta

bela seguinte para apresentar as duas organizagdes de verificagao de factos que serao

usadas na analise da Atividade 2.

Organizagao de

verificagao de
factos

Descrigao

AFP Fact Check -
Clima(Agencia
France-Presse)

A missdo é verificar factos falsos, boatos e afirmagdes enganosas que circulam
amplamente e tem um impacto significativo nas noticias ou no discurso publico,
dando prioridade as afirmagdes falsas que podem causar danos. Utilizando uma vasta
equipa de peritos em investigagao digital para verificar os factos, os artigos sao
republicados com um veredito:

e Falso

e Enganador

Melhorar a credibilidade das informag0es relacionadas com a ciéncia em linha, nos |
meios de comunicacao social e nas redes sociais. Utilizar verificadores de factos a nivel
de peritos para verificar a cobertura dos meios de comunicagao social sobre a ciencia,

centrando-se nas alteragdes climaticas, na energia e na saude, desmascarando 0s
titulos "clickbait" e as afirmagoes cientificas sem fundamento. Os verificadores de
factos sao especjalistas no seu dominio cientifico, verificando e revendo apenas os

Comentarios
sobre a ciencia -
Clima e energia

e Parcialmente correto

Falta de contexto
Enganador

Nao suportado

Nao exato _
Pontuagao negativa

5.The Fact-checking Experts: AFP & Science Feedback
Instrugoes: Use the following table to demonstrate the analysis in Activity 2.

Titulo

DALY SCERTIC

Electric Cars Release More Toxic Emissions Than Petrol
Cars, Study Finds ]

Fonte:
https.//sciencefeedbackorg/review/electric-

vehicles-may-have-higher-particulate-
emissions-from-tires-but-usually-have-lower-
particulate-emissions-from-other-Fontes/

The EU Wants to SEIZE Your Old Car to Mi

# by Dot Comtiitruns 1B a73 3 e
X D X EE X

- E

Fonte: https://science.feedback.org/review/eu-
not-passing-law-seize-scrap-cars-under-
climate-agenda-contrary-peter-sweden-claim/

Detalhe do veredito

CONTEXTO DE LACUNAS

"Os carros eletricos emitem
mais particulas poluentes"; A
proibicao dos carros a
gasolinapode aumentar as
emissoes de particulas; Os
carros eletricos poluem
1.850 vezes mais do que 0s
veiculos a combustivel"

INACTUALIZADO

A UE pode apreender e
destruir g seu carro antigo
Se este nao cumprir 0s seus
criterios, como parte da sua
agenda climatica. Reparar
um carro ja existente gom
pecas sobresselentes g, de
longe, a melhor coisa a fazer
Se se preocupa com as
emissoes de carbono.

artigos em que tem uma base de conhecimentos elevada.

A analise final fornece uma pontuagao de fiabilidade, as principais conclusdes do artigo
e um relatorio detalhando o veredito, escrito pelo verificador de factos especializado.

Segredos da verificagao de factos

e 0gsVE podem emitir mais particulas

nao relacionadas com o escape a
partir dos pneus, mas tambem _
emitem menos a partir dos travoes
Exagera a conﬁar)ga cientifica; As
emissoes de particulas dos veiculos
eletricos continuam a ser pouco
estudadas .

Factos inexactos: Estatisticas
deturpadas que gontradizem as
medigOes disponiveis

A UE descreve "como avaljar g,
reciclar os veiculos que pao sao
economjcamente reparaveis ou
nao estao em condigoes de
circular"

Manter um velho motor de
combustao e,menos vantajoso do
que substitui-lo por um veiculo
ecletico (VELj


https://factcheck.afp.com/list/mnakh
https://factcheck.afp.com/list/mnakh
https://factcheck.afp.com/list/mnakh
https://science.feedback.org/review/electric-vehicles-may-have-higher-particulate-emissions-from-tires-but-usually-have-lower-particulate-emissions-from-other-sources/
https://science.feedback.org/review/electric-vehicles-may-have-higher-particulate-emissions-from-tires-but-usually-have-lower-particulate-emissions-from-other-sources/
https://science.feedback.org/review/electric-vehicles-may-have-higher-particulate-emissions-from-tires-but-usually-have-lower-particulate-emissions-from-other-sources/
https://science.feedback.org/review/electric-vehicles-may-have-higher-particulate-emissions-from-tires-but-usually-have-lower-particulate-emissions-from-other-sources/
https://science.feedback.org/review/eu-not-passing-law-seize-scrap-cars-under-climate-agenda-contrary-peter-sweden-claim/
https://science.feedback.org/review/eu-not-passing-law-seize-scrap-cars-under-climate-agenda-contrary-peter-sweden-claim/
https://science.feedback.org/review/eu-not-passing-law-seize-scrap-cars-under-climate-agenda-contrary-peter-sweden-claim/

6. Os especialistas em verificagao de factos: Aprender com os melhores
Instrugdes: Os participantes utilizardo a seguinte tabela num Google Doc partilhado para completar o
processo de verificagdo de factos para o artigo atribuido na Atividade 2..

, . Segredos da verificagao de

Captura de ecra do .
artigo/postagem:
Fonte: Membros do grupo:

Captura de ecra do .
artigo/postagem:
Fonte: Membros do grupo:

Captura de ecra do .
artigo/postagem:
Fonte: Membros do grupo:

Captura de ecra do *
artigo/postagem:
Fonte: Membros do grupo:
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EU CLICARIA NISSO: ANALISANDO E
APLICANDO TITULOS CLICKBAIT

Avangado

Os participantes aprenderao sobre o clickbait, envolvendo-se com titulos sensacionalistas, analisando-os
eaprendendoa identifica-los. De seguida, aplicardo essas competéncias procurando eles proprios titulos
clickbait.

Apods o workshop, 0s participantes serdo capazes de:
o Ident|f|cart|tuloschckbalt
« Distinguir entre noticias sensacionalistas e factuais

75 minutos

Jovens, com idades compreendidas entre 0s 19 e os 30 anos, com alguns conhecimentos
previos sobre fontes especializadas. Minimo 5 participantes, maximo 15.

Trabalho de grupo, investigagdo, pensamento critico, discussdo/debate, aplicagdo

e Literacia dainformagao e dos dados
» Comunicagao e colaboragao

Internet access, devices (computer, tablet, smartphone), projector, printed Materiais OR
Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.Cooking Up Clickbait - Steps18&2

2.Cooking Up Clickbait - Real Headlines

3.Clickbait Headlines - Participant Version

4.Clickbait for Beginners

5.Clickbait Headlines - Facilitator Version

6.Clickbait vs. Informative Headlines - Shared Document

» Emparelhar os participantes sem dispositivos inteligentes e/ou redes sociais com 0s
ue 0s tém.
e Passar para o digital! Evite imprimir materiais e coloque tudo em linha.
e Junte participantes que tenham completado os workshops 1-3 (basico ou avangado), ou
que saibam algumas competéncias basicas sobre leitura lateral e procura de fontes
crediveis, com participantes que tenham menos conhecimentos.

Warm-up - Cozinhar o Clickbait
1.Analise e discussao - Eu clicaria nisso
2.Aplicacao pratica - Clickbait Killer
3.Momento criativo - Criar o clique

e Feedback cientifico ONG
e Newseum Ed prepara uma aula sobre clickbait

Definicdes:
Clickbait - Dicionario Cambridge
Jornalismo tabloide - Enciclopédia Britanica
Satira - Enciclopédia Britanica
Noticias falsas - Dicionario Cambridge

Eu clicaria nos artigos
e ACebola
Buzzfeed
Daily Mail
Telégrafo
0 Guardiao

Workshop inspirado por:
* Enganados pelo Clickbait - Digii Social
e Naovao acreditar nisto! - Educacao de senso comum



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.t6rd1vq09uc2
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.yjk7b5c10qu5
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.kspscuvdbgy
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.grxtymreknio
https://science.feedback.org/about/
https://newseumed.org/tools/lesson-plan/cooking-clickbait
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait#google_vignette
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism
https://www.britannica.com/art/satire
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/fake-news
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://digiisocial.com/lesson/tricked-by-clickbait/
https://www.commonsense.org/education/digital-citizenship/lesson/you-wont-believe-this

Antes do Seminario

Resumo: Os participantes aprenderdo sobre o clickbait, envolvendo-se com titulos
sensacionalistas, analisando-os e aprendendo a identifica-los. De seguida, aplicardo essas
competéncias procurando eles proprios titulos clickbait.

Preparacao teorica:
Clickbait (substantivo) - uma historia, titulo, imagem, etc. na Internet que se destina a atrair a
atencao e a incentivar as pessoas a clicar numa ligagao.

Jornalismo tabloide - um tipo de jornalismo popular, em grande parte sensacionalista, que toma
0 nome do formato de um pequeno jornal, com cerca de metade do tamanho de uma folha
normal.

Satira - uma forma artistica que utiliza o ridiculo e o humor para expor algo insensato ou para
criticar. A satira tem frequentemente por objetivo a reforma social ou simplesmente o
entretenimento.

Noticias falsas - historias falsas que parecem ser noticias, divulgadas na Internet ou atraveés de
outros meios de comunicag&o social, geralmente criadas para influenciar opinides politicas ou
como piada.

Preparacao fisica:
1.Imprima copias suficientes de "Cooking Up Clickbait - Steps 1 & 2" (ver Materiais 1) para 0s
pequenos grupos completarem.
a.Em alternativa, partilhe uma versao online da atividade. Certifique-se de que cada
pequeno grupo tem a sua propria copia (evite um Google Doc partilhado).
2.Imprima uma copia grande de "Clickbait para principiantes" (ver Materiais 4) para ser
exibida a meio da Atividade 1 e durante o resto do workshop.
a.Em alternativa, configure-o para ser apresentado num dispositivo separado.
3.Prepare um Google Doc com "Clickbait vs. Manchetes Informativas" (ver Materiais 6).
Partilhe o documento com os participantes com antecedéncia ou partilhe a ligagéo durante
o workshop.
a.Certifique-se de que atribui o estatuto de "edi¢ao" aos participantes.

Tomar nota:
o Ostitulos atuais fornecidos na Atividade 1 foram escolhidos em maio de 2024. Para garantir
um conteudo atual e relevante, atualize os titulos sempre que necessario.
e Emparelhe um participante sem smartphone com outro participante.
o Tenha a mé&o alguns dispositivos adicionais para o caso de ndo haver smartphones

suficientes para utilizagdo pelos participantes (uma vez que é necessario para a
Atividade 3).
e Reveja a gramatica inglesa com os participantes, se necessario, depois de introduzir o
Warm-up (plural, gerindio, advérbio, adjetivo, substantivo).



https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait#google_vignette
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism
https://www.britannica.com/art/satire
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/fake-news
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.kjafcrs8eyd1
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.kjafcrs8eyd1
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.kjafcrs8eyd1

e 10 minutos

Os participantes tentardo recriar verdadeiros titulos de noticias clickbait, preenchendo os
espagos em branco com categorias de palavras semelhantes.

Instrucdes:
1.Dividir 0 grupo inteiro em grupos mais pequenos, com um maximo de 3 elementos.
2.Em pequenos grupos, os participantes completam os passos 1 e 2 da atividade "Cooking up
Clickbait" (ver Materiais 1).
a.Rever a gramatica inglesa, se necessario (ver Tomar nota).
3.Quando todos os grupos tiverem terminado, apresente os titulos reais (ver Materiais 2).

e 15 minutos

Os participantes analisardo os titulos clickbait para determinar se sdo considerados clickbait ou
n&do, ao mesmo tempo que discutem as técnicas e a redagdo comuns de clickbait.

Instrugoes:
1.Definir clickbait e noticias de tabldide com os participantes. Mostre "Clickbait para
principiantes" (ver Material 4).
2.Mostre os "Manchetes Clickbait - Versao do Participante" (ver Material 3) para todos os
participantes verem. Discuta como podem ser considerados "clickbait". Oriente a discussao
com as seguintes perguntas:
a.Como é que este titulo o faz sentir?
b.Que técnicas estéo a ser utilizadas para fazer com que o utilizador queira "clicar" e ler o
artigo?
c.Confia neste titulo?
3.Mostre aos participantes o livro "Clickbait para principiantes" (ver Material 4) e inicie um
debate sobre o mesmo (mantenha-o exposto de alguma forma - impresso ou num
dispositivo separado):
a.Técnicas comuns de clickbait
b.Palavras comuns utilizadas em titulos clickbait
4.Para terminar o debate, apresente "Manchetes Clickbait - Versao do Facilitador" (ver
Material 5). Em grupo, percorra a coluna "Conteudo dos media" para conhecer estas fontes
de noticias e o seu fator de fiabilidade. Faca as seguintes perguntas:
a.0 que é a satira? Noticias falsas?
b.Das técnicas de "Clickbait para principiantes" (ver Materiais 4), quais estdo a ser
utilizadas em cada titulo? Alguma delas utiliza palavras comuns de "clickbait"?


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.kjafcrs8eyd1
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.kjafcrs8eyd1
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.kjafcrs8eyd1
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.kjafcrs8eyd1
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.kjafcrs8eyd1
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.kjafcrs8eyd1
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.kjafcrs8eyd1

e 25 minutos

Os participantes irdo agora aplicar o que aprenderam sobre a analise de clickbait para
encontrar 2 artigos sobre o mesmo topico ambiental, um com um titulo sensacionalista e
clickbait (possivelmente de uma fonte de noticias de tabloide) e outro com um titulo
informativo (de uma fonte fiavel).

Instrugoes:
1.Dividir os participantes em pares.
2.Faga um brainstorming dos problemas ambientais factuais e atribua a cada par um tdpico
diferente (ndo ha problema em haver alguma sobreposigao).
a.AlteragOes climaticas, incéndios florestais, subida do nivel do mar, perda de
biodiversidade, poluigao, etc.
3.Instrua os pares a pesquisarem na Internet artigos sobre o tema que Ihes foi atribuido (ver
"Exemplo de investigagao" abaixo).
a.Devem encontrar uma noticia sobre o tema.
b.Centrando-se numa noticia, os participantes devem encontrar 1 artigo com um titulo
"clickbait" (de um tabloide ou de um jornal fiavel) e 1 artigo com um titulo informativo
(de um jornal fiavel).
4.0 facilitador deve andar de um lado para o outro, apoiando os pares na procura de noticias e
titulos, e assegurando que as fontes sdo fiaveis. Fazer perguntas como:
a.Como é que encontrou estes artigos?
b.0 que é que faz com que este titulo seja clickbait? Informativo?
c.Como é que sabe que se trata de uma fonte de noticias fiavel?
5.Quando os participantes tiverem terminado, devem adicionar os seus titulos a um Google
Doc partilhado (ver modelo no Material 6).

Exemplo de investigagao (estes titulos sdo inventados com base em factos reais):

Topico: Incéndios florestais

Noticia de Ultima hora: Floresta federal da California queimada por incéndios em 2022

Clickbait Headline: Jovem de 12 anos sob custddia por fumar erva e rebentar com a bela floresta
costeira da California: Veja como é a vida dele na prisdo juvenil (The Daily Telegraph)

Manchete regular: O JOVEM QUE COMECOU O FOGO DE 2022 NA CALIFORNIA: O que
aconteceu e onde esta ele agora? (The New York Times)

e 15 minutos

Os participantes irdo trabalhar com titulos atuais, reescrevendo-os para o0s tornar mais "dignos
de clique".


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.kjafcrs8eyd1

—<0-— Instrucdes:
1.Divida os alunos em pares ou incentive-os a trabalhar individualmente.
2.Aconselhe os participantes a escolherem titulos de noticias regulares (ou mesmo
aborrecidos) sobre o ambiente a partir de noticias recentes de qualquer fonte de noticias
credivel.
3.Passar brevemente em revista o artigo.
4.0s participantes reescreverao o titulo 3 vezes diferentes, cada uma apelando a publicos
diferentes:

5.Adolescentes
6.Reformados
7.Activistas do clima
8.0s titulos clickbait devem incluir informagdes semelhantes as do original (quem, quem,
quando, onde).
9.0s facilitadores devem andar de um lado para o outro, dando apoio e debatendo os
seguintes pontos com 0s alunos:
10.Qual é a eficacia dos seus titulos reescritos?
11.0s titulos ainda reflectem os factos da noticias

0%\ Reflexdo/Debrief

e 5minutos

Os participantes irdo agora ligar o que aprenderam, resumindo as principais conclusdes,
preparando-se assim para a aplicagdo pratica e ligando o conteudo as suas proprias vidas.

O facilitador pode conduzir o debate pedindo aos participantes que partilhem algo que tenham
aprendido, melhorado ou o seu momento "aha" (ver o "Toolkit for Youth Workers" para mais
inspiragdo).

<\ Apos o Seminario
- - Atividades de acompanhamento opcionais/ligagdes com os workshops do kit de ferramentas
e Os participantes partilham os seus titulos com todo o grupo, pedindo-lhes que votem no
mais "digno de ser clicado".
e Discuta a diferenga entre manchetes sensacionalistas e manchetes de "gancho".
 Continue com o workshop avangado "A5. O jogo das noticias falsas", para aprender a

distinguir as noticias falsas das noticias verdadeiras.



1.Cozinhar o Clickbait - Passos 1 e 2
Instrugdes: Utilize a seguinte folha de atividades para os participantes preencherem durante o
aquecimento.

Cozinhar o Clickbait: Passo 1

Trabalhem em conjunto para encontrar palavras coloridas que se enquadrem em cada uma das
, seguintes categorias.
Titulo1

A |Animal (plural)
B |Pais

C |Substantivo (plural)

Titulo 2

A |Alimentacao

B |Nacionalidade

C [Tipo de local de férias

Titulo 3

A |Gerundio
B |Adverbio
C |Adjetivo

Titulo 4
A (Celebridades

B |Animal

C [Nome

Titulo 5

A [Empresa

Montante em euros
Cidade
Adjetivo

m oo | @

Substantivo (plural)

Titulo 6
A |Adjetivo

B |Adjetivo
C |Animal
D | Emprego




Cozinhar o Clickbait: Passo 2

Utilize as palavras da ficha de trabalho da Etapa 1 para preencher os cabegalhos abaixo.

Manchete 1:
Os gigantes (A) continuam a atacar pessoas em (B) -eaculpa pode
serde (C)

Manchete 2:
A maquinas de venda automatica instaladas no (B)
C resort

Titulo 3: ,
(A) tambem (B) matou literalmente esta (C) mulher

Manchete 4:
(A) é um tributo aos seus mortos (B) © vai derreter
0 Seu coragao

Manchete 5:

(A) investira (B) em (C) para construir

(D) centro e "multiplos" sistemas solares (E)

Manchete 6: . .

A)) (B) (®) junta-se a Nova Zelandia
D
no seu turno

Fonte: Newseum Ed, 2017

2. Cozinhar Clickbait - Manchetes reais
Instrugdes: Utilize os seguintes titulos reais no Warm-up para mostrar aos participantes de onde vieram
realmente os titulos que criaram.

Asverdadeiras manchetes:

1. As pitons gigantes continuam a atacar pessoas na Indoneésia - e os humanos podem ser os
culpados (The Washington Post, http://wapo.st/2zQiAAW)

2. Maquinas de venda automatica de ostras instaladas em estancia balnear francesa (NBC
News, http://nbcnews.to/2zPCVIF)

3. Trabalhar demasiado matou literalmente esta mulher japonesa (Newsweek,
http://bit.ly/2A0uvgj)

4.0 tributo de Ryan Gosling ao seu falecido cao George vai derreter 0 seu coragao
(Entertainment Weekly, http://bit.ly/2xIUktJ)

5.0 Facebook vai investir mil milhGes de dolares na Virginia para construir um centro de dados e
"varias" instalagOes solares (CNBC, http://cnb.cx/2yNiMAw)

6. Gato adoravel e fofo junta-se ao policia neozelandés no seu turno (Huffington Post,
http://bit.ly/2xzC3W3)

Fonte: Newseum Ed, 2017


https://www.washingtonpost.com/news/worldviews/wp/2017/10/04/giant-pythons-keep-attacking-indonesian-people-and-people-might-be-to-blame/
https://www.nbcnews.com/video/oyster-vending-machines-installed-at-french-seaside-resort-1016685635689
https://www.nbcnews.com/video/oyster-vending-machines-installed-at-french-seaside-resort-1016685635689
http://www.newsweek.com/woman-japan-dies-after-working-159-hours-overtime-month-679236
http://ew.com/tv/2017/10/06/ryan-gosling-dog-george/
https://www.cnbc.com/2017/10/06/facebook-will-invest-1-billion-in-virginia-to-build-data-center-and-multiple-solar-facilities.html
https://www.huffingtonpost.com/entry/police-cat-new-zealand-fluffy-adorable_us_59d4db4fe4b0218923e6af35?section=us_weird-news

3. Manchetes de Clickbait - Versao do Participante

Instrugdes: Utilize a tabela seguinte para conduzir a analise da Atividade 1.

Why London, New York and Shanghai should
be worried about Antarctica’s ‘doomsday
glacier’

Researchers say the “vigorous melting

of the Thwaites glacier could push up sea levels

Bster than expected

Scientist who thought we 'we're all going
to die from climate change' reveals 7
reasons she was wrong - and how the
issue is being overblown

= A data scientist believes alarming warnings of disasters may be overblown

Verity Bowman + She said emissions par person peaked in 2012 - and are still about the same

+ READ MORE: Humanity is at ‘code red’ due to elimate change

L COaA
1 | UPDATED: 7

(@ the ONION =

‘Off-the-charts records’: has humanity

IDME LATEST MEWS LOCAL POLITICS ENTERTAIRMENT SPORTS OPINIDH

finally broken the climate?

Extreme weather is ‘smacking
us inthe face” with worse Lo
come, but a ‘tiny window’ of
hope remains, say leading
climate scientists

Study Finds 80% Of Food Waste
Result Of Half-Assed Chicken Wing
Eating Technique

Publizhed Jure 11, 2024

Dramatic climate action
needed to curtail trazy'
extreme weather

By Damian Carrington, Nina Lakhani, Oliver Milman , Adam Morton,
Ajit Niranjan and Jonathan Watts
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Uber Eats Are Committing Big
$$$ To Sustainable Packaging
And Suddenly I'm Doing My Bit
By Ordering Food

of everything thanks. Y'know.,. for

% by Angeline Baran
BuzzFeed S1aff

I'd like ane the enviranmeani

4. Clickbait para principiantes
Instrugodes: Utilize a tabela seguinte para conduzir o debate na Atividade 1.

Clickbait para principiantes

Clickbait - uma historia, titulo 0,imagem, etc. na Internet que se destina a atrair a atencdo e a incentivar as
pessoas a clicar numa hiperligagao (Cambndge Dictionary, 2024).

Jornalismo tabloide - tipo de jornalismo popular, em grande parte sensacionalista, que toma o nome do
formato de um pequeno jornal, com cerca de metade do tamanho de uma folha normal (Encyclopedia
Britannica, 2024).

Palavras comuns de clickbait:

Técnicas de clickbait: » Esquece tudo 0 que pensaste sobre...

> Jeelee i en i . T8 Tactos troroundentessebre.
. TR%?Q?eC—g%Caa[m?gielebridade ouaum tema : g:?evc?guaecgigétgrfazer e leia isto - pode
. FI-%glr;l’élzafrrequentemente um elemento de * Poupar $SS...
urgéncia : Raz3o bizarra que...
[ ]

N&o vais acreditar no que estas celebridades...
Isto é tendéncia em todo 0 mundo - ndo vai
acreditar porqué

o Desperta a nossa curiosidade


https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/story
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/title
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/image
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/internet
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/intended
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/attract
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/attention
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/encourage
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/people
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/people
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/click
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/link
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism

5. Manchetes de Clickbait - Versao para Facilitadores

Instrugdes: Utilize 0 quadro seguinte para conduzir o debate na Atividade 1.

Zthe ONION =

IOME LATEST MNEWS LOCAL POLITICS ENTERTAINMENT SPORTS OPINIOH

Study Finds 80% Of Food Waste
Result Of Half-Assed Chicken Wing
Eating Technique

Bublished Jume 11, 2024

Inthe Mews - Posts 124 )

Uber Eats Are Committing Big
$$%$ To Sustainable Packaging
And Suddenly I'm Doing My Bit
By Ordering Food

anks. Y know

'dl like one of everything

% Angeline Barion

for the enviranmens

Scientist who thought we 'we're all going
to die from climate change' reveals 7
reasons she was wrong - and how the
issue is being overblown

» A data scientist believes alarming warnings of disasters may be overblown
« She said emissions per persen peaked in 2012 - and are still about the same
» READMORE: Hurmanity is at ‘code red due to climate change

By STACY LIBERATORE FOR DAILYMAIL COM
PUBLISHED:

Why London, New York and Shanghai should
be worried about Antarctica’s ‘doomsday
glacier’

Bister tham expeected

A Cebola ) )

Empresa americana de midia digital satirica e
organizagao de jornais que publica artigos sobre
noticias internacionais, nacionais e locais (Library of
Congress, 2001).

Fiabilidade: 0

* satira

¢ noticias falsas
Fonte do artigo:

https://www.theonion.com/study-finds-80-of-
food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225

Buzzfeed . . )

Empresa americana de media em linha, cotada em
bolsa, conhecida pelos seus comentarios,
questionarios, listicles (artigos formatados como
Il%t2a4s ,videos e textos sobre comida (Britannica,

Fiabilidade: 1-2 ) )
e empresa de mediaem linha .
e proporciona entretenimento em vez de noticias

Fonte do artigo: ) ]
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-
eats-planet-ark

Diario de Noticias ,  , .

Jornal matutino britanico, ha muito conhecido pelas
suas reportagens estrangeiras, foi um dos primeiros
jornais britanicos a popularizar a sua cobertura para
apelar a um publico de massas (Britannica, 2024).

Fiabilidade:3
e promove a leitura em massa
¢ manchetes sensacionalistas

Fonte do artigo:. ) ) '
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-
1302858//scientist-winning-fight-global-
warming.html

The Daily Telegraph ]

Jornal diario britanico, geralmente considerado
como um dos "tres grandes” jornais de qualidade do
Reino Unido. Fundado em 1855 com o nome de Daily
Telegraph and Courier, transformou-se no primeiro
penny paper de Londres e conquistou um grande
numero de leitores. O jornal tem combinado de _
forma consigtente um elevado nivel de informacgao
com a sele¢ao de artigos interessantes e a
apresentagao editorial (Britannica, 2024).

Fiabilidade: 4-5 . .
e clevado nivel de informagao = apresentacao de
factos = | o
e podem utilizar titulos sensacionalistas

Fonte do artigo:
https.//www.Ielegraph.co.uk/global-
health/climate-and-people/antarctica-doomsday-
thwaites-glacier-climate-change/



https://www.loc.gov/item/lcwaN0008148/
https://www.loc.gov/item/lcwaN0008148/
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.britannica.com/topic/Buzzfeed
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark
https://www.britannica.com/topic/Daily-Mail
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.britannica.com/topic/The-Daily-Telegraph
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-climate-change/
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-climate-change/
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-climate-change/
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-climate-change/

‘Off-the-charts records’: has humanity
finally broken the climate?

Extreme weather is ‘smacking
us in the face” with worse Lo
come, but a ‘tiny window" of
hope reimains, say leading
climate scientists
Dramatic climate action
needed to curtail ‘crazy’'
extreme weather
By Damian Carrington, Nina Lakhani, Oliver Milman, Adam Morton,
Ajit Niranjan and Jonathan Walts ) -

0 Guardiao ) .

Um influente jornal diario britanico publicado em
Londres, geralmente considerado um dos principais
jornais do Reino Unido. O Guardian tem sido
historicamente elogiado pelo seu jornalismo de
investigagao, pela sua discussdo desapaixonada de
assuntos, pela sua cobertura e critica literaria e
artistica e pela sua correspondencia com o
estrangeiro (Britannica, 2024).

Fiabilidade: 4-5 ,
e jornalismo de investigagao = apresentar varios
lados de uma historia
e podem utilizar titulos sensacionalistas

Fonte do artigo:
https://www.theguardian.com/environment/2023/
aug/28/ crazy—of?—the—cha rts-records-has-
humanity-finally-broken-the-climate

6. Clickbait vs. Manchetes Informativas - Documento Partilhado
Instrugoes: Utilize a tabela seguinte para criar um Google Doc partilhado para utilizar na Atividade 2.

Titulo Clickbait | .
captura de ecra do titulo que inclui:
* Nome da fonte de noticias
¢ Data
e Autor

Naimagem de ecra seguinte, fornecer pontos
de resposta: . R
» Porque ¢ que é clickbait (tecnicas,
palavras comuns, etc.)

Exemplo:

JOVEM DE 12 ANOS DETIDO POR FUMAR ERVA E
INCENDIAR A BELA FLORESTA COSTEIRA DA :
CALIFORNIA: Veia como e avida dele na prisao juvenil

¢ The Daily Telegraph

e JuanValdez

e 12dejunhode 2022

Titulo informativo

captura de ecra do titulo que inclui:
* Nome da fonte de noticias
* Data
* Autor

Naimagem de ecra seguinte, fornecer pontos
de resposta: . _ .
» Porque ¢ que e informativo (técnicas,
palavras comuns, etc.)

Exemplo:

O JOVEM RUE COMECOU O FOGO DE
2022 NA CALIFORNIA: O que aconteceu e
onde esté ele agora? :

« O jornal The New York Times

« Margarida Kim

» 20 de setembro de 2022


https://www.britannica.com/topic/The-Guardian-British-newspaper
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate

Barion, A. (2024, 24 de janeiro). O Uber Eats esta a comprometer muito dinheiro com embalagens
sustentaveis e, de repente, estou a fazer a minha parte ao pedir comida. BuzzFeed. Recuperado de
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark. Acedido em 12.3.2024.

Bowman, V. (2024, 11 de junho). Porque € que Londres, Nova lorque e Xangai devem preocupar-se com o
"glaciar do dia do juizo final" da Antarctida. The Telegraph. Recuperado de
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-
climate-change/. Acedido em 15.6.2024.

Dicionario da Universidade de Cambridge. (2024). Clickbait. Recuperado de
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait#google_vignette. Acedido em 12.3.2024.

Dicionario da Universidade de Cambridge. (2024). Fake News. Recuperado de
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/fake-news. Acedido em 12.3.2024.

Educagdo de senso comum. (2018). Vocé ndo vai acreditar nisso! [Plano de aula]. Recuperado de
https://www.commonsense.org/education/digital-citizenship/lesson/you-wont-believe-this. Acedido em
12.3.2024.

Digii Social. (2024). Enganados pelo Clickbait [Plano de aula]. Recuperado de
https://digiisocial.com/lesson/tricked-by-clickbait/. Acedido em 12.3.2024.

Enciclopedia Britanica. (2024). Satira. Recuperado de https://www.britannica.com/art/satire. Acedido em
12.3.2024.

Enciclopédia Britanica. (2024). Tabloid Journalism. Recuperado de
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism. Acedido em 12.3.2024.

The Guardian. (2023, 18 de agosto). 'Recordes fora de série': a humanidade finalmente quebrou o clima?
Recuperado de https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-
has-humanity-finally-broken-the-climate. Acedido em 12.3.2024.

Liberatore, S. (2024, 31 de janeiro). Cientista que pensava que 'vamos todos morrer devido as alteragGes
climaticas' revela 7 razes pelas quais estava errada - e como a questao esta a ser exagerada. Daily Mail.
Recuperado de https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-
global-warming.html. Acedido em 12.3.2024.

NewseumED. (2024). Cozinhando o Clickbait [Plano de aula]. Recuperado de
https://newseumed.org/tools/lesson-plan/cooking-clickbait. Acedido em 12.3.2024.

A Cebola. (2024, 11 de junho). Estudo revela que 80% do desperdicio de alimentos resulta de uma técnica de
comer asas de frango meio idiota. Recuperado de https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-
waste-result-of-half-assed-chic-1851514225. Acedido em 12.3.2024.



O JOGO DAS NOTICIAS FALSAS

Avangado

Os participantes aprenderdo sobre noticias falsas através de um jogo interativo em
linha, onde investigarao os principais tipos de noticias falsas, que pesquisarao em
profundidade e depois apresentarao aos outros participantes.

Apos o workshop, 0s participantes serdo capazes de:
* Discernir noticias falsas versus noticias verdadeiras L
» Utilizar técnicas para encontrar artigos noticiosos reais por si proprios

120 minutos

Jovens, com idades compreendidas entre 0s 19 e os 30 anos, com alguns
conhecimentos prewos sobre fontes especializadas e crediveis. Minimo 5
participantes, maximo 15.

Trabalho de grupo, investigagdo, pensamento critico, discussdo/debate, aplicagao,
criatividade

Literacia da informacéo e dos dados
Comunicagéo e colaboragao
Criagdo de conteudos digitais
Seguranca

Resolugao de problemas

Acesso a Internet, dispositivos (computador, tablet, smartphone), projetor, materiais
impressos OU Google Docs, Canva, PowerPomt/GoogIe Slides

1. DefinigGes do Diciondrio - Fake News

2.Temas das noticias falsas - Contexto e fontes

ssegurar que os participantes tém acesso as varias plataformas de redes sociais.
Emparelhar os participantes sem dispositivos inteligentes e/ou redes sociais com
0s que 0s tém.

Passar para o digital! Evite imprimir materiais e coloque tudo em linha.

Incluir legendas no video do YouTube para que todos possam acompanhar.

Aquecimento - Manchetes sobre o clima
1.0 jogo das noticias falsas
2.A analise - Fake News Sleuth
3.Momento Criativo - Ensina-me, ensina-me!

 Quais destas manchetes loucas sobre o clima s&o realmente verdadeiras? [Video
do YouTube|.

e Bitcoin Boy. Video]

e QOrganizacao do facto completo

Jogosonllne
Tio rabugento - Universidade de Melbourne
e Viral! Informagdes - Universidade de Cambridge
o Jogoonline
e Receber mas noticias - Universidade de Cambridge
o Jogoonline
o Guia do educador



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.jyn9phwuzco7
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.sw9h9ej87kef
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.4n5tlv8hsm84
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.f47rt5jsa0fb
https://www.youtube.com/watch?v=rqKgFft9MEo
https://www.youtube.com/watch?v=rqKgFft9MEo
https://www.youtube.com/watch?v=rqKgFft9MEo
https://vimeo.com/360245788
https://fullfact.org/latest/
https://crankyuncle.com/
https://www.cam.ac.uk/stories/goviral
https://www.goviralgame.com/en
https://www.getbadnews.com/en
https://biotech.law.lsu.edu/blog/Bad-News-Game-info-sheet-for-educators-English.pdf

Antes do Seminario

Resumo:

Os participantes aprenderdo sobre noticias falsas através de um jogo interativo em linha, onde
investigardo os principais tipos de noticias falsas, que pesquisardo em profundidade e depois
apresentarao aos outros participantes.

Preparacao teorica:
As Fake News referem-se a noticias que foram inteiramente fabricadas ou inventadas (DROG,
2018).

Ao contrario da desinformagdo, que € simplesmente uma informagdo incorreta, a
desinformagdo envolve a intengdo de enganar. A propaganda €, portanto, a desinformagéo com
uma agenda politica explicita ou implicita (DROG, 2018).

Preparacao fisica:
1.Preparar dispositivos suficientes para alguns grupos utilizarem, caso ndo tenham acesso as
aplicagGes de noticias falsas nos seus smartphones (ou ndo possuam smartphones).
2.Fornega canetas e papel aos participantes que queiram criar algo fisico para a sua
apresentacao na Atividade 3.

Tomar nota:
0 conteudo das duas aplicagdes nem sempre € sobre o ambiente ou temas ecoldgicos.
Destinam-se a ser utilizadas como uma introdugdo ao tema geral das noticias falsas, que é
posteriormente aplicado ao resto das actividades.

e A aplicagdo Tio rabugento pode ser jogada em "modo de grupo". Utiliza esta opgao se o
grupo de participantes for muito pequeno.
e Emparelhar um participante sem smartphone com outro participante com smartphone.




e 10 minutos

Para introduzir as noticias falsas, os participantes assistirdo a um video do YouTube que
apresenta diferentes noticias falsas sobre os seguintes topicos (consumo de vestuario, jactos
privados, neutralidade de carbono, utilizagdo de agua e neutralidade de carbono), apresentadas
por jovens ativistas do clima de renome.

Instrugdes:

1.Reproduzir o video (5 minutos).
a.Se tiver pouco tempo, salte os topicos que nado considerar relevantes.

2.Discuta o video com os participantes, destacando as seguintes questdes:
a.Quem sdo os ativistas do clima apresentados no video? Ja tinhas ouvido falar deles?
b.Que temas ambientais foram abordados? Porque é que sdo um problema?
c.0 que sdo noticias falsas?
d.Como é que as noticias falsas afetam o publico em geral?
e.Foi afetado por noticias falsas?

3.Chegar a um consenso com os participantes sobre as defini¢des de:
a.Noticias falsas
b.Desinformagéao
c.Desinformagao

4.Agora partilhe as definigGes do dicionario (ver Materiais 1).

e 20 minutos

Os participantes irdo interagir com duas aplicagGes Web diferentes (apps) sobre noticias falsas,
desinformagdo e negagdo. Cada uma das aplicagGes ensina competéncias para identificar
noticias falsas em linha.

Instrugdes:
1.Dividir 0 grupo ao meio. Agora divida cada metade em varios grupos de 2.
2.Uma metade jogara o jogo "Tio rabugento". A outra metade joga o jogo Receber mas
noticias.
3.Como cada parte é dividida em pares, havera varias equipas de cada jogo em simultaneo. Os
jogos tém varios topicos em destaque, descritos como "crachas".
a.Aplicacao Cranky Uncle - Spotting Science Deniers (apenas no smartphone)
Falsos peritos
Falacias ldgicas
Expectativas impossiveis
Apanha de cerejas
Teorias da conspiragao



https://www.youtube.com/watch?v=rqKgFft9MEo
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.pjt0tt8ksx0
https://crankyuncle.com/
https://crankyuncle.com/

b.Get Bad News - 0 jogo das noticias falsas (em smartphones e computadores)
c.Falsificacao de identidade
d.Emogéo
e.Polarizacdo
f.Conspiragéo
g.Desacreditar
h. Trolling
4.0 facilitador deve andar de um lado para o outro a prestar apoio técnico e a responder a
perguntas dos participantes.
5.Como os grupos terminam em alturas diferentes, inicie debates em pequenos grupos com
0s pares que ja terminaram. Pergunte-lhes:
a.0 que é que gostaram no jogo?
b.0 que e que eles aprenderam sobre noticias falsas?
c.0 que é que os surpreendeu?
d.Conseguiram detetar facilmente noticias falsas?
6.Assim que todos tiverem terminado o jogo (ou tiverem passado 30 minutos), reuna-os de
novo Como um grupo inteiro para discutir as perguntas don®5.

e 30 minutos

Os participantes irdo investigar as diferentes categorias de noticias falsas para compreender
de onde vém estes artigos e porqueé.

Instrugdes:
1.Dividir os participantes em 6 pequenos grupos.
2.Atribuir a cada grupo uma categoria de noticias falsas para investigar (encontrada na
aplicagdo Get Bad News):
a.Falsificagdo de identidade
b.Emocgao
c.Polarizagao
d.Conspiragao
e.Desacreditar
f.Trolling
3.Discutir brevemente as categorias utilizando o cartaz Fake News (ver Material 2).
4.0s participantes utilizam a tabela "Temas das noticias falsas - Contexto e fontes" (ver
Materiais 2) para investigar o seu tema.
a.Incentive os participantes a encontrarem também outras fontes relevantes, utilizando
o método SIFT e a leitura lateral para encontrar fontes crediveis.
b.Deveriam estar a procura de:
i. Definicao
ii.Como é utilizado
iii.1-2 exemplos da vida real centrados no ambiente


https://www.getbadnews.com/en
https://www.getbadnews.com/en
https://www.getbadnews.com/en
https://www.getbadnews.com/en
https://www.getbadnews.com/en
https://www.getbadnews.com/en
https://www.getbadnews.com/en
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.pjt0tt8ksx0
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.pjt0tt8ksx0

o 60 minutos

Os participantes criardo uma apresentagao para ensinar 0s restantes participantes sobre a sua
categoria de noticias falsas. Isto ajudara a reforcar a sua propria aprendizagem e dara a
oportunidade de aprender sobre 0s outros.

Instrugdes:
1.Nos mesmos pequenos grupos, os participantes devem criar uma atividade de workshop
curta (ndo mais de 5 minutos) para ensinar os outros participantes sobre as categorias de
noticias falsas.
a.As apresentagdes devem ser criativas (Kahoot!, Canva, jogos interativos, etc.)
b.As apresentagdes devem incluir:
i.Nome da categoria
ii. Definicao
iii.Como é utilizado
iv.1-2 exemplos da vida real centrados no ambiente

e 5minutos

Os participantes irdo agora ligar o que aprenderam, resumindo as principais conclusdes,
preparando-se assim para a aplicagdo pratica e ligando o conteudo as suas proprias vidas.

O facilitador pode conduzir o debate pedindo aos participantes que partilhem algo que tenham
aprendido, melhorado ou o seu momento "aha" (ver o "Toolkit for Youth Workers" para mais
inspiragdo).

Atividades de acompanhamento opcionais/ligagoes com os workshops do kit de ferramentas
e Continuar com o workshop avangado "A6. Promover o verde, promover o bem: Cruzada Anti-
Greenwashing", para aprender sobre o greenwashing nas empresas.
e Veja 0 documentario holandés "Bitcoin Boy", produzido por jovens, para ficar a conhecer os
perigos das noticias falsas e a facilidade e rapidez com que estas se podem propagar.

1.Defini¢des do Dicionario - Fake News
Instrugdes: Utilize as seguintes defini¢des para ajudar os participantes a compreender as
noticias falsas durante o aquecimento.


https://vimeo.com/360245788

, Historias falsas que parecem ser noticias, divulgadas na Internet ou através de_
Noticias falsas | outros meios de comunicagao social, geralmente criadas para influenciar opinioes
politicas ou como piada.

Desinformagao  Informagdes incorretas ou enganosas

Desinformagao  Informagdes falsas difundidas com o objetivo de enganar as pessoas
Fonte: Cambridge Dictionary, 2024

2. FTemas das noticias falsas - Contexto e fontes
Instrugdes: Utilize o seguinte cartaz e os temas das noticias falsas para a analise da atividade 2.

Representacao Emocao
Os criadores de noticias falsas podem Os criadores de noticias falsas
tentar se passar por uma pessoa ou geralmente usam manchetes e
organizacgao real para adicionar afirmacées com linguagem forte, com
credibilidade as suas alegacoes. a intencao de despertar as emocoes
Exemplos podem incluir se passar por dos usudrios das informacgoes.
um cientista ou médico para Essas emog¢des podem ser fortes
promover uma alegacao falsa emocoes positivas, mas mais
relacionada a saude publica. comumente serao emocgoes negativas,

como medo ou raiva.

| Desacreditar l

Outra tatica comum é
desacreditar um individuo
ou organizacao que esta
compartilhando
informagdes em vez de
abordar a alegacao em si.

| Polarizacao l

Noticias falsas podem

explorar divisdes politicas e —
tentar dividir as pessoas com

base em suas crengas ou

afiliagdes politicas.

Conspiracao Trollagem
Reconheca que os criadores de noticias Relacionado as emocgoes, o trolling
falsas podem criar contetido que alega envolve invocar reagoes
que uma organizagcao ou governo esta emocionais de individuos usando
conspirando secretamente contra alguma forma de "isca".

membros do publico ou causando
algum outro problema.

Source: E. Meszaros and M. Goodsett, "Debunking & Prebunking: Strategies for Librarians to Eradicate

Misinformation” (2022). Michael Schwartz Library Publications, 183.
https://fengagedscholarship.csuochio.edu/msl_facpub/183




Temas de
Contexto e fontes relevantes

Fingir seralguém que ndo é na Internet, incluindo fazer-se passar por uma pessoa ou
organizagdo real imitando a sua aparéncia ou fazendo-se passar por uma fonte de noticias ou
especialista legitimo.

* Fraudes de falsificacdo deidentidade (ScamWatch, Governo australiano)

. ggfl\g)eca as pessoas que se fazem passar por celebridades nas redes sociais (Vice News,
Como ganhar muito dinheiro online com naticias falsas (101 Geek, 2019)

Falsificacao de
identidade

Néo é necessariamente falso ou real, mas joga deliberadamente com as emogdes
basicas das pessoas, como 0 medo, a raiva ou a empatia.
5  Como as emocdes alimentam as noticias falsas nas redes sociais (Universidade de
Emocao Pittsburgh, 2022) ,
o Combater a desinformacdo no ambiente mediatico mundial - novo relatorio do
Conselho da Europa (Conselho da Europa, 2017)
 Conteudo emocional para ganhar mais atengdo (Smart Insights, 2013)

Tentativas deliberadas de alargar o fosso entre grupos (frequentemente politicos).
* Noticias falsas e polarizacao: A oportunidade de contar historias (Fundagéo
Friedrich Naumann, 2023)
» Comoa polarizacdo partidaria impulsiona a disseminagao de naticias falsas
(Brookings, 2021)
e Polarizacao politica e habitos mediaticos (Pew Research, 2014)

Polarizagao

Crenga de que os acontecimentos inexplicaveis sdo orquestrados por um grupo ou
organizagao secreta.
o All About Conspiracy Theories (Biblioteca da Universidade de Newcastle, 2023)
* As maiores teorias da conspiragdo de 2017 (Snopes, 2017)
* Noticias falsas e a propagacao da desinformagao: Um resumo da investigagao
(The Journalist's Resource, 2017)

Conspiragao

Desviar a atengéo de si proprio, acusando ou atacando outra pessoa, ou negando a
existéncia de qualquer problema.
e Combater fogo com fogo? Estrateglas de relegitimacao para instituicdes de
media confrontadas com acusacges injustificadas de "Fake News" (Ric Neo, 2022)

Desacreditar

Evocar deliberadamente uma reacdo emocional atraveés da utilizacdo de um isco.

; e Trollagem na Internet: Como € que se detecta um verdadeiro troll? (LifeWire,
Trolling 2024)

e Trolling the News in an Attention Economy (Penn State, 2024)

Fonte: Inspired by Cambridge University’s “Get Bad News Game” and the subsequent educator guide created by DROG (2018).



https://www.scamwatch.gov.au/types-of-scams/impersonation-scams
https://www.vice.com/en/article/ae5m7z/meet-the-people-pretending-to-be-celebrities-on-social-media
https://101geek.com/how-to-make-big-money-online-with-fake-news-full-guide/
https://www.pitt.edu/pittwire/features-articles/how-emotions-fuel-fake-news-social-media
https://www.coe.int/en/web/freedom-expression/home/-/asset_publisher/RAupmF2S6voG/content/tackling-disinformation-in-the-global-media-environment-new-council-of-europe-report?_101_INSTANCE_RAupmF2S6voG_viewMode=view/
https://www.coe.int/en/web/freedom-expression/home/-/asset_publisher/RAupmF2S6voG/content/tackling-disinformation-in-the-global-media-environment-new-council-of-europe-report?_101_INSTANCE_RAupmF2S6voG_viewMode=view/
https://www.smartinsights.com/content-management/content-marketing-creative-and-formats/emotional-content-to-earn-attention/
https://www.freiheit.org/mexico/fake-news-and-polarization-storytelling-opportunity
https://www.brookings.edu/articles/how-partisan-polarization-drives-the-spread-of-fake-news/
https://www.pewresearch.org/journalism/2014/10/21/political-polarization-media-habits/
https://libguides.ncl.ac.uk/fakenews/conspiracytheories
https://www.snopes.com/news/2017/12/29/2017s-biggest-conspiracy-theories/
https://journalistsresource.org/politics-and-government/fake-news-conspiracy-theories-journalism-research/
https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/20563051221077014
https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/20563051221077014
https://www.lifewire.com/what-is-internet-trolling-3485891
https://www.getbadnews.com/en
https://biotech.law.lsu.edu/blog/Bad-News-Game-info-sheet-for-educators-English.pdf
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PROMOVER O VERDE, PROMOVER O
BEM: CRUZADA ANTI-GREENWASHING

Avangado

Depois de analisar os truques e técnicas de greenwashing, os participantes jréao
descobrir e promover as empresas locais que sao verdadeiramente sustentaveis do
ponto de vista ambiental.

Apds o workshop, os participantes serdo capazes de: o,
e Detetartecnicas de greenwashing em anuncios publicitarios
e Estarfamiliarizado com as empresas sustentavels locais
e |Interagir com empresarios locais
e Realizar uma entrevista

120 minutos

fa

conhecimentos basicos sobre greenwashing (ver Workshop B6. Lavar o falso verde:
Truques e Tecnicas de Greenwashing). Minimo 5 participantes, maximo 15.

Jovens, com idades compreendidas entre 0s 19 e 0s 30 anos, com alguns

Trabalho de grupo, investigagao, pensamento critico, discussao/debate, aplicagao,
comunicagao, criatividade

Literacia da informacao e dos dados
Comupnicacao e cglaboragao.
Criacao de’'conteudos digitais
Seguranga

Resolugao de problemas

Acesso a Internet, dispositivos (computador, tablet, smartphone), projetor, materiais
impressos OU Google Docs, Canva, PowerPoint/Goggle Slides |

1.Cartaz de apresentagao sobre como detetar o Greenwashing

2.Como detetar anyncios de lavagem verde - Versgo do Eartlplpante

3.Como detetar anuncios de lavagem verde - Versao do Facilitador

Assegurar que os participantes tém acesso as varias plataformas de redes sociais.
Emparelhaf os participantes sem dispositivos inteligentes e/ou redes sociais com
osqueostem T o -

Passar ao digital! Evite imprimir materiais, configurando-os em varios
dispositivos.

Aquecimento - Como detetar o Greenwashing
1.0 Debate/Debrief - Desbloquear o verde
2.Aplicacao pratica - Local Sustainable Crusaders
3.Creative Moment - Promover o verde, promover o bem: Anti-Greenwashing

Greenwashing, Acdo Climatica da ONU

Como detetar o Greenwashing [Poster]
Greenwashing; casos recentes que se destacam
Empresas culpadas de Greenwashing 2.0 (Earth.org)

Anuncios:
e H&M, RyanAir, lkea, Shell
o Nestle e Coca-Cola



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.ywlil56nsuse
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.ksu0mq2bg4c
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.qjscfa9ru9xg
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.3cqhjtjblhpk
https://www.un.org/en/climatechange/science/climate-issues/greenwashing
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta
https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta
https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/

Antes do Seminario

Resumo: Os participantes irdo analisar o "greenwashing" através da analise de exemplos. Em
seguida, encontrardo empresas locais que sao contra o greenwashing, utilizando efetivamente
recursos sustentaveis. Depois de entrevistar a empresa local, os participantes criaréo
publicagdes nas redes sociais para promover a empresa junto de outros jovens locais.

Preparacao teorica:

Greenwashing € quando as empresas enganam o publico para o fazer acreditar que estdo a
fazer mais para proteger o ambiente do que realmente estdo (UN Climate Action, n.d.). As
empresas utilizam uma multiplicidade de técnicas para enganar, distrair, iludir, enganar, iludir
ou mesmo mentir aos consumidores. Estas técnicas ajudam as empresas a manter as vendas no
mundo atual, onde os consumidores sao mais conscientes em relagao ao ambiente, e ajudam a
evitar publicidade indesejada ou processos judiciais quando estao realmente a fazer algo de
errado.

How to Spot Greenwashing (ver também os Materiais 1) fornece um guia de referéncia rapida
para compreender os truques e técnicas comuns que os consumidores devem utilizar para
eliminar os deceptores. Familiarize-se com os truques e técnicas que serdo utilizados nas
Atividades 1-3.

Preparacdo fisica:
1.Projetar o cartaz "How to Spot Greenwashing" (ver Materiais 1)
2.Imprima e cole as imagens para o Warm-up pela sala (ver Materiais 2).
a.Em alternativa, apresente as imagens em varios dispositivos espalhados pela sala (pega
aos participantes para ajudarem e emprestarem um smartphone!)
3.Fornega notas adesivas a cada grupo.
4.Prepare um temporizador virtual no dispositivo principal a ser projetado.

Tomar nota:

e As imagens atuais fornecidas no Warm-up foram escolhidas em maio de 2024. Para
garantir conteudos atuais e relevantes, atualize as imagens sempre que necessario.

e Emparelhe um participante sem smartphone com outro participante.

 ACTIVIDADE 2: Aplicagdo pratica

o Se dividiu 0s seus 3 grupos em grupos mais pequenos e cada um dos grupos mais
pequenos esta a entrevistar a mesma empresa, junte 0 grupo para a entrevista. Podem
voltar a dividir-se para a Atividade 3 e criar diferentes publicages nas redes sociais (de
preferéncia em plataformas diferentes!)

Tenha em mente algumas empresas locais que produzem e/ou vendem moda e
mobiliario sustentaveis e que evitam os plasticos.

Se sabe que isto sera especialmente dificil na sua comunidade, telefone com
antecedéncia a estas empresas/organizagdes pedindo autorizagdo para serem
entrevistadas durante o seu seminario, ou tenha as suas respostas as perguntas ja
gravadas.

Se ndo existirem exemplos na sua comunidade, procure numa area mais alargada ou em
cidades proximas.

Se for completamente necessario (se ndo estiver disponivel, por exemplo), salte a parte
da entrevista e passe para o Momento Criativo. Aqui, 0s participantes podem continuar
a promover a empresa sem conhecer todos 0s pormenores.

o Certifique-se de que os participantes tém a apresentagao adequada para o telefonema.
Pratique com cada grupo com antecedéncia.

e Como é pedido aos participantes que publiquem nas contas das redes sociais da
organizagao anfitria, certifique-se de que tem a devida aprovagao da administragdo. Na
pratica, os participantes podem publicar nas suas proprias contas e marcar a organizagao
anfitria, ou pode copiar a publicagdo da conta deles para a conta da organizagao.



https://www.un.org/en/climatechange/science/climate-issues/greenwashing
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.llcxczrvgyk6
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.llcxczrvgyk6
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.llcxczrvgyk6

e 15 minutos

Os participantes analisardo varias técnicas de greenwashing em anuncios publicitarios feitos
por empresas internacionais.

Instrugdes:
1.Debater o cartaz "How to Spot Greenwashing" (ver Materiais 1), destacando os truques
mais comuns:
a.Lingua que soa a verde
b.Alegagdes irrelevantes
c.NUmeros e percentagens enganadores
d.Tornar a embalagem do produto ecoldgica
e perceber se uma marca é real (Técnica AACT):

1.Responsabilidade

2.Acreditagao

3.Rotulagem clara

4.Rastreabilidade

5.Dividir os participantes em pequenos grupos.

6.0s grupos deslocam-se pela sala e observam 4 imagens de anuncios de branqueamento
ecoldgico (ver Materiais 2). Devem identificar (devem tomar nota das respostas de alguma
forma):

a.Estou aver - Empresa (quem)
b.Penso que - Greenwashing Technique & Reality (0 qué)
c.lwonder - Razdo (porqué)

7.0 facilitador deve circular pela sala e interagir com os grupos, ajudando a facilitar o debate
(em especial a "realidade" - 0 que se passa realmente neste anuncio/com esta empresa e a
"razao").

8.Quando todos os grupos tiverem visitado as 4 estacGes, reinam-se de Novo como um grupo
inteiro.

e 15 minutos

Os participantes realizardo uma atividade de debate para compreender os anuncios de
greenwashing.

Instrucoes:
1.Projecte as respostas (ver Materiais 3).
2.Discuta as 4 coisas que lhes foi pedido que identificassem (quem, 0 qué, porqué), destacando
algumas das informag@es enganosas nos anuncios e algumas consequéncias recentes que as
empresas enfrentaram devido as suas alegagGes enganosas ou falsas de lavagem verde.
3.Peca aos participantes para partilharem:
a.0 que é que as empresas estavam a fazer de greenwashing? (Moda rapida, mobiliario
rapido, consumo de plastico)
b.0 que € que foi diferente nas suas discussGes em pequenos grupos em comparagao com
asrespostas?
c.0que équeeraigual?
d.Como podem aplicar a técnica AACT (responsabilidade, acreditagdo, rotulagem clara e
rastreabilidade) aos anuncios com que se depararem no futuro?


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.llcxczrvgyk6
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.llcxczrvgyk6
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.llcxczrvgyk6

o 60 minutos

Os participantes irdo pesquisar varios topicos que sdo frequentemente alvo de "greenwashing"
e, em seguida, entrevistar empresas/organizages locais que evitam ativamente o
"greenwashing", praticando solugdes sustentaveis.

Topicos:
1.Moda rapida
2.Mobiliario rapido
3.Consumo de plastico

Instrugoes:
1.Crie 3 grupos, cada um centrado num dos topicos (se forem necessarios grupos mais
pequenos, crie 2-3 pequenos grupos para cada topico).
2.0s grupos pesquisarao os seus temas em pormenor, procurando:
3.0 qué (definicdo do tema)
4.Quem (os culpados mais comuns)
5.Como (normalmente fazem "greenwash")
6.Porqué (fazem "greenwash")
7.Formas de o evitar (greenwashing)
8.0 facilitador deve apoiar os grupos na sua investigagao, incentivando os participantes a
adotar diferentes papéis:
9.Navegador Web (pesquisa de ideias na Internet)
10.Secretario (responder as perguntas e tomar notas num Google Doc partilhado)
11.Verificador de factos (leitura lateral, verificagdo de especialistas e procura de preconceitos
nos artigos)
12.Citation Master (garantir que todas as respostas incluem uma citagdo correta - nome e
data!)
13.Quando os participantes tiverem terminado a investigagao geral e forem especialistas em
como evitar a moda rapida, o mobiliario rapido e o consumo de plastico, passardo agora a
investigagao local, procurando:
14.Uma empresa local que produz ou vende moda sustentavel, mobiliario ou € anti-plastico.
15.Uma vez identificada a empresa, os participantes devem contacta-la por telefone, fazendo
as seguintes perguntas
16.Como é que produz ou vende materiais sustentaveis?
17.Porque é que comegou a fazer isto?
18.Como é que normalmente promovem 0s vossos materiais sustentaveis?
19.Podemos publicar nas redes sociais para promover o vosso bom trabalho ecologico?
(depois de apresentar o objetivo da sua oficina e o papel da organizagao anfitria)
20.0s facilitadores devem apoiar os participantes antes e durante a chamada telefonica,
recordando-lhes as melhores praticas quando interagem em contextos profissionais (ser
educado, respeitoso, pedir autorizagdo, agradecer, etc.).



¢ 30 minutos

Os participantes criarao publicagdes nas redes sociais para promover as empresas locais que
trabalham de forma sustentavel, produzindo materiais verdadeiramente ecoldgicos.

Instrugoes:
1.Agora que os grupos concluiram as entrevistas, vao sintetizar o que aprenderam de forma
criativa e informativa através de uma publicagdo nas redes sociais dirigida a outros jovens
da comunidade. O post deve incluir:
a.0 nome e a localizagdo da empresa
b.Como séo sustentaveis
c.Porque sdo sustentaveis
d.Como evitam a moda rapida, o mobiliario e/ou os plasticos

e 5minutos

Os participantes irdo agora ligar o que aprenderam, resumindo as principais conclusdes,
preparando-se assim para a aplicagdo pratica e ligando o conteudo as suas proprias vidas.

O facilitador pode conduzir o debate pedindo aos participantes que partilhem algo que tenham
aprendido, melhorado ou o seu momento "aha" (ver o "Toolkit for Youth Workers" para mais
inspiragao).

Atividades de acompanhamento opcionais/ligagoes com os workshops do kit de ferramentas
e Continuar com a oficina avangada "A7. BotBusters: Verificagdo dos meios de comunicagao
social com o plug-in InVID", para aprender a discernir noticias falsas em imagens e videos.

1.Cartaz de apresentagao sobre como detetar o Greenwashing
Instrugdes: Utilize o seguinte cartaz da Agéncia Sustentavel que mostra técnicas de
greenwashing e dicas para detetar o greenwashing para 0 aquecimento.



Como
identificar
green
washing

Existem alguns truques comuns que
vocé pode usar para facilitar a
identificacdo de greenwashing e
alegacdes duvidosas de
sustentabilidade:

LINGUAGEM VAGA QUE
"SOA VERDE":

Fique atento a palavras que soam bem a primeira
vista, mas ndo tém significado legal concreto,
como "fresco da fazenda" ou "consciente".

REIVINDICACOES
IRRELEVANTES:

Fazendo muito barulho sobre um pequeno
atributo verde em um produto totalmente anti-
verde.

“

ENTAO O QUE DEVEMOS PROCURAR PARA

@agencyakepa i akepa

GRANDES GESTOS
MAL PENSADOS:

Um exemplo classico é quando uma ideia
vem de uma equipe de marketing em vez de
especialistas.

NUMEROS E
\ PORCENTAGENS
® ENGANOSOS

REFORMULACAO DA
MARCA PARA INCLUIR
EMBALAGENS 'naturais’

Produtos que mudam o visual para aplicar o
verniz da sustentabilidade, mas sem
realmente mudar nada.

TORNANDO A
EMBALAGEM
DO PRODUTO
VERDE

No fundo, o
greenwashing tem tudo a
ver com desorientacao.

SABER SE UMA MARCA E REAL

Responsabilidade ==
Ironicamente, marcas verdadeiramente : =
sustentaveis séo transparentes sobre || g=—

como estdo afetando o meio ambiente.

marcas. Procure empresas que sejam

Rotulagem clara

Produtos sustentaveis devem incluir
rétulos com linguagem simples sobre
exatamente o que contém o produto.

compradores a monitorar a sustentabilidade

Acreditacao ™ Rastreabilidade
Nao acredite apenas nas palavras das % E) Algumas marcas inovadoras tém ajudado
© [

auditadas ou credenciadas por terceiros. =1

de seus produtos usando tecnologia util.



2. Como detectar anuncios de lavagem verde - Versao do participante
Instrucdes: Utiliza os seguintes 4 anuncios que apresentam greenwashing de empresas internacionais no
Warm-up.

Recyclable Bottle
& Made with at lease ¢
30% less plastic®
&= than the average.
hal-iter botde

e
of
Fure
nd
Fearures a label
approximately
¥ one-third
even smaller than
tsize our previous label

Do \' *’ Flexible and ea
— o grab. carry a
ate A0SRy R € crush for recycling

BEco%rrd” L o S
ﬁ? ‘ 5 i
= L L X

o One little light can
wow. = Change the world.

i ; @ Thank you for recyeiing. y
Your bottle could be back onthe shal-:el,
as another bottie in as liitieas & weeaks

The Beautitul Possibilites.

1.3. Como detectar anuncios de lavagem verde - Versao do Facilitador
Instrugoes: Utilize a tabela seguinte para conduzir o debate na Atividade 2.

H&M - Alegacdes falsas de moda
sustentavel

Enganosas - as declaragdes de
sustentabilidade da H&M eram 96%
enganosas (ndo totalmente verdadeiras)

Greenwashing - Linguagem que soa a
verde

Fonte -
https://thesustainableagency.com/blog/
greenwashing-examples/#delta

Ikea - promover produtos reutilizaveis

Enganador: . ,
* Pratica o abate ndo sustentavel de
arvores no Brasil e 0 abate ilegal de

S One little light can arvores na Ucrania para fabricar
) $129 wor mobiliario
Mobiliari o=, change the Id. » Distrair-se com uma mintscula agéo
o rapido P [iER) sustentavel para evitar a reagdo de
outra

The Beautiful Possibilives.
Greenwashing - Grandes alegagdes
Fonte -

https://thesustainableagency.com/blog/
greenwashing-examples/#delta



Nestlé - Utilizar garrafas ecoldgicas

Enganador:
« Fazer mudancas minusculas na maior
empresa de alimentos e bebidas do

mundo.
1 1 o Naoha objectivos claros ou um
Recyclable Bottle : calendario na misséo de
. Hade WHAEIESSy sustentabilidade.
o 30% less plastic
Pure f & than the average .
nd { haitliter bottle Greenwashing - Tornar a embalagem do
Features a label pFOd uto verde
Consumo spprosiauly
de even smaller than Reacéo - "A declaracdo da Nestlé sobre
pléstico Ll ot rivion st abe) embalagens de plastico inclui mais dos
Tivs mesmos passos de bebé de lavagem verde
w Floxiblednd oo) para e'\rlmfrent;rduma crise 1gue ajudoua
\ f & 2olened criar. Na verdade, ndo vai fazer avangar a

; agulhaem dlre?aoa reducéo dos
he EC@-Shape - 3 plasticos de utilizacdo Unica de uma forma
: - significativa e estabelece um padrao
incrivelmente baixo como a maior
empresa de alimentos e bebidas do
mundo" (Greenpeace, 2018).

Fonte - https://earth.org/greenwashing-
companies-corporations/

Coca-Cola - Alegacdes de
sustentabilidade para praticas nao
sustentaveis

Enganador:
 ACoca-cola é o maior poluidor de
plastico do mundo e recusa-se a
abandonar a utilizagao de garrafas de

lastico
Vour bottle coud be back onthe e | | N . Eomprometeram -se arecuperar
Consumo as another bottle in s e ss ¢ satciod [ A todas as garrafas até 2030 através de
de L programas de reciclagem
’ .
plastico

Greenwashing - Alegag0es irrelevantes

Consequencnas O Earth Island Institute
intentou uma agéo judicial em 2021 por
falsa publicidade como sendo amiga do
ambiente, apesar de ser o maior poluidor
de plasticos do mundo

Fonte - https://earth.org/greenwashing-
companies-corporations/

Akepa. (2021, 23 de julho). Greenwashing: 14 exemplos recentes de destaque. Recuperado de
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta. Acedido em 2.5.2024.

Robinson, D. (2022, 17 de julho). 10 empresas chamadas para a lavagem verde. Earth.org. Recuperado de
https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/. Acedido em 2.5.2024.

NagGes Unidas, Agdo Climatica. (n.d.). Greenwashing - as tacticas enganosas por detras das alegagGes
ambientais. Obtido em https://www.un.org/en/climatechange/science/climate-issues/greenwashing.
Acedido em 2.5.2024.

Fundo Mundial para a Natureza. (n.d.). WWF Guide to Greenwashing. Recuperado de
https://www.wwf.org.uk/learn/guide-to-greenwashing. Acedido em 2.5.2024.



BOTBUSTERS: VERIFICACAO DE
MIDIA COM O PLUGIN INVID

Avangado

Os participantes compreenderdo como procurar e refletir de forma critica sobre
imagens e videos alterados. Trabalhardo com uma ferramenta utilizada para encontrar
esses meios de comunicagao social e desmascara-los.

Apds o workshop, os participantes serdo capazes de:
e Utilizar ferramentas em linha para ajudar a discernir entre noticias falsas e
verdadeiras em imagens e videos
e Criar publicagdes nas redes sociais

75 minutos

Jovens, com idades compreendidas entre 0s19 e 0s 30 anos, com alguns
conhecimentos prévios sobre fontes crediveis. Minimo 5 participantes, maximo 15.

Trabalho de grupo, investigagao, pensamento critico, discussao/debate, aplicagao,
criatividade.

Literacia da informagéo e dos dados
Comunicagéo e colaboragao
Criagdo de conteldos digitais
Seguranca

Resolugao de problemas

Acesso a Internet, dispositivos (computador, tablet, smartphone), projetor, materiais
|mpress%s 0U Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides
1.Nenhum

» Assegurar que os participantes tém acesso as varias plataformas de redes sociais.

e Emparelhar os participantes sem dispositivos inteligentes e/ou redes sociais com
0s que 0s tém.

e Passar para o digital! Evite imprimir materiais e coloque tudo em linha.

Aquecimento - Verdadeiro ou Falso - YouVerify! Questionario
1.AAnélise - BotBusters: Jogo de noticias falsas e plug=in InVID-WeVerify
2. Apllcagao pratlca Analise de video do plug-in InVID-WeVerify
3.Momento criativo - Redes sociais com InVID

e (ettyImages

o New York Times: 0 que € que se passa nesta fotografia?
o Introducao ao curriculo

e Google Lens - Pesquisa inversa de imagens

YouVerify! Recursos:
e Sobre o projeto
Plug=in InVID
Questionario
Jogo BotBusters Fake News
Agencia France-Presse



https://docs.google.com/document/d/1Ph2pjzIeFuaX0ANKdHgW_8dMaYTbevzUEfclC-8Ohd0/edit#bookmark=id.91kzhsd5jmfb
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.df27i23m9w8m
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.ucdxnsq8e6gc
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.p1x8loiw5dtf
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.bj1kgyuv3n7a
https://www.gettyimages.com/about-us
https://www.nytimes.com/column/learning-whats-going-on-in-this-picture
https://www.nytimes.com/2021/07/28/learning/introduction-to-whats-going-on-in-this-picture.html
https://lens.google/howlensworks/
https://youverify.eu/project
https://chromewebstore.google.com/detail/fake-news-debunker-by-inv/mhccpoafgdgbhnjfhkcmgknndkeenfhe
https://youverify.eu/quiz
https://youverify.eu/en/node/27
https://youverify.eu/en/node/27
https://factcheck.afp.com/about-afp

Antes do Seminario

Resumo: Os participantes ficarao a saber como procurar e pensar criticamente sobre imagens e
videos alterados. Trabalhardo com uma ferramenta utilizada para encontrar esses meios de
comunicagdo e desmascara-los.

Preparacao teorica:

YouVerify! € um projeto da UE financiado pela Comissao Europeia cujo objetivo é "enfrentar os
desafios cruciais trazidos pela desinformagao e ajudar os jovens a desenvolver conhecimentos e
know-how para fazer a diferenga diariamente entre imagens e videos genuinos e manipulados"
(n.d.). Descarregue o InVID Plugin e familiarize-se com as secges "Video Analysis" e "Image
Analysis". Jogue 0 jogo BotBusters Fake News Game (missdes Life on Land & Climate Action).
YouVerify! trabalha com a Agence France-Presse, uma agéncia francesa "cuja missdo €
fornecer uma cobertura exacta, equilibrada e imparcial das noticias" (2017-2024).

A Getty Images € uma empresa de meios de comunicagdo visuais que fornece imagens de
arquivo. A Getty trabalha com colaboradores que produzem os meios de comunicagao e 0s
clientes compram os meios de comunicagao para utilizagao pessoal ou profissional. A diferenca
em relagdo a uma imagem tradicional é que o contexto da imagem comprada ndo esta
necessariamente relacionado com a historia para a qual esta a ser utilizada.

Google Lens - Reverse Image Search € uma "capacidade de computagdo baseada na viséo"
apresentada pela Google que "compara objectos da sua fotografia com outras imagens e
classifica essas imagens com base na sua semelhanga e relevancia para os objectos da
fotografia original. O Lens também utiliza a sua compreensédo dos objectos na sua fotografia
para encontrar outros resultados relevantes na Web" (n.d.).

Preparacao fisica:
1.Prepare alguns dispositivos adicionais para os participantes utilizarem, caso nao haja um
numero suficiente de smartphones, e incentive-0os a trazerem 0s seus proprios
computadores portateis.
a.Descarregar o plug-in para os dispositivos.

Tomar nota:

e 0 plug-in InVID-WeVerify funciona para o Google Chrome. Prepare um ndmero suficiente
de dispositivos com o plugin ja descarregado ou ajude os participantes a descarrega-lo no
inicio da Atividade 1.

Emparelhe um participante sem smartphone com outro participante.

Como é pedido aos participantes que publiquem nas contas das redes sociais da
organizagao anfitria, certifique-se de que tem a devida aprovagao da administragdo. Na
pratica, os participantes podem publicar nas suas proprias contas e marcar a organizagao
anfitria, ou pode copiar a publicagdo da conta deles para a conta da organizagao.



https://youverify.eu/project
https://chromewebstore.google.com/detail/fake-news-debunker-by-inv/mhccpoafgdgbhnjfhkcmgknndkeenfhe
https://youverify.eu/en/node/27
https://factcheck.afp.com/about-afp
https://www.gettyimages.com/about-us
https://lens.google/howlensworks/

¢ 10 minutos

Os participantes responderdo a um questionario de 5 perguntas que testara as suas
capacidades para determinar se as imagens e videos sao falsos ou reais.

Instrugdes:

1.Completar a pergunta n.° 1 do questionario YouVerify! "Es um perito na verificagdo de
informag6es?" como um grupo inteiro.

2.Discuta brevemente a "Analise" da imagem pelo YouVerify! e a "Fonte". Mostre aos
participantes aimagem original e discuta o significado de "Getty Images".

3.Agora, completem o n° 2 do questionario como um grupo inteiro. Mostre aos participantes
como fazer uma pesquisa inversa de imagens no Google.

4.Agora, os participantes sao divididos em pequenos grupos (ndo mais de 4).

5.0s pequenos grupos completam o questionario, discutindo as suas respostas uns com o0s
outros e lendo a "Analise" e a "Fonte" apos cada pergunta.

6.Andar de um lado para o outro para participar em debates.

e 30 minutos

Os participantes irdao jogar um jogo interativo como introdugdo ao plugin InVID-WeVerify e
aprenderdo a detetar imagens e videos manipulados (descarregue ja o plugin InVID-WeVerify, se
necessario).

Instrugoes:
1.Nos parceiros, os participantes jogarao o jogo interativo "Bot Busters". Devem escolher entre o
0DS15 - Vida Terrestre ou 0 0DS 13 - Agdo Climatica (os ODS 12 e 3 ndo estdo relacionados com
o ambiente). Completardo cada missao analisando 2 pegas de media.
a.0s parceiros podem efetuar uma ou ambas as missdoes ambientais, consoante o tempo
disponivel.
2.0s facilitadores devem andar de um lado para o outro a dar apoio técnico e a participar em
debates com grupos de parceiros, centrando-se nos seguintes aspectos
a.Porque é que escolheram "Verdadeiro" ou "Falso".
b.Porque € que alguém manipularia/alteraria uma imagem ou um video.
c.Estratégias que utilizam para determinar se os media s&o verdadeiros ou falsos.
3.Uma vez terminado, os participantes devem descarregar a extensao We\Verify da In-VID para o
seu computador.

e 10 minutos

0 facilitador mostrara a todo o grupo como utilizar as ferramentas de analise de video do plugin.
De seguida, os participantes praticam por si proprios.


https://youverify.eu/quiz
https://youverify.eu/quiz
https://youverify.eu/en/botbusters
https://chromewebstore.google.com/detail/fake-news-debunker-by-inv/mhccpoafgdgbhnjfhkcmgknndkeenfhe

Instrugoes:

1.Pega aos participantes um tema relacionado com o ambiente. Pesquise esse topico no
YouTube para encontrar videos relacionados.

2.Peca aos participantes para escolherem um video. Primeiro, analisem-no brevemente em
conjunto, utilizando as competéncias aprendidas no BotBusters.

3.Demonstrar agora uma analise de video (ver preparagao teorica).

4.Discuta os resultados com os participantes.

5.Se necessario: realizar mais 1-2 agGes em grupo com temas diferentes.

6.0s participantes escolherao agora um tema diferente relacionado com o ambiente para
pesquisar no YoutTube e efetuar as suas proprias analises de video no InVid-WeVerify
(individualmente ou em parceria).

e 25 minutos

Os participantes trabalhardo em conjunto para criar publicagGes nas redes sociais com videos
sobre 0 ambiente (temas a sua escolha).

Instrugdes:
1.Utilizando os videos encontrados na Atividade 2, os participantes criardo publicagdes nas
redes sociais educando os espectadores sobre o tema ambiental e incluindo uma dica para
os espectadores utilizarem ao analisarem os videos.
2.Amensagem deve incluir:
a.Tema ambiental
b.Factos relevantes sobre o tema (1-3)
c.1dica sobre como analisar a credibilidade do video
d.Citagao
3.As mensagens serdo adicionadas a pagina da organizagdo anfitrid nas redes sociais.

¢ 5minutos

Os participantes irdao agora ligar o que aprenderam, resumindo as principais conclusdes,
preparando-se assim para a aplicagdo pratica e ligando o conteudo as suas proprias vidas.

O facilitador pode conduzir o debate pedindo aos participantes que partilhem algo que tenham
aprendido, melhorado ou o seu momento "aha" (ver o "Toolkit for Youth Workers" para mais
inspiracao).

Atividades de acompanhamento opcionais/ligagoes com os workshops do kit de ferramentas
e Continuar com o seminario avangado "A8. Porque é que influenciamos? As motivagGes
subjacentes a utilizagdo das redes sociais" para aprender sobre as motivagdes subjacentes
as redes sociais.
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PORQUE E QUE INFLUENCIAMOS? AS
MOTIVACOES PARA UTILIZAR AS REDES SOCIAIS

Avangado

Os participantes compreenderao as motivagdes dos utilizadores e consumidores das redes
sociais.

Apos o workshop, os participantes serdo capazes de: o - _
. Comgreender 0 que motiva os utilizadores das redes sociais a utilizar e a publicar
¢ |dentificar os principais activistas ambientais nas redes sociais a nivel local

75 minutos

Jovens, com idades compreendidas entre 0s 19 e 0s 30 anos, com algum cgnhecimento
das principais plataformas de redes sociais. Minimo de 5 participantes, maximo de 15.

Trabalho de grupo, investigagao, raciocinio critico, discussdo/debate, aplicagao, criatividade

Literacja da informacao e dos dados
Comupnicacgao e cglaboracao.
Criacao de conteudos digitais
Seguranga

Resolugao de problemas

Acesso a Internet, dispositivos (computador, tablet, smartphone), projetor, materiais
impressos OU Google Docs, Canva, PowerPgint/Google Slides
1.Partilhar e consumir em linha; Porque e que o fazemos? )
2.Influenciadores de celebridades: O que e que os motiva a publicar?
3.Influenciadores ambientais , ) .
4.Influenciadores ambientais: O que e que 0s motiva a publicar?

e Assegurar que 0s participantes tém acesso as varias plataformas de redes sociais.

. Emparetlbar os participantes sem dispositivos inteligentes e/ou redes sociais com 0s
ue os tem.

e Passar para o digital! Evite imprimir materiais e coloque tudo em linha

Aquecimento - Tem os conhecimentos necessarios para ser um especialista em redes
sociais?
1.0 Debate/Debrief - Partilhar e consumir em linha: Porque é que o fazemos?
2.Aanalise - Porque e que influenciamos?
3.The Share Out - 0 meu influenciador ambiental

Social Media 4 Peace [Quiz] ,
A psicologia da partilha: Porque e que as pessoas partilham online
Teoria dos usos e gratificacoes

Publicagdes nas redes sociais:
Elon Musk
Leonardo DiCaprio

Contas do Instagram:
Alteracdes climaticas quotidianas
Helana Gualinga

Alexis Nikole

Pattie Gonia (Wyn Wiley)

Isaias Hernandez

Lily, a idealista imperfeita
Carleigh Bodrug

Chefe de cozinha Max La Manna
0 Guia Zero Residuos

Chix



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.al96dqrr8psz
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https://www.instagram.com/everydayclimatechange/?hl=en
https://www.instagram.com/helenagualinga/?hl=en
https://www.instagram.com/blackforager/?hl=en
https://www.instagram.com/pattiegonia/?hl=en
https://www.instagram.com/queerbrownvegan/?hl=en
https://www.instagram.com/imperfectidealist/?hl=en
https://www.instagram.com/plantyou/?hl=en
https://www.instagram.com/maxlamanna/?hl=en
https://www.instagram.com/thezerowasteguide/?hl=en
https://www.instagram.com/chixmag/?hl=en

Antes do Seminario

Resumo:
Os participantes compreenderdo as motivagbes dos utilizadores e consumidores das redes
sociais.

Preparacao teorica:
Veja os dados sobre as motivagoes dos utilizadores e dos consumidores nas redes sociais que
constam do Material 1.

Preparacao fisica:
1.Preparar alguns dispositivos suplementares no espago da oficina, caso seja necessario.

Tomar nota:

e Os influenciadores do Instagram fornecidos na Atividade 2 foram escolhidos em maio de
2024. Para garantir conteudos atuais e relevantes, atualize os influenciadores sempre que
necessario, certificando-se de que adiciona representantes da sua regido ou de outras
regides do mundo (nomeadamente Africa, Médio Oriente e Asia).

Se nao houver participantes suficientes para completar a lista completa de influenciadores
na Atividade 2, ndo ha problema. Basta omitir os que ndo forem necessarios.
"Influenciadores ambientais: What's Motivating Them to Post?" (ver Material 4) deve ser
partilhado com os participantes com antecedéncia, se possivel.

e Emparelhe um participante sem smartphone com outro participante.



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.y81m9ut2i2ao
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.y81m9ut2i2ao

¢ 5minutos
Os participantes avaliardo o seu nivel de compreenséo das redes sociais.

Instrugdes:
1.Encaminhe os participantes para o seguinte sitio Web do projeto da UNESCO "Social Media
4 Peace".
2.0s participantes respondem individualmente a um "questionario" de 10 perguntas.
o Asrespostas sao multiplas.
3.Discutir os resultados:
o Quais foram os temas abordados no questionario?
= MIL
= |iberdade de expressao
= Conteudo abusivo/discurso de odio
= Noticias falsas/desinformagdo/misinformagéo
o 0que équesabe sobre estes temas?
o Como é que estes temas est&o relacionados com as redes sociais?
o Jasedeparou com algum destes topicos durante a sua utilizagdo das redes sociais?

e 15 minutos

Os participantes compreenderdo a psicologia subjacente a partilha e ao consumo de media
online e analisarao exemplos.

Instrugdes:
1.Comece o tema com um breve debate sobre a partilha e o consumo nas redes sociais:
o Onde € que publica mais frequentemente em linha?
0 que € que publica mais frequentemente na Internet?
Porque € que publica na Internet?
Onde é que consome mais frequentemente em linha?
0 que € que mais gosta de consumir em linha?
o Porque e que consome em linha?
2.Apresente aos participantes alguns dados estatisticos relativos a estas questdes, exibindo
"Sharing & Consuming Online: Porque é que o fazemos?" (ver Materiais 1).
3.Discutir o seguinte:
o Concorda com os dados sobre as razdes pelas quais as pessoas partilham?
o Qual e a categoria que mais publica?
o Concorda com os dados sobre 0 que as pessoas partilham em linha?
o Estaa faltaralguma coisa nesta lista?
[¢]
[¢]

[¢]
[¢]
[¢]
[¢]

Qual é a utilizagdo das redes sociais que mais Ihe agrada?
Esta a faltar alguma coisa nesta lista?
4.Mostre agora aos participantes os exemplos de publicagdes de Leonardo DiCaprio no
Instagram e de Elon Musk no X de "Celebrity Influencers: What's Motivating Them to Post?"
(ver Material 2).
5.Discuta as mensagens, as imagens e as legendas incluidas, o tom de voz e as motivagdes
para a publicagao.


https://socialmedia4peace-quiz.org/
https://socialmedia4peace-quiz.org/
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.y81m9ut2i2ao
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.y81m9ut2i2ao

e 25minutos

Os participantes irdo mergulhar no Instagram para analisar as motivagfes subjacentes as
publicag6es dos influenciadores ambientais.

Instrucdes:
’I.Apgresentar aos participantes alguns influenciadores ambientais conhecidos atraves das
suas paginas do Instagram (ver Materiais 3). ,
2.Incentive os participantes a passarem 5 minutos a navegar nas suas paginas e a seguirem
as que quiserem.
3.Dividir o grupo em 10 pequenos grupos com base no influenciador de que os participantes
mais gostam/com quem mais se identificam.
4.0s participantes devem agora navegar nas contas das redes sociais do influenciador que
lhes foi atribuido (IG e outras), procurando publicagGes que correspondam a todas as
razoes pelas quais as pessoas partilham nas redes sociais.
o Senao conseguirem encontrar todas as razoes, nao faz mal!
5.Assim que as publicagbes forem encontradas, devem adiciona-las aos seus
"Influenciadores ambientais: What's Motivating them to Post?" (ver Material 4).
6.0s facilitadores devem interagir com os grupos, fazendo-lhes perguntas de seguimento
sobre as mensagens, por exemplo:
a.Qual acha que foi a emocéo deles quando publicaram isto?
b.Como € que este post o faz sentir? .
c.As suas mensagens foram eficazes? Porque?
d.Verificar o nimero de "gostos" e comentarios.
e.Sera que citaram corretamente as suas fontes no seu post?

e 25 minutos

Os participantes irdo partilhar informagdes sobre o seu influenciador ambiental com todo o
grupo, incentivando-os a seguir as suas publicagdes nas redes sociais!

Instrugdes:
1.0s participantes partilham os seus influenciadores ambientais com todo o grupo utilizando
o dispositivo principal para que a pagina do ativista nas redes sociais possa ser visualizada.

a.Esta apresentacao nao deve durar mais de 2-3 minutos cada.

2.0s participantes devem destacar:
a.ldentificador de redes sociais (nome)
b.Foco ambiental (e outros, se aplicavel)
¢.Quando comegaram a
d.Porque e que comegaram
e.0 que fazem
f.Como o fazem
g.Motivagao mais comum para publicar
h.Tipo de correio mais comum

¢ 5minutos

Os participantes irao agora ligar o que, aprenderam, resumindo as principais conclusdes,
reparando-se assim para a aplicagao pratica e ligando o conteudo as suas proprias vidas. O
acilitador pode conduzir o debate pedindo aos participantes que partilhem algo que tenham

aprendido, melhorado ou o seu momento "aha" (ver o "Toolkit for Youth Workers" para mais

inspiragao).

Atividades de acompanhamento opcionais/ligagées com os workshops do kit de ferramentas
* Peca aos participantes que encontrem influenciadores ambientais locais dos seus paises e
que os partilhem com o grupo (isto também pode substituir a Atividade 3).
» Continue com a oficina avangada "AS. Cuidado com os Botsh*t" para aprender sobre
inteligencia artificial.


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.y81m9ut2i2ao
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.y81m9ut2i2ao

1. Partilhar e consumir em linha: Porque é que o fazemos?
Instrucdes: Utilize a tabela seguinte para introduzir os topicos da Atividade 1.

Partilhar em linha: Porque é que o fazemos? (Nos casos em que ndo ¢ para beneficio de €)
e Gestdo dainformagao

Ajuda a processar e a compreender a informagao

Apresentar conteudos valiosos e divertidos aos outros

Boca-a-boca

Auto-definicao 5

Dar aos outros uma nocao de quem sao

Desenvolver e nutrir relagdes

Manter-se ligado

Comunicar com outras pessoas com interesses comuns

Auto-realizagao

Sentir-se envolvido no mundo

Divulgar uma causa ou marca

0 que as pessoas gostam de
compartilhar nas redes sociais

Fotos ) 43%
Opinides & 26%

Atualizacdo de status do que e p 2 67
como eles estao fazendo e (o]

Links para artigos o 2 6%

Recomendacoées pessoais de an 2 5‘17
) “

coisas que eles gostam

Itens de noticias 22 %

Links para outros sites 21%

Links para postagens % o
de outras pessoas - 2 1/0

Atualizacao de status do o
que eles estdo sentindo - 1 9 /c:

Clipes de video d 17%

Planos para atividades 97
futuras, viagens e planos o




POR QUE AS PESSOAS

4 /o 49% dizem que compartilhar lhes permite
informar outras pessoas sobre produtos com
0s quais se importam e potencialmente
mudar opinidées ou incentivar agoes.

.
é 7
6 /o 68% compartilham para dar as pessoas
Relacisnamentss
; /o 78% compartilham informacgdes on-line porque
isso lhes permite permanecer conectados com
pessoas com as quais, de outra forma, ndao
manteriam contato.

8 uma ideia melhor de quem elas séo e com
Auto-nealizaca
o/ 306006
o 69% compartilham informagoées porque
isso lhes permite-se sentir mais envolvidos
no mundo.

0 que se importam.
r ! L
8 4 /o 84% compartilham porque é-umaforma de
apoiar causas ou questoes com as quais se
importam.

Sovrce: The New York Times Cortomer miight Group @ Cosched u’e

Fonte: The Psychology.of Sharing: Why do Peaple Share Online, The New York Times Customer Insight Group (2024).



https://www.bostonwebdesigners.net/wp-content/uploads/POS_PUBLIC0819-1.pdf

Consumir em linha: Porque é que o fazemos?
Teoria dos usos e gratificagdes - Descreve as razoes e 0s meios pelos quais as pessoas procuram 0s

media para satisfazer as suas necessidades especificas. Desenvolvida pela primeira vez na década de
1940 por Herta Herzog, tem sido atribuida a todos os tipos de media desde a radio.

Modelo de teoria de e I
usos e gratiiicacoes &

Vigilancia

Identidade : i .
; ‘ Precisa ser

satisfeito? continuado

Relacionamentos

Desvio

! Selecione o uso | f
necessario h
gratificacao

Vigilancia Desvio
O publico usa a midia como uma forma

de escapismo e entretenimento. Um
meio de passar o tempo.

Manter o publico informado sobre o que
esta acontecendo no mundo.

Por exemplo: noticias, esportes, twitter, : . .
e e ‘ Por exemplo, filmes de agao, reality

shows, listas

Identidade pessoal Relacionamentos pessoais

O publico encontra modelos de Ndés adquirimos empatia ao observar os
comportamento na midia, aprendendo e se outros, formamos relacionamentos com
comparando com os outros e, assim, personagens e vivenciamos o efeito

descobrindo quem eles sao. "bebedouro" ao socializar pela midia.

Por exemplo, entrevistas com celebridades, & Ex. novelas, eliminagdes de realidade
programas de culinaria :

Fonte: https://medium.com/@allie ringuette/uses-and-gratifications-995216cc174f



https://medium.com/@allie_ringuette/uses-and-gratifications-995216cc174f

2. Influenciadores de celebridades: O que é que os motiva a publicar?

Instrugdes: Utilize os seguintes 6 anuncios qu
Atividade 1.

e apresentam greenwashing de empresas internacionais na

Leonardo DiCaprio: https://www.instagram.com/leonardodicaprio/

Porque é que ele esta a partilhar:
e Apoiar uma causa
e Auto-realizagdo =~
¢ Definirmo-nos a nos proprios

Oqueeleestaa partilhar:
* Ligagdes para artigos e outros sitios Web
* Noticias

Most developed

countries need

to atleast

double their

funding to p.

their fair share (g I
halt and reve
biodiversity.loss.

Porque é que ele esta a partilhar:
e Apoiaruma causa

Auto-realizagéo

Relag0es

Entretenimento

0 que ele esta a partilhar:
¢ Imagens
e Atualizagdo do estado do que estdo a fazerea
sentir
e Recomendagdes pessoais de coisas de que
gostam
e LigagOes a outras pessoas

oaQv H
“ﬁ 4iad by kyrlabactedia ana 568235 othens

@

- https://x.com/elonmusk

Porque é que ele esta a partilhar:
e Apoiaruma causa
¢ Definirmo-nos

0 que ele esta a partilhar:

¢ Opinides
y EIunMuskG. Subscribe
Important to note that what happens on Earth's surface (eg farming)

no meaningful impact on climate change.,

Cverwhelmingly, the risk of clima

tons of carbon from deep undergroun atmosphere,

Cwver time, if we Keep doi keup of our

atmasphere will change encugh to induce meaningful climate change

23 - 100AM Views
Qsax 1 Q ax [ 12

Past vour ranly
ISLY '\.|-||I||:\l

wing blllions of 2 EEunMuskﬂﬂ

Porque é que ele esta a partilhar:
e Entretenimento

Oqueeleestaa partilhar:

e Recomendagdes pessoais de coisas de que
gostam

» Atualizagdo do estado do que estdo a sentir

nas

environment, social & governance

g the Rst!



https://www.instagram.com/leonardodicaprio/
https://x.com/elonmusk

3. Influenciadores ambientais do Instagram
Instrugodes: Os participantes utilizarao esta lista de influenciadores ambientais do Instagram para a atividade 2.

BBC Earth, Earth Alliance, Greenpeace International, National
Geographic,

Alteracdes climaticas ,
uotidianas Um grupo de fotografos partilha imagens da destruigéo causada pelas
everydaycliamtechange! alteragoes climaticas em todo o mundo.
30 mil seguidores

Helana Gualinga
@helenagualinga
110 mil seguidores

Ativista equatoriano-sueco que defende a sustentabilidade e os direitos
dosindigenas.

Alexis Nikole
@blackforager
1,8 milhdes de seguidores

Forrageador urbano, que ensina os espectadores a utilizar os
ingredientes que tem nos seus quintais.

Drag queen/ativista ambiental e LGBTQ+, que defende o direito de todas
asvozes a desfrutardoarlivre.

Isaias Hernandez Jovem ativista ?99 analisa temas ambientais complexos em videos
@queerbrownvegan informativos e faceis de compreender. Tambem defende o facto de ser

123 mil seguidores uma pessoa queer de cor

Publicagdes dedicadas a uma vida consciente e ativa, partilhando moda
sustentavel e guias de viagem baseados na experiencia pessoal.

Carleigh Bodrug
@plantyou
5,1 milhoes de seguidores

Receitas a base de plantas, com pouco desperd icio e "detritos" que
promovem uma melhor saude e longevidade e a preservagao do planeta.

Jovem cozinheiro dedicado a cozinha a base de plantas e sem desperdicio,
que partilha receitas e pequenas mudangas no dia a dia para apoiar o
ambiente.

0 Guia Zero Residuos
@thezerowasteguide
770 mil seguidores

0 guia "como fazer" para uma vida sust.enté\./el com dicas de desperdicio
zero que todos podem utilizar no seu dia a dia.

Chix (anteriormente Chicks
for Climate)

@chixmag

349 mil seguidores

Unir o feminismo e 0 ambientalismo. Uma das maiores vozes femininas em
materia de alteragoes climaticas e que incentiva as mulheres a tomarem
medidas a favor do clima.



Influenciadores ambientais: O que € que os motiva a publicar?
Instrugdes:Os participantes utilizardo a tabela seguinte para preencher as motivagdes de publicagdo do seu
influenciador do Instagram na Atividade 3. Devem fazer uma copia da tabela.

Influencer:
Fonte:

Porqué partilhar:

0 que partilhar:

Data: N
Captura de ecra:

Porqué partilhar:

0 que partilhar:

Data: N
Captura de ecra:

Porqué partilhar:

0 que partilhar:

Data: N
Captura de ecra:

Porqué partilhar:

0 que partilhar:

Data: .
Captura de ecra:



Porqué partilhar:

0 que partilhar:

Data: N
Captura de ecra:

Porqué partilhar:

0 que partilhar:

Data: N
Captura de ecra:

Porqué partilhar:

0 que partilhar:

Data: N
Captura de ecra:

Porqué partilhar:

0 que partilhar:

Data: .
Captura de ecra:
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CUIDADO COM OS BOTSH*T: O
LADO NEGRO DA IA

Avangado

Os participantes irdo explorar o universo da |A, examinando as suas limitagoes e
impactos negativos.

Apos o workshop, os participantes serao capazes de:
e Detetar um "deepfake"
o Compreender as limitagGes e as consequéncias da IA
o Debater questdes atuais relacionadas com a I1A

120 minutos

Jovens, com idades compreendidas entre 0s 19 e 0s 30 anos, com alguns
conhecimentos basicos de IA generativa e de como utilizar as ferramentas e
funcionalidades mais comuns. Minimo de 5 participantes, maximo de 15.

'gr%balho de grupo, investigagéo, pensamento critico, discussdo/debate, aplicagao,
ebate

Literacia da informacao e dos dados
Comunicagao e colaboragao
Seguranca

Resolugéo de problemas

Acesso a Internet, dispositivos (computador, tablet, smartphone), projetor,
materiais impressos OU Google Docs, Canva, PowerPomt/GoogIe Slides
1.Verdadeiro ou falso? Versao para participantes
2.Verdadeiro ou falso? Versao do Facilitador
3. Deepfake: O basico
4.Preconceitos na lA
5.Preconceitos na IA Perguntas para discussao

Assegurar que os participantes tém acesso as varias plataformas de redes
sociais.

Emparelhar os participantes sem dispositivos inteligentes e/ou redes sociais
COM 0S que 0S tém. o o _

Passar para o digital! Evite imprimir materiais e coloque tudo em linha.

Aquecimento - Um cdo numa bicicleta
1.Aanalise - Deepfake 9
2.Atividade 2 - Teste 0s seus conhecimentos!
3.0 Debate/Debrief - Harry Potter, mas com preconceitos em relagéo a 1A
4.0 Grande Debate - E 0 ambiente?



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.3u4uueo8a4wz
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.yufe5oq8nu3y
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.yufe5oq8nu3y
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.ezkl1p3qxsy8
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.doyiwhpsvftl
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.yfrdc6br84re

Artigos:
e Debates formais - Harvard
» Detetar falsificacdes - Northwestern University
Como detetar falsificagdes de IA - Universidade McGill
Met Gala gerada por |A - Forbes
Como detetar um Deepfake - AP News
Novas medidas para combater a desinformagao - Microsoft News

Testes:
e Descubrao Deepfakef@uiz]
e Artificial ou real [Quiz

Videos: ,
e Harry Potter, mas em Italia
e Harry Potter, mas em Berlim
e Como os geradores de imagens de IA agravam os preconceitos - The London
Interdisciplinary School
. éﬁpode agora gerar videos, e eles parecem bastante realistas - Washington
ost

Ferramentas de IA:
e Craiyon Al
A7 T . ’
e Maquina ensinavel

Publicagoes nas redes sociais:
e Donald Trump Fake Mugshot - Twitter
e Donald Trump Real Mugshot - Twitter
Imagens falsas do Papa - CNA Lifestyle
Imagens reais do Papa - Noticias do Vaticano
Katy Perry falsa na Met Gala - Twitter
Katy Perry Real

Inspiragao para a oficina N
» Experienciaem IA, Fundagao Raspberry Pi



https://ablconnect.harvard.edu/files/ablconnect/files/want_to_facilitate_a_debate_in_your_class.pdf
https://detectfakes.kellogg.northwestern.edu/
https://www.mcgill.ca/oss/article/critical-thinking-technology/how-spot-ai-fakes-now
https://www.forbes.com/sites/ariannajohnson/2024/05/07/ai-generated-met-gala-images-of-katy-perry-rihanna-went-viral-heres-how-to-spot-a-deepfake/
https://apnews.com/article/one-tech-tip-spotting-deepfakes-ai-8f7403c7e5a738488d74cf2326382d8c
https://blogs.microsoft.com/on-the-issues/2020/09/01/disinformation-deepfakes-newsguard-video-authenticator/
https://www.spotdeepfakes.org/en-US/quiz
https://www.bbc.co.uk/bitesize/articles/zg78239
https://www.youtube.com/watch?v=AN8FnohbJcw
https://www.youtube.com/watch?v=az7KfOQkMu0
https://www.youtube.com/watch?v=L2sQRrf1Cd8
https://www.washingtonpost.com/video/technology/ai-can-now-generate-videos-and-they-look-pretty-realistic/2024/03/07/3480d72f-87d0-4dfe-beae-b334626c9f7b_video.html
https://www.craiyon.com/
https://teachablemachine.withgoogle.com/train/image
https://x.com/Trump_History45/status/1694730057150050463
https://x.com/realDonaldTrump/status/1694886846050771321
https://cnalifestyle.channelnewsasia.com/trending/pope-francis-puffer-jacket-coat-fake-images-ai-midjourney-353311
https://www.vaticannews.va/en/about-us.html
https://x.com/jxries/status/1787603212075233371
https://x.com/katyperry
https://experience-ai.org/en/units/experience-ai-lessons
https://experience-ai.org/en/units/experience-ai-lessons
https://experience-ai.org/en/units/experience-ai-lessons

Antes do Seminario

Resumo: Os participantes mergulhardo no mundo da IA, analisando as suas deficiéncias e
consequéncias negativas.

Preparacao tedrica:

A Inteligéncia Artificial (IA) é a concecdo e o estudo de sistemas que parecem imitar um
comportamento inteligente. Na maioria das vezes, a |A baseia-se na aprendizagem automatica,
0 que significa que a maquina aprende a partir de exemplos sob a forma de dados. A IA ndo
pensa, apenas é construida para realizar tarefas de uma forma que parece ser inteligente.

A |A generativa foi concebida para gerar contetdos, como texto, imagens ou som. A maioria das
aplicagGes utilizadas pelo publico em geral utiliza a IA generativa. Os desenhos gerados pela IA
sdo criados com base na aprendizagem automatica a partir de milhGes de dados que se
encontram atualmente na Internet. O desenho resultante € uma compilagdo de todos os dados,
tendo também em conta as sugestdes do utilizador (Experience Al, n.d.).

A Teachable Machine é uma ferramenta gratuita e facil de utilizar da Google para compreender
o funcionamento da aprendizagem automatica. Brinque com a ferramenta e veja os tutoriais
incluidos para compreender o seu funcionamento, uma vez que a utilizara na Atividade 2.

0 Craiyon € outra plataforma visual de IA generativa que gera imagens utilizando a
aprendizagem automatica. A semelhanga do ChatGPT, o Craiyon interage de forma
conversacional, convidando os utilizadores a incluir detalhes especificos em forma de frase
(diferente do PhotoEditorAl) (ver Workshop B9. An Alntroduction).

Um debate é uma discussdo formal sobre um determinado assunto em que sdo apresentados
argumentos opostos para influenciar a opinido do publico a seu favor. Os debates podem ser
formais ou informais. Os debates formais tém uma estrutura especifica que deve ser seguida.
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Preparacao fisica:
1.E necessario um quadro branco ou um quadro de cartazes com marcadores para ajudar a
conduzir os debates.
a.Em alternativa, pode apresentar um Google Doc partilhado.
2.Prepare-se para criar um cenario de debate com 2 secretarias e cadeiras na frente para as
2 equipas de debate.


https://teachablemachine.withgoogle.com/train/image
https://www.craiyon.com/
https://ablconnect.harvard.edu/files/ablconnect/files/want_to_facilitate_a_debate_in_your_class.pdf

Tomar nota:

Adicione legendas aos videos para facilitar a compreenséo dos participantes.

Substitua as imagens de Harry Potter, mas em ____ na Atividade 1 por imagens do seu pals,
se disponiveis.

As imagens atuais fornecidas na Atividade 1 foram escolhidas em maio de 2024. Para
garantir um conteudo atual e relevante, atualize as imagens sempre que necessario.
Mesmo que os participantes ndo estejam a planear realizar o workshop 10, a Atividade 3 é
uma boa pratica para a utilizagao de ferramentas de IA generativa.

Se todos os participantes também estiverem a concluir o workshop 10, atribua agora
grupos de campanha e topicos ambientais e eles podem trabalhar juntos ja na Atividade 3.
Quando utilizar o "Exemplo de campanha nas redes sociais" (ver Material 3), ndo o siga
exatamente, pois ndo obtera os mesmos resultados. Primeiro, experimente as ferramentas
de IA. O exemplo pretende ser uma orientagao inicial, indicando as dicas e notas que devem
ser partilhadas com os participantes.

Emparelhe um participante sem smartphone com outro participante.

Sugere-se um debate informal para a Atividade 3, a menos que tenha tempo e recursos
para algo mais formal. Os debates informais nao necessitam de todos os passos do debate,
nem da estrutura temporal (encoraja-se que sejam mais curtos), embora alguma estrutura
deva ser pré-definida para se manter justa.

Se necessario, reveja os principios basicos do debate com os participantes (ver "Preparagao
teorica").



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.3zray9ket1j7

e 10 minutos

Os participantes ficardo a conhecer o poder e as imperfeigGes da IA generativa através da
interagdo com um gerador de imagens e da criagdo da sua propria arte.

Instrugdes:
1.Individualmente, os participantes devem ir ao sitio Craiyon Al (facilmente encontrado na
Pesquisa Google).
2.Diga-lhes para serem criativos e criarem a sua propria arte utilizando o sitio.
3.Andar pela sala colocando as seguintes questdes:
a.AlA compreendeu o seu pedido? Conseguiste 0 que querias?
b.Quantas vezes teve de ajustar o seu pedido?
c.Estaimagem parece-te realista? Porqué?
4.Depois de os participantes terem brincado sozinhos durante 5 minutos, junte-os em pares.
5.0s participantes escolherao a sua imagem favorita que mais se aproxima do seu convite.
6.0s participantes partilham a imagem que escolheram com os seus parceiros. Os parceiros
tém de adivinhar qual € a mensagem dada.
7.Trocar de papéis.
8.Mostre aos participantes o exemplo da imagem gerada.
9.Discutir a forma como a IA generativa pode cometer erros.

Exemplo:
Sugestao - Um cdo numa bicicleta



https://www.craiyon.com/

e 25minutos
Os participantes receberdo uma introdug&o sobre deepfakes, aprendendo a identifica-los.

Instrucdes:

1.Mostre as imagens de "Real or Fake? Versao do Participante" (ver Material 1), duas de cada
vez.

2.Discute qual € aimagem verdadeira e qual é a falsa, utilizando as seguintes perguntas:

3.0 que é que o torna falso? Real?

4.Porque é que alguém publicaria uma verséo falsa?

5.Partilhe agora a "Versao do Facilitador" (ver Material 2) e reveja as respostas e a forma
como as sabemos.

6.Partindo da discussao anterior sobre a IA que comete erros, comece a discutir como as
imagens de IA podem ser manipuladas por pessoas que utilizam IA, por exemplo, através da
troca de rostos. Analisar a informacgdo contida em "Deepfake: NogGes basicas" (ver Material
2).

7.Mostre agora o seguinte video do The Washington Post que mostra que os deepfakes
também podem ser utilizados em forma de video: "A IA pode agora gerar videos, e estes
parecem bastante realistas".

e 25minutos

Os participantes testardo o que aprenderam sobre como detetar deepfakes em questionarios
online.

Instrugdes:
1.0riente a turma para fazer o primeiro teste e depois o segundo. Podem fazé-lo
individualmente ou em pares.
o Identificar o Deepfake (10 perguntas)
o Artificial ou real (10 perguntas)
2.Discutir os resultados..

e 25minutos

Os participantes compreenderao algumas das consequéncias negativas da IA.

Instrugoes:
1.Mostre aos participantes dois exemplos de imagens/videos gerados por IA:
o Harry Potter, mas em Italia
o Harry Potter, mas em Berlim
2.Discuta as seguintes questdes, conduzindo os participantes a um debate sobre
esteredtipos e preconceitos.
o Asimagenseram realistas? E quando eles falavam?
o Emque é que asimagens se basearam?
o Concordou com a representagao?
o 0que éque estesvideos demonstram sobre a |A?
3.Apresentar-lhes os termos utilizando "Bias in Al" (ver Materiais 4).
4 Mostre agora o video "How Al Image Generators Make Bias Worse" da London
Interdisciplinary School (8 minutos, pode parar aos 6 minutos).
5.Utilize a tabela "Questdes para debate sobre preconceitos na IA" (ver Material 5) para
facilitar o debate.



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.3zray9ket1j7
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.3zray9ket1j7
https://www.washingtonpost.com/video/technology/ai-can-now-generate-videos-and-they-look-pretty-realistic/2024/03/07/3480d72f-87d0-4dfe-beae-b334626c9f7b_video.html
https://www.washingtonpost.com/video/technology/ai-can-now-generate-videos-and-they-look-pretty-realistic/2024/03/07/3480d72f-87d0-4dfe-beae-b334626c9f7b_video.html
https://www.spotdeepfakes.org/en-US/quiz
https://www.spotdeepfakes.org/en-US/quiz
https://www.bbc.co.uk/bitesize/articles/zg78239
https://www.youtube.com/watch?v=AN8FnohbJcw
https://www.youtube.com/watch?v=az7KfOQkMu0
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.3zray9ket1j7
https://www.youtube.com/watch?v=L2sQRrf1Cd8
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.3zray9ket1j7

e 60 minutos

Os participantes compreenderdo que as consequéncias negativas da |A podem também afetar o
ambiente e os esforgos de sensibilizagdo ambiental.

Instrugoes:
1.Iniciar um debate sobre a forma como a parcialidade da IA e os deepfakes podem afetar o
ambiente e os esforgos de sensibilizagdo ambiental.
o Ebomincluir também alguns topicos éticos gerais relacionados coma IA.
2.Gerar uma lista de topicos relacionados.
o Topicos potenciais:
i.AlAeofuturo
ii. Utilizagao da IA em campanhas ambientais
iii. Deepfakes: Espalhar a desinformagao sobre o clima
iv. Deepfakes: Difusao de teorias da conspiragao
v.Preconceito no ativismo climatico: dificultar as vozes atuais
vi. Preconceito no ativismo climatico: Impedir novas vozes
3.Agora, divida o grupo por temas, criando um numero par de equipas.
4. Atribuir a 2 equipas um tema cada e dar a cada uma delas um lado diferente do tema (a
favor ou contra).
o Ex.|Aeofuturo
i.Para-AIAé benéfica para o nosso futuro
ii.Contra - A lAvai dominar o mundo
o Deepfakes: Espalhar a desinformagao sobre o clima
iii. Para - As pessoas devem aprender a analisar corretamente
iv.Contra - Este € um problema que deve ser regulado pelo governo
5.Dé tempo aos participantes para investigarem e se prepararem para os seus debates.
Devem fazer pesquisa sobre os seus temas, encontrar artigos crediveis relacionados e
formular os seus argumentos em equipa.
6.Durante a pesquisa, o facilitador deve andar pela sala para garantir que os participantes
estdo a usar fontes crediveis e a encontrar informagdes relevantes. Faga-lhes as seguintes
perguntas para 0s preparar para o debate:
0 que é que torna este argumento a favor? Tens um exemplo especifico?
Tem alguma estatistica para provar esse ponto?
O que diria a outra equipa sobre isso? Consegues apresentar um contra-argumento?
Como € que vai abrir o seu debate? Fecha-lo? Estas sdo frequentemente as partes mais
memoraveis!
7.Debate entre as equipas!
o Os membros do publico devem votar no final de cada debate.
o O facilitador deve fazer perguntas de acompanhamento aos debatedores e ao publico
apos cada debate.

(e]
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e 5minutos

Os participantes irdao agora ligar o que aprenderam, resumindo as principais conclusdes,
preparando-se assim para a aplicagao pratica e ligando o conteudo as suas proprias vidas.

O facilitador pode conduzir o debate pedindo aos participantes que partilhem algo que tenham

aprendido, melhorado ou o seu momento "aha" (ver o "Toolkit for Youth Workers" para mais
inspiracao).



Atividades de acompanhamento opcionais/ligagoes com os workshops do kit de ferramentas
e Concluir os seminarios "B10 & A10. Topicos Verdes e Redes Sociais: Campanha de ativismo
comunitario" sobre a criagéo de uma campanha nas redes sociais.
e Para mais pratica na detecdo de imagens deepfake, consulte o seguinte sitio Web:
https://detectfakes. kellogg.northwestern.edu/

1.Verdadeiro ou falso? Versao para participantes
Instrugdes: Utilize as imagens que se seguem para partilhar com os participantes para a sua
analise na Atividade 1.
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KATY PERRY &
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https://detectfakes.kellogg.northwestern.edu/

2. Verdadeiro ou falso? Versao do Facilitador
Instrugdes: Utilize a tabela seguinte para partilhar as respostas da Atividade 1 e para iniciar o debate.

Ti Hist Donald ) Trump &
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ELECTION INTERFERENCE

NEVER SURRENDER!
DONALDIJTRUMP.COM
7 ) Como é que sabemos?
445 PM - Aug 24, 2023 - 1M Views ¢ Pistas contextuais
» Nome de utilizador
Fonte: e Verificagdo (X&IG)
https://x.com/Trump_History45/status/169473005715
0050463
Fonte:
https://x.com/realDonaldTrump/status/16948868460
50771321
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Como é que sabemos?
¢ Imagens distorcidas
e Pecasem falta

Fonte:
https://cnalifestyle.channelnewsasia.com/trending/po
pe-francis-puffer-jacket-coat-fake-images-ai-
midjourney-353311

Fonte: https://www.vaticannews.va/en/about-us.html



https://x.com/Trump_History45/status/1694730057150050463
https://x.com/Trump_History45/status/1694730057150050463
https://cnalifestyle.channelnewsasia.com/trending/pope-francis-puffer-jacket-coat-fake-images-ai-midjourney-353311
https://cnalifestyle.channelnewsasia.com/trending/pope-francis-puffer-jacket-coat-fake-images-ai-midjourney-353311
https://cnalifestyle.channelnewsasia.com/trending/pope-francis-puffer-jacket-coat-fake-images-ai-midjourney-353311
https://www.vaticannews.va/en/about-us.html
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Como é que sabemos?
e Comentarios

e Verificacao cruzada
e |eitura [ateral

@ KATY PERRY &
Kalypey

2 STILL texting me that they can't believe they missed me at
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Fonte:
Fonte: https://x.com/katyperry,

3. Deepfake: O basico
Instrugdes: Utilize a tabela seguinte para ajudar os participantes a compreenderem o que sdo deepfakes na Atividade 1.

Termo-chave Descrigao

Uma forma de IA chamada "aprendizagem profunda" que ensina a si propria a resolver
. = problemas quando |he é dado um conjunto de dados e € utilizada para trocar rostos
CEREE ideos e fotografi iar meios d icago falsos de aspeto realist
profunda em videos e fotografias para criar meios de comunicacao falsos de aspeto realista.
Podem ser utilizados para fins comicos ou maliciosos (mais frequentemente
pornografia, "pornografia de vinganga" ou figuras politicas).

Vestigios: coisas estranhas ou fora do lugar

Movimento dos olhos: pestanejar de forma estranha, ou repetigoes oculares
estranhas

Como detetar Qualidade audio/video - 0os movimentos da boca n&o coincidem com o audio
Deepfakes (por Fontes: citagdes, autor, leitura lateral
enquanto) Troca de rosto; dentes desfocados, bordos e tom de pele iguais aos do corpo

Contexto: O que estou a ver é realmente plausivel?
Utilizar a IA:
Novas medidas para combater a desinformagao - Microsoft News

e Como detetar falsificacoes de |A - Universidade McGill
Fontes e Met Gala gerada por IA - Forbes
e Como detetar um Deepfake - AP News



https://x.com/jxries/status/1787603212075233371
https://x.com/jxries/status/1787603212075233371
https://x.com/katyperry
https://blogs.microsoft.com/on-the-issues/2020/09/01/disinformation-deepfakes-newsguard-video-authenticator/
https://www.mcgill.ca/oss/article/critical-thinking-technology/how-spot-ai-fakes-now
https://www.forbes.com/sites/ariannajohnson/2024/05/07/ai-generated-met-gala-images-of-katy-perry-rihanna-went-viral-heres-how-to-spot-a-deepfake/
https://www.mcgill.ca/oss/article/critical-thinking-technology/how-spot-ai-fakes-now
https://apnews.com/article/one-tech-tip-spotting-deepfakes-ai-8f7403c7e5a738488d74cf2326382d8c
https://www.mcgill.ca/oss/article/critical-thinking-technology/how-spot-ai-fakes-now

4. Preconceitos na IA
Instrucdes: Utilize a tabela seguinte para ajudar os participantes a compreenderema IA e o preconceito na Atividade 3

Definigao

Uma imagem ou ideia muito difundida, mas fixa e demasiado simplificada, de um determinado
tipo de pessoa ou coisa.

Estereotipo

Uma preferéncia a favor ou contra algo. O preconceito leva muitas vezes uma pessoa a

Preconceito  ro54ir de uma determinada forma em relacao a algo, seja de forma positiva ou negativa.

Um enviesamento nos dados utilizados para treinar modelos de aprendizagem

Vids dedados 2utomatica. O enviesamento dos dados pode levar a que os modelos de aprendizagem
automatica treinados gerem previsoes enviesadas. O enviesamento dos dados provem
de dados incompletos e de dados que reflectem enviesamentos sociais.

Fontes: https://experience-ai.org/en/units/experience-ai-lessons

5. Preconceitos na IA Perguntas para discussao
Instrugdes: Utilize as seguintes perguntas para facilitar o debate com os participantes na Atividade 3.

Questoes para debate

Incluindo perguntas e respostas de seguimento (se for caso disso)

Que tipo de imagens foram utilizadas no video?

Que tipo de imagens foram utilizadas no video?

Acorgpanhqmento: gespostas,: T
ool : : omo e que estas reconceitos raciais e de
ggg’g o2 gé’z posap afetam as pessoas? género nos empregos,
* e Quaisséoostipos colorismo, pobreza,
destacados no video? posigao politica
Respostas: , )
, e Rede Adversaria Generativa . . N
O que e o GAN? « Gerador (falsificador) - responder as solicitagdes do utilizador
« Discriminador (detetive) - treinado em conjuntos de dados para saber o que
procurar

Como é que a IA reproduz a parcialidade?

0 que é aamplificagdo ~ Acompanhamento:

de polarizagao?  Porque é que isso é um problema?

Acompanhamento: e
Como é que devemos « Discutir os pontos de RfSPfges;/aeillr?gzselgg%’stica s
evitar a amplificagcao de vista dos participantes e P
preconceitos na IA a forma como cada um e Divisio 50/50
generativa? deles afectaria o o Aleatério

preconceito

0 que esta atualmente a
ser feito para evitar a Respostas:
amplificagdo de » Sinalizagdo da virtude: "Fazer a coisa certa"
preconceitos na IA e Auto-governo das empresas tecnologicas

generativa?

)Qe%e Zﬁgig;’oe,;"eivg ser Respostas possiveis:
problema da 0 governo assume o controlo:

» Criar organismos de controlo para tratar as queixas
» Forgarasempresas a atualizar os algoritmos
» Impor normas aos conjuntos de dados de formagao

amplificagéo de
preconceitos na IA
generativa?

Que outros problemas tem a IA generativa?
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TOPICOS VERDES E REDES SOCIAISE
CAMPANHA DE ATIVISMO COMUNITARIO

Basico e avangado

Os participantes utilizarao o que aprenderam em workshops anteriores sobre
literacia mediatica e da informacgao para criar uma campanha fiavel e informada nas
redes sociais sobre temas ambientais.

Apos o workshop, 0s participantes serao capazes de: ]
e Produzir varias publicagdes nas redes sociais para uma campanha maior
e Sensibilizar para um tema ambiental
e Ganhar e persuadir seguidores

180 minutos - varios dias

Jovens com idades compreendidas entre 0s 15 e 0s 30 angs com algum estudo preévio
e gonhe%%nentos sobre literacia mediatica e da informagao. Minimo 5 participantes,
maximo 15.

Trabalho de gtrugo investigagdo, pensamento critico, discussao/debate, aplicagdo,
criatividade, trabalho de equipe.

Literacia da informacao e dos dados
Comupnicacao e cglaboragao.
Criacao de'conteudos digitais
Seguranga

Resolugao de problemas

Acesso a Internet, dispositivos (computador, tablet, smartphone), projetor, materiais
impressos OU Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides , L
1.Act!V||stas ambientais liderados por jovens Campanhas nos meios de comunicagao
socia
2.Criar uma campanha nas redes sociais - Vamos a isso!

Assegurar que os participantes tém acesso as varias plataformas de redes
socials. . . e .
Emparelhay os participantes sem dispositivos inteligentes e/ou redes sociais com
osqueostem. o o ,

Passar para o digital! Evite imprimir materiais e coloque tudo em linha.

Warm-up - Influente ou nao? Analisar campanhas de redes sociais
1.0 Debate/Debrief - O que e que faz uma boa campanha?
2.Aplicacao pratica e momento criativo - Criar uma campanha nas redes sociais -
Vamos a isso!

» Como criar uma campanha digital de sucesso - YEE Project
e (uia parainiciantes em midias sociais - Friends of the Earth

Campanhas nas redes sociais:
o (limate Cardinals - Instagram
e |Iniciativa Re-Earth - X (Twitter)
o Movimento do nascer do sol - TikTok
e Zero Hora - Facebook



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.y4mpkgsm3wbf
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.ink8qd6auqcp
https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.7kykfro3rb25
https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
https://www.instagram.com/climatecardinals/
https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
https://x.com/re1nitiative
https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
https://www.tiktok.com/@sunrisemvmt/video/7372235257917033771
https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
https://www.facebook.com/ThisIsZeroHour/
https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf

Antes do Seminario

Resumo: Os participantes criardo uma campanha nas redes sociais sobre um tema ambiental
que esteja a ser mal interpretado nos meios de comunicagao social.

Preparagao teorica:
e Como criar uma campanha digital de sucesso - YEE Project
o Guia para iniciantes em midias sociais - Friends of the Earth

Preparacao fisica:
1.Prepare um quadro branco, um poster ou um dispositivo de proje¢ao com "Melhores
Praticas" escritas de um lado e "Coisas a Evitar" do outro. Este quadro sera utilizado para a
atividade de aquecimento.
2.Disponibilize papel e canetas aos participantes para ajudarem a redigir as suas campanhas
nas redes sociais.

g ¥

Tomar nota:

e Este seminario deve ser implementado depois de os participantes terem assistido a um ou
mais dos seminarios 1-9, uma vez que aprenderam previamente as competéncias
necessarias para implementar com éxito os objectivos deste seminario.

Uma vez que se trata de um workshop intensivo destinado a langar uma campanha em vez
de apenas 1-2 mensagens, € ideal que este workshop se estenda ao longo de varias horas,
ou mesmo varios dias. Esta oficina poderia facilmente ser a atividade culminante apos uma
formagdo de varios dias ou um programa de intercambio.

As campanhas nas redes sociais fornecidas no Warm-up foram escolhidas em maio de
2024. Para garantir conteudos atuais e relevantes, atualize as campanhas sempre que
necessario.

e Emparelhe um participante sem smartphone com outro participante.



https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media

e 20 minutos

Os participantes analisardo varias campanhas ambientais nos meios de comunicagdo social
para conhecerem as melhores praticas e tudo o que deve ser evitado.

Instrugdes:
1.Dividir os participantes em grupos de 4.
2.Agora divide os grupos de 4 em 2 pares.
3.Cada par analisara 2 campanhas nas redes sociais criadas por organizagdes activistas do
clima lideradas por jovens (ver Materiais 1).
4.0s pares devem procurar os seguintes elementos nas campanhas (podem escrevé-los se
quiserem):
a.Melhores praticas - aspectos especificos considerados positivos da campanha
b.Coisas a evitar - coisas especificas que ndo foram consideradas tdo boas na campanha
5.0s facilitadores devem andar de um lado para o outro, envolvendo-se com 0s pares e
fazendo as seguintes perguntas (estas ajudarao os participantes a determinar quais sdo as
melhores praticas e quais sd0 as coisas a evitar):
a.Como € que a campanha o fez sentir?
b.Como é que poderia resumir a campanha?
c.0 que é que 0 atraiu para a campanha?
d.Qual foi a parte mais memoravel da campanha?
e.Porque € que esta e uma boa pratica?
f.Javiuisto ser feito antes?
6.0s pares devem voltar a juntar-se em grupos de 4 para partilharem o que desco

e 15 minutos

Os participantes discutirdo as melhores praticas do Warm-up, determinando o que faz uma boa
campanha nas redes sociais e 0 que deve ser evitado.

Instrugdes:
1.Escreva num dos lados do quadro "Melhores praticas" e no outro lado "Coisas a evitar".
2.Pergunte aos participantes o que acham que deve ser incluido em cada categoria, com base
na atividade anterior e nos conhecimentos preévios.
3.Pergunte aos participantes:
a.Alguma das estratégias utilizadas os surpreendeu?
b.Quais sdo algumas das campanhas mais reconhecidas nas redes sociais? O que € que as
torna influentes?
c.Foiinfluenciado pelas redes sociais?
d.Como garantir que as publicagdes nas redes sociais sdo crediveis? (reviséo)
4.Apresente aos participantes o documento do Projeto YEE "Como criar uma campanha
digital de sucesso" e 0 "Guia para principiantes em redes sociais" dos Amigos da Terra. Isto
ira ajuda-los a completar as suas proprias campanhas nas redes sociais na Atividade 3.



https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.a0tgzcq17zuv
https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media

e 120 minutos - varios dia

Os participantes criardo uma campanha nas redes sociais sobre um tema ambiental que é
frequentemente mal interpretado nos meios de comunicagao social.

Instrugoes:
1.Dividir o grupo em equipas (com pelo menos 4 pessoas cada).
2.As equipas escolherdo um tema relacionado com o ambiente e o meio de comunicagao
social que utilizarao para a sua campanha.
a.ldeias para topicos: relacionados com o ambiente e que sdo frequentemente mal
representados/nao séo claros nos meios de comunicagao social
= Greenwashing e abordagem ecoldgica sustentavel
= Osmeios de comunicagao social apresentam as energias renovaveis como positivas
e a poluigdo como negativa, mas nao explicam como reduzi-la.
= Os meios de comunicagdo social centram-se mais nas consequéncias economicas
do que no aspeto social
= (Os meios de comunicagao social nao fornecem informagdes sobre a forma como os
cidaddos comuns podem utilizar as energias renovaveis
= (Os media ndo falam do facto de o ar puro beneficiar a salde das pessoas
= Os meios de comunicagdo social omitem os custos energéticos da reciclagem
(dizem que a reciclagem é boa, mas ndo entram no assunto)
= Asuaescolha
b.Redes sociais:
= |nstagram
= YouTube
= X (Twitter)
= Facebook
= Fios
= Asuaescolha
3.Em equipa, vao analisar a ficha "Criar uma campanha nas redes sociais - Vamos a isso" para
criar uma campanha organizada (ver Materiais 3).
4.Ao longo do processo, especialmente durante a etapa 6 (investigagao), o facilitador deve
apoiar os participantes com tecnologia, estratégias de investigagdo e pensamento critico.
Circule continuamente pela sala fazendo perguntas, tais como:
a.Essa fonte é credivel?
b.Isto corresponde ao seu objetivo?
c.Sera que isso vai chegar ao seu publico-alvo?
d.E Gnico? E relacionavel? Informativo?
e.Incluiu todos os componentes necessarios?
f.Verifiquei a ortografia?
5.0s grupos partilham campanhas uns com os outros para obterem feedback e apoio.


https://docs.google.com/document/d/1hbBODlS4Ew-SUFVmpt02S58UmpY9BiSo/edit#bookmark=kix.a0tgzcq17zuv

e 15 minutos

Os participantes irdo agora ligar o que aprenderam, resumindo as principais conclusdes,
preparando-se assim para a aplicagdo pratica e ligando o conteudo as suas proprias vidas.

O facilitador pode conduzir o debate pedindo aos participantes que partilhem algo que tenham
aprendido, melhorado ou o seu momento "aha" (ver o "Toolkit for Youth Workers" para mais
inspiragdo). Uma vez que este € o workshop de culminagdo, apresentam-se de seguida algumas
perguntas mais aprofundadas:
 Até que ponto esta satisfeito com o resultado que criou?
e Como foi esta experiéncia para si?
e Como era a cooperagao na sua pequena equipa?
o Tevealgum problema?
o Todos foram incluidos em pé de igualdade no processo de trabalho?
e Se fizesse algo diferente, fa-lo-ia e 0 qué?
e 0queéque retirou deste exercicio?

Atividades de acompanhamento opcionais/ligagoes com os workshops do kit de ferramentas
e Incentivar os diferentes grupos que realizaram os workshops 1-9 a juntarem-se para
realizarem o workshop 10 em conjunto. Desta forma, os participantes podem ensinar uns
a0s outros as competéncias aprendidas nos seminarios anteriores.
e (s grupos partilham campanhas nas redes sociais!
e 0Os grupos de campanha interagem com outros grupos de ativistas nas redes sociais para
ajudar a construir a sua rede.




1. Activistas ambientais liderados por jovens Campanhas nos meios de comunicagao social

Instrugdes: Utilize a tabela seguinte para partilhar com os participantes as 4 campanhas nas

redes sociais lideradas por jovens para a atividade de aquecimento.

Grupo de
Jovens
Activistas

Cardeais do
clima

Iniciativa
Re-earth

Movimento
do nascer do
sol

Hora Zero

Plataforma de redes sociais e contexto da campanha

nstagram
Campanha: "Vozes para o desaparecimento” - 9 de junho de 2024 post
Fonte: https://www.instagram.com/climatecardinals/

Sobre: Trabalha para tornar o movimento climatico acessivel a pessoas que nao falam
T A
inglés, traduzindo e obtendo informagdes sobre o clima em mais de 100 linguas.

X (Twitter)

Campanha: Re-postar Xiye Bastida - 23 de janeiro de 2024

Fonte: https://x.com/re1nitiative

Sobre: Envolvidos no financiamento de solugdes climaticas, na construgéo de

movimentos e na defesa de histdrias, trabalhando consigo e com as comunidades da
linha da frente.

TikTok

Campanha: E disto que as grandes petroliferas tém medo... - maio 2023

Fonte: https.//www.tiktok.com/@sunrisemvmt/video/7372235257917033771

Sobre: Trabalhar para acabar com a relagéo do governo com os combustiveis fosseis e

colocar as "pessoas comuns" de volta no comando, destacando o investimento nas
comunidades negras, pardas e da classe trabalhadora.

Facebook
Campanha: "Flip the Switch" - post de 21 de fevereiro de 2024
Fonte: https://www.facebook.com/ThislsZeroHour/

Sobre: Movimento que visa criar pontos de entrada, formacéo e recursos para novos
ativistas e organizadores que lutam contra as alteragdes climaticas.

2. Criar uma campanha nas redes sociais - Vamos a isso!

Instrugdes: Os participantes devem utilizar a tabela seguinte para orientar a sua campanha nas redes
sociais. Copie-0 para outro documento e partilhe-o com os participantes para que possam fazer uma copia

para preencherem (ou pelo menos para terem acesso as ligagGes de recursos).


https://x.com/re1nitiative
https://reearthin.org/about
https://www.tiktok.com/@sunrisemvmt/video/7372235257917033771
https://www.sunrisemovement.org/about/
https://www.facebook.com/ThisIsZeroHour/
https://thisiszerohour.org/
https://www.instagram.com/climatecardinals/
https://www.climatecardinals.org/about

Topico:
Plataforma de redes sociais:

Participantes:
Passos Tarefas
1 Qual é o seu objetivo?
2 Qual é a sua estratégia para atingir este objetivo?
3 Quem é o seu publico-alvo?
4 Qual é o seu calendario?

Quem ira liderar cada etapa?
Realisticamente, todos os membros devem desempenhar todas as tarefas, especialmente a
investigacao!

+ Gestor de projectos
o Melhores praticas - Planear o seu horario
» Redator
o Contar historias
o Melhores praticas
« Designer grafico/Videdgrafo
Melhores praticas - Como estruturar uma boa publicagéo
Conteldo audiovisual
Os melhores criadores de redes sociais gratuitos
Como criar uma campanha digital de sucesso - Creative Foundation, pags. 22-23
Filmar com o seu smartphone
Marketing
o Compreender o algoritmo
o Analise do desempenho
o Como criar uma campanha digital bem-sucedida - Difundir a palavra, pags. 18-21
Investigador
o Verworkshops1-4
Editor
o Revertudo no final!
Como criar uma campanha digital de sucesso - Redes sociais, pags. 24-27

[o]

0O 0 0 O

Pesquise o0 seu tema, procurando:
» Defini¢des
» Como ¢ atualmente retratada nos meios de comunicagao social
6 » Porque é que isso € um problema
« 0quedizem os especialistas sobre este tema ou a sua representagao nos meios de
comunicagao social
*Né&o se esquega de utilizar fontes crediveis com autores especializados!

Comegar a criar!
Cada publicagéo precisa de:
« Umslogan e/ou simbolo de campanha
» Uma mensagem clara sobre 0 seu tema
o ex. Posto1-E assim que se pode reduzir a poluicao utilizando a 1A
7 + Mais de 5 publicages na plataforma de rede social da sua escolha sobre o seu tema
o |G, YouTube, TikTok, X, Facebook, etc.
» Cada publicagéo precisa de:
o Referénciaaum dos topicos das oficinas da AMI (leitura lateral, método SIFT, enciclopedias
em linha, verificagdo de factos, noticias falsas, clickbait, greenwashing, 1A)
o Conselhos de especialistas

o Citagdes
8 Redacao - redigir as 5 mensagens abaixo:
9 Publicar!

N&o se esquega de dar uma Ultima vista de olhos antes de ir para o ar!


https://yeenet.eu/publications/how-to-create-a-successful-digital-campaign-toolkit/
https://yeenet.eu/publications/how-to-create-a-successful-digital-campaign-toolkit/
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://yeenet.eu/publications/how-to-create-a-successful-digital-campaign-toolkit/
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://zapier.com/blog/graphic-design-tools-for-social-media-images/
https://zapier.com/blog/graphic-design-tools-for-social-media-images/
https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
https://www.democracyrally.eu/post/portfolio-item/filming-with-your-smartphone/
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
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