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SISSEJUHATUS

Partnerite konsortsium viib ellu projekti "Meedia- ja digitaalne kirjaoskus seoses
kliimamuutuste ja keskkonnateemadega", mille eesmark on tosta suutlikkust ja pakkuda
praktilisi toovahendeid noorsootdotajatele ja noortele. Projekti toetab Euroopa Liit, eelkodige
programm Erasmus+, ning lepingupartneriks on Horvaatia Liikuvuse ja ELi Programmide Agentuur
(Agency for Mobility and EU Programmes).




SISSEJUHATUS

Konsortsium koosneb meediakirjaoskusega tegelevatest kogenud organisatsioonidest:
e Horvaatia vaikeettevote DOMAS, mis on spetsialiseerunud mitteformaalsele haridusele, noorsootdole
ja meediakirjaoskusele;
e AgoraAveiro, rohujuuretasandil valitsusvaline organisatsioon Portugalist, mis keskendub noorsootdole
ja keskkonnateemadele;
e Learning Library, Eesti haridustehnoloogia ettevOote, mis on spetsialiseerunud e-Oppele
mitteformaalses keskkonnas.

Projekti tegevuste hulka kuuluvad:

1.Teadusuuring "Meedia- ja digitaalne kirjaoskus keskkonnateemadel" ("Media and Information Literacy
in Environmental Topics"): Uuringu eesmark oli hinnata noorte, eelkdige 15-30-aastaste inimeste
meediapadevuse taset, keskendudes meediakirjaoskusele ja keskkonnateemadele.

2.Toovahendid noorsoo- ja haridustootajatele "Noorte meedia- ja infokirjaoskus rohelistel teemadel"
(hdlmab kliimamuutusi ja muid keskkonnateemasid).

3.Katsesessioonid noortele (21 sessiooni, igatiks 90 minutit): Projektipartnerid katsetavad véljatootatud
toovahendeid, viies igas riigis labi 7 noortele suunatud tootuba ning kogudes tagasisidet edasiseks
arenguks, lahtudes noorte vajadustest.

4 VeebipOhine dppekursus noortele "Meediakirjaoskus ja rohelised teemad": Kursus on interaktiivne
e-Oppe vahend, mis sisaldab viktoriine, interaktiivseid fotosid ja videoid. Selle eesmark on pakkuda
noortele vdimalust omandada e-Oppe kaudu uusi teadmisi ja oskusi meedia- ja digitaalse kirjaoskuse
valdkonnas. E-Oppe programm sisaldab kaheksat moodulit, millest igaihes on neli dppetundi. See
keskendub mangulisele Gpikogemusele, mida vdimaldab pakkuda mitteformaalsel Gppel pdhinev
lahenemine noorsootodle.

5.Kohalikud koolituskursused haridus- ja noorsootootajatele: Valja tootatud ja taiustatud todvahendite
pdhjal korraldatakse kohalikud koolituskursused 60 haridustdotajale (koolitajad, Gpetajad, koolidega
seotud eksperdid), mis keskenduvad meediakirjaoskusele, libauudistele ja noorte kaasamisele nendel
teemadel.

6.Kohalikud teabe levitamise konverentsid: Igas riigis toimub Uhepaevane teabekonverents, kus projekti
tulemusi tutvustatakse laiemale noorsootootajate ja noorteorganisatsioonide kogukonnale
arutlusringide ja tootubade kaudu.

Meedia- ja infokirjaoskus on tanases tehnoloogiapdhises Uhiskonnas aktuaalne teema. Sotsiaalmeedia,
tehisintellekti (Al) ja digitaalmeedia (ha kasvav kasutamine annab noortele ligipddsu varasematele
polvkondadele tundmatule teabehulgale. Kuid kas tanapaeva noored on valmis neid tehnoloogiaid Ghiskonna
parendamiseks kasutama? Ning kas nad kasutavad neid ressursse ohutult ja arukalt enda kasuks?



Erasmus+ projekti "Noorte meedia- ja digitaalne kirjaoskus rohelistel teemadel" raames loodi 20 tootoast
koosnev toovahendite komplekt, mis pakub kasutusvalmis materjale noorsoo- ja haridustootajatele,
sealhulgas koolitajatele ja Opetajatele (juhendajatele). Kolme mittetulundusihingu - DOMAS (Horvaatia),
AgoraAveiro (Portugal) ja Learning Library (Eesti) - partnerluse keskmes on noorte puudulikud teadmised
digitaalse meedia kriitilisest kasutamisest. Seetdttu on nende tootubade eesmark:

Opetada noortele, kuidas tarbida meediat kvaliteetselt ja ohutult, mille tulemuseks on opitud oskuste
rakendamine igapaevases elus. Kokkuvottes aitab see kaasa teadlikumate ja piihendunumate digikodanike

kasvatamisele, kes saavad oma teadmistega avaldada positiivset mdju kliimamuutustele ja
keskkonnasaastlikkusele.

Kéaesolev aruanne on tootubade teoreetiline taust, mis aitab tuvastada meediakirjaoskuse tavasid ning
noorte rolli keskkonnasaastlikkuse teadvustamisel ja aktivismis. Selles poOhjendatakse teema ja
Oppemeetodite valikut ning jagatakse praktilisi nouandeid mitteformaalsete haridustegevuste
korraldamiseks noortele ja toovahendite komplekti kasutamiseks.

Lopuks selgitatakse tootubade struktuuri, pakkudes juhiseid iga tootoa erinevates osades
navigeerimiseks.

1.Teoreetiline taust

2.Pdhjendus

3.Praktilised nduanded

4.Tootubade juhised



TEOREETILINE TAUST

Tanapaeva digitaalsel maastikul on UNESCO maaratletud meedia- ja teabekirjaoskus (MIL)
noorte jaoks hadavajalik, et vodidelda desinformatsiooni, vihakone ja meedia usalduse
vahenemisega. MIL edendab kriitilist motlemist, vastutustundlikku veebis kaasamist ning meedia
analuusimiseks ja loomiseks vajalikke oskusi. UNESCO ja Euroopa Liidu poolt tunnustatud MIL
annab noortele voimaluse navigeerida nii traditsioonilises kui ka digitaalses meedias, andes neile
voimaluse olla teadlikud ja vastutustundlikud kodanikud.




1.1 Meedia- ja infokirjaoskus

UNESCO (Uhinenud Rahvaste Organisatsiooni Hariduse, Teaduse ja Kultuuri Organisatsioon) sdnul on
meedia- ja infokirjaoskus "vajalike oskuste kogum, mis aitab toime tulla 21. sajandi valjakutsetega,
sealhulgas vaarinfo, desinformatsiooni ja vihakone levikuga, ning usalduse vahenemisega meedia ja
digitaalse innovatsiooni, eriti tehisintellekti vastu"[1]. Meedia- ja infokirjaoskus aitab noortel:

e Teavet kriitiliselt hinnata

e Veebis turvaliselt ja vastutustundlikult navigeerida

e Tagada usaldusinfookosusteemide ja digitehnoloogiate vastu

o Kaituda teadlike ja vastutustundlike kodanikena

¢ \/didelda desinformatsiooni ja valeinfoga

¢ Arendada kriitilise mdtlemise, analliusi, enesevaljenduse ja loovusega seotud pdhioskusi

o Erinevates vormides meediale ja teabele edukalt ligi paaseda, seda analuusida, luua ja tarbida

Euroopa Liit taiendab seda maaratlust, rohutades meediakirjaoskuse tahtsust meediale ligipaasemisel,
selle kriitilisel hindamisel ja meediaga suhtlemisel (nt sisu loomise kaudu). Nende sonul hdlmab
meediakirjaoskus "koiki tehnilisi, kognitiivseid, sotsiaalseid, kodanlikke ja loomingulisi vdimeid, mis aitavad
meil kasutada nii traditsioonilisi kui ka uusi meediavorme, neid kriitiliselt hinnata ja nendega suhelda."[2]

Kuigi meedia- ja infokirjaoskusel on palju erinevaid maaratlusi ja nimetusi (digitaalne meediakirjaoskus,
infokirjaoskus ja internetikirjaoskus), hdlmab see kokkuvotlikult meid Gmbritseva meedia kriitilist
hindamist. Euroopa NOukogu meedia- ja infokirjaoskuse kontseptsiooni raamistik sisaldab vaartusi,
hoiakuid, oskusi, teadmisi ja kriitilist arusaamist (joonis 1).

Joonis 1 - "Kaasamisprotsessi neli etappi"

| Vdadartused Suhtumised

Inimodigused, | Refleksioon ja
innovatsioon, loovus | eetiline métlemine

Aktiivhe osalemine | Oskus kriitiliselt
Iéibi meeskonnat6é | méelda ja analiiiisida
ja koost66

Teadmised ja
Oskused kriitiline arusaam

Allikas: Council of Europe, 2024 [3]

[1] UNESCO (kuupéev puudub). Meedia- ja infokirjaoskus. https://www.unesco.org/en/media-information-literacy. Vaadatud
12.04.2024.

[2] Euroopa Liidu NGukogu (2016). NGukogu jareldused meediakirjaoskuse ja kriitilise mGtlemise arendamise kohta hariduse ja
koolituse kaudu. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=celex%3A52016XG0614%2801%29#ntr10-
C_2016212EN.01000501-E0010. Vaadatud 11.10.2024.

[3] Euroopa Noukogu (2024). Meedia- ja infokirjaoskus. https.//www.coe.int/en/web/digjtal-citizenship-education/media-and-
information-literacy. Vaadatud 12.04.2024.
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Hiljuti on tekkinud segadus meedia- ja infokirjaoskuse ning digitaalse kodakondsuse vahel, kuna mélemad
on koondatud digitaalse hariduse kategooriasse. Meedia- ja infokirjaoskus viitab kriitilisele mdtlemisele
meedia suhtes, kuid digitaalne kodakondsus kasitleb seda, kuidas me elame ja suhtleme meid Umbritseva
tehnoloogiaga[2]. Selles toovahendite komplektis keskendutakse meedia- ja infokirjaoskusele kui digitaalse
kodakondsuse alajaotusele.

Uudiste kirjaoskus, kaesoleva projekti seisukohast oluline meedia- ja infokirjaoskuse alateema, on "voime
kasutada kriitilist m&tlemist uudiste (trikised, televisioon voi internet) usaldusvaarsuse ja usutavuse
hindamiseks". [4]

Ameerika Uhendriikides asuva Washtenawi Kogukonna Kolledzi Raamatukoguhoidjate Uhingu[5] sénul
peaks uudiste kirjaoskusega inimene suutma:

¢ Hinnata uudiseid ja meedialugusid

e Tehavahet uudiste ja arvamuste vahel uldises infotulvas

e Tuvastada erapoolikust vdi kallutatust

e Aratunda libauudiseid

e Kontrollida uudiste usaldusvaarsust

e Kasutada uudiste hankimiseks mitmeid formaate ja allikaid

e MGdista enda seisukohtadest erinevaid vaatenurki ja uskumusi

e Ollainformeeritud kodanik

1.1.1 Meedia- ja infokirjaoskuse parimad tavad

Kuigi noorte harimine meedia- ja infokirjaoskuse valdkonnas on seotud paljude probleemidega, keskendus
SALTO Osaluse ja Informatsiooni Kompetentsikeskuse[6] (Erasmus+ programmide tugiteenused,
taiendope- ja koolitusvdimalused) hiljutine uuring kogu Euroopa Liidus (EL) toimuvate tegevuste
leidmisele, mis pakuvad noortele motestatud ja kriitilist meedia- ja infokirjaoskuse raamistikku. Nad
tuvastasid meedia- ja infokirjaoskusega seotud parimaid tavasid, mis hdImavad (Ik. 24-32):

e Digitaalsete pohioskuste ja -padevuste arendamist, kriitilist motlemist, konstruktiivset dialoogi ja
desinformatsiooni vastu voitlemist.

e Osalejad hangivad digitaalset teavet uldjuhul passiivselt, seega tuleks keskenduda kodanikuoskuste
arendamisele mitteformaalsete meetodite abil.

e Noortele tuleks pakkuda meedia- ja infokirjaoskuse ja digitaalse osaluse kombinatsiooni, et "arendada
oskusi ja teadlikkust, mis on vajalikud aktiivseks osalemiseks demokraatlikus elus" (Ik 29).

* "Projekti eesmark on kasitleda teadmiste ja teabe lunki noorte seas, edendades poliitika ja sotsiaalsete
kisimuste paremat mdistmist. See teadvustab internetipdhise Oppe levikut, kuid rohutab samas
usaldusvaarsetel allikatel ja kriitilisel motlemisel pohinevate koolisiseste arutelude tahtsust. Projekti
eesmark on edendada Uhiskonna sallivust ja kriitilist mdtlemist teadmiste ja kogemuste edastamise
kaudu" (Ik 32).

[4] Center for News Literacy. (2014-24). Glossary: The Language of News Literacy. Retrieved from
https://digitalreAllikas.center/glossary-language-news-literacy. Vaadatud 10.4.2024.

[5] Washtenaw Community College. (2024). What is News Literacy? Retrieved from https://libguides.wccnet.edu/newsliteracy.
Vaadatud 08.4.2024.

[6] SALTO (2024). Aruanne meedia- ja infokirjaoskuse ning digitaalse osaluse kohta. https://participationpool.eu/resource/report-
on-media-and-information-literacy-and-digital-participation-activities-trends-and-needs-within-the-erasmus-and-european-
solidarity-corps-programmes-in-2021-and-2022/. Vaadatud 15.02.2024.
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1.1.2 Meedia- ja infokirjaoskusega seotud valjakutsed

Valjakutsed on siiski jatkuvalt olemas ning neid ei tohiks meedia- ja infokirjaoskuse dpetamisel unustada.
SALTO Osaluse ja Informatsiooni Kompetentsikeskuse6 andmetel on peamised meedia- ja
infokirjaoskusega seotud valjakutsed jargmised:

e Kriitilist motlemist ja refleksiooni on raske opetada

¢ Meedia valik on lai - kas me saame seda kdike Opetada

¢ Vaarinfo, desinformatsioon, libauudised

¢ Kinnituskalduvus

¢ Kognitiivne dissonants

e Toejargsus

Eespool kasutatud moistete maaratlused on esitatud allpool tabelis 1.

Vale voi eksitav sisu, mida levitatakse pettuse voi majandusliku voi poliitilise kasu saamise

LS S eesmargil ja mis voib tekitada avalikkusele kahju (Euroopa Komisjon, kuupaev puudub).

Viarinfo Vaar voi eksitav sisu, mida jagatakse ilma pahatahtliku kavatsuseta, kuid mille moju
v0ib siiski olla kahjulik.
Libauudised Fabritseeritud uudised ja vale teadlik esitamine faktina, mille eesmark voib olla

poliitilise voi rahalise kasu saamine (Ik 6).
Kinnituskalduvus "Isiklike arusaamadega kooskdlas oleva teabe otsimine, valimine ja tdlgendamine" (Ik 3).
"Vaimne konflikt, mis tekib siis, kui meie uskumusi voi eeldusi vaidlustatakse ja kui

uks kaitsestrateegia on |Ukata tagasi, ignoreerida voi minimeerida vastuolulise
teabe tahtsust." (Ik 3).

Kognitiivne
dissonants

"Asjaolud, mille puhul objektiivsed faktid on avaliku arvamuse kujundamisel vahem
mojuvoimelised kui emotsioone ja isiklikke veendumusi puudutavad poordumised" (Ik 5).

"Inimesed eelistavad vOi monikord lausa otsivad teavet, mis kinnitab nende
Toejargne eelarvamusi. Nad kipuvad korvale jatma tdendeid, mis ei lange kokku nende
véljakujunenud arvamusega ja eiravad objektiivset korrektsust." (Ik 6).

"Kogu tdejargsuse fenomen on tingitud aarmiselt suurest usaldamatusest
institutsioonide, peavoolumeedia, poliitikute ja ekspertide suhtes." (Ik 5).

Kuna noored kasutavad tanapaeval Ulekaalukalt sotsiaalmeediat ning vaar- ja desinformatsiooni peetakse
juhtivateks negatiivseteks faktoriteks sellistel platvormidel nagu Instagram, TikTok ja X (varem Twitter),
keskendus EL oma joupingutused desinformatsiooni vastu voitlemisele[7]. See on eriti asjakohane, kuna
eksperdid prognoosivad, et tehisintellekti kasutuselevdtt sotsiaalmeedia platvormidel pigem slvendab
vaar- ja desinformatsiooni probleemi, mitte ei lahenda seda.[5] Aastal 2022 allkirjastasid kdik suurimad
veebiplatvormid vabatahtlikult desinformatsiooni kasitleva tegevusjuhendi[8] (2023. aastal eemaldas X
ennast allkirjastanute seast).

SALTO andmetel on aga ka haid uudiseid, ning uldiselt on haritud inimesed paremini informeeritud ja
kriitiliselt mdtlevad. Kriitiliselt motlevad inimesed langevad harvemini libauudiste I6ksu (Ik 5)[5].

[7] European Policies Initiative and Open Society Institute Sofia. (2023). “Bye, bye, birdie”: Meeting the

Challenges of Disinformation (Media Literacy Report 2023). Policy Brief. https://osis.bg/wp-content/uploads/2023/06/MLI-
report-in-English-22.06.pdf

[8] ELi labipaistvuskeskus. (2022). Vaarinfot kasitlev tegevusjuhend. https://disinfocode.eu/
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Kuna noored kasutavad tanapaeval Ulekaalukalt sotsiaalmeediat ning vaar- ja desinformatsiooni peetakse
juhtivateks negatiivseteks faktoriteks sellistel platvormidel nagu Instagram, TikTok ja X (varem Twitter),
keskendus EL oma jdupingutused desinformatsiooni vastu voitlemisele. See on eriti asjakohane, kuna eksperdid
prognoosivad, et tehisintellekti kasutuselevott sotsiaalmeedia platvormidel pigem suvendab vaar- ja
desinformatsiooni probleemi, mitte ei lahenda seda.

Aastal 2022 allkirjastasid kdik suurimad veebiplatvormid vabatahtlikult desinformatsiooni kasitleva
tegevusjuhendi (2023. aastal eemaldas X ennast allkirjastanute seast). SALTO andmetel on aga ka haid
uudiseid, ning uldiselt on haritud inimesed paremini informeeritud ja kriitiliselt motlevad. Kriitiliselt motlevad
inimesed langevad harvemini libauudiste I5ksu (Ik 5)[5].

1.2 Rohelised teemad: noorte roll keskkonnasaastlikkuses

Kuidas on see seotud "roheliste teemade" ja keskkonnasaastlikkusega? Teemad valiti, kuna kliimamuutuste
maojud, nagu metsatulekahjud, Gleujutused, temperatuuritdus ja 0husaaste, ohustavad nii Euroopat kui ka
kogu maailma. Uudismeedia on oluline teabeallikas, kuid keskendub tihti pigem kliimamuutuste
uhiskondlikule modtmele kui 0koloogiale voi teadusele. See voib muuta pildi segaseks, eriti kui teave on
ebatapne. Digitehnoloogia levikuga saab uudismeediat luua igalks, mistdttu on oluline osata tuvastada
desinformatsiooni ja libauudiseid. Tdejargsel ajastul on meedia- ja infokirjaoskus keskkonnateadlikkuse
edendamisel ulioluline, sest meedia voib olla nii abivahend kui ka desinformatsiooni allikas. Ainult
kliimaharidusele keskendumine ei taga avalikkuse usaldust — vaja on ka meediaharidust. Kliimamuutuste
eitajad on olnud tohusad mdjutajad, pakkudes inimestele lihtsasti mdistetavaid ja joustavaid sonumeid eri
meediavormide kaudu. Seetdttu peaks tdhus strateegia toetama argumenteerimisoskusi ning arendama
meedia- ja infokirjaoskust.

1.2.1 Keskkonnasaastlikkus

Esmakordselt 1987. aastal URO Keskkonna- ja Arengukomisjoni (WCED) nn Brundtlandi aruandes esitatud
ja Rahvusvahelise Saastva Arengu Instituudi (11ISD) poolt kasutusele véetud saastva arengu definitsioon on
"areng, mis rahuldab praegused vajadused, ohustamata tulevaste polvkondade voimet rahuldada oma
vajadusi" (Ik 41). Kuigi esialgu vditles URO konkreetselt keskkonna havitamise peatamise eest, on saastva
arengu maaratlust sellest ajast saadik laiendatud, et keskenduda vaesuse likvideerimisele. Voitlus saastva
arengu eest sai iihtseks (ilemaailmseks eesmargiks parast seda, kui URO kuulutas 2015. aastal vélja saastva
arengu eesmargid (Sustainable Development Goals).

Nende eesmark on saavutada 2030. aastaks saastev areng kogu maailmas. Keskkonnasaastlikkus
keskendub konkreetselt keskkonna sailitamisele tulevaste polvkondade tarbeks, arvestades planetaarsete
piiridega, saastes loodusvarasid ja sailitades meie looduskeskkonna okoloogilist tasakaalu. Euroopa
Keskkonnaagentuuri (EEA) andmetel kasutavad inimesed Maa loodusvarasid kiiremini, kui planeet suudab
neid taastoota, mis tekitab reostust, havitab loodust ja pdhjustab kliimamuutusi. See kdik mdjutab
|6ppkokkuvdttes inimeste tervist ja heaolu.

[9] European Environment Agency. (2024). Sustainability. Retrieved from https://www.eea.europa.eu/en/topics/at-a-
glance/sustainability. Vaadatud 3.2.2024.
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Levinud keskkonnaprobleemide hulka kuuluvad:
e Kliimamuutused

e Veepuudus

e Energiakriis

o Uletarbimine

e Bioloogilise mitmekesisuse vahenemine
e Qokeanide tervis

e Raadamine

e Kahjustatud osoonikiht

e Suurenenud susinikujalajalg

e Saaste

1.2.2 Kliimamuutused

See toovahendite komplekt keskendub Uhele tanapaeva noorte jaoks kdige olulisemale teemale -
klimamuutustele. URO definitsiooni kohaselt on klimamuutus: "Inimtegevusest tingitud pikaajaline
muutus temperatuurides ja ilmastikumustrites". Kliimamuutuste Uks peamisi pdhjusi on fossiilkituste,
naiteks kivisoe, nafta ja gaasi poletamine, mis tekitab kasvuhoonegaase. Need kasvuhoonegaasid "toimivad
nagu Maa Umber mahitud tekk, mis ptlab kinni paikesesoojust ja tdstab temperatuuri" 9. Sisinikdioksiid ja
metaan on kaks peamist temperatuuritdusu pohjustajat. Kdige rohkem kasvuhoonegaase tekitavad
toostusharud on auto- ja tootlev todstus, metsandus ja pollumajandus.

URO andmetel kuuluvad kliimamuutuste mdjude hulka:
Intensiivsed pduad
Veepuudus
Tosised tulekahjud
Meretaseme tous

Uleujutused

Polaarjaa sulamine

Tugevad tormid

Bioloogilise mitmekesisuse vahenemine

Kuigi kliimamuutustega seotud jatkusuutlikkus on suunatud meie keskkonna sailitamisele tulevaste
pdlvkondade jaoks, kannatavad globaalse temperatuuri tdusu tottu juba praegused pdlvkonnad. Mitmetes
riikides valitseb pduast tingitud naljahada, tdusva meretaseme tottu paigutatakse Gmber terveid kogukondi
ning URO prognoosib, et lahitulevikus kasvab ilmastikuga seotud siindmuste tagajarjel imberasustatud
inimeste arv9. Keskkonnakaitsefondi (EDF) andmetel on Maa alates 19. sajandist soojenenud juba 1°C vorra.
Kuigi nailiselt on tegemist vaikese tdusuga, aitaks isegi poolekraadine langus sdilitada inimkonna jaoks
elamisvaarset kliimat ja valtida kliimamuutuste kdige rangemaid mgjusid.[10]

Me oleme joudnud kriitilisse punkti, kus me kasutame oma ressursse kiiremini, kui Maa suudab sellega
sammu pidada. Globaalse Uletarbimise paev, mille kuulutas esmakordselt valja Global Footprint
Network[12], on paev, mil "inimkonna ndudlus dkoloogiliste ressursside ja teenuste jarele iletab selle, mida
Maa suudab antud aastal taastoota. 2023. aastal oli globaalne Uletarbimise paev 2. augustil, ulejaanud viis
kuud kasutasime rohkem, kui toodeti. 2024. aastal on see kuupaev arvestatud 1. augustiks.

[10] United Nations. (n.d.). What is Climate Change? Retrieved from https://www.un.org/en/climatechange/what-is-climate-
change. Vaadatud 2.4.2024.
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Proovile pannakse inimkonna tervis ja turvalisus ning me loome olukordi, mis viivad meie planeedi taluvuse
piirini. See on isearanis asjakohane, kuna ELi peetakse Uheks suurimaks kasvuhoonegaaside tekitajaks kogu
maailmas9. Kes saavad aidata peatada kliimamuutuste negatiivsete mojude levikut? Loomulikult noored!
Homsed juhid peaksid kliimamuutuste vastase vitluse eestvedajateks saama juba tana. [11]

1.2.3 Noored ja voitlus kliimamuutuste vastu

Noored on saastva arengu tegevuskava elluviimisel aarmiselt olulised. "Tanapaeva noored on muutuste
eestvedajad, kes on suurema t0endosusega edukad saastva arengu eesmarkide saavutamiseks vajalike
klima- ja ookeanikaitse meetmete rakendamisel" (Ik 871). URO r&hutab noorte rolli sadstva arengu
partneritena, kes aitavad kaasa saastva arengu eesmarkide saavutamisele, kuna nad on Uks alateenitud
sihtrihmadest, kelle jaoks saastva arengu eesmargid koostati: "[Noored] on oluline ja seni alatunnustatud
sidusrihm, kes mangib olulist rolli tulevastes arengu- ja sailitamisprogrammides".[14]

Pohjus, miks noored on kaasatud jatkusuutlikkuse klsimustesse, on ilmselge. Saastev areng on
selgesonaliselt suunatud keskkonna sailitamisele tulevastele pdlvkondadele ja noored on need, kelle jaoks
me seda sailitame. Noored on see riihm, keda saastev areng (vGi selle puudumine) pikemas perspektiivis
kdige otsesemalt mojutab, kuid sageli ei ole nad sellega seotud vestlustes esindatud.

Kliimameetmete eestvedajate ja eestkdnelejatena seisavad noored silmitsi mitmete valjakutsetega. Kelly jt
leidsid, et noored naevad kliimameetmetes osalemise takistustena sotsiaalset ebadiglust, libauudiseid,
kliimaga seotud arevust ja ebakola loodusega.[13]

Samas pakkusid nad valja erinevaid edukaid strateegiaid, mida saab kasutada noorte motiveerimiseks. Need
strateegiad hdlmavad:

Erinevate haalte kaasamist

Sidet loodusega

Kriitilise motlemise oskusi

Uhiselt loodud visiooni

See on aarmiselt oluline, sest noored on homsed juhid. Konkreetse demograafilise rihma varajase
kaasamise ja voimestamise abil on voimalik astuda realistlikke samme kliimamuutuste vastu voitlemiseks,
sailitades planeedi ressursse tulevaste pdlvkondade jaoks.

[11] Environmental Defense Fund. (2024). Retrieved from https://www.edf.org/. Vaadatud 2.5.2024.

[12] Global Footprint Network. (2024). Earth Overshoot Day. Retrieved from https.//overshoot.footprintnetwork.org/. Vaadatud 7.4.2024.
[13] Kelly, R, Elsler, L.G., Polejack, A....Cook, J., Bartram, J. & Wisz, M.S. (2022). Empowering young people with climate and ocean
science: Five strategies for adults to consider. Perspective: 5 (8). https://doi.org/10.1016/j.oneear.2022.07.007

[14] aafar, M., Noor, S. M., & Rasoolimanesh, S. M. (2015). Perception of young local residents toward sustainable con-servation
programmes: A case study of the Lenggong World Cultural Heritage Site. Tourism Management,48,154-163.
doi10.1016/j.tourman.2014.10.018
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POHJENDUS

Meedia- ja infokirjaoskuse arendamine ei toimu ainult hariduse kaudu. See toob kokku erinevad
sidusruhmad, nagu uksikisikud, kogukonnad ja valitsused, et tagada noortele vajalikud oskused
pidevalt muutuvas digitaalses maailmas navigeerimiseks. Euroopa Noukogu koostab Oppekava
tavakoolides rakendamiseks, keskendudes varajase hariduse poliitika loomisele, et tagada "meie kdige
noorematele kodanikele vajalikud oskused ja teadmised digitaalselt vahendatud ajastul" (2024). Uks
selline algatus on DigiLitEY, mis uurib olemasolevate ja esilekerkivate kommunikatsioonitehnoloogiate
Opipotentsiaali ning koostab digitaalsele kirjaoskusele suunatud Oppekava. Siiski ei piisa digitaalse
kirjaoskuse pdimimisest traditsioonilisse Oppekavasse. Haridus- ja mittetulundusthingutel on
kohustus tootada noortega valjaspool kooli, arendades meedia- ja infokirjaoskust mitteformaalsete
meetodite abil, praktiliste tegevuste ja interaktiivsete harjutuste vormis.




Seda tunnistab ka Erasmus+, kuna meedia- ja infokirjaoskus ning laiemalt digitaalne
kodakondsus on eelseisvate Erasmus+ projektide prioriteetideks jargmistes kategooriates:

* Meedia-jainfokirjaoskus

e Meedia-ja infokirjaoskus ning inimdigused

e Kriitiline motlemine

e Turvaliseminternet

Kuna kdnealused tootoad keskenduvad laiemalt "demokraatlikus elus osalemisele, Uhistele
vaartustele ja kodanikuaktiivsusele", hdlmavad need mitmesuguseid digitaalseid oskusi. Seda
projekti eristavaks teguriks on jatkusuutlikkuse uldine motiiv keskkonnateemade, naiteks
kliimamuutuste kaudu. Rohelisi teemasid hdlmava meedia- ja infokirjaoskuse kaudu saab toetada
jatkusuutlikkuse alaseid joupingutusi nii keskkondlikult kui ka sotsiaalselt, mis aitab
|6ppkokkuvottes kaitsta maailma noorte inimdigusi.

SALTO aruanne "Report on MIL and Digital Participation”, toob eduka meedia- ja
infokirjaoskusega seotud Erasmus+ projekti votmeteguritena esile jargmist:

e Sihtruhmade suvaanaluus

e Atraktiivne ja kaasahaarav sisu

* Koolitatud spetsialist meedia- ja infokirjaoskuse valdkonnas

» Koost0o partnerite vahel

Koik need tegurid on integreeritud Uldprojekti, samas kui tootoad pakuvad atraktiivset ja
kaasahaaravat sisu. Siiski, nagu SALTO aruandes mainitud, on need tootoad vaid uks osa
lahendusest. Selleks, et saavutada pusivaid tulemusi ja rakendada neid igapaevaelus, peavad
organisatsioonid tootama sunergia edendamise nimel kohalike omavalitsuste ja institutsioonide
(eelkdige haridusasutuste), lapsevanemate ja noorte endi vahel (kaasloome kaudu).

Euroopa Poliitikainitsiatiivi "Meediakirjaoskuse indeks" toetab seda arvamust, pidades
regulatsiooni digitaalse kirjaoskuse lahutamatuks osaks, eelkdige vaarinfo vastu voitlemisel. Lisaks
oppekava rakendamisele soovivad nad poliitilist lahendust: "See tahendaks demokraatia,
kodanikuhariduse ning vaartuste uldist toetamist, lisaks vahetutele meetmetele ja sihiparasele
meediakirjaoskuse haridusele kui vaktsineerimisvahendile "libauudiste" negatiivsete mojude
vastu."6 (lk 3). Nende indeksi kohaselt on Soome kdrge meediavabaduse, meediapadevuse ja
usalduse tasemega riik, mistottu on nad hasti ette valmistatud ja vaarinfo suhtes
vastupanuvoimelised. Nende "ulatuslikud kriitilise motlemise oskused ja valitsuse sidus
reageerimine" on libauudiste vastu voitlemise votmeelemendid6 (lk 5).

e Erasmuse fookus meedia- ja infokirjaoskusele: Meedia- ja infokirjaoskuse Opetamine
eesmargiga tugevdada demokraatiat ja demokraatlikku osalust, et voidelda manipuleerimise,
propaganda ja desinformatsiooni suundumuste vastu erinevates sotsiaalsetes valdkondades.




2.1 Tootubade teemad

Selles jaotises kirjeldatakse Uksikasjalikult kaesoleva todvahendite komplekti jaoks valja tootatud 20 tootoa
pohjendusi. Tootoad olid inspireeritud jargmistest aruannetest, uuringutest ja parimatest tavadest:

o '"Digitaalajastu kajad: Noorte arusaamad ja suhtlus meediaga rohelistel teemadel - Eesti, Portugali ja

Horvaatia vordlusuuringu aruanne" (valja tootatud kéesoleva projekti raames, kattesaadav

konsortsiumi liikmete veebilehtedel) [15]

e Euroopa Poliitikaalgatuse meediakirjaoskuse indeks [6]

¢ Euroopa Komisjoni digipadevuse raamistik [16]
e Mitmesugused akadeemilised artiklid,

mis keskenduvad

noorte haridusele ja mojuvoimu

suurendamisele keskkonnasaastlikkuse valdkonnas ning desinformatsiooni vastu vditlemisel (taielik

loetelu viidetes).

Igas alajaotises kirjeldatakse uksikasjalikult, kuidas eelnimetatud allikad tootubade tegevusi inspireerisid
ning millised teemad on toéotubade aluseks. Alustuseks annab “Tabel 2“ Glevaate koigist 20 todtoast.

Tabel 2 - "Noorte meedia- ja infokirjaoskus tootoad rohelistel teemadel"

Pohitase Edasijoudnud

B1."Kes on nuud ekspert? "

B2."Lugemine kdikjal: vertikaalsed ja lateraalsed
usaldusvaarsuse meetodid"

B3."Veebientsiklopeediad: usaldusvaarsed voi
mitte - selles on kisimus"

B4."Seda ma klopsaksin: klopsusdda pealkirjade
analuusimine ja rakendamine"

BS. "Faktikontroll, palun! Libauudised ja R.EA.L."

B6. "Vdltsrohelise mahapesemine: rohepesu trikid ja
tehnikad"

B7."Tdeline voi volts: mis toimub sellel pildil? "

B8. "Kasutatust kasutajaks: sotsiaalmeedia
umberoppimine meedia- ja infokirjaoskuse ajastul"

B9. "Sissejuhatus tehisintellekti"

A1."Kes on nuud ekspert? "

A2."SIFT-meetod kliimakriisi kasitlemisel: mis
muudab allika usaldusvaarseks? "

A3."Vdimas faktikontrollija"

A4."Seda ma kldpsaksin: kidpsusédda pealkirjade
analuusimine ja rakendamine"

A5. "Libauudiste mang"

AB."Rohelise edendamine, hea edendamine:
rohepesu vastane voitlus"

A7."Boti-puudjad: meedia kinnitamine InVID
pistikprogrammiga"

A8."Miks me mdjutame? Sotsiaalmeedia
kasutamise motivatsioon"

B9. "Ettevaatust, botid"

B10 ja A10. "Rohelised teemad ja sotsiaalmeedia: kogukonnaaktivismi kampaania"

[15] Gospodnetic, F. (2024) “Echoes of the Digital Age: Youth Perceptions and Interactions with the Media in Green Topics -
Comparative Research Report from Estonia, Portugal and Croatia”, available at: https://domas.hr/erasmus-mil-green/.
[16] European Commission Joint Research Centre. (n.d.). DigComp. Retrieved from https://joint-research-

centre.ec.europa.eu/digcomp_en. Vaadatud 6.3.2024.



https://domas.hr/erasmus-mil-green/
https://joint-research-centre.ec.europa.eu/digcomp_en
https://joint-research-centre.ec.europa.eu/digcomp_en

2.1.1 "Digitaalajastu kajad: Noorte arusaamad ja suhtlus meediaga rohelistel
teemadel - Eesti, Portugali ja Horvaatia vordlusuuringu aruanne"

Kuna projekti kusimustik15 uuris, kuidas kolme konsortsiumiriigi noored meediat tajuvad ja meediaga
suhtlevad, andis see kriitilise Ulevaate sellest, mida nad oma tehnoloogiliste oskuste arendamisel otsivad ja
millest neil praegu puudu on.

Tulemused naitasid, et puudusi esines jargmistes kategooriates (tabel 3 sisaldab kisimustiku pohjal
koostatud tootoateemade liksikasjalikku loetelu):
¢ Digitaalsete toovahendite kriitiline hindamine
Internetist teabe otsimise oskused
Sisu tootmise oskused
Tehisintellekt ja sisu tootmine
Rohepesu ja jatkusuutlik roheline Iahenemine

Kusimustikust selgus, et oluline on keskenduda digitaalsetele uudistele, sest enamikul kusitletutest oli
kodus sulearvuti, nutitelefon ja televiisor, mida nad kasutasid iga paev.

Koige sagedamini kasutavad noored oma nutitelefone selleks, et paaseda ligi sotsiaalmeediale ja
suhtlusrakendustele, neist kdige populaarsemad on YouTube, X (endine Twitter), WhatsApp, Instagram,
Facebook ja TikTok.

Nad valjendasid nende rakenduste suhtes uldist usaldust, kuigi TikToki suhtes valitses kerge usaldamatus.
Siiski ei kasuta kdik noored oma nutitelefoni paevauudiste lugemiseks - uudiseid loeb internetis vaid 50%

Horvaatia vastanutest, 70% portugallastest ja kuni 80% eestlastest.

Tabel 3 - "Noorte kiisimustikest tuletatud tootubade teemad"

Kisimustiku Teema ja .

e [nimesed ammutavad samadest - B2."Lugemine koikjal"
. uudistest erinevat teavet - B3."Veebipdhised
Digitaalsete o Meediaettevdtted valivad lugusid, entstiklopeediad"
toovahendite mis koidavad nende publikut - B7."Toeline voi volts? Mis toimub
kriitiline hindamine e Noored pooravad rohkem tahelepanu sellel pildil? "
uudistele, mis on kooskolas nende -B8. "Kasutatust kasutajaks:
veendumustega sotsiaalmeedia Umberdppimine
e Fotograafid mojutavad sisu meedia- ja infokirjaoskuse ajastul"

- B.1jaA1"Kes on nuud ekspert?"
- B2."Lugemine koikjal: vertikaalsed
Hangitud teabe kontrollimine ja lateraalsed usaldusvaarsuse
' meetodid"

Internetist teabe Noored teavad, kuidas internetis ;SBa?d J/S?,%%'resrﬁ%mﬁsg@gé”es on

otsimise oskused navigeerida, kuid ei oska vaga hasti Kisimus"
kontrollida, kas allikad on usaldusvaarsed 07 s [Eereaied el

jatapsed. kasitlemisel: mis muudab allika
usaldusvaarseks? "
- A3."Voimas faktikontrollija"



Teadmised intellektuaalsest omandist ja

veebidisainist. - B8. "Kasutatust kasutajaks:

sotsiaalmeedia Umberdppimine

Sisu tootmise Noored suudavad luua sisu ngd.!ﬁmf(s lrgzori;lgigzl:#gggjastul

oskused olemasolevast meediast, kuid neil on ~B10ia AMO. "Rohellsed el
raske moista intellektuaalomandi sotsiaJaImeedia' ko ukonnaaktivjismi
0igustega seotud piiranguid. Samuti kampaania" Y

puudub neil kogemus veebisisu loomisel.

e Tehisintellektija inimese loodud sisu
eristamine
e Usaldamatus tehisintellekti vastu

Tehisintellekt ja sisu
tootmine

- B9. "Sissejuhatus tehisintellekti"

Vaid 50% inimestest on kasutanud sisu ~ A9, "Ettevaatust. botid"

loomiseks tehisintellekti, seega ei
maoisteta vaga hasti selle toimimist ja
kasutamist, mis omakorda suurendab
umbusaldust konkreetse vahendi suhtes.

e Tuleb eristada kahte mdistet

Meedia valib, mida arutada

e Meedia ei selgita, kuidas vahendada
saastet, kuidas kasutada taastuvaid
ressursse voi milline on puhta 6hu
kasu tervisele

e Meedia keskendub sotsiaalsete
tagajargede asemel majanduslikele
tagajargedele

¢ Meedia ei kajasta ringlussevotu
energiakulusid

- B6."Vdltsrohelise mahapesemine:
rohepesu trikid ja tehnikad"

- AB."Rohelise edendamine, hea
edendamine: rohepesu vastane
voitlus"

- B10ja A10."Rohelised teemad ja
sotsiaalmeedia: kogukonnaaktivismi
kampaania"

Allikas: Kohandatud dokumendist "Digitaalajastu kajad: Noorte arusaamad ja suhtlus meediaga rohelistel teemadel - Eesti,
Portugali ja Horvaatia vordlusuuringu aruanne"

2.1.2 Euroopa meediakirjaoskuse indeks

"Meediakirjaoskuse indeks" on 2023. aastal avaldatud aruanne, mille koostajaks on Avatud Uhiskonna
Instituut (osa Euroopa Poliitikainitsiatiivist). Tanavune kuues véljaanne, mille pealkiri on tabavalt "Bye, bye,
birdie: Meeting the Challenges of Disinformation" ("Nagemist, nagemist, linnuke: desinformatsiooni
valjakutsetele vastamine"), keskendus Uhiskonna haavatavuse mddtmisele desinformatsiooni suhtes, seda
peamiselt 50 Euroopa riigis.

Nagu pealkirjastki jareldada voib, oli selle aruande mdju kaesolevatele tootubadele seotud vaar- ja
desinformatsiooni vastu vditlemisega digitaalses meedias, eelkdige seoses jargmiste teemadega:

e Kinnituskalduvus

e Kognitiivne dissonants

e Toejargsus

e Libauudised

Indeksi aruandes vaadeldi kolme kategooriat, et maarata kindlaks riigi vastupanuvdime vaarinfo suhtes:
meediavabadus, haridus ja usaldus teiste vastu. Loppkokkuvottes paigutusid kolm projekti juhtivat riiki -
Eesti, Portugal ja Horvaatia - igas kategoorias eri tasemetele. Asjakohased tulemused on esitatud tabelis 4.



Tabel 4 - "Riigi vastupanuvoime vaarinfole"

Kategooria Eesti Portugal Horvaatia
Meediavabadus 68-78% vaba 66-75% vaba 36-46% vaba
Haridus: 44-549%
Lugemine, teaduslik ja 74-79% kirjaoskuse tase ~ 58-60% kirjaoskuse tase %

matemaatiline kirjaoskus kirjaoskuse tase

Usaldus teiste vastu 5,2/10 3,4/10 3,1/10

i 12 ﬁﬁjminekuriigid
Parimate tulemustega Heade tulemustega riigid o
riigid (rahuldav (oht veelgi libiseda

(suurvastupanuvdime)  vastupanuvdime) \_/z;/gtr:ﬁ)g?\uvﬁime)

Uldine tase

Allikas: Kohandatud Euroopa Poliitikaalgatuse "Meediakirjaoskuse indeksist" (2023) 6.

Nagu naete indeksi andmetest, on Eesti ja Horvaatia vastupanuvdime vahel suur erinevus, kusjuures
Portugal jaab nende keskele. Kuid on midagi, mis Ghendab koiki kolme riiki - see on nende Uldine
usaldamatus teiste suhtes, kusjuures Horvaatia on usalduse taseme poolest eelviimasel kohal. Kuigi Eestis
on meediavabadus juba praegu kdrgel tasemel, vajatakse seal siiski koolitusi, mis aitavad neil oma meediat
vaarinfo vastu voitlemiseks kasutada. Horvaatias on kriitilises seisus, sest nende meediavabaduse tase on
madal. Seetdttu loodi mitmeid tootubasid, mis keskendusid vaarinfoga seotud teemadele, sealhulgas:

e BS5."Faktikontroll, palun! Libauudised ja R.EA.L."

e B7."Tdeline vdi volts: mis toimub sellel pildil? "

e AL."Libauudiste mang"

e A7."Boti-pUudjad: meedia kinnitamine InVID pistikprogrammiga"

2.1.3 Euroopa Komisjoni digipadevuse raamistik

Euroopa Komisjoni "Kodanike digipadevuse raamistik“ ehk DigComp sai alguse 2010. aastal ja seda rakendas
Teadusuuringute Uhiskeskus. Raamistiku eesmark oli kogu ELi elanikkonna digioskuste parandamine ning
sellest ajast alates on seda kasutatud padevuste hindamise vahendite valjatootamiseks, koolituskursuste ja
-materjalide loomiseks ning professionaalsete digiprofiilide identifitseerimiseks. Neljas versioon, mis valmis
2022. aastal, keskendus tehisintellekti ja digitaalsete vahendite integreerimisele raamistikku[16] .
DigCompi raamistiku keskmes on alati olnud viis oskust ja hoiakut, mis aitavad saavutada "digitehnoloogiate
enesekindlat, kriitilist ja vastutustundlikku kasutamist Oppimises, to0s ja Uhiskonnaelus osalemisel"[17] .
Need pohikomponendid on:

e Probleemide lahendamine

e Turvalisus

¢ Digitaalse sisu loomine

e Kommunikatsioon ja koostoo

¢ Info- jaandmekirjaoskus

Tabelis 5 on Uksikasjalikult kirjeldatud, kuidas need pohikomponendid inspireerisid kaesoleva projekti
tootubade teemasid.

[17] Council of the European Union. (2018). Council Recommendations on key competencies for lifelong learning. Journal of the
European Union. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018H0604(01)



https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018H0604(01)

Tabel 5 - "Digipadevuse pohikomponentidest tuletatud tootubade teemad"

DigCompi ) Seotud tootoad
kategooria Taieliku pealkirja leiate tabelist 2 voi lisast A
-B1.
-B2.
- B3.
-B4.
- B6.
- B8.
Probleemide Digitehnoloogia loominguline :ﬁ%
lahendamine kasutamine _A3
-A4.
- AS.
- A6.
-A7.
-A9.
- B10 ja A10.
Turvalisus Keskkonnakaitse Koik 20 tootuba
- : - B8.
Plgltgalse sisu Digitaalse sisu valjatootamine - BO.
celitinls - B10ja A10.
e Digitehnoloogia kaudu
. PSP suhtlemine
ommunikatsioonja e Teabe ja sisujagamine ~ o
koostoo  Kodanikuna osalemine Koik 20 tootuba
e Koostoo
e Netikett
-BA1
Info_ 'a O O O . - B2‘
Ja e Sirvimine, otsimine ja -B3
andmekirjaoskus filtreerimine -B6.
(andmed, teave ja e Hindamine A1
digitaalne sisu) * Juhtimine “AD.
-A3.

Joonis 2 - "DigCompi digipadevuse pohikomponendid”

1.1. Andmete, teabe ja digitaalse sisu sirvimine, otsimine ja filtreerimine
1.2. And teabe ja digitaalse sisu hindami
1.3. And teabe ja digitaalse sisu h

2.1. Suhtlemine digitaaltehnoloogiate kaudu

2.2.Teabe ja sisu jagamine digitaaltehnoloogiate kaudu

2.3. Kodanik ga tegelemine digitaaltehnoloogia abil
2.4. Koostdo labi digitaaltehnoloogia

2.5. Netikett

2.6. Digitaalse identiteedi haldamine

3.1. Digitaalse sisu arendamine
Digitaalse sisu 3.2. Digitaalse sisu integreerimine ja iimbertootamine
b | fi loomine " 3.3.Autoridigus ja jadgid
b i 3.4. Programmeerimine
\ f
7 ; X . 4. Kaitseseadmed
\ ,  42.Isikuandmete ja pri
y o . 1 4.3. Tervise ja heaolu kaitsmine
Digitaalse sisu I 4.4. Keskkonna kaitsmine
loomine ]
5.1. Tehniliste probleemide lahendamine
Probleemide ! 4 52 Vajaduste ja tehnoloogiliste lahenduste t.
lahendamine 53. loovalt dig g
5.4. Digipa liinkade t i

9ip

Allikas: Euroopa Komisjoni Teadusuuringute Uhiskeskus (kuupéev puudub). DigComp. https://joint-research-centre.ec.europa.eu/digcomp en.
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2.2 Tootoa struktuur

20 tootuba on jagatud nelja lildkategooriasse, mis pohinevad eespool nimetatud kirjandusel.
1.Meedia mdistmine
2.Meedia tagajarjed
3.Meedia kasutamine
4.Praktiline meedia

Iga kategooria on jaotatud teemadeks:

Meedia 1.Milline on hea allikas?
moistmine 2.Kuidas allikaid lugeda -
B1-B4 ja A1-A4 3.Kuidas allikaid kahtluse alla seada/analuusida
Meedia : :
-9, 1.Libauudised
tagajarjed
I B5-B6 ja A5-A6 2.Rohepesu
Meedia 1. Pildid
kasutamine 2.Sotsiaalmeedia
B7-B9ja A7-A9 3.Tehisintellekt
I E:%'jg'g‘qg meedia 1.Kogukondlik aktivism

Pohitaseme ja edasijoudnute eristamine sai inspiratsiooni DigCompi "Learning to swim in the digital ocean"
("Digitaalses ookeanis ujuma Gppimine") kaheksast astmest koosnevast, tasandiphisest padevusjuhendist,
mis naitab, mida inimesed peaksid teadma igas Oppeetapis. PGhitaseme tootoad on inspireeritud DigCompi
3. kesktasemest ja edasijoudnute tdotoad on inspireeritud 5. edasijdudnute tasemest. Otsustati, et need
tootoad peaksid jaama DigCompi tasemete keskele, kuna kaks esimest taset on moeldud algajatele
digikasutajatele, mis ei ole enamiku noorte jaoks, ning kdrgemad tasemed on vaga spetsialiseerunud ja
moeldud professionaalidele (see on tase, mille peaksid saavutama juhendajad).

Joonis 3 - "Digitaalses ookeanis ujuma oppimine: tasemed 3 ja 5"
3. tase 5. tase

HASTI MAARATUD,
RUUNISED ULESANDED JA
LIHTSAD PROBLEEMID

Allikas: Euroopa Komisjoni Teadusuuringute Uhiskeskus (kuupéev puudub). DigComp. https://joint-research-centre.ec.europa.eu/digcomp en.
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PRAKTILISED NOUANDED:
NOORTELE SUUNATUD
HARIDUSTEGEVUSE
KORRALDAMINE

Noortele suunatud haridustegevuse korraldamine mitteformaalses keskkonnas ei ole lihtne
ulesanne. Mitmed takistused muudavad protsessi alustamise aarmiselt heidutavaks, eriti kui
puudub regulaarselt kohtuv noortegrupp voi kui planeeritakse tegevusi rahvusvahelises grupis,
kus leidub rohkelt erinevaid kultuurilisi perspektiive (naiteks Erasmus+ noortevahetus). Siiski, kui
vaatate mooda logistilistest ja motivatsiooniga seotud valjakutsetest, on voimalik mitte Uksnes
innustada noori tegevustes osalema, vaid saavutada ka korge kaasatuse tase, mis paneb neid
tagasi poorduma. Loppeesmark on toetada noori nende sotsiaalses ja kodanlikus arengus, et nad
saaksid tulevikus olla teiste noorte mitteformaalse hariduse kaasloojad. See osa sisaldab praktilisi
napunaiteid, mis motiveerivad noori tootubades osalema ja hoiavad neid protsessi valtel kaasatuna.
See algab kaasava pedagoogika ja mitteformaalse hariduse lthikirjeldusega.




3.1 Mitteformaalne haridus ja kaasav pedagoogika

Kooliealised noored ei tunne ennast traditsioonilistes haridusasutustes kaasatuna. Seetdttu peab
mitteformaalses haridustegevuses osalemise tase olema kdrge ja himama teatavat noorte autonoomiat.
Pedagoogiline Iahenemine, mille eesmark on laste kaasamine dpikogemustesse aktiivse osalemise kaudu, on
olnud haridusvaldkonnas olulisel kohal juba alates 20. sajandi algusest. Sellest ajast saadik on paljud
pedagoogilised filosoofid tapsemalt selgitanud, kuidas kaasatust on vdimalik saavutada nii traditsioonilises
klassiruumis kui ka sellest valjaspool. Allpool on vélja toodud mdned enim tsiteeritud ja kasutatud naited.

Romi ja Schmida maaratlevad mitteformaalset haridust kui "Uksikisikute aktiivset osalemist neid
umbritsevas kogukonnas, millega nad otseselt suhtlevad ja kus nad omandavad sobivad tegutsemis-,
md&tlemis- ja tundeharjumused" (2009, Ik 263). Mitteformaalse Oppetegevuse, antud juhul to6tubade kaudu
saavad noored aktiivselt tegeleda meediakirjaoskuse arendamisega, omandades praktilisi oskusi, mida
formaalses keskkonnas alati ei Opetata.

Tabel 6 - "Domineerivad pedagoogilised meetodid aktiivseks kaasamiseks"

Opilased on aktiivsed, kui nad:

Eéégivaddsellﬁst, midg nadg)givadd

e Kirjutavad sellest, mida nad opiva ; .

e Seostavad Opitavat varasemate kogemustega ggﬂseorr;n(%am)
¢ Rakendavad Opitut igapaevaelus

"Nad peavad Gpitu muutma osaks iseendast" (Ik 3)

ﬁpilaste seisukohtade ja kogemuste tahtsus

Sleos isikliku ik Gpilased rikastavad teadmiste ja kogemuste jagamise ﬁ\/{eﬁa ﬂd%%% 4)
eluga kaudu nii teiste kui ka enda 6pinguid” (1994, tsiteerinud Kuh, urpny

2006, Ik 66).
Opilaste " .
juhitud Gpe Kaasloome voimalused hariduse valdkonnas Bonwell et al. (1991)
Vastastikune Flusiline ja psuhholoogiline ideede ja kogemuste vahetamine Astin (1985)

teabevahetus

Tagab vordsed voimalused, edendab kodanikuaktiivsust ning Morciano et al.
aitab kaasa majanduslikule ja sotsiaalsele arengule. (2015)



3.2 Motivatsioonistrateegiad: Kuidas panna noori osalema?

Kaasaegsed noored lahtuvad tegevustes valikul erinevatest teguritest, millest suur osa hdlmab
tehnoloogiat ja koostdod teiste noortega. Tabelis 7 on esitatud moned levinumad ja tdhusamad
kaasamisstrateegiad, mis motiveerivad noori mitteformaalses haridustegevuses osalema.

Tabel 7 - "Noorte motivatsioonistrateegiad mitteformaalses haridustegevuses osalemiseks"

Motivatsioonitegur Kirjeldus

Jatkusuutlikkus o Keskkonna sailitamine tulevastele pdlvkondadele

e Kogukonna kaasamine - kdigi kogukonnaliikmete julgustamine osalema voi
tegevusijagama i
e Kogukonnaloomine - sidemete taastamine parast COVID-19 pandeemiat

Eakaaslaste ja
kogukonna moju

e Meeldiv - nauditavate tegevuste korraldamine, milles noortele meeldib
osaleda

¢ Hobid - mitteakadeemiliste kogemuste toetamine

o Laivalik - mitmekesised tegevused, mis pakuvad huvi erinevatele inimestele

Sotsialiseerumine

e Tehnoloogia - noorte kaasamine tehnoloogia rakendamisse

¢ Innovatsioon - tegevuste pidev ajakohastamine (noorte osalusel)

¢ Loovus - réhutage loovust kdigis tegevuse etappides (planeerimine ja
rakendamine)

e Meeskonnatoo - eakaaslaste ja pdlvkondade vaheline

e Opilaste juhitud ja uhiselt loodud tegevused

Kaasav keskkond

Kirglikud juhendajad Kirg laieneb osalejatele

e Uute huvide loomine
e Uued voimalused 5
e Sertifikaat (Youthpass vdi muu)

Uute oskuste
omandamine

3.3 Kaasamisstrateegiad: Kuidas hoida noorte huvi tegevuse ajal?

Tabelis 8 esitatud kaasamisstrateegiad tuginevad eespool nimetatud pedagoogilistele uuringutele,
mitteformaalsele Gppele, praktilistele kogemustele ja noorte panusele. Konkreetseid kaasamisstrateegiaid
on tootubades juba rakendatud, kuid need on valja toodud Uksikasjalikult, et juhendajad mdistaksid neid
taielikult ja saaksid neid vajaduse korral rakendada ka muudes tegevustes.

Nagu tabelist selgub, poorduvad paljud kaasamisstrateegiad |6ppkokkuvottes tagasi Ghe pohiteema juurde:
Opilaste juhitud vdi antud juhul osalejate juhitud tegevused.

Seega peaksid osalejad aitama kaasluua jargmiste meetodite abil:
¢ Isikuparastatud kogemused
e Aktiivne dialoog
e Koostoo
e Uhisarendus
e Uhisloome
e Kaasamine
e Aktiivne osalemine (fulsiline ja emotsionaalne)



Tabel 8 - "Edustrateegiad: noorte kaasamisstrateegiad jatkuvaks osaluseks mitteformaalsetes

haridustegevustes”

Kaasamisstrateegia Kirjeldus Seotud tootoa tegevus

Varajane kaasamine

Eakaaslaste moju

Mentorlusega seotud
voimalused

Oskuste arendamise
voimalused

Tehnoloogia
rakendamine

Sotsiaalse Gigluse
edendamine

Partnerlus ja
vorgustikud

Alustage mitteformaalset haridust
varakult, lisades see koolivalistesse
tegevustesse.

Julgustage sopruskondi osalema uhistes
tegevustes ja/v0i aidake osalejate vahel
varakult sidemeid luua, et tugevdada
nende soovi tagasi tulla.

Noored omavahel, taiskasvanud ja
noored, sidusrihmad ja noored -
uksteise innustamiseks, pUsivate
sidemete loomiseks ning oluliste
meeskonnat0o- ja suhtlemisoskuste
(sealhulgas pdlvkondade vahelise
suhtluse) Oppimiseks.

Rohutage tootubade kaigus dpitavaid
praktilisi oskusi, nagu suhtlemine,
juhtimine, vastutuse vétmine,
vOimestamine ja autonoomia, ning
mitteformaalseid voimalusi nende
oskuste praktiseerimiseks.

Kasutage sotsiaalmeedia kanaleid
tootubade reklaamimiseks ning samas
rakendage tehnoloogiat ka erinevates
tegevustes. Kasutage noorte teadmisi
koost60- ja arenguvoimaluste
loomiseks.

Eesmark on panna rohku tGhistele
loomingulistele tegevustele keskkonna
sailitamiseks, sealhulgas kohalikele
tegevustele, luues seelabi kogukonnas
jatkusuutlikku arengut.

Looge partnerlussuhteid ja vorgustikke
teiste samalaadsete Uhenduste ja
organisatsioonidega, kellel on sarnased
eesmargid. Kohtuge regulaarselt, et
ideid jagada ja Uksteist toetada.

Nende tootubade labiviimisega ei
pea ootama, kuni noored on 15-
aastased. Mitmeid pohitaseme
tootubasid saab holpsasti
kohandada ka noorematele
osalejatele.

KOik tootoad sisaldavad rihmatoo
voimalusi.

Tootuba B10 ja A10 pakuvad eri
vanuses noortele voimalust tulla
kokku, et tootada koos
sotsiaalmeedia kampaania kallal.

RUhmat0od, uuringud, kriitiline
motlemine, arutelud, jarelanallus ja
teadmiste rakendamine oniga
tootoa puhul olulisel kohal.

Enam kui pooled tootubadest on ka
loovad.

Koikides tootubades kasutatakse
tehnoloogiat mitmel viisil, sealhulgas
meediaallikaid, sotsiaalmeediat ja
tehisintellekti.

Tootubades B10 ja A10 on see
olulisel kohal.

Tootoad B2 ja A6 on suunatud
kogukonna loomisele kohalikul ja
piirkondlikul tasandil ning
sotsiaalsele Oiglusele vaiksemas
mastaabis.

Tootuba A6 tostab esile partnerluste
loomist kohalike jatkusuutlike
organisatsioonide ja ettevotetega.



Eksperimenteerige
kaasloomega

Noorte
tegevusvoimekuse
edendamise juhised

Rakendage siiraid ja
sisukaid
jarelmeetmeid

Erinevad tegevused

Kaasake noored mitteformaalse
Oppetegevuste planeerimise ja
rakendamise etappidesse.

Arendage noorte autonoomiat ja
tegutsemisvdimet ning pakkuge neile
juhendamise kaudu vahendeid edu
saavutamiseks. Noorte autonoomia
saavutamiseks tuleb neid kaasata
uhistegevuste planeerimise, koostamise
ja elluviimise protsessi.

Nii luhi- kui ka pikaajaliste tegevuste
puhul peaks juhendaja rakendama
jarelmeetmeid, mis pakuvad voimalusi
noorte jatkuvaks kaasamiseks, nende
teadmiste kinnistamiseks ja sotsiaalsete
sidemete sailitamiseks.

Stagnatsiooni valtimiseks ja noorte
korduva osalemise tdstmiseks peavad
tegevused olema ajakohased,
kaasaegsed ja holmama laia valikut
loomingulisi oskusi.

Selleks on vOimalus igas tootoas! Kui
toimub juhendatud arutelu, andke
juhtimine Ule noortele!

Proovige kavandada Uks tootuba
koos noortega, viia teine tootuba labi
noorte juhtimisel ning luua kolmas
jatkutegevus, kus noored
kavandavad, loovad ja juhivad.

Lisatud tegevused on vabatahtlikud,
kuid lihtsad jarelmeetmed sdnumite
vahetamise voi "kodus" toimuvate
tegevuste kujul on soovitatav.

Tootubade tegevused hdlmavad
erinevaid tegevusi alates
internetiotsingutest kuni arutelude
ja meditatsioonini. Kohandage neid
vastavalt oma aranagemisele!



Jargnev jaotis pakub uldist konteksti iga tootoa kohta ja Ulevaadet tootubade korraldamisest.
Uksikasjalikum loetelu to6tubadest, mis sisaldab iga tegevust, on esitatud lisas A.

Tootoad on kattesaadavad PDF-failina, millele on hdlpsuse ja ligipaasetavuse huvides lisatud interaktiivsed
huperlingid.

Need on vastavalt tasemele jagatud gruppi "A" (edasijoudnud) ja "B" (pdhitase) ning nummerdatud, kuigi
need ei ole tingimata jarjestikused.

Iga t00toa kava algab tegevuste Uldise Ulevaatega (vt tabel 10), millele jargnevad Uksikasjalikud meetmed,
mida juhendajad saavad rakendada enne to0tuba ja selle kaigus. Iga kava I6pus on materjalid ja viited, mida
saab tegevuse kaigus kasutada.

SALTO sonul on digitaalsete osalusprojektide puhul olulised "selged, saavutatavad ja mdddetavad
eesmargid" (lk 27), seetdttu sisaldab iga tddtoa kava jaotisi "Opieesmargid" ja "Digipadevused", milles
rohutatakse, mida osalejad peaksid sellest kogemusest dppima ja milliseid konkreetseid digioskusi tuleks
omandada.5

Kuna rakendusmeetodid pohinevad mitteformaalsel Gppel, mis paneb réhku oskuste arendamisele,
hdlmavad kdik tootoad rihmatodd, uurimistood, kriitilist motlemist, arutelu ja teadmiste rakendamist,
moned sisaldavad ka loomingulist elementi.

Jargmisi napunaiteid tuleks rakendada iga t66toa korraldamisel (vt tabel 9).

Tabel 9 - "Pange tahele: napunaited iga tootoa labiviimiseks"

Arutelu kisimused on moeldud osalejate sigavama kaasatuse ja kriitilise
motlemise edendamiseks. Voite julgelt valja moelda kisimusi, mis pohinevad
osalejate eelnevatel teadmistel, arusaamadel ja huvil teema vastu.

Arutelu
kusimused

Ruhmaarutelu ajal peaks juhendaja arutelu suunama. Kui osalejate vahelises
suhtluses tekib pause, esitage jatkukisimusi.Refleksioon/jarelanallius aitab kokku
vOtta tootoa kaigus Opitud sisu, valmistab osalejaid ette selle praktiliseks
rakendamiseks ja voimaldab neil seda enda eluga seostada. Juhendajad peaksid
tootubade I0pus esitama jargmisi kisimusi:Kuidas te ennast tunnete?Mis

juhtus? Mida te Sppisite?Kuidas on see seotud teie elu/tegeliku maailmaga?
Kuidas mdjutab see teie igapaevaelu?Mida saate teha parast tootuba, et neid
teadmisi rakendada?Kuidas saate teisi noori meedia- ja infokirjaoskuse osas
toetada?Mis siis, kui?Mis saab edasi?Hea viis selle saavutamiseks on moodustada
ring, kus iga osaleja saab jagada oma motteid tootoast. Selleks vdib olla Uks sona voi
uksikasjalikum selgitus, mis hdImab nende peamisi jareldusi, "ahaa-hetki" voi
midagi, mida nad on taiustanud. Vastake kdikidele lahtistele kisimustele ja jatkake
arutelu vastavalt enda aranagemisele, tutvustades osalejatele voimalikke
jatkutegevusi, mis on valja toodud jaotises "Parast tootuba".

Arutelud kogu
ruhmaga/refleksi
oon/jarelarutelu



Arutelud
vaikestes
rihmades

Riihmatoo

Tegevuse kestus

Parast tootuba

Vaikestes rihmades tootamisel peaksid juhendajad pidevalt ringi kaima ja
ruhmadega suhtlema, esitades suunavaid kisimusi, mis stimuleerivad kriitilist
motlemist. Need peaksid olema avatud, mitte "jah" ja "ei" kiisimused:Miks te seda
arvate?Kas te kdik olete sellega ndus?Kas te olete mdelnud... (mangides saatana
advokaati)

Muutke aeg-ajalt vaikeste rihmade koosseisu, eriti parast pikka rihmatood.

Tegevuse kestus on hinnanguline, pdhinedes sisul ja tegevusetappidel. Kestus
varieerub sBltuvalt osalejate eelteadmistest, osaluse tasemest, rihma suurusest jne.

Refleksiooni/jarelarutelu kaigus tasub osalejatele tutvustada vabatahtlikke
jatkutegevusi ning juhtida nende tahelepanu teistele teemaga seotud tootubadele,
mis parinevad kaesolevast toovahendite komplektist. See voimaldab tekitada huvi
tulevaste tootubade ja pideva Oppimise vastu.

Tabel 10 - "Tootoa kava kirjeldus"

Pealkiri
Tase

Kokkuvote

Opieesmargid

Kestus

Sihtrihm

Haridusmeetodid

Digipadevused

Huvitav pealkiri osalejate tahelepanu aratamiseks
Pohitase voi edasijoudnud
Ulevaade tootoast kiireks tutvumiseks.

Selge, saavutatav ja moodetav eesmark, milleni osalejad peavad joudma toGtoa
Iopuks.
¢ Sisaldab loetelu kdige olulisematest oskustest, mida osalejad tegevuse kaigus
opivad.

60-120 minutit
¢ Koik tootoad peaksid mahtuma sellesse ajavahemikku, kuid kestus soltub
taielikult osalejate eelteadmistest, kaasatuse tasemest, suhtlemisoskustest,
grupi suurusest ja sellest, kuidas juhendaja kasutab lisategevusi.

Noored vanuses 15-30 aastat, kes jagunevad 15-18-aastasteks (pShitase) ja 19-

30-aastateks (edasijdudnud). Soovitatavalt minimaalselt 5 ja maksimaalselt 15

Esalejat Neid tootubasid soovitatakse kasutada noorsootdo kultuuridevahelises
ontekstis.

Pedagoogilised meetodid, mida juhendajad kasutavad osalejate koolitamiseks. See
on Ulevaade asjakohastest meetoditest ja oskustest, millest igatks on lisatud
samm-sammulisse tegevuskavasse.

Pohineb SALTO dokumendil "Digitaalne osalemine - digipadevuse
pShikomponendid“ (vt joonis 2), td6toa I6puks omandavad osalejad selles loetletud
digipadevused.

Koik Gppetodks vajalikud materjalid, sealhulgas flidsilised (nt pabertahvel, paberid
ja pastapliiatsid), tehnoloogilised (nt internetiiihendus, nutitelefon, projektor) ja
tegevustega seotud vahendid (nt tegevuskaardid). Tegevusmaterjalid vdite
eelnevalt valja printida, ekraanile projitseerida voi jagada osalejatele digitaalselt.
Koik materjalid leiate tootubade kava I0pust, seega on siia lisatud hiperlink, mis
hdlbustab ligipadasu. Mdistlik on osalejate jaoks varuda lisaseadmeid ja
laadimiskaableid.

1.Tegevusmaterjal 1

2.Tegevusmaterjal 2



Erikaalutlused

Enne tootuba

Tootuba

Meedia- ja infokirjaoskuse 20 tootoas kasutatakse rohelisi teemasid ja mitteformaalse 6ppe meetodeid, et panna
noori kriitiliselt motlema keskkonnasaastlikkusega seotud meediale. Digipadevus on hadavajalik aktiivsete
kodanike kujundamiseks 21. sajandil, samal ajal kui klimamuutuste kasvav oht seab noorte tuleviku ebakindlasse
olukorda. Noorte kaasamisega nendesse teemadesse on DOMASI, AgoraAveiro ja Learning Library eesmark
arendada meie homsete juhtide praktilisi oskusi, et kaitsta planeeti paljude tulevaste pdlvkondade tarbeks. Kogu
t6ovahendite komplekti sisu on valja toétanud Agora Aveiro. Kujundaja on Learning Library.Toimetaja: Natasa

Korraldajad peaksid arvestama t66toaga seotud erikaalutlusi. See h6Imab
arvestamist puuetega voi muude kindlaksmaaratud vajadustega osalejatega.

Iga tootuba toetab tegevuste digitaliseerimist, kutsudes juhendajaid dles valtima
ebavajalike mater&allde printimist. See on eriti oluline projekti eesmargi tottu -
keskkonnasaastlikkus!

See jaotis aitab juhendajatel enne tootoa labiviimist ette valmistuda. Sisaldab
uksikasjalikumat kokkuvotet tegevusest ning jargmist:

e Teoreetiline ettevalmistus - aitab maaratleda peamisi tegevusmeetodeid ja -
protsesse. See sisaldab hiiperlinke asjakohastele veebilehtedele (leitavad ka
jaotisest "Viited").

e FUusiline ettevalmistus - Uksikasjalik nimekiri tootoa ruumide
ettevalmistamiseks

e Pange tahele - loetelu nduannetest, mida juhendajad peaksid tootubade
labiviimisel silmas pidama. See h&lmab ka hoiatust, et kuna meedia on pidevalt
muutuv, tuleks uudismeediat ajakohastada.

Holpsuse ja ligipaasetavuse huvides on lisatud hiperlingid, mis viivad teid tldosa ja
iga alajaotuse juurde.

See jaotis kasitleb tootoa labiviimist, kirjeldades uksikasjalikult iga tegevuse
konkreetseid etappe. Juhend on jagatud osadeks, mis sisaldavad alati
soojendustegevusi ja refleksiooni.
Soojendus - kiire tegevus, mis tutvustab tootuba ja paneb osalejad motlema
1.Tegevus 1 - Uksikasjalik selgitus selle kohta, kuidas tegevust rakendada.
2.Analuus - enamik tootubasid sisaldab analuusmsa kus osalejatel palutakse
kriitiliselt kasitleda konkreetset teemat voi ressurssi.

3.Arutelu/jarelarutelu - enamik tootubasid sisaldab arutelu/jarelarutelu osa,
kus osalejaid juhendatakse teemat kriitiliselt analuusima. See sisaldab
arutelukusimusi, mida juhendajad vivad soovi korral kasutada vestluse
ergutamiseks, kU|g| need ei ole alati vajalikud. Samuti aitab see sisu kokku
ﬁldLlid?( valmistades osalejaid ette praktiliseks rakenduseks voi loominguliseks

etkeks.

4.Praktiline rakendus - enamik tootubasid sisaldab osa, kus eelnevate tegevuste
kaigus Opitud oskusi rakendatakse niid "reaalses maailmas'". See 0sa kUJUtab
endast sageli osalejate jareltegevust voi on seotud "loomingulise hetkega".

5.Loominguline hetk - enamik tootubasid sisaldab loomingulist hetke, mis
julgustab kunstilist ja/voi digitaalset loovust. See on sageli seotud praktlllse
rakendusega, lisaks vOib seda kasutada jareltegevusena.

Muude te dqevuste hulka kuuluvad arutelud, meditatsioon, kampaaniad, aktivism ja
intervjuu

Tegevused kannavad osalejate tahelepanu aratamiseks ainulaadseid nimesid. Iga
tegevus, nagu ka uldosa, on lihtsuse ja ligipaasetavuse huvides varustatud
huperlinkidega.

Sisaldab huperlinki, mis tagab lihtsa ligipaasu jaotisele "Viited" ja individuaalseid
huperlinke asjakohastele veebilehtedele.

e Huperlingitud veebileht

e Huperlingitud veebileht

GoloSinEkspert: Courtney Schilling Kaast66d: Domagoj Moric, Nedim MicijevicMai 2024, Aveiro, Portugal
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B1. "Kes on niiiid ekspert? "
1."Ekspert ruumis” - soojendus
2."Kes on nuud ekspert? " - interaktiivne
tegevus
3."Qot, mida? " - arutelu
4."Opeta mind, Opeta mind! " - plakati tegevus

B2. "Lugemine koikjal: vertikaalsed ja
lateraalsed usaldusvaarsuse meetodid"
1."Vandenodude lugemine kdikjal" - soojendus
2."Vertikaalne vs. lateraalne lugemine: kumb
jaab voitjaks?" - sotsiaalmeedia anallils
3."Javditja on.." - kdige usaldusvaarsema
aktivisti arutelu
4.")algi mind!" - kohalike kliimaaktivistide
uurimine
5."Minu usaldusvaarne kliimaaktivist" -
kliimaaktivistide ettekanded

Meedia
moistmine B3. "Veebientsiiklopeediad: usaldusvaarsed voi
mitte - selles on kiisimus"
1."Pane meid paari!" - definitsioonide
sobitamine entsuklopeediatega, soojendus
2."Usaldusvaarne voi mitte - selles on
kusimus" - arutelu
3."Pane meid paari! " informeeritud versioon
- 0salejate kord!

B4. "Seda ma klopsaksin: klikisooda pealkirjade
analliisimine ja rakendamine"
1."KIGpsusooda valmistamine" - valmistage
oma kl0psusodta, soojendus
2."Seda ma kldpsaksin" - kldpsus00da
pealkirjade anallusimine
3."Klopsusooda tapja" - dpitud kidpsusooda
tuvastamise tehnikate harjutamine

B5. "Faktikontroll, palun! Libauudised ja
REA.L"
1."Telefon - libauudiste versioon" - soojendus
2."See ei saa tosi olla!" - libauudiste arutelu
3."R.EAA.L uudised" - faktide kontrollimise
meetod ja anallus
4."Faktikontroll, palun! " - faktikontrolli
veebilehtede testimine

Meec.l.i_a. B6. "Voltsrohelise mahapesemine: rohepesu
ELLEDLT trikid ja tehnikad"
1."Roheline sdnapilv" - keskkonnaga seotud
sdnad, soojendus
2."Kuidas margata rohepesu: ma naen, ma
motlen, ma juurdlen” - reklaamianaltls
3."Rohelise paljastamine - mis on ettevotete
rohepesu? " -arutelu
4."Sonakdlksudesse sukeldumine" -
sotsiaalmeedia postituste rohepesu

A1. "Kes on niilid ekspert? "

1."Ekspert ruumis" - soojendus

2."Kes on nuud ekspert? " -tegevus

3."Oot, mida? " - arutelu

4."Leia oma ekspert" - LinkedIn'i
uurimine

A2. "SIFT-meetod kliimakriisi kasitlemisel:
mis muudab allika usaldusvaarseks? "

1. Faktikontrolli viktoriin "Kahoot!" -
soojendus

2."SIFT-meetod kliimakriisi kasitlemisel"
- artiklianaltus

3."Allikate ja usaldusvaarsuse taseme
moistmine" - arutelu

4."Opeta mind, Opeta mind!" -
allikakategooriate ja usaldusvaarsuse
taseme plakatid

5."SIFT-iga sdelumine! -
usaldusvaarsete artiklite uurimine"

A3. "Voimas faktikontrollija"

1."Terviklik pilt" - soojendus

2."Oige pilt" - anallis

3."Faktikontrolli eksperdid: parimatelt
Oppimine"

4."Faktide kontrollimise tehnikad
kdigile!"

A4."Seda ma klopsaksin: klikiséoda
pealkirjade analuiisimine ja rakendamine"

1."KIGpsusooda valmistamine" -
valmistage oma kldpsusoota, soojendus

2."Seda ma klopsaksin" - klopsusodda
pealkirjade analuusimine

3."KlGpsusodda tapja" - dpitud
klopsusodda tuvastamise tehnikate
harjutamine

4."KIopsu loomine" - kiopsusodda
pealkirjad

AS. Libauudiste mang

1."Poorased kliimaga seotud pealkirjad"
- soo0jendusvideo

2."Libauudiste mang"

3."Libauudiste detektiiv' - libauudiste
t{upide anallusimine

4."Opeta mind, Opeta mind! " -
loomingulised esitlused

AB. "Rohelise edendamine, hea
edendamine: rohepesu vastane voitlus"

1."Kuidas margata rohepesu" -
reklaamianaluUsi soojendus
2."Rohelise paljastamine - mis on
ettevGtete rohepesu?" - arutelu
3."Kohalikud jatkusuutlikkuse
s0dalased" - uurimistdd ja intervjuud
4."Rohelise edendamine, hea
edendamine: rohepesu vastane
voitlus" - sotsiaalmeedia postitus



A7."Boti-puidjad: meedia kinnitamine
B7. "Toeline voi volts: mis toimub sellel pildil? "

InVID pistikprogrammiga"
1."TGeline voi volts - YouVerify! viktoriin" - 1."TGeline voi volts - YouVerify! viktoriin"
soojendus -soojendus
2."Mis toimub sellel pildil? - analtus 2."Boti-puudjad: libauudiste mang" -
3."Vaide, tdendid, pohjendused - kuidas InVID-WeVerify pistikprogramm
tuvastada piltide konteksti? " - arutelu 3. InVID-WeVerify pistikprogrammi
4.Google'i poordpildiotsing

videoanallus
4.Sotsiaalmeedia InVID-iga

B8. "Kasutatust kasutajaks: sotsiaalmeedia
umberoppimine meedia- ja infokirjaoskuse

A8. "Miks me mojutame? Sotsiaalmeedia
ajastul” kasutamise motivatsioon"
Meedia 1."Juhendatud meditatsioon: digitaalne 1'sﬁistlteer#i(s)glfso\sgj!gﬁLng)esii?tseave? !
tagajaried heaolu" - soojendus N e ) & :
gajan) 2."Sotsiaalmeediast kokkuvotlikult" - arutelu viktoriin - soojendus
3."Mis kahju sellest on" - sotsiaalse

2."Jagamine ja tarbimine veebis: miks me
e el i : 2"
susinikujalajalje arvutamine seda teeme? " -arutelu
4."Sotsiaalmeedia ja autoridigused:

3."Miks me mGjutame? " analuds
harjutamine teeb meistriks" 4."Minu keskkonnamajutaja” esitlus

B9. Sissejuhatus tehisintellekti

B9. Ettevaatust, botid
1."Quick, Draw! " - soojendus 1."Koer jalgrattal" - soojendus
2."Sissejuhatus tehisintellekti" ja 2."Slvavoltsing 9" - analliis
"MuUdimurdjad" - arutelu 3."Testi oma teadmisi! "
3."Ma dpetan, see dpib: masinOpe" - analils 4."Harry Potter, Al kallutatud versioon" -
4."Harjutamine teeb meistriks" - ChatGPT ja arutelu
PhotoEditorAl 5."Suur vaitlus - mis saab keskkonnast? "
Praktiline B10 ja A10. "Rohelised teemad ja sotsiaalmeedia: kogukonnaaktivismi kampaania"
eadia 1."Mojukas voi mitte? " - sotsiaalmeedia kampaaniate analuusimine, soojendus

2."Milline on hea kampaania? " - arutelu }
3."Sotsiaalmeedia kampaania loomine - teeme ara!"



Seanss

KES ON NUUD EKSPERT?

Pohitase

Labi eksperte kasitleva interaktiivse harjutuse selgitatakse osalejatele, mida on vaja
selleks, et neid saaks pidada mingi teema eksperdiks, ning millised tuntud
organisatsioonid kaasavad oma artiklite loomisesse sageli eksperte.

Parast tootuba suudavad osalejad:
e Moista erinevaid allikatlupe
e Tuvastada internetis leiduvate allikate usaldusvaarsuse taset
e (QOtsida usaldusvaarseid artikleid

90 minutit

Noored vanuses 15-18 aastat. Minimaalselt 5, maksimaalselt 15 osalejat.

Ruhmat6o, uurimistdo, kriitiline motlemine, arutelu/jarelarutelu, teadmiste
rakendamine, loovus

¢ Info-jaandmekirjaoskus

e Kommunikatsioon ja koostoo
e Turvalisus

e Probleemide lahendamine

Internetilihendus, seadmed (arvuti, tahvelarvuti, nutitelefon), projektor,
plakatipaber, markerid, teip, trukitud materjalid VOI Google Docs, Canva,
PowerPoint/Google Slides.

1."Ekspertide" ID-kaardid

2.0rganisatsioonide ID-kaardid

3.Vastused - ekspertide ja organisatsioonide kaardid

4."eia oma ekspert"

e Pangeilma nutiseadmeta osalejad paari nendega, kellel see olemas on.

e Trukkigeartiklite esimene lehekulg valja nende tootubadejaoks, kus puudub internetiihendus.

e Kasutage digivahendeid! Valtige materjalide printimist ja pange need Uhiselt
kasutatavasse Google Docs dokumenti. Jagage seda osalejatega, et nad saaksid
lisada artikleid igasse allikarihma.

- "Ekspert ruumis"
1.-"Kes on nuld ekspert?"
2. -"Dot, mida?"
3.-"Opeta mind, dpeta mind!"

e Eksperdi definitsioon: Cambridge'i Ulikooli sSnaraamat

Allikad:

e Environmental Science & Policy
Euroopa Keskkonnaagentuur
National Geographic
Huffington Post
Buzzfeed
Instagram
InfoWars



https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/expert
https://www.sciencedirect.com/journal/environmental-science-and-policy
https://www.eea.europa.eu/en
https://www.nationalgeographic.com/
https://www.huffpost.com/
https://www.buzzfeed.com/
https://www.instagram.com/
https://www.infowars.com/

Enne tootuba

"Eksperdid":
1.Ekspert - dr Emily Chen ja dr Andrew Kim
2.Professionaal - Jessica Martinez ja Mikhail
Popovic¢

3.Polii

4.Entusiast - Maya Patel
5.Aktivist - Ryan Garcia
6.Vandenduteoreetik - Alex Jones

=

Kokkuvote:

Labi eksperte kasitleva interaktiivse harjutuse selgitatakse osalejatele, mida on vaja selleks, et
neid saaks pidada mingi teema eksperdiks, ning millised tuntud organisatsioonid kaasavad oma
artiklite loomisesse sageli eksperte.

Organisatsioonid:
1.Teadusajakiri - Environmental Science & Policy
2.Valitsuse allikas - Euroopa Keskkonnaagentuur
3.Valitsusvaline organisatsioon - Nat Geo
4.Uudistevaljaanne - Huffington Post
5.Digitaalmeedia ettevote - Buzzfeed
6.Sotsiaalmeedia - Instagram
7.Arvamusartiklid/blogi - Eco-life Tips
8.Alternatiivsed uudised - InfoWars

tikakujundaja - John Smith

Teoreetiline ettevalmistus:

Ekspert on isik, kellel on kdrgetasemelised teadmised vdi oskused seoses konkreetse teema voi
tegevusega (Cambridge'i Ulikool, 2024). S&ltuvalt teemast leidub erinevaid eksperte, kelle
usaldusvaarsuse tase varieerub. Eksperdi padevuse tase maaratakse tihtipeale kindlaks
tdlgendamise ja lateraalse lugemisoskuse abil.

Fuisiline ettevalmistus:
1.Soojendusharjutuste labiviimiseks varuge koigi osalejate jaoks piisavalt markmepabereid ja
pastapliiatseid.
2.Printige kdigile osalejatele piisavalt ID-kaarte ja vastuseid (vt jaotist ).
a.Teise vOimalusena voite pakkuda digitaalseid koopiaid, kasutades Google'i dokumente.

Paluge osalejatel oma digitaalseid markmeid interaktiivse mangu ajal telefonides
kuvada.

3.Andke osalejatele materjalid plakatite valmistamiseks tegevuses 3.

Pange tahele:

o Tegevuses1nimetatud eksperdid on fiktiivsed (vélja arvatud Alex Jones).

» Koik tegevuses 1 nimetatud organisatsioonid on reaalsed, valja arvatud Eco-life Tips (blogi).

o Akadeemilistele ajakirjadele ligipaasuks on sageli vaja tellimust. Seega, kuigi need on
usaldusvaarsed, ei ole need sageli nii kattesaadavad kui muud allikad.
Kui osalejaid on rohkem kui 16, looge ise uusi kaarte vastavalt teemale vdi korrake kaarte.
Kui osalejaid on vahem kui 16, eemaldage uks ekspert ja professionaal, seejarel entusiast ja
aktivist.
Kui osalejad loovad 3. tegevuses informatiivseid plakateid, siis muutke need kasulikuks ka
oma organisatsioonile! Riputage plakatid Ules noorteruumi voi tehke need digitaalseks ja
postitage sotsiaalmeediasse!



https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/expert

e 20 minutit

Tutvustage tootuba interaktiivse manguga, kus osalejad teesklevad, et nad on mingi valdkonna
eksperdid.

Juhised:
1.Paluge osalejatel valida teema, milles nad sooviksid olla eksperdid.
a.See voib olla midagi, millega nad on tuttavad, voi hoopis midagi muud. Julgustage neid
olema loovad!
2.Nd kirjutavad nad oma markmekaartidele, mis teeb neist eksperdid (vt naiteid allpool).
a.Pohjendused peaksid olema Uksikasjalikud, kuid mitte liiga pikad.
b.Naidake osalejatele naiteid ainult siis, kui nad satuvad segadusse. Laske neil esmalt
loovalt tegutseda, andmata liiga palju juhiseid.
3.Jagage kogu grupp pooleks. Uks riihm seisab, hoides leval oma eksperdi-kaarte, teine
rihm konnib ringi ja loeb kaarte. Suhtlemine ei ole vajalik.
4.Ringi kondiv rihm peab nuld Uheskoos eksperdid jarjekorda panema - koige
asjatundlikumast kuni kdige vahem asjatundlikumani.
a.0Oleks kasulik teha sellest jarjestusest pilt, et saaksite seda arutelu ajal naidata. Voi
paluge osalejatel oma jarjekord meelde jatta.
5.NUud vahetage. Nuud konnib ringi "ekspertide" rihm, lugedes teise rGhma kaarte ja pannes
need jarjekorda.
6.Arutlege, miks "eksperdid" selliselt jarjestati.
a.Mis tegi "koige asjatundlikuma" isiku oma teema eksperdiks?
b.Kuidas on lood kdige vahem asjatundliku inimesega?
c.Mida on vaja selleks, et olla mingi teema ekspert?
d.Mis annab marku, et keegi ei ole ekspert?
e.Miks on ekspertide leidmine internetis oluline?

Naidis: Ekspert 1 Naidis: Ekspert 2

Vorkpall

Olen vorkpalli ekspert! Olen vorkpalli manginud
alates 11. eluaastast. Uhel suvel dpetasin vorkpalli
lastelaagris ja nGud korraldan sopradega
mangimiseks harrastusliigasid.

Kokandus

Olen kokandusekspert. Tavaliselt valmistan
endale toitu kord nadalas. Teistel paevadel tellin
McDonaldsist. Mulle meeldib kartuleid
mikrolaineahjus soojendada ja neid vdiga ule
kallata.



e 30 minutit

Osalejad viivad ntld labi sama interaktiivse tegevuse, kasutades toeliste ekspertide (voi mitte!)
markmekaarte. See aitab osalejatel mdista, mis iseloomustab eksperte ja millistest allikatest
vOib eksperte kdige sagedamini leida (vOi ka mitte!).

"Eksperdid" Organisatsioonid

Dr Emily Chen (ekspert) Environmental Science & Policy (teadusajakiri)
Dr Andrew Kim (ekspert) Euroopa Keskkonnaagentuur (valitsusasutus)
Mikhail Popovic (professionaal) National Geographic (mittetulundusihing)
John Smith (poliitikakujundaja) Huffington Post (uudistevaljaanne)
Jessica Martinez (professionaal) Eco-life Tips (blogi)
Maya Patel (entusiast) Buzzfeed (digitaalmeedia ettevGte)
Ryan Garcia (aktivist) Instagram (sotsiaalmeedia)
Alex Jones (vandenduteoreetik) InfoWars (alternatiivsed uudised)

Juhised:

Esimene osa - suhelge oma grupiga
1.Jagage kogu rihm pooleks. Jagage uhele rihmale ekspertide |D-kaardid (vt " 1") ja teisele
riihmale organisatsioonide ID-kaardid (vt " 2").
2.0salejad tutvustavad ennast 5 minuti jooksul teistele ekspertidele/organisatsioonidele

oma rihmas.
3.Iga ruhm peab otsustama, milline on nende kaartide eksperditase. Neil palutakse
eksperdid/organisatsioonid  jarjekorda  panna -  keskkonnateadustes  kdige

asjatundlikumast kuni koige vahem asjatundlikumani (see vO0ib olla moOnevorra
télgendamise kisimus).
4.Juhendaja peaks kaima ringi ja aitama ruhmadel kaarte jarjestada, esitades suunavaid
kUsimusi, naiteks:
a.Mis teeb "kdige asjatundlikuma" isiku oma teema eksperdiks?
b.Kuidas on lood kdige vahem asjatundliku inimesega?
c.Mida on vaja selleks, et olla selle teema ekspert?
d.Mis annab marku, et keegi ei ole ekspert?
5.Paluge osalejatel kaartide jarjestus paberile kirjutada, et saaksite selle seinale riputada.
Osalejad peavad oma |D-kaardile kirjutama eksperdi oletatava taseme (hinne 1 on kdrgeim).
a.Eksperdid 1-6
b.0Organisatsioonid 1-8
c.Samuti tuleb kasuks jarjestuse pildistamine, et seda oleks voimalik arutelu ajal naidata.



Teine osa - suhelge teise rihmaga
1.NUud paluge mdlemal rihmal kokku tulla ja suhelda osalejatega, kellel on teist tuupi kaart
(eksperdid organisatsioonidega). Andke osalejatele selleks umbes 5 minutit.
a.0salejad peaksid hakkama markama, et ekspertide kaardid vastavad organisatsioonide
kaartidele (nt. Dr. Chen avaldab sageli artikleid teadusajakirjas Environmental Science
& Policy).
2.NUid paluge osalejatel oma kaardid kokku sobitada (eksperdid organisatsioonidega).
3.Kokku sobitatud paarides peaksid osalejad arutama jargmisi kusimusi:
a.Miks me oleme kokku sobitatud?
b.Milline oli meie ekspertide skoor?
c.Kas me oleme Uksteise hinnangutega ndus?

e 20 minutit

Osalejad arutlevad tegevuse kaigus toimunu Ule, et moista, keda peetakse ekspertideks, mis
teeb neist eksperdid ja kuidas aru saada, kas organisatsioon kasutab eksperte voi mitte.

Juhised:
1.NUUd andke igale rihmale vastused - nii ekspertidele kui ka organisatsioonidele (vt "3").
2.Paluge osalejatel paarides arutada:
a.Kuilahedal nad digele vastusele olid.
b.Mis teeb nende isikust/organisatsioonist eksperdi?
3.Koguge terve grupp kokku.
4.Naidake osalejatele ekspertide tasemete vastuseid (vt 3").
5.Alustage arutelu selle Ule, miks iga eksperti ja organisatsiooni peetakse usaldusvaarseks
vOi ebausaldusvaarseks.
6.Inimestest raakides tooge valja neile maaratud erinevad kategooriad. Arutlege, mida need
kategooriad tahendavad ja miks moned neist on usaldusvaarsemad kui teised.
a.Ekspert
b.Professionaal
c.Poliitikakujundaja
d.Entusiast
e.Aktivist
f.Vandenduteoreetik
7.0rganisatsioonidest raakides tooge valja neile maaratud erinevad kategooriad. Arutlege,
mida need kategooriad tahendavad ja miks mdned neist on usaldusvaarsemad kui teised.
a.Teadusajakiri
b.Valitsuse allikas
c.Valitsusvaline organisatsioon (VVO)
d.Uudistevaljaanne
e.Digitaalmeedia ettevote
f.Arvamusartikkel/blogi
g.Alternatiivsed uudised



e 20 minutit

Osalejad kasutavad ekspertide kohta dpitut, et luua ekspertide ja organisatsioonide
kategooriate visuaalne esitus.

1. Teadusajakiri

1.Ekspert 2.Valitsuse allikas

2.Professionaal 3.Valitsusvaline organisatsioon (VW0)
3.Poliitikakujundaja 4.Uudistevaljaanne

4.Entusiast 5.Digitaalmeedia ettevote

5. Aktivist 6.Sotsiaalmeedia
6.Vandenduteoreetik 7.Arvamusartikkel/blogi

8.Alternatiivsed uudised

1.Maarake igale vaikesele ruhmale 2-3 kategooriat.
a.Paluge osalejatel valida kategooriad, mis erinevad 2. tegevuse kaigus kasutatud
kaartidest, et nad saaksid suveneda mitmesse kategooriasse.
2.0salejad loovad oma kategooria(te) visuaalse esituse. See voib olla paberil voi digitaalne.
a.Sihtruhm: teised 15-18-aastased noored
b.Eesmark: teavitada teisi erinevate inimeste usaldusvaarsusest

e 5minutit

Osalejad votavad nuld opitu kokku ja koostavad Ulevaate peamistest jareldustest, valmistades
end ette teooria praktiliseks rakendamiseks ja selle Ghendamiseks oma eluga.

Korraldaja juhib arutelu, paludes osalejatel jagada midagi, mida nad on &ppinud, tdiustanud, vOi
mis on nende "ahaa-hetk" (inspiratsiooni saate dokumendist "Téévahendid noorsoo- ja
haridustootajatele").

Vabatahtlikud jatkutegevused/toovahendite komplektiga seotud tegevused
o Jatkake tootubadega B2. "Lugemine koikjal: vertikaalsed ja lateraalsed usaldusvaarsuse
meetodid" ja B3. "Veebientsiklopeediad: usaldusvaarsed voi mitte - selles on kisimus".
e Proovige edasijoudnute tootuba A2. "SIFT-meetod kliimakriisi kasitlemisel: mis muudab
allika usaldusvaarseks?"
e Jagage visuaalseid esitlusi ruhmade vahel, et saada tagasisidet ja teha vajalikke muudatusi.



1."Ekspertide" ID-kaardid

Juhised: Jagage neid kaarte juhuslikult pooltele tegevuses 1 osalejatele.

Nimi: Alex Jones

Varjunimi: InfoWarrior

Vanus: 48

Elukutse: meediaisiksus

Fookus: Alex Jones on meediaisik, kes on tuntud
erinevate teemade, sealhulgas keskkonnaalaste
teooriate propageerimise poolest. Alex osaleb sageli
internetiaruteludes ja -saadetes, kus ta raagib
kliimamuutustest kui pettusest, jagab keemiapilve
vandendud ning teooriaid sellest, kuidas valitsused
kontrollivad keskkonda. Ta kasutab InfoWars
veebiplatvormi oma seisukohtade levitamiseks ja suure
publiku mdjutamiseks.

Nimi: Dr Emily Chen

Elukutse: kliimateadlane

Vanus: 38

Haridus: doktorikraad atmosfaariteadustes
Fookus:Dr. Cheni teadustdo keskendub aarmuslike
ilmastikunahtuste diinaamika moistmisele ja nende
seosele kliimamuutustega. Ta kasutab arvutuslikku
modelleerimist ja satelliidiandmeid, et uurida pdua,
orkaanide ja kuumalainete mustreid. Dr. Chen jagab
oma uurimistulemusi teaduskonverentsidel, juhtivates
kliimateaduslikes ajakirjades, nagu Environmental
Science & Policy, ning suhtleb avalikkusega ka
YouTube'i Oppevideote ja taskuhaalingute kaudu.

Nimi: Maya Patel

Elukutse: graafiline disainer

Vanus: 31

Haridus: bakalaureusekraad graafilises disainis
Fookus: Maya kasutab oma disainioskusi visuaalse sisu
loomiseks, mis tostab teadlikkust
keskkonnaprobleemidest ja edendab jatkusuutlikkust.
Ta jagab oma keskkonnasobralikke elustiili
napunaiteid, infograafikat ja digitaalset kunsti
Instagramis ja TikTokis, kus tal on kasvav hulk
keskkonnateadlikke jalgijaid. Lisaks teeb Maya
koosto0d keskkonnaorganisatsioonide ja
kaubamarkidega, et luua sotsiaalmeedia jaoks
maojusaid kampaaniaid ja visuaalseid materjale.

Nimi: Jessica Martinez

Elukutse: keskkooli loodusteaduste dpetaja

Vanus: 35

Haridus: bakalaureusekraad bioloogias ja hariduses
Fookus: Jessica pliiab keskkonnaharidust kirglikult oma
Oppekavasse integreerida ja tosta Opilaste teadlikkust
jatkusuutlikkusest. Ta jagab keskkonnaalaseid nduandeid,
klassitegevusi ja isiklikke mGtteid Twitteris ja oma blogis
"Eco-life Tips", kus ta suhtleb teiste haridustootajate ja
keskkonnakaitsjatega, et vahetada ideid ja ressursse ning
tutvustada saastvat eluviisi laiemale avalikkusele.

Nimi: John Smith

Elukutse: keskkonnapoliitika analUutik

Vanus: 45

Haridus: bakalaureusekraad politoloogias

Fookus: John on kogenud poliitikaanaluutik, kellel on
rohkem kui 20-aastane tookogemus valitsuse
keskkonnaosakondades. Ta mangib votmerolli
keskkonnakUsimuste uurimisel ja analusimisel, poliitiliste
ettepanekute koostamisel ning valitsusametnike
ndustamisel keskkonnamaaruste ja -algatuste osas. Johni
t00 aitab kaasa tGhusate poliitikate valjatdotamisele, mis
kasitlevad pakilisi keskkonnaprobleeme ja edendavad
jatkusuutlikkust. Ta annab sageli teavet kohalikele
uudistekanalitele, naiteks Huffington Postile.

Nimi: Mikhail Popovic¢

Elukutse: keskkonnaanaluUtik

Vanus: 30

Haridus: magistrikraad keskkonnajuhtimises

Fookus: Mikhail on spetsialiseerunud keskkonnapoliitika ja
-regulatsioonide t8hususe analiiUsimisele selliste
probleemide lahendamisel nagu 6hu- ja veereostus,
metsade havitamine ja ressursside saastev majandamine.
Ta avaldab poliitikallevaateid ja aruandeid
valitsusasutustele ja valitsusvalistele organisatsioonidele,
kirjutab arvamusartikleid ajalehtedele ja ajakirjadele,
naiteks National Geographicule, ning osaleb aktiivselt
veebifoorumitel ja veebiseminaridel, kus arutatakse
keskkonnapoliitikat ja keskkonnakaitset.

Nimi: Ryan Garcia

Elukutse: kolledzitudeng

Vanus: 21

Haridus: omandab bakalaureusekraadi
keskkonnauuringute erialal

Fookus: Ryan suhtub kirglikult keskkonnaaktivismi ja
jatkusuutlikkuse algatustesse nii oma kolledzis kui ka
mujal. Ta jagab kogemusi, uurimistulemusija
keskkonnaalaseid Uleskutseid Instagramis ja Snapchatis,
kus ta suhtleb kaasOpilaste ja noorte aktivistidega. Lisaks
tootab Ryan vabatahtlikuna kohalikes
keskkonnaorganisatsioonides ning vtab osa
kliimastreikidest ja kogukonna koristustalgutest.

Nimi: Dr Andrew Kim

Elukutse: keskkonnateadlane

Vanus: 42

Haridus: doktorikraad keskkonnateadustes

Fookus: Dr Kim on spetsialiseerunud meredkoststeemidele
avalduvate kliimamuutuste mdju uurimisele. Ta uurib ookeanide
hapestumist, korallide pleekimist ja meretaseme tousu. Dr. Kim
avaldab oma toid eelretsenseeritud teadusajakirjadesja suhtleb
avalikkusega ka sotsiaalmeedia platvormide (nt Twitter ja
Instagram) ning valitsusasutuste (nt Euroopa
Keskkonnaagentuur) kaudu, jagades uusi uuringutulemusija
edastades teaduslikke kontseptsioone arusaadaval viisil.



2. Organisatsioonide ID-kaardid

Juhised: Jagage neid kaarte juhuslikult pooltele tegevuses 1 osalejatele.

Ajakirja nimi: Environmental Science & Policy
Asutamisaasta: 1998

Fookus: Environmental Science & Policy on
interdistsiplinaarne akadeemiline ajakiri, mis avaldab
teadusartikleid, Glevaateid ja kommentaare
mitmesugustel keskkonnateemadel, mis hdimavad
poliitikaanalluse, jatkusuutlikkust ja loodusvarade
majandamist. Ajakirja eesmark on Uletada Iohe
teadusuuringute ja poliitika vahel, pakkudes
poliitikakujundajatele, praktikutele ja avalikkusele
kattesaadavat ja asjakohast teadusinfot.

Organisatsiooni nimi: Euroopa Keskkonnaagentuur
(EKA)

Asutamisaasta: 1990

Fookus: EKA on Euroopa Liidu asutus, mis vastutab
soltumatu keskkonnateabe pakkumise eest. EKA kogub
andmeid, viib Iabi hindamisi ja koostab aruandeid
mitmesugustel keskkonnateemadel, sealhulgas 6hu ja vee
kvaliteedi, bioloogilise mitmekesisuse ja klimamuutuste
valdkonnas. Poliitikakujundajad, teadlased ja avalikkus
kasutavad EKA aruandeid ja publikatsioone
keskkonnaprobleemide mdistmiseks ja tdenduspohiste
lahenduste valjatootamiseks. EKA veebileht on Euroopa
riikide keskkonnaandmete ja —aruannete keskus.

Organisatsiooni nimi: National Geographic Society
Asutamisaasta: 1888

Fookus: National Geographic Society on Ulemaailmne
mittetulundusuthing, mis on pihendunud planeedi
uurimisele ja kaitsmisele. Oma ajakirja, telekanali,
veebilehe ja haridusprogrammide kaudu kasitleb
National Geographic mitmesuguseid
keskkonnateemasid, sealhulgas eluslooduse kaitset,
kliimamuutusi ja loodusvarade majandamist. Nad
toetavad teadusuuringuid, kaitseprojekte ja
jutuvestmisalgatusi, mis inspireerivad inimesi
maailmast hoolima ja seda kaitsma.

Organisatsiooni nimi: BuzzFeed

Asutamisaasta: 2006

Fookus: BuzzFeed on digitaalmeedia ettevote, mis on
tuntud oma viraalse sisu ja meelelahutusuudiste
poolest. BuzzFeed kasitleb aeg-ajalt
keskkonnateemasid oma uudisartiklites, viktoriinides
jaloeteludes. Nad vdivad uurida selliseid teemasid
nagu plastreostus, ohustatud liigid vi
keskkonnasdbralik eluviis. BuzzFeed jagab sisu
peamiselt oma veebilehe, sotsiaalmeedia platvormide
ja mobiilirakenduse kaudu, joudes suure hulga noorte
taiskasvanuteni, kes on huvitatud popkultuurist ja
aktuaalsetest suindmustest.

Organisatsiooni nimi: Huffington Post

Asutamisaasta: 2005

Fookus: Huffington Post on uudiste ja arvamusartiklite
veebileht, mis kasitleb mitmesuguseid teemasid,
sealhulgas keskkonnakusimusi. HuffPost avaldab sageli
artikleid, arvamuslugusid ja uurimisaruandeid sellistel
teemadel nagu kliimamuutused, reostus ja
jatkusuutlikkus. Nad teevad koostood ekspertide,
aktivistide ja poliitikakujundajatega, et pakkuda
keskkonnakUsimustes erinevaid vaatenurki. Huffington
Post levitab sisu oma veebilehe, sotsiaalmeedia kanalite
ja uudiskirjade kaudu, eesmargiga teavitada ja innustada
lugejaid keskkonnakusimustes tegutsema.

Veebilehe nimi: InfoWars

Asutamisaasta: 1999

Fookus: InfoWars on veebileht ja meediaplatvorm, mis
avaldab sageli artikleid ja saateid, milles eitatakse
kliimamuutuste tegelikkust ja propageeritakse
skeptitsismi keskkonnakisimustes valitseva teadusliku
konsensuse suhtes. Veebileht kasutab publiku
kaasamiseks ja keskkonnavaenuliku tegevuskava
propageerimiseks sensatsioonilisi pealkirju, faktide
valikulist esitlemist ja sUtitavat keelekasutust.

Organisatsiooni nimi: Instagram

Asutamisaasta: 2010

Fookus: Instagram on fotode ja videote jagamise
vorgustik, mis voimaldab kasutajatel meediasisu avalikult
ules laadida. Kasutajad saavad sirvida teiste kasutajate
postitusi ja leida trendikat sisu teemaviidete kaudu. Kuna
Instagrami sisu on kasutajate loodud, tsenseeritakse
seda harva, valja arvatud juhul, kui seda peetakse
kohatuks vdi kahjulikuks.

Blogi: Eco-life Tips

Autor: Jessica Martinez

Blogi pealkiri: "5 lihtsat viisi susinikujalajalje
vahendamiseks"

Fookus: Jessica blogipostitused pakuvad praktilisi
napunaiteid ja soovitusi inimestele, kes tahavad
vahendada oma susinikujalajalge ja elada saastlikumalt.
Tuginedes oma isiklikele kogemustele, tsiteeritud
uuringutele ja teadmistele teadusdpetajana, kasitleb
Jessica lihtsaid elustiili muutusi, nagu liha tarbimise
vahendamine, taaskasutatavate ostukottide kasutamine
ja energia saastmine kodus. Samuti suhtleb ta
haridustootajate ja keskkonnakaitsjatega, et vahetada
ideid ja ressursse. Ta jagab oma blogipostitusi
sotsiaalmeedia platvormidel nagu Instagram ja Facebook,
kus ta suhtleb oma jalgijatega ja julgustab arutelusid
jatkusuutlikkuse ja keskkonnasdbraliku eluviisi Ule.



3.Vastused - ekspertide ja organisatsioonide kaardid
Juhised: kasutage seda tabelit, et juhtida arutelu tegevuses 2.

JUHENDAJA VERSIOON

Ekspert

Ekspert

Professionaal
Méningal
maaral
ekspert

Professionaal
Mdningal
maaral
ekspert

Inimesed

Nimi: Dr Emily Chen

Elukutse: kliimateadlane

Vanus: 38

Haridus: doktorikraad atmosfaariteadustes

Fookus:Dr. Cheni teadustoo keskendub aarmuslike
ilmastikunahtuste diinaamika moistmisele ja nende seosele
kliimamuutustega. Ta kasutab arvutuslikku modelleerimist
ja satelliidiandmeid, et uurida pdua, orkaanide ja
kuumalainete mustreid. Dr. Chen jagab oma
uurimistulemusi teaduskonverentsidel, juhtivates
kliimateaduslikes ajakirjades, nagu Environmental Science
& Policy, ning suhtleb avalikkusega ka YouTube'i
Oppevideote ja taskuhaalingute kaudu.

Nimi: Dr Andrew Kim

Elukutse: keskkonnateadlane

Vanus: 42

Haridus: doktorikraad keskkonnateadustes

Fookus: Dr Kim on spetsialiseerunud mereokosusteemidele
avalduvate kliimamuutuste moju uurimisele. Ta uurib
ookeanide hapestumist, korallide pleekimist ja meretaseme
tousu. Dr. Kim avaldab oma toid eelretsenseeritud
teadusajakirjades ja suhtleb avalikkusega ka
sotsiaalmeedia platvormide (nt Twitter ja Instagram) ning
valitsusasutuste (nt Euroopa Keskkonnaagentuur) kaudu,
jagades uusi uuringutulemusi ja edastades teaduslikke
kontseptsioone arusaadaval viisil.

Nimi: Mikhail Popovi¢

Elukutse: keskkonnaanalutik

Vanus: 30

Haridus: magistrikraad keskkonnajuhtimises

Fookus: Mikhail on spetsialiseerunud keskkonnapoliitika ja
-regulatsioonide tohususe anallisimisele selliste
probleemide lahendamisel nagu 0hu- ja veereostus,
metsade havitamine ja ressursside saastev majandamine.
Ta avaldab poliitikallevaateid ja aruandeid
valitsusasutustele ja valitsusvalistele organisatsioonidele,
kirjutab arvamusartikleid ajalehtedele ja ajakirjadele,
naiteks National Geographicule, ning osaleb aktiivselt
veebifoorumitel ja veebiseminaridel, kus arutatakse
keskkonnapoliitikat ja keskkonnakaitset.

Nimi: Jessica Martinez

Elukutse: keskkooli loodusteaduste dpetaja

Vanus: 35

Haridus: bakalaureusekraad bioloogias ja hariduses
Fookus: Jessica pulab keskkonnaharidust kirglikult oma
Oppekavasse integreerida ja tdsta Gpilaste teadlikkust
jatkusuutlikkusest. Ta jagab keskkonnaalaseid nduandeid,
klassitegevusi ja isiklikke motteid Twitteris ja oma blogis
"Eco-life Tips", kus ta suhtleb teiste haridustootajate ja
keskkonnakaitsjatega, et vahetada ideid ja ressursse ning
tutvustada saastvat eluviisi laiemale avalikkusele.

Dr Chen on ekspert, sest tal on
doktorikraad atmosfaariteadustes
(mis on asjakohane
keskkonnateadus), ta kasutab
kvantitatiivseid uurimismeetodeid
ja onavaldanud oma toid
akadeemilistes ajakirjades.

Dr Kim on ekspert, sest tal on
doktorikraad keskkonnateaduses,
ta kasutab kvantitatiivseid
uurimismeetodeid ja on avaldanud
oma toid eelretsenseeritud
teadusajakirjades.

Mikhail on mdningal maaral
ekspert, sest taon
keskkonnakUsimuste analuusiga
tegelev spetsialist. Samuti on tal
keskkonnauuringutega seotud
akadeemiline taust. Ta avaldab
oma toid, kuid sageli
arvamuspohistel platvormidel ja
arutelufoorumites. Ta kasutab
oma teadmisi keskkonnast, kuid ei
rakenda teaduslikke
uurimismeetodeid.

Jessica on mdningal maaral
ekspert, sest ta on professionaal,
kes tootab keskkooli loodusainete
Opetajana. Samuti on tal
akadeemiline taust bioloogias. Ta
avaldab oma tdid, kuid sageli
arvamuspohistel platvormidel ja
arutelufoorumites. Ta kasutab
oma teadmisi keskkonnast, kuid ei
rakenda teaduslikke
uurimismeetodeid.



Poliitikakujun
daja

Entusiast

Aktivist

Vandenou-
teoreetik

Nimi: John Smith

Elukutse: keskkonnapoliitika analtutik

Vanus: 45

Haridus: bakalaureusekraad politoloogias

Fookus: John on kogenud poliitikaanalUutik, kellel on rohkem
kui 20-aastane tookogemus valitsuse
keskkonnaosakondades. Ta mangib vétmerolli
keskkonnakisimuste uurimisel ja analulsimisel, poliitiliste
ettepanekute koostamisel ning valitsusametnike ndustamisel
keskkonnamaaruste ja -algatuste osas. Johni too aitab kaasa
t8husate poliitikate valjatootamisele, mis kasitlevad pakilisi
keskkonnaprobleeme ja edendavad jatkusuutlikkust. Ta
annab sageli teavet kohalikele uudistekanalitele, naiteks
Huffington Postile.

Nimi: Maya Patel

Elukutse: graafiline disainer

Vanus: 31

Haridus: bakalaureusekraad graafilises disainis

Fookus: Maya kasutab oma disainioskusi visuaalse sisu
loomiseks, mis tostab teadlikkust keskkonnaprobleemidest ja
edendab jatkusuutlikkust. Ta jagab oma keskkonnasdbralikke
elustiili napunaiteid, infograafikat ja digitaalset kunsti
Instagramis ja TikTokis, kus tal on kasvav hulk
keskkonnateadlikke jalgijaid. Lisaks teeb Maya koostdod
keskkonnaorganisatsioonide ja kaubamarkidega, et luua
sotsiaalmeedia jaoks mdjusaid kampaaniaid ja visuaalseid
materjale.

Nimi: Ryan Garcia

Elukutse: kolledzitudeng

Vanus: 21

Haridus: omandab bakalaureusekraadi keskkonnauuringute
erialal

Fookus: Ryan suhtub kirglikult keskkonnaaktivismi ja
jatkusuutlikkuse algatustesse nii oma kolledZis kui ka mujal.
Ta jagab kogemusi, uurimistulemusi ja keskkonnaalaseid
Uleskutseid Instagramis ja Snapchatis, kus ta suhtleb
kaasOpilaste ja noorte aktivistidega. Lisaks todtab Ryan
vabatahtlikuna kohalikes keskkonnaorganisatsioonides ning
vOtab osa kliimastreikidest ja kogukonna koristustalgutest.

Nimi: Alex Jones

Varjunimi: InfoWarrior

Vanus: 48

Elukutse: meediaisiksus

Fookus: Alex Jones on meediaisik, kes on tuntud erinevate
teemade, sealhulgas keskkonnaalaste teooriate
propageerimise poolest. Alex osaleb sageli
internetiaruteludes ja -saadetes, kus ta raagib
kliimamuutustest kui pettusest, jagab keemiapilve
vandendud ning teooriaid sellest, kuidas valitsused
kontrollivad keskkonda. Ta kasutab InfoWarsi veebiplatvormi
oma seisukohtade levitamiseks ja suure publiku
mojutamiseks.

Kuigi tema hariduslik taust on
seotud politoloogiaga, on John
oma 20-aastase kogemuse
kaudu arendanud teadmisi
keskkonnapoliitika
valjatootamise, rakendamise ja
hindamise alal.

Maya on graafilise disaini, mitte
keskkonnaprobleemide ekspert.
Kahtlemata on ta
keskkonnaprobleeme tundma
Gppinud graafilise materijalija
sotsiaalmeedia sisu loomisel,
kuid ta on pigem entusiast kui
ekspert. Siiski lisab koostdo
keskkonnaorganisatsioonidega
tema sisule usaldusvaarsust (kui
ta viitab sellele, kust ta oma
teavet saab).

Ryani keskkonnaalane 0ppet6o
on alles algusjargus, mis
tahendab, et ta ei ole (veel)
ekspert. Kindlasti on tal
keskkonnaprobleemidest hea
Ulevaade, sest ta Opib
asjakohast eriala ja tootab
keskkonnaorganisatsioonidega.

Tal puuduvad teadmised
keskkonnateadusest.
Tahelepanu aratamiseks ja oma
huvide edendamiseks kasutab ta
sageli sensatsioonilist
retoorikat ja hirmu Shutavat
taktikat. Kuigi mitmed eksperdid
on Alexi vaited Umber likanud,
levitab ta jatkuvalt segadust ja
skeptitsismi keskkonnateaduste
suhtes.



Organisatsioonid

Teadusajakiri
Ekspert

Valitsuse
allikas
Ekspert

Mittetulundus
-lihing
Méningal
maaral
ekspert

Uudiste-
valjaanne
Mdningal
maaral
ekspert

Digitaalmeedia
ettevote
Vahesel maaral
ekspert

Ajakirja nimi: Environmental Science & Policy
Asutamisaasta: 1998

Fookus: Environmental Science & Policy on
interdistsiplinaarne akadeemiline ajakiri, mis avaldab
teadusartikleid, Glevaateid ja kommentaare mitmesugustel
keskkonnateemadel, holmates poliitikaanaliilse,
jatkusuutlikkust ja loodusvarade majandamist. Ajakirja
eesmark on Uletada I6he teadusuuringute ja poliitika vahel,
pakkudes poliitikakujundajatele, praktikutele ja avalikkusele
kattesaadavat ja asjakohast teadusinfot.

Organisatsiooni nimi: Euroopa Keskkonnaagentuur (EKA)
Asutamisaasta: 1990

Fookus: EKA on Euroopa Liidu asutus, mis vastutab
sbltumatu keskkonnateabe pakkumise eest. EKA kogub
andmeid, viib labi hindamisi ja koostab aruandeid
mitmesugustel keskkonnateemadel, sealhulgas ¢hu ja vee
kvaliteedi, bioloogilise mitmekesisuse ja klimamuutuste
valdkonnas. Poliitikakujundajad, teadlased ja avalikkus
kasutavad EKA aruandeid ja publikatsioone
keskkonnaprobleemide mdistmiseks ja tdenduspdhiste
lahenduste valjatootamiseks. EKA veebileht on Euroopa
riikide keskkonnaandmete ja -aruannete keskus.

Organisatsiooni nimi: National Geographic Society
Asutamisaasta: 1888

Fookus: National Geographic Society on Ulemaailmne
mittetulundusuhing, mis on puhendunud planeedi uurimisele ja
kaitsmisele. Oma ajakirja, telekanali, veebilehe ja
haridusprogrammide kaudu kasitleb National Geographic
mitmesuguseid keskkonnateemasid, sealhulgas eluslooduse
kaitset, klimamuutusi ja loodusvarade majandamist. Nad toetavad
teadusuuringuid, kaitseprojekte ja jutuvestmisalgatusi, mis
inspireerivad inimesi maailmast hoolima ja seda kaitsma.

Organisatsiooni nimi: Huffington Post

Asutamisaasta: 2005

Fookus: Huffington Post on uudiste ja arvamusartiklite
veebileht, mis kasitleb mitmesuguseid teemasid, sealhulgas
keskkonnakusimusi. HuffPost avaldab sageli artikleid,
arvamuslugusid ja uurimisaruandeid sellistel teemadel nagu
kliimamuutused, reostus ja jatkusuutlikkus. Nad teevad
koost00d ekspertide, aktivistide ja poliitikakujundajatega, et
pakkuda keskkonnakisimustes erinevaid vaatenurki.
Huffington Post levitab sisu oma veebilehe, sotsiaalmeedia
kanalite ja uudiskirjade kaudu, eesmargiga teavitada ja
innustada lugejaid keskkonnakusimustes tegutsema.

Organisatsiooni nimi: BuzzFeed

Asutamisaasta: 2006

Fookus: BuzzFeed on digitaalmeedia ettevdte, mis on tuntud
oma viraalse sisu ja meelelahutusuudiste poolest. BuzzFeed
kasitleb aeg-ajalt keskkonnateemasid oma uudisartiklites,
viktoriinides ja loeteludes. Nad voivad uurida selliseid
teemasid nagu plastreostus, ohustatud liigid voi
keskkonnasdbralik eluviis. BuzzFeed jagab sisu peamiselt oma
veebilehe, sotsiaalmeedia platvormide ja mobiilirakenduse
kaudu, joudes suure hulga noorte taiskasvanuteni, kes on
huvitatud popkultuurist ja aktuaalsetest sindmustest.

Environmental Science & Policy
on puhendunud avatud
juurdepaasuga publitseerimisele.
Nende artiklid on internetis
vabalt kattesaadavad, et tagada
maksimaalne nahtavus ja mgju.
Ajakirja veebileht on platvorm, kus
teadlased ja akadeemikud saavad
jagada oma t0id ning aidata kaasa
keskkonnateaduse ja —poliitika
edendamisele.

See on usaldusvaarne
keskkonnateabe allikas, mis
toetab poliitikakujundajaid,
teadlasija
keskkonnaprobleemidest
huvitatud kodanikke.

Mittetulundusuhingute
eesmark ei ole raha teenida, kuid
nende missioon pdhineb sageli
teatud ideoloogial, mida nad
oma lugejatele peale suruvad.
Teadusartiklitele viidates voivad
need olla head ja
usaldusvaarsed allikad, mille
sisu on monevdrra asjatundlik.

Eiole ekspert, kuid nad kaasavad
jatsiteerivad oma artiklites
eksperte. Olge ettevaatlik, sest
paljudel uudistekanalitel on
poliitiline eesmark, seega
mdelge, milliseid eelarvamusi
vlivad iga valjaande artiklid
sisaldada.

Kuigi BuzzFeedi
keskkonnateemade kasitlus v0ib
olla hdlpsasti ligipaasetavja
kaasahaarav, tuleks seda
taiendada ekspertidelt saadud
teabega.



Sotsiaalmeedi
a ettevote
Vahesel
maaral
ekspert

Blogi
Vahesel
maaral
ekspert

Alternatiivsed
uudised
vandenouteoo
riad/pettus

Organisatsiooni nimi: Instagram

Asutamisaasta: 2010

Fookus: Instagram on fotode ja videote jagamise vorgustik,
mis vOimaldab kasutajatel meediasisu avalikult Ules laadida.
Kasutajad saavad sirvida teiste kasutajate postitusija leida
trendikat sisu teemaviidete kaudu. Kuna Instagrami sisu on
kasutajate loodud, tsenseeritakse seda harva, valja arvatud
juhul, kui seda peetakse kohatuks v&i kahjulikuks.

Blogi: Eco-life Tips

Autor: Jessica Martinez

Blogi pealkiri: "5 lihtsat viisi sUsinikujalajalje vahendamiseks"
Fookus: Jessica blogi pakub praktilisi napunaiteid ja soovitusi
inimestele, kes tahavad vahendada oma susinikujalajalge ja
elada saastlikumalt. Tuginedes oma isiklikele kogemustele,
tsiteeritud uuringutele ja teadmistele teadusdpetajana,
kasitleb Jessica lihtsaid elustiili muutusi, nagu liha tarbimise
vahendamine, taaskasutatavate ostukottide kasutamine ja
energia saastmine kodus. Samuti suhtleb ta haridustootajate
ja keskkonnakaitsjatega, et vahetada ideid ja ressursse. Ta
jagab oma blogipostitusi sotsiaalmeedia platvormidel nagu
Instagram ja Facebook, kus ta suhtleb oma jalgijatega ja
julgustab arutelusid jatkusuutlikkuse ja keskkonnasdbraliku
eluviisi Ule.

Veebilehe nimi: InfoWars

Asutamisaasta: 1999

Fookus: InfoWars on veebileht ja meediaplatvorm, mis
avaldab sageli artikleid ja saateid, milles eitatakse
kliimamuutuste tegelikkust ja propageeritakse skeptitsismi
keskkonnakisimustes valitseva teadusliku konsensuse
suhtes. Veebileht kasutab publiku kaasamiseks ja
keskkonnavaenuliku tegevuskava propageerimiseks
sensatsioonilisi pealkirju, faktide valikulist esitlemist ja
sUtitavat keelekasutust.

Instagram ei ole Uhegi teema
ekspert, kuigi paljud asjatundjad
kasutavad seda sisu
postitamiseks. Sisu
usaldusvaarsuse tuvastamiseks
tuleb otsida viiteid ja kontrollida
fakte mis tahes Instagramis
avaldatud meedia puhul.

Kuigi Jessica eiole
keskkonnaekspert, viitab ta
sageli teaduslikele tdenditele ja
omab teadmiste pagasit
loodusteaduste Opetajana. Tema
blogipostituste eesmark on
tOsta teadlikkust
keskkonnakUsimustest ja
innustada teisi oma
igapaevaelus tegutsema. Siiski
sisaldab suur osa blogist
arvamusi, nii et see on vaga
erapoolik selle suhtes, mison
keskkonnasdbralik elustiil.

InfoWars on veebileht ja
meediaplatvorm, mis on tuntud
vandenduteooriate ja vaarinfo
levitamise poolest
mitmesugustel teemadel,
sealhulgas
keskkonnakUsimustes. See ei ole
usaldusvaarne allikas korrektse
teabe saamiseks. InfoWars'i
sisule tuleb laheneda aarmise
skeptitsismiga ja selle digsust
tuleb kontrollida
usaldusvaarsete allikate abil.



4. Ulesanne "Leia oma ekspert"

Juhised: Osalejad kasutavad 3. tegevuses navigeerimiseks jaotist "Ulesanded”, ning jaotist "Naidisuuring",
kui neil tekib uurimistodga raskusi.

Ulesanded

1 Alustuseks minge organisatsiooni veebilehele ja otsige artikleid, mis kaitlevad eksperdi erialaga
seotud teemat.

2 Kui asjakohane artikkel on valitud, otsige valja selle autor.

3 Kui on lisatud hiperlingid, kldpsake autori nimele ja lugege ldahemalt nende tausta kohta (kui

mitte, minge otse jargmise sammu juurde).

Otsige sedaisikut LinkedIn'ist.
4 e Kuisama nimega isikuid on liiga palju, lisage marksonu, mis pohinevad loetud artiklist
saadud teabel. Naiteks millisest riigist nad parit on vdi millises ettevdttes nad tootavad.

5 Lugege jaotisi "About" ja "Experience”.

6 Otsustage: Kas see inimene on oma valdkonna ekspert? Miks?

Rita Silva (professionaal) ja National Geographic (mittetulundusihing)

o Otsime professionaali, kes on kirjutanud artikli National Geographicule (v3i mdne teise
mittetulunduslhingu valjaandele).

1.Laheme Nat Geo veebilehele ja otsisime marksdna "environment" (keskkond). Otsime koike, mis on
seotud 6hu- ja veereostuse, metsade raadamise ja ressursside saastva majandamisega.

2.Leidsime artikli "Deforestation from Amazon’s new headquarters under watch from environmental
groups”, mille autor on Rita Silva.

3.Rita Silva kohta puudus huperlink, kuid artikli Iopus oli kirjas, et ta on keskkonnaanaluutik, kelle
tooandjaks on Veolia Portugal, ning lisatud oli ka pilt.

4.Laksime LinkedIn'i ja otsisime Rita Silvat. Tulemusi oli 1500, seega lisasime otsingu kitsendamiseks
marksdnad "Veolia" ja "Portugal.

a.Leidsime 0Oige Rita Silva!

5.Vaatasime labi tema LinkedIn'i ja leidsime, et ta on tootanud Veolias 10 aastat .
keskkonnaanallUutikuna ja omandanud magistrikraadi keskkonnajuhtimises Antwerpeni Ulikoolis
Belgias. Ta on avaldanud mitmeid artikleid ajakirjas Nat Geo ja olnud peaesineja kolmel erineval
keskkonnaalasel tippkohtumisel.

6.Saadud teave annab alust arvata, et ta on ekspert metsade raadamise kusimuses.
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https://www.huffpost.com/
https://www.instagram.com/
https://www.infowars.com/
https://www.nationalgeographic.com/

Seanss

LUGEMINE KOIKJAL: VERTIKAALSED JA
LATERAALSED USALDUSVAARSUSE MEETODID

Pdhitase

Kasutades erinevate noorte kliimaaktivistide sotsiaalmeediakontosid, rakendavad osalejad
allika usaldusvaarsuse maaramiseks vertikaalset ja lateraalset lugemisprotsessi.

Parast tootuba suudavad osalejad:

Otsida usaldusvaarseid artikleid

Tutvuda juhtivate noorte kliimaaktivistidega

Kasutada erinevaid sotsiaalmeedia platvorme

Mdista kahte meetodit allikate usaldusvaarsuse kontrollimiseks

95 minutit

Noored vanuses 15-18 aastat. Minimaalselt 5, maksimaalselt 15 osalejat.

RUhmatoo, uurimistoo, kriitiline motlemine, arutelud/jarelarutelud, teadmiste rakendamine

¢ Info-ja andmekirjaoskus

e Kommunikatsioon ja koostoo
e Turvalisus

e Probleemide lahendamine

Internetiiihendus, seadmed (arvuti, tahvelarvuti, nutitelefon), projektor, trikitud
materjalid VOI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.Kliimaaktivistide postitused sotsiaalmeedias

2. (vertikaalne anallus)

 Tagage osalejatele juurdepaas erinevatele sotsiaalmeedia platvormidele.
* Pangeilmanutiseadmeta ja/v0i sotsiaalmeediata osalejad paarinendega, kellel need olemas on.
e Kasutage digivahendeid! Valtige materjalide printimist ja pange koik seadmesse.

-"Vandenoude lugemine kdikjal"
1. - "Vertikaalne vs. lateraalne lugemine: kumb jaab voitjaks?"
2.-"Javoitjaon..."
3. -"Jalgige mind!"
4. - "Minu usaldusvaarne kliimaaktivist"

e |lateraalne lugemine
o "Sort Fact or Fiction with Lateral Reading” [Video]
o “Check Yourselfwith Lateral Reading” [Video]
o CRAAP-test
o Northeast WI Technical College Library
o University of Chicago Library,
o |lateraalse lugemise harjutus
e Flat Earth Society Twitter

Aktivistide postitused:
Greta Thunberg: 11.03.2024 "Climate Justice for Social Justice", Instagram
Dominique Palmer: 23.04.2024, Maa paeva postitus, Threads
John Paul Jose: 01.08.2022, X (Twitter)
Elizabeth Wathuti: 11112022 "What's possible when we change energy for good?", YouTube
Helena Gualina: 14.08.2023, TikTok

Tootoa inspiratsioon:
* Association of College and Research Libraries - interaktiivne lateraalne lugemine
¢ Civic Online Reasoning - lateraalne lugemine vs vertikaalne lugemine



https://newslit.org/tips-tools/expand-your-view-with-lateral-reading/
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://nwtc.libguides.com/c.php?g=43831&p=278105
https://guides.lib.uchicago.edu/c.php?g=1241077&p=9082343
https://projectcora.org/system/tdf/attachments/Evaluating%20Online%20Sources%20with%20Lateral%20Reading_0.pdf?file=1&type=node&id=554&force=
https://twitter.com/FlatEarthOrg/status/991409683494768640
https://twitter.com/FlatEarthOrg/status/991409683494768640
https://www.instagram.com/p/C4XdzlOCQvR/?hl=en
https://www.threads.net/@domipalmer/post/C6G743StrOs
https://twitter.com/johnpauljos/status/1554161108654575616
https://www.tiktok.com/@helenagualinga/video/7267238269518122245?_r=1&_t=8nPdXf5VhlQ
https://libres.uncg.edu/ir/uncg/f/J_Dale_Beyond_2021.pdf
https://libres.uncg.edu/ir/uncg/f/J_Dale_Beyond_2021.pdf
https://cor.inquirygroup.org/curriculum/lessons/lateral-vs-vertical-reading/?cuid=teaching-lateral-reading

Enne tootuba

Kokkuvote:
Kasutades erinevate noorte kliimaaktivistide sotsiaalmeediakontosid, rakendavad osalejad
allika usaldusvaarsuse maaramiseks vertikaalset ja lateraalset lugemisprotsessi.

Sotsiaalmeedia allikad Kliimaaktivistid

Instagram Greta Thunberg - Rootsi

X (Twitter) John Paul Jose - India

Threads Dominique Palmer - Suurbritannia
YouTube Elizabeth Wathuti - Keenia

TikTok Helena Gualinga - Ecuador

Teoreetiline ettevalmistus:

Vertikaalse lugemise kaigus jaadakse allika lehekiljele ning otsitakse teavet, mis voib aidata
moista, kas allikas on usaldusvaarne voi mitte. CRAAP-testi tootas valja CSU-Chico
raamatukoguhoidja, et hinnata allika usaldusvaarsust vertikaalses lugemisprotsessis
(Northeast Wisconsin Technical College, 2024). Nutikas akroniim aitab mdista, kas allikas on
"crap" (sitt) voi mitte (konkreetsed analtUsikisimused leiate materjalidest ™). CRAAP-testi
kasutatakse sageli koos SIFT-meetodiga (vt tootuba A2. "SIFT-meetod kliimakriisi kasitlemisel:
mis muudab allika usaldusvaarseks?").

CRAAP
Currency (ajakohasus)
Relevance (asjakohasus)

Authority (t3siseltvoetavus)
Accuracy (tapsus)
Purpose (eesmark)

Lateraalne lugemine on materjali kontrollimine selle lugemise ajal, et maarata kindlaks autori ja
allika usaldusvaarsus, kavatsused ja eelarvamused. Lateraalne lugemine hdlmab teiste autorite
samateemaliste artiklite otsimist (et naha, kuidas nemad teemat kajastavad) ja kontrollitava
autori teiste artiklite otsimist (et naha, kuidas ta teisi teemasid kajastab) (News Literacy
Project, 2024). Lisateabe saamiseks vaadake videot "Sort Fact from Fiction Online with Lateral
Reading" (Digital Literacy Group, 2020)"

Mdlema lugemisprotsessi paremaks moistmiseks vaadake videot "Check Yourself with Lateral
Reading", klipp 03:12 kuni 07:31 (Crash Course, 2019).



https://guides.lib.uchicago.edu/c.php?g=1241077&p=9082322
https://newslit.org/tips-tools/expand-your-view-with-lateral-reading/
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E

Fuusiline ettevalmistus:
1.TrUkkige valja CRAAP-testi protsess, et seda oleks vdimalik kiiresti kasutada kogu tootoa
jooksul (vt 2").

Pange tahele:
e Seda peetakse poOhitasemel Gppetunniks, seega ei pruugi osalejad olla kursis allikate
usaldusvaarsuse kontrollimisega. Kui alustate tegevust ja leiate, et osalejad ei ole kindlad,
kuidas jatkata vertikaalse ja lateraalse lugemisega, naidake neile videoid jaotisest

"Teoreetiline ettevalmistus".

Sotsiaalmeedia postitused leiti 2024. aasta mais. Tegevuse labiviimiseks soovitame otsida
ajakohastatud postitusi, sealhulgas artikleid, mis on seotud osalejate tegelikkusega
(paritoluriik, vanusegrupp, huvid jne).




Soojendus: "Vandenoude lugemine koikjal"
e 15 minutit

Tutvustage vertikaalse ja lateraalse lugemise kontseptsiooni allikate usaldusvaarsuse
kontrollimisel, kasutades organisatsiooni Flat Earth Society vandenduteooriat.

Juhised:
1.Naidake seda Flat Earth Society postitust X-is (varem Twitter).

@ Flat Earth Society
@FlatEarthOrg

The Earth is a unique, flat celestial body that cannot be compared to any
other known object in the Universe. But its flatness is not the only thing
that makes it unique. It sustains (mostly) intelligent life. We should

cherish it and not waste our resources away
HTuesdayThought:

[ p]

9: 11 PM-May 1, 2018
156 Reposts 93 Quotes 362 Likes 3 Bookmarks

Q 1l ) RE x,

2.Alustage vertikaalset lugemist, kidpsates organisatsiooni nimele, mis viib teid nende X-i profiilile.
Parast CRAAP-testi labiviimist sirvige nende postitusi vertikaalselt (vt 2").
3.Nuud alustage lateraalset lugemisprotsessi - avage uus vahekaart ja sisestage Google'i otsingusse
"Flat Earth Society". Klopsake kahel voi kolmel kdnealust organisatsiooni kasitleval veebilehel, et selle
kohta rohkem informatsiooni saada.
o Kdigepealt klopsake Wikipedia lingil,
= Wikipediast saate teada, et selle teine nimetus on International Flat Earth Research Society -
guugeldage seda.
o Klopsake Queensborough kogukonna kolledzi lingil.
= |eidke artikliautor Charles K. Johnson - guugeldage teda.
o Kldpsake New York Timesi lingil.
o Lateraalse lugemisprotsessi kaigus moelge harjutuskisimustele, mis on esitatud jaotises " -".



https://twitter.com/FlatEarthOrg/status/991409683494768640
https://twitter.com/FlatEarthOrg/status/991409683494768640
https://twitter.com/flatearthorg?lang=en
https://nwtc.libguides.com/c.php?g=43831&p=278105
https://simple.wikipedia.org/wiki/Flat_Earth_Society
https://www.qcc.cuny.edu/socialSciences/ppecorino/INTRO_TEXT/Chapter%204%20Metaphysics/FLAT_EARTH.htm
https://www.nytimes.com/2001/03/25/us/charles-johnson-76-proponent-of-flat-earth.html

e 20 minutit

Osalejatel palutakse erinevate keskkonnaaktivistide uurimiseks labida kas vertikaalne VOi
lateraalne lugemisprotsess, kasutades mitmesuguseid sotsiaalmeediakanaleid.

Aktivistid (vt jaotist 1", et osalejad alustaksid dige postitusega):
e GretaThunberg: 11.03.2024 "Climate Justice for Social Justice", Instagram
e Dominique Palmer: 23.04.2024, Maa paeva postitus, Threads
John Paul Jose: 01.08.2022, X (Twitter)
Elizabeth Wathuti: 11.11.2022 "What’s possible when we change energy for good?", YouTube

Helena Gualina: 14.08.2023, TikTok

Juhised:
1.Jagage osalejad 4-liikmelistesse rihmadesse ja maarake neile uurimiseks uks kliimaaktivist.
2.lgas 4-likmelises rilhmas moodustatakse 2 paari. Uks paar kontrollib aktivisti
usaldusvaarsust vertikaalse lugemisprotsessi abil ja teine paar kasutab lateraalset
lugemisprotsessi.
3.0salejad peaksid uurimistoo kaigus tootama labi jargmised harjutused. Nad peaksid oma
vastused Ules markima, et neile arutelu kaigus tugineda.
a.: CRAAP-test (vt "Materjalid 2")
4.0salejad jaavad kliimaaktivisti sotsiaalmeedia lehele, vaatavad tema teisi keskkonnaga
seotud postitusi ning arutavad CRAAP-i kisimusi.
a. (vt "Materjalid 3")
b.Osalejad lahkuvad kliimaaktivisti sotsiaalmeedia lehelt, otsides teisi veebilehti, kus
raagitakse kliimaaktivistist ja tema taustast. Nad kasutavad lateraalse otsingu
suunamiseks harjutuskusimusi.
5.Juhendajad peaksid aega veetma iga vaikese ruhmaga, aidates vastata kusimustele ja
esitades asjakohaseid arutelu ergutavaid kusimusi:
a.Miks te seda arvate? (seotud mis tahes kiisimustega)
b.Kuidas on voimalik kindlaks teha, kas Uhte ideed eelistatakse teisele?
6.Vertikaalne lugemine
o Mida pidasite kasulikuks teabeks?
o Kuidas te teate, et nad on kvalifitseeritud?
7.Lateraalne lugemine
o Kas kliimaaktivistist raagiti ka paljudel teistel veebilehtedel?
o Kuite neid Wikipediast ei leia, siis miks see teie arvates nii on?

¢ 10 minutit

Osalejad tulevad kokku anallusiprotsessi kasitlevaks rihmaaruteluks, kus moeldakse selle le,
millised on parimad meetodid allika usaldusvaarsuse maaramiseks.


https://www.instagram.com/p/C4XdzlOCQvR/?hl=en
https://www.threads.net/@domipalmer/post/C6G743StrOs
https://twitter.com/johnpauljos/status/1554161108654575616
https://www.tiktok.com/@helenagualinga/video/7267238269518122245?_r=1&_t=8nPdXf5VhlQ

Juhised:
1.Hdlbustage arutelu, kasutades jargmisi kisimusi:

a.Arutage oma protsessi (nii vertikaalset kui ka lateraalset). Mis oli teie jaoks keeruline?

b.Keda peate kdige usaldusvaarsemaks?

c.Kas Wikipediat saab usaldada?

d.Kumb on parem protsess usaldusvaarsuse hindamiseks: vertikaalne voi lateraalne
lugemine?

e.Kuidas saate/kavatsete vertikaalset ja lateraalset Iugemist kasutada oma
igapaevaelus?

f.Keda peate koige usaldusvaarsemaks?

g.Kas oskate vélia tuua muid veebiallikaid, mille usaldusvéarsus on kisitav (nt
sotsiaalmeedia)?

h.Kuidas voib vaarinfo mgjutada otsuste langetamist igapéaevaelus (nt vale fakti jagamine
sotsiaalmeedias)?

Markus: Nende kliimaaktivistide usaldusvaarsust on raske tdendada, sest nad ei ole
kliimamuutuste eksperdid ega viita sotsiaalmeedias sageli oma allikatele. Siiski voib neil olla

praktilisi kogemusi klimamuutuste valdkonnas. Otsige aktiviste, kes tsiteerivad ekspertallikaid,
sest see tostab nende usaldusvaarsust.

e 25 minutit

Osalejad uurivad sotsiaalmeediat, et leida kliimaaktivist oma riigist. Nad kasutavad vertikaalset
ja lateraalset lugemisprotsessi, et maarata kindlaks aktivisti usaldusvaarsus.

Juhised:
1.)Jagage osalejad paaridesse ning laske neil sotsiaalmeediast otsida kohalikku (oma riigi)
kliimaaktivisti.
a.Uks paariline peab lugema vertikaalselt ja teine lateraalselt.
b.Julgustage osalejaid kasutama erinevaid sotsiaalmeedia platvorme (koik ei peaks
kasutama Instagrami).
c.lga paar peaks leidma erineva aktivisti.
2.Nad labivad vertikaalse ja lateraalse lugemisprotsessi, et teha kindlaks, kas kliimaaktivisti
vOib pidada usaldusvaarseks.
3.Jalgige oma kliimaaktivisti!

e 25 minutit

Osalejad jagavad teavet oma kliimaaktivisti kohta Ulejaanud ruhmaga, julgustades neid jalgima
tema sotsiaalmeedia postitusi!



Juhised:
1.0salejad jagavad oma kliimaaktiviste kogu riihmaga, kasutades selleks pdhiseadet, et teised
saaksid vaadata aktivisti sotsiaalmeedia lehekulge.
a.Need esitlused ei tohiks olla pikemad kui 5 minutit.
2.0salejad peaksid esile tostma jargmist:
a.Sotsiaalmeedia kasutajanimi
b.Aktivismi fookus
c.Millal nad alustasid
d.Miks nad alustasid
e.Mida nad teevad
f.Kuidas nad seda teevad

e 5minutit

Osalejad votavad niud opitu kokku ja koostavad Ulevaate peamistest jareldustest, valmistades
end ette teooria praktiliseks rakendamiseks ja selle Uhendamiseks oma eluga. Korraldaja juhib
arutelu, paludes osalejatel jagada midagi, mida nad on dppinud, taiustanud, voi mis on nende
"ahaa-hetk" (inspiratsiooni saate dokumendist "T66vahendid noorsoo- ja haridustootajatele").

Vabatahtlikud jatkutegevused/toovahendite komplektiga seotud tegevused
o (salege tootoas A2."SIFT-meetod kliimakriisi kasitlemisel: mis muudab allika usaldusvaarseks?"
¢ Osalege tootoas B3. "Veebientsliklopeediad: usaldusvaarsed voi mitte - selles on kisimus".

1.Kliimaaktivistide postitused sotsiaalmeedias
Juhised: Selleks, et osalejad leiaksid 1. tegevuses dige konto, kasutage jargmisi ekraanipilte
kliimaaktivistide sotsiaalmeedia postitustest.

@ gretathunberg & - Follow
@ pretathunberg ®Right now young people are blocking the

Swedish parfiament to draw attention to the fact that the climate
crisis and underlying social injustices are killing people all over
the werld, and the situation is only getting worss.
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science and our voices. Instead of ensuring an immediate and
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Allikas: https://www.instagram.com/p/C4XdzIOCQvR/?hl=en



< Back Thread D

318 views ~

,e domipalmer & 4/23/24

It was earth day yesterday, today, tomorrow, next
week, next month, next year..... protecting our life
system which sustains us is not limited to one
single day. The only planet we call home is worth
protecting. | will keep loving earth because we are
nature defending itself. And climate action which
secures a green and just future is possible.

Thank you earth for the solace and love you give
me. »{ & ¥

Q2 Q @ Vv

Reply to domipalmer

Q

Allikas: https://www.threads.net/@domipalmer/post/C6G743StrOs

6 John Paul Jose %
@johnpauljos

Kerala continues to receive extreme rainfall with landslides & flooding at
night. Govt. should place science, people & nature at the centre of
policy, development. climate action and disaster preparedness &
management, not power, politics & money.

#ClimateAction
#Climatelustice

6:44 PM - Aug 1, 2022

Allikas: https://twitter.com/johnpauljos/status/1554161108654575616



https://www.threads.net/@domipalmer/post/C6G743StrOs
https://twitter.com/johnpauljos/status/1554161108654575616

v most of whom are

What's possible when we change energy for good?
. F!ilz_a_'lm_th ?_"jathu“ g6  GD A Share 4 Download

115 views Nov 11, 2022 #COP27 fLetsChangeEnergy

Allikas: https://www.youtube.com/watch?v=Nmcr9RIZnKs

Ecuador is having
a referendum

helenagualinga m
helenagualinga - 2023-8-14

On August 20th a historic referendum is taking place in my country Ecuador! We have the opportunity to protect the heart of the
Amazon, Yasuni, This is the first time civil societyhas called for a referendum of this kind. This is a moment for the world to rally... more

Allikas: https://www.tiktok.com/@helenagualinga/video/7267238269518122245? r=1& t=8nPdXf5vhIQ



https://www.youtube.com/watch?v=Nmcr9RlZnKs
https://www.tiktok.com/@helenagualinga/video/7267238269518122245?_r=1&_t=8nPdXf5VhlQ

2. CRAAP-test

Juhised: Printige valja v0i projitseerige CRAAP-testi materjalid vertikaalse lugemisega
tegelevatele paaridele, et nad saaksid neid kasutada tegevuses 1. Kui nad suudavad enamikule
kusimustele vastata jaatavalt ning lisada uksikasjaliku selgituse, siis oli nende vertikaalne
lugemisprotsess edukas ja nad on suure tdenaosusega leidnud usaldusvaarse allika.

Kas postitus on teie eesmarkide seisukohalt piisavalt ajakohane?
¢ Millal see avaldati/postitati?
e Kasseda on muudetud/uuendatud?
e Kasselle teema puhul on vaja uuemat teavet voi sobivad ka vanemad allikad?
e Kas huperlingid toimivad?

Kas leidsite kasulikku teavet? Kui palju?

%aesl'ea‘for;\c:sus) Kas te oskate selles postituses sisalduvat teavet kellelegi teisele selgitada?
) Kas vaatasite erinevaid allikaid, enne kui otsustasite seda kasutada?

Kas autor on reaalne isik? Kas te teate tema ees-ja perekonnanime?

Kas autor on padev sellel teemal kirjutama? Kas nad on labinud ametliku koolituse?

Kas URL paljastab midagi autori voi allika kohta?
Authority e .com =kommertssaidid
(tosiseltvoe- e« .edu = haridusasutused
tavus) e .gov=valitsus

. .or? =mittetulundusthingud

e .mil=relvajoud

e .net=vorgustik

Kas teave on toendatud?
Accuracy o Kastatsiteerib teisi eksperte?
(tapsus) ¢ Kasteave on kontrollitud?

Kas teave sisaldab digekirja-, grammatika- voi trikivigu?

Mis on selle teabe peamine eesmark?
e Teavitada, Opetada, mila, meelelahutust pakkuda, veenda?
Kas autor selgitab oma postituse eesmarki?
o Kas teave on fakt, arvamus voi propaganda?
Kas esineb erapoolikust?
e Kas seisukoht tundub objektiivne ja erapooletu?
¢ Kasesineb poliitilisi,ideoloogilisi, kultuurilisi, usulisi, institutsionaalseid voi isiklikke eelarvamusi?

Kas arvate vertikaalsele lugemisprotsessile tuginedes, et see kliimaaktivist on usaldusvaarne allikas

teabe hankimiseks keskkonna ja kliimamuutuste kohta?

Allikas: Kohandatud Kirde-Wisconsini TehnikakolledZi (kuupéev puudub) ja Chicago Ulikooli raamatukogu (2024) materjalidest.

3. Lateraalse lugemise harjutused

Juhised: Printige valja v0i projitseerige materjalid lateraalse lugemisega tegelevatele paaridele,
et nad saaksid neid kasutada tegevuses 1. Kui nad suudavad selle protsessi edukalt labida,
leides aktivisti kohta holpsasti lisateavet, siis on tdenaoliselt tegemist usaldusvaarse inimesega.

Kes vastutab selles postituses oleva teabe eest?
1.Avage uus vahekaart ja guugeldage kliimaaktivisti nime. Leidke veebilehti, mis annavad nende kohta
teavet.
a.Veebileht1
i.Mida te nende kohta teada saite?
b.Veebileht 2
i.Mida te nende kohta teada saite?
2.Vaadake Wikipediat. Kas nende jaoks on olemas lehekulg? Kui jah, siis tehke kokkuvote Uhest peamisest
vaitest, mis on selle isiku kohta Wikipedias esitatud. Kui ei, siis korrake kusimust nr4 veel kahe veebilehega.
3. Millise allikaga toetab Wikipedia eespool esitatud vaidet? Mis liiki allikas see on (teine veebileht,
teaduslik ajakiri)? Kui usaldusvaarne on see allikas?
4.Mida olete selle kliimaaktivisti kohta uldiselt teada saanud?

Kas arvate vertikaalsele lugemisprotsessile tuginedes, et see klimaaktivist on usaldusvaarne allikas

teabe hankimiseks keskkonna ja klimamuutuste kohta?

Allikas: Adapted from Cal State LA University Library (n.d.).
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Seanss

VEEBIENTSUKLOPEEDIAD:
USALDUSVAARSED VOI MITTE - SELLES
KUSIMUS

ON

Pohitase

Osalejad tegelevad erinevate veebientsuklopeediatega, et maarata kindlaks nende
usaldusvaarsuse tase.

Pérast tootuba suudavad osalejad hinnata, milline on veebipdhiste entsiklopeediate
usaldusvaarsuse tase

45 minutit

Noored vanuses 15-18 aastat. Minimaalselt 5, maksimaalselt 15 osalejat.

RUhmatoo, uurimistod, kriitiline motlemine, arutelud/jarelarutelud, teadmiste
rakendamine

Info- ja andmekirjaoskus, 15-18-aastased noored
Kommunikatsioon ja koostdo

Turvalisus

Probleemide lahendamine

Internetilihendus, seadmed (arvuti, tahvelarvuti, nutitelefon), projektor, trikitud
materjalid VOI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1. Definitsioonikaardid

2.Entsuklopeediate kaardid

3."Pane meid paari! - juhendaja versioon"

4."Entsuklopeediate usaldusvaarsus"

5."Pane meid paari! 2 - jagatud dokument"

e Tagage osalejatele juurdepaas erinevatele sotsiaalmeedia platvormidele.

e Pangeilma nutiseadmeta ja/voi sotsiaalmeediata osalejad paari nendega, kellel
need olemas on.

e Kasutage digivahendeid! Valtige materjalide trikkimist ja pange kdik vorku.

-"Pane meid paari!" .
1. - "Usaldusvaarne voi mitte - selles on kisimus"
2. - "Pane meid paari! 2" - informeeritud versioon

e Lateraalne lugemine
o "Sort Fact or Fiction with Lateral Reading” [Video]
o “Check Yourselfwith Lateral Reading " [Video]
Allikad:
e Scholarpedia
Encyclopedia Britannica
Citizendium
Wikipedia
Conservapedia
Uncyclopedia
Urban Dictionary.

Tootoa inspiratsioon:
e Niche Pursuits artikkel "7 top sites like Wikipedia"



https://newslit.org/tips-tools/expand-your-view-with-lateral-reading/
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
http://www.scholarpedia.org/article/Main_Page
https://www.britannica.com/
https://citizendium.org/wiki/Welcome_to_Citizendium
https://en.wikipedia.org/wiki/Main_Page
https://en.wikipedia.org/wiki/Main_Page
https://www.conservapedia.com/Main_Page
https://en.uncyclopedia.co/wiki/Main_Page
https://www.urbandictionary.com/
https://www.nichepursuits.com/sites-like-wikipedia/

Enne tootuba

Kokkuvate:
Osalejad tegelevad erinevate veebientsuklopeediatega, et maarata kindlaks nende
usaldusvaarsuse tase.

Teoreetiline ettevalmistus:
Lisateavet iga veebipdhise allika kohta leiate jaotisest " - "Entslklopeediate usaldusvaarsus".

Vertikaalse lugemise kaigus jaadakse allika lehekiiljele ning otsitakse teavet, mis aitab mdista,
kas allikas on usaldusvaarne voi mitte.

Lateraalne lugemine on materjali kontrollimine selle lugemise ajal, et maarata kindlaks autori ja
allika usaldusvaarsus, kavatsused ja eelarvamused. Lateraalne lugemine hdlmab teiste autorite
samateemaliste artiklite otsimist (et naha, kuidas nemad teemat kajastavad) ja kontrollitava
autori teiste artiklite otsimist (et naha, kuidas ta teisi teemasid kajastab) (News Literacy
Project, 2024). Lisateabe saamiseks vaadake videot "Sort Fact from Fiction Online with Lateral
Reading" (Digital Literacy Group, 2020)

Mdlema lugemisprotsessi paremaks moistmiseks vaadake videot "Check Yourself with Lateral
Reading", klipp 03:12 kuni 07:31 (Crash Course, 2019).

Fuusiline ettevalmistus:
1.Printige igale rihmale piisavalt definitsioonide ja entsiiklopeediate kaarte (vt "1-2").
2.0salejad vajavad kaare, et kaardid soojendustegevuse jaoks valja I0igata.
3.Looge 3. tegevuse jaoks jagatav Google Docs dokument ja andke osalejatele ligipaas enne
tootuba voi selle kaigus. (vt 5").

Pange tahele:

e Scholarpedias ei ole moiste "globaalne soojenemine" maaratlust, sest see ei sisalda
keskkonnateadustele keskenduvat alajaotust. Siiski viidatakse globaalsele soojenemisele
muude teaduslike nahtustega seotud artiklites.

Seda peetakse pohitasemel Oppetunniks, seega ei pruugi osalejad olla kursis allikate
usaldusvaarsuse kontrollimisega. Kui alustate tegevust ja leiate, et osalejad ei ole kindlad,

kuidas jatkata vertikaalse ja lateraalse lugemisega, naidake neile videoid jaotisest
"Teoreetiline ettevalmistus".

Sotsiaalmeedia postitused leiti 2024. aasta mais. Tegevuse labiviimiseks soovitame otsida
ajakohastatud postitusi, sealhulgas artikleid, mis on seotud osalejate tegelikkusega
(paritoluriik, vanusegrupp, huvid jne).



https://newslit.org/tips-tools/expand-your-view-with-lateral-reading/
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=SHNprb2hgzU
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E

e 10 minutit

Tutvustage seitsmest veebipohisest entsiklopeediast kuut mangu kaudu, kus osalejad viivad
"globaalse soojenemise" erinevad definitsioonid kokku nende allikatega.

1.Encyclopedia Britannica

2.Citizendium

3.Wikipedia

4.Conservapedia

5.Uncyclopedia

6.Urban Dictionary

Juhised:
1.Jagage grupp vaikesteks rihmadeks (mitte rohkem kui 3 liiget).
2.Jagage valja definitsioonidega kaardid ja entsiiklopeediate nimedega kaardid (vt "1-2").
3.Paluge osalejatel definitsioonid entsuklopeediate nimedega kokku sobitada.

e 15 minutit

Osalejad arutavad soojendustegevust, moeldes selle dle, millised entstklopeediad on
usaldusvaarsemad ja miks.

Juhised:
1.Kui kdik rihmad on definitsioonid entslklopeediatega kokku sobitanud, viige 1abi arutelu

kogu grupiga. Arutelu toimub kahes osas.

Esimene osa
1.Arutlege, mille pohjal osalejad definitsioone entstklopeediatega kokku sobitasid.
a.Kas definitsioonide kokku sobitamine oli lihtne? Miks?
b.Millised olid peamised erinevused definitsioonide vahel?

Teine osa

1.Vaadake (le diged vastused (vt "3").

2.Arutlege, miks on moned allikad usaldusvaarsed ja teised mitte.
a.Mis paneb teid allikat usaldama?
b.Mis teeb uhe allika teisest usaldusvaarsemaks?

3.Nuld vaadake ule iga entsuklopeediat puudutav teave, mis naitab nende usaldusvaarsuse

taset. Arutlege osalejatega (vt "4").
a.Juhtige kindlasti tahelepanu Scholarpediale ja asjaolule, et seda ei kasutatud
soojendustegevuses.



e 20 minutit

Osalejad kasutavad entsUklopeediate kohta dpitut, et naidata, kui erinevad need vdivad olla.

Tuntud entsuklopeediad

1.Scholarpedia (lisatakse parast soojendust)
2.Encyclopedia Britannica

3.Citizendium

4. Wikipedia

5.Conservapedia

6.Uncyclopedia

7.Urban Dictionary

Juhised:

1.Valige kogu grupiga kaks keskkonnateemat (mitte globaalne soojenemine Voi
kliimamuutused).

2.Jagage osalejad 7 vaikeseks rihmaks (kui osalejaid on vahem kui 14 voivad mdned osalejad
tootada individuaalselt).

3.Maara igale vaikesele ruhmale Uks seitsmest entsuklopeediast.

4. Paluge osalejatel leida keskkonnamdistete definitsioonid neile maaratud entsiklopeediast
jalisada need grupiga jagatud Google Docs dokumenti.

5.Kui osalejad on oma definitsioonid Google'i dokumenti lisanud, koguge terve grupp uuesti
kokku, et tulemusi veel kord vorrelda. Tooge esile vastuste erinevusi entsuklopeediate
I0ikes, demonstreerides erinevusi usaldusvaarsuses.

e 5minutit

Osalejad votavad nlud Opitu kokku ja koostavad Ulevaate peamistest jareldustest, valmistades
end ette teooria praktiliseks rakendamiseks ja selle uhendamiseks oma eluga.

Korraldaja juhib arutelu, paludes osalejatel jagada midagi, mida nad on 6ppinud, taiustanud, voi mis on
nende "ahaa-hetk" (inspiratsiooni saate dokumendist "To6vahendid noorsoo- ja haridustdotajatele”).

Vabatahtlikud jatkutegevused/toovahendite komplektiga seotud tegevused
e |Opetage pohitaseme tootuba B4. "Seda ma kldpsaksin - kldpsusdoda pealkirjade
anallusimine ja rakendamine", mis kasitleb klopsusodda pealkirjade tuvastamist.
e LOpetage edasijoudnute tootuba A3. "VOimas faktikontrollija", mis kasitleb faktide
kontrollimist.
e Osalejatel palutakse luua plakat seitsmest entsUklopeediast, mis naitab nende
usaldusvaarsuse taset. Seda saab kasutada viitena ulejaanud nadala jooksul.



1.Definitsioonikaardid

Juhised: Kasutage soojendustegevuses jargmisi kaarte. Andke igale rGhmale 1 komplekt kaarte.

Antropogeenne globaalne soojenemine on tdestamata
teooria, mis vdidab, et inimtegevus pdhjustab aja jooksul
Maa soojenemist katastroofilisele tasemele. Selle
teooria kohaselt hoiavad kasvuhoonegaasid, sealhulgas
sUsinikdioksiid, metaan, dilammastikoksiid ja veeaur,
paikesesoojust planeedil kinni. Arvutimudelid viitavad,
et toostuse ja soidukite heitgaasid vdivad pohjustada
katastroofilist soojenemist. Vasakpoolsed kasutavad
seda teooriat, et nduda energiatootmise ja -tarbimise
vahendamist ning propageerida deindustrialiseerimist.

Globaalne soojenemine on Maa pinnaldhedase &hu ja
ookeanide keskmise temperatuuri tdus viimastel
aastakimnetel ning selle prognoositav jatkumine.
Leidub tugevaid tdendeid markimisvaarse globaalse
soojenemise kohta; need téendid tulenevad otsestest
mootmistest, mis naitavad 6hu ja ookeani
pinnatemperatuuri tousu, ning sellistest nahtustest
nagu maailma keskmise meretaseme tdus, liustike
taandumine ning muutused paljudes flusikalistes ja
bioloogilistes susteemides. Toenaoliselt on suurem osa
viimastel aastakimnetel toimunud soojenemisest
tingitud inimtegevusest, eriti fossiilkituste
pOletamisest ja metsade raadamisest.

Temperatuuri tous, mis téendoliselt tapab meid kdiki.

2.Entsiiklopeediate kaardid

Uldkasutuses tahendab kliimamuutus globaalset
soojenemist - globaalse keskmise temperatuuri
jatkuvat tousu - ning selle moju Maa kliimasusteemile.
Laiemas mottes hdlmavad kliimamuutused ka
varasemaid pikaajalisi muutusi Maa kliimas. Praegune
globaalse keskmise temperatuuri tous on pdhjustatud
peamiselt fossiilkituste pdletamisest.[3][4]
Fossiilkituste kasutamine, metsade raadamine ning
teatud pollumajanduslikud ja toostuslikud tegevused
suurendavad kasvuhoonegaaside, eelkdige
siisinikdioksiidi ja metaani hulka.[5] Kasvuhoonegaasid
neelavad osa kuumusest, mida Maa parast
paikesevalguse toimel soojenemist kiirgab. Taoliste
gaaside suuremahuline kogunemine seob rohkem
soojust Maa atmosfaari alumistesse kihtidesse,
pdhjustades globaalset soojenemist.

Globaalne soojenemine on teema, milles inimkond on
joudnud enneolematu kiirusega liksmeelele. Maa kas
soojeneb voi jahtub vdi ei tee kumbagi vaga kiiresti. Kui
seda ei ohjata, viib see tdendoliselt tsivilisatsiooni
havinguni, mis leiab aset piibelliku Uleujutuse tagajarjel
umbes 1995. aasta paiku. PGhjuseks on inimeste joukus
ja rikkalik toitumine, looduse usalduse rikkumine ja koik
muu, mille parast te end suudi tunnete. Kui need just
paikeseplekid pole.

Globaalne soojenemine - keskmise Shutemperatuuri
tdus Maa pinna lahedal viimase paarisaja aasta jooksul.
Kliimateadlased on alates 20. sajandi keskpaigast
kogunud Uksikasjalikke vaatlustulemusi erinevate
ilmastikunahtuste (nt temperatuurid, sademed ja
tormid) ja nendega seotud kliimamojude Snt ookeani
hoovused ja atmosfaari keemiline koostis) kohta. Need
andmed naitavad, et Maa kliima on muutunud peaaegu
igal mdeldaval ajaskaalal alates geoloogilise aja algusest
ning et inimtegevus, vahemalt alates
toostusrevolutsiooni hakust, mdjutab Gha enam
praeguste kliimamuutuste kiirust ja ulatust.

Juhised: Kasutage soojendustegevuses jargmisi kaarte. Iga rihm vajab uhte komplekti.

Wikipedia
Uncyclopedia

Encyclopedia Britannica

Conservapedia
Citizendium

Urban Dictionary



3.Pane meid paari! - juhendaja versioon
Juhised: Kasutage jargmist tabelit, et naidata osalejatele 1. tegevuses toimuva arutelu kaigus
soojendustegevuse vastuseid.

Encyclopedia
Britannica

Citizendium

Wikipedia

Conservapedia

Uncyclopedia

Urban
Dictionary

Globaalne soojenemine - keskmise 0hutemperatuuri tdus Maa pinna lahedal
viimase paarisaja aasta jooksul. Kliimateadlased on alates 20. sajandi keskpaigast
kogunud uksikasjalikke vaatlustulemusi erinevate ilmastikunahtuste (nt
temperatuurid, sademed ja tormid) ja nendega seotud kliimamdjude (nt ookeani
hoovused ja atmosfaari keemiline koostis) kohta. Need andmed naitavad, et Maa
kliima on muutunud peaaegu igal moeldaval ajaskaalal alates geoloogilise aja
algusest ning et inimtegevus, vahemalt alates toostusrevolutsiooni hakust,
majutab Uha enam praeguste kliimamuutuste kiirust ja ulatust.

Globaalne soojenemine on Maa pinnalahedase 6hu ja ookeanide keskmise
temperatuuri tdus viimastel aastakimnetel ning selle prognoositav jatkumine.
Leidub tugevaid tdendeid markimisvaarse globaalse soojenemise kohta; need
toendid tulenevad otsestest modtmistest, mis naitavad ohu ja ookeani
pinnatemperatuuri tousu, ning sellistest nahtustest nagu maailma keskmise
meretaseme tous, liustike taandumine ning muutused paljudes fulsikalistes ja
bioloogilistes slisteemides. Toenaoliselt on suurem osa viimastel aastakimnetel
toimunud soojenemisest tingitud inimtegevusest, eriti fossiilkUtuste pdletamisest
jametsade raadamisest.

Uldkasutuses tahendab kliimamuutus globaalset soojenemist - globaalse keskmise
temperatuuri jatkuvat tdusu - ning selle moju Maa kliimasusteemile. Laiemas
mottes hdlmavad kliimamuutused ka varasemaid pikaajalisi muutusi Maa kliimas.
Praegune globaalse keskmise temperatuuri tdus on pohjustatud peamiselt
fossiilkUtuste poletamisest.[3][4] Fossiilkiituste kasutamine, metsade raadamine
ning teatud pdllumajanduslikud ja toostuslikud tegevused suurendavad
kasvuhoonegaaside, eelkdige slsinikdioksiidi ja metaani hulka.[5]
Kasvuhoonegaasid neelavad osa kuumusest, mida Maa parast paikesevalguse
toimel soojenemist kiirgab. Taoliste gaaside suuremahuline kogunemine seob
rohkem soojust Maa atmosfaari alumistesse kihtidesse, pohjustades globaalset
soojenemist.

Antropogeenne globaalne soojenemine on toestamata teooria, mis vaidab, et
inimtegevus pohjustab aja jooksul Maa soojenemist katastroofilisele tasemele.
Selle teooria kohaselt hoiavad kasvuhoonegaasid, sealhulgas susinikdioksiid,
metaan, dilammastikoksiid ja veeaur, paikesesoojust planeedil kinni. Arvutimudelid
viitavad, et toostuse ja sdidukite heitgaasid voivad pohjustada katastroofilist
soojenemist. Vasakpoolsed kasutavad seda teooriat, et nduda energiatootmise ja -
tarbimise vahendamist ning propageerida deindustrialiseerimist.

Globaalne soojenemine on teema, milles inimkond on jdudnud enneolematu
kiirusega Uksmeelele. Maa kas soojeneb voi jahtub voi ei tee kumbagi vaga kiiresti.
Kui seda ei ohjata, viib see tdenaoliselt tsivilisatsiooni havinguni, mis leiab aset
piibelliku Gleujutuse tagajarjel umbes 1995. aasta paiku. PGhjuseks on inimeste
jOukus ja rikkalik toitumine, looduse usalduse rikkumine ja koik muu, mille parast te
end studi tunnete. Kui need just paikeseplekid pole.

Temperatuuri tdus, mis tdenaoliselt tapab meid kdiki.



4.Entsiiklopeediate usaldusvaarsus
Juhised: Kasutage jargmist tabelit, et naidata osalejatele 1. tegevuse arutelu kaigus erinevate
entsUklopeediate usaldusvaarsuse taset.

Encyclopedia
Britannica

Scholarpedia margib selgelt, et artikleid kirjutavad eksperdid ja need kdik on
eelretsenseeritud - ilma eranditeta. Igal artiklil on vastutav isik, kellel on taielik
kontroll selle Ule, millised muudatused on avaldamiseks sobivad.

Esitada tuleb koigi artikliga seotud autorite, kuraatorite ja toimetajate tegelikud
nimed ja kuuluvused. Kasutajanimede kasutamine on rangelt keelatud.

Koik Britannica artiklid on kirjutatud identifitseeritavate ja usaldusvaarsete
autorite poolt ning enamik neist sisaldab viiteid. Artiklite pikkust redigeeritakse,
et pakkuda Opilastele ja teistele teadlastele piisavalt taustteavet, ilma neid
ulemaara koormamata.

Citizendiumil on palju parem labivaatusprotsess. Erinevalt sellistest saitidest
nagu Wikipedia pakub Citizendium tsiteeritavaid toid ning kasutab lahtittlusi
artiklite puhul, mis ei ole veel retsenseerimisprotsessi labinud.

Wikipedias on ule kuue miljoni ingliskeelse artikli ja sellel on enam kui 43 miljonit
kasutajat. See on vaartuslik teabeallikas peaaegu igal teemal. Lisaks sisaldab see
linke, mille eesmark on suunata kasutaja lisateabe juurde, ning lugematul hulgal
viiteid. Siiski on akadeemikud viimasel ajal Wikipedia usaldusvaarsust
kritiseerinud. Igauks saab Wikipedia sissekannet muuta ning hakkerid kirjutavad
sageli pahatahtlikult artikleid Umber voi isegi kustutavad neid.

See loodi vastukaaluks Wiki nn vasakpoolsele kallutatusele. See on aarmiselt
konservatiivne, kristliku mojutusega entsuklopeedia, mis kaldub kaugele
paremale.

See on tais vaarinfot ja valesid ning teeb komoodia nimel kdigi ja kdige ule nalja.

Veebilehel selgitatakse, kuidas olla naljakas ja mitte lihtsalt rumal. Vahemalt 13-
aastased kirjanikud vdivad toota koomilist sisu, libauudiseid ja loomingulisi
artikleid. See toimib samamoodi nagu Wiki, kus igatks voib artikleid redigeerida,
kuid hoolsad administraatorid haldavad saiti ja hoiavad kasutajaid vaos.

Kakskimmend aastat tagasi 16in Urban Dictionary selleks, et kdik saaksid oma
keelt jagada. Selle eesmark oli 00nestada traditsioonilise sOnaraamatu autoriteeti
jadokumenteerida meie segast, imelikku ja ettearvamatut keelt, nii nagu see
areneb. Iga paev lisavad tavalised inimesed tuhandeid maaratlusi, muutes selle
elavaks kultuuriteoseks. Alates 1999. aastast on meie kogukond kirja pannud ule
12 miljoni maaratluse. Olen uhke, et Urban Dictionary on muutunud naeruallikaks
jaasendamatuks viiteks, mis on loodud rahva poolt ja rahva jaoks.

Allikas: Inspired from Niche Pursuits article, written by Amy Derungs (2023).



https://www.nichepursuits.com/sites-like-wikipedia/#:~:text=sites%20like%20Wikipedia.-,Encyclopedia%20Britannica,the%20production%20of%20printed%20copies
http://www.scholarpedia.org/article/Main_Page
https://www.britannica.com/
https://www.britannica.com/
https://citizendium.org/wiki/Welcome_to_Citizendium
https://en.wikipedia.org/wiki/Main_Page
https://en.wikipedia.org/wiki/Main_Page
https://www.conservapedia.com/Main_Page
https://en.uncyclopedia.co/wiki/Main_Page
https://www.urbandictionary.com/
https://www.urbandictionary.com/

5.Pane meid paari! 2 - jagatud dokument
Juhised: Kasutage jargmisi tabeleid 3. tegevuses. Kopeerige ja kleepige see eraldi Google Docs dokumenti
ning andke osalejatele ligipaas.

Keskkonnateema:

Scholarpedia

Encyclopedia
Britannica

Citizendium

Keskkonnateema:

Scholarpedia

Encyclopedia
Britannica

Citizendium

Wikipedia


http://www.scholarpedia.org/article/Main_Page
https://www.britannica.com/
https://www.britannica.com/
https://citizendium.org/wiki/Welcome_to_Citizendium
https://en.wikipedia.org/wiki/Main_Page
https://en.wikipedia.org/wiki/Main_Page
https://www.conservapedia.com/Main_Page
https://en.uncyclopedia.co/wiki/Main_Page
https://www.urbandictionary.com/
https://www.urbandictionary.com/
http://www.scholarpedia.org/article/Main_Page
https://www.britannica.com/
https://www.britannica.com/
https://citizendium.org/wiki/Welcome_to_Citizendium
https://en.wikipedia.org/wiki/Main_Page
https://en.wikipedia.org/wiki/Main_Page
https://www.conservapedia.com/Main_Page
https://en.uncyclopedia.co/wiki/Main_Page
https://www.urbandictionary.com/
https://www.urbandictionary.com/
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https://citizendium.org/wiki/Global_warming
https://www.youtube.com/watch?v=GoQG6Tin-1E
https://en.uncyclopedia.co/wiki/Global_warming
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Seanss

SEDA MA KLOPSAKSIN: KLIKISOODA
PEALKIRJADE ANALUUSIMINE JA

RAKENDAMINE

Pohitase

Osalejad dpivad tundma klopsusdota, tegeledes sensatsiooniliste pealkirjadega,
analUusides neid ja omandades nende tuvastamiseks vajalikke oskusi. Seejarel
rakendavad nad vastavaid oskusi, otsides klopsusoota iseseisvalt.

Parast tootuba suudavad osalejad:
e Tuvastada klopsusooda pealkirju
e Tehavahet sensatsioonilistel ja faktilistel uudistel

60 minutit

Noored vanuses 15-18 aastat. Minimaalselt 5, maksimaalselt 15 osalejat.

Rihmat006, uurimistog, kriitiline motlemine, arutelu/jarelarutelu, teadmiste rakendamine, loovus

e Info-jaandmekirjaoskus
e Kommunikatsioon ja koostoo

Internetitihendus, seadmed (arvuti, tahvelarvuti, nutitelefon), projektor, trikitud
materjalid VOI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1."Klopsusooda valmistamine - sammud 1 ja 2"

2."Klopsusooda valmistamine - tdelised pealkirjad"

3."KIopsus00da pealkirjad - osaleja versioon"

4."KIOpsus0ot algajatele”

5."Klopsusooda pealkirjad - juhendaja versioon"

B."Klopsusoot vs. informatiivsed pealkirjad - jagatud dokument"

e Pangeilmanutiseadmeta ja/vdi sotsiaalmeediata osalejad paari nendega, kellel need olemas on.

* Kasutage digivahendeid! Valtige materjalide trukkimist ja pange kdik vorku.

¢ Pange osalejad, kes on labinud to6toad 1-3 voi kellel on mdningad algteadmised lateraalse
lugemise ja usaldusvaarsete allikate leidmise kohta, paari osalejatega, kellel on vahem teadmisi.

- "KIopsuso0da valmistamine"
1. -"Seda ma kl6psaksin"
2. - "Klopsusooda tapja"

e Newseum Ed'i 6ppetund "Cooking Up Clickbait"

Definitsioonid:

e Klopsusoot - Cambridge Dictionary
Tabloidajakirjandus - Encyclopedia Britannica
Satiir - Encyclopedia Britannica
Libauudised — Cambridge Dictionary

Tootoa "Seda ma kldpsaksin" artiklid
e The Onion
Buzzfeed
Daily Mail
Telegraph
The Guardian

Tootoa inspiratsioon:
e "Tricked by Clickbait" - Digii Social
o "You Won't Believe This!"- Common Sense Education



https://newseumed.org/tools/lesson-plan/cooking-clickbait
https://newseumed.org/tools/lesson-plan/cooking-clickbait
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism
https://www.britannica.com/art/satire
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/fake-news
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate

Enne tootuba

Kokkuvate:

Osalejad opivad tundma kldpsusoota, tegeledes sensatsiooniliste pealkirjadega, analtisides
neid ja omandades nende tuvastamiseks vajalikke oskusi. Seejarel rakendavad nad vastavaid
oskusi, otsides kldpsusdota iseseisvalt.

Teoreetiline ettevalmistus:
Parast rihmaarutelu (naiteks parast 2. tegevust) vGiks juhendaja need definitsioonid valja
printida ja ruumi Ules riputada.

Kldpsusoét (nimisdna) - internetis olev lugu, pealkiri, pilt jne, mille eesmark on &ratada
tahelepanu ja julgustada inimesi lingile kldpsama.

Tabloidajakirjandus - populaarne, suures osas sensatsioonilist laadi ajakirjandus, mille nimi
tuleneb ajalehe vaikesest formaadist, mis on umbes pool tavalisest paevalehest.

Satiir - kunstivorm, mis kasutab naeruvaaristamist ja vaimukust millegi rumala paljastamiseks
vOi kritiseerimiseks. Sageli kasutatakse seda sotsiaalsete reformide huvides voi ka lihtsalt
meelelahutuse eesmargil.

Libauudised- uudistena esitatavad valelood, mida levitatakse internetis v8i muude
meediakanalite kaudu, ning mis on tavaliselt loodud poliitiliste vaadete mdjutamiseks voi
meelelahutuseks.

Fuisiline ettevalmistus:
1.Printige vaikestele rihmadele piisavalt koopiaid dokumendist "KIdpsusodda valmistamine -
sammud1ja 2" (vt"1").
a.Teise vOimalusena voite jagada tegevuse veebiversiooni. Veenduge, et igal vaikesel
rihmal on oma koopia (valtige Gihe jagatud Google Docs dokumendi kasutamist).
2.Printige valja Uks koopia jaotisest "KlOpsusoot algajatele” (vt "), mida naidatakse 1.
tegevuse keskel ja kogu ulejaanud todtoa jooksul.
a.Teise voimalusena vdite seda kuvada eraldi seadmes.
3.Valmistage ette Google'i dokument "KIGpsusoot vs. informatiivsed pealkirjad" (vt ""). Jagage
dokumenti osalejatega enne to0toa algust voi selle kaigus.
a.Veenduge, et annate osalejatele loa dokumendi redigeerimiseks.

Pange tahele:
e Tegevuses 1 esitatud pealkirjad valiti valja mais 2024. Ajakohase ja asjakohase sisu
tagamiseks uuendage vajaduse korral pealkirju.
e Pange iga nutitelefonita osaleja paari kellegagi, kellel see olemas on.

o Hoidke kaeparast moned lisaseadmed juhuks, kui osalejatel ei ole piisavalt nutitelefone
(kuna see on vajalik 3. tegevuses).
e Parast soojendustegevuse tutvustamist vaadake vajaduse korral ule eesti keele
grammatika (mitmus, maarsona, omadussona, nimisona).



https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism
https://www.britannica.com/art/satire
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/fake-news

e 10 minutit

Osalejad pllavad taasluua toelisi kldpsusooda pealkirju, taites linki etteantud sonaliikide abil.

Juhised:
1.Jagage kogu grupp vaiksemateks ruhmadeks, milles ei ole rohkem kui 3 inimest.
2.Vaikestes rihmades labivad osalejad harjutuse "KIdpsusdoda valmistamine - sammud 1ja 2"
(vt 1").
a.Vajaduse korral vaadake siinkohal Ule eesti keele grammatika (vt jaotist "Pange tahele").
3.Kui kdik rihmad on I6petanud, ndidake tegelikke pealkirju (vt "2").

e 20 minutit

Osalejad anallusivad pealkirju, et teha kindlaks, kas neid peetakse klopsusoddaks voi mitte, ning
arutavad samal ajal levinud kidpsusdoda tehnikaid ja sdnastust.

Juhised:
1.Defineerige osalejatega klopsusoota ja tabloidajakirjandust. Naidake osalejatele jaotist
"KIOpsusoot algajatele” (vt 4").
2.Néidake koigile osalejatele jaotist "KlGpsusooda pealkirjad - osaleja versioon" (vt ).
Arutlege, miks neid voiks pidada kldpsuso0daks. Juhtige arutelu jargmiste kiisimustega:
a.Mis tundeid see pealkiri teis tekitab?
b.Milliseid tehnikaid kasutatakse selleks, et panna teid artiklile klopsama ja seda lugema?
C.Kas te usaldate seda pealkirja?
3.Naidake osalejatele jaotist "KIopsusoot algajatele” (vt ") ning algatage arutelu jargmistel
teemadel (hoidke see kuidagi nahtaval - kas valja trikituna voi eraldi seadmel):
a.Levinud klopsusooda tehnikad
b.KIopsusooda pealkirjades sageli kasutatavad sdnad
4 Arutelu I0petuseks naidake jaotist "KIGpsusdoda pealkirjad - juhendaja versioon" (vt ).
Vaadake uhise grupina labi veerg "Meediasisu", et tutvuda uudiste allikate ja nende
usaldusvaarsusega. Esitage jargmisi kisimusi:
a.Mis on satiir? Libauudised?
b.Milliseid tehnikaid jaotisest "KIopsusdot algajatele” (vt ") kasutatakse iga pealkirja
puhul? Kas neis kasutatakse klopsus6odaga seotud sonu?

¢ 30 minutit

NUUd rakendavad osalejad klopsusdoda analllsi kohta Opitut, et leida 2 artiklit sama
keskkonnateema kohta, millest iks on sensatsioonilise pealkirjaga (nt kdmulehest) ja teine
informatiivse pealkirjaga (usaldusvaarsest allikast).



Juhised:
1.Jagage osalejad paaridesse.
2.Viige labi paevakajalisi keskkonnaprobleeme kasitlev ajurinnak ning maarake igale paarile
erinev teema (mdningane kattuvus on lubatud).
a.Kliimamuutused, metsatulekahjud, meretaseme tous, bioloogilise mitmekesisuse
vahenemine, reostus jne.
3.Paluge paaridel otsida internetist artikleid neile maaratud teemal (vt jaotist "Naidisuuring"
allpool).
a.Nad peaksid leidma Uhe teemakohase uudisloo.
b.Keskendudes uhele uudisloole, peaksid osalejad leidma the artikli, mille pealkiri on
klopsusoot (tabloidist voi usaldusvaarsest ajalehest), ja he artikli, mille pealkiri on
informatiivne (usaldusvaarsest ajalehest).
4.Juhendaja peaks ringi kaima ning toetama paare uudislugude ja pealkirjade leidmisel,
tagades, et allikad on usaldusvaarsed. Esitage kusimusi, naiteks:
a.Kuidas te need artiklid leidsite?
b.Miks on see pealkiri klopsusot? Informatiivne?
C.Kuidas te teate, et see on usaldusvaarne uudiste allikas?
5.Kui osalejad on Idpetanud, peaksid nad oma pealkirjad lisama jagatud Google'i dokumenti
(malli leiate jaotisest 6").
6.Arutlege kogu grupiga ja riputage definitsioonid ruumi laiali (vt jaotist "Enne tootuba").

Naidisuuring (need on véljamoeldud pealkirjad, mis pohinevad tegelikel sindmustel):

Teema: metsatulekahjud

Uudislugu: California riigimetsa laastasid 2022. aastal tulekahjud

Klopsusooda pealkiri: 12-AASTANE ON VAHI ALL KANEPI SUITSETAMISE JA CALIFORNIA
KAUNITE RANNIKUMETSADE POLENGU EEST: Vaata, milline ndeb vélja tema elu alaealiste
kinnipidamisasutuses (The Daily Telegraph)

Tavaline pealkiri: TEISMELINE, KES POHJUSTAS 2022. AASTAL CALIFORNIA METSAPOLENGU:
Mis juhtus ja kus ta niid on? (The New York Times)

e 5minutit
Osalejad votavad nild Gpitu kokku ja koostavad Ulevaate peamistest jareldustest, valmistades
end ette teooria praktiliseks rakendamiseks ja selle uhendamiseks oma eluga. Korraldaja juhib
arutelu, paludes osalejatel jagada midagi, mida nad on dppinud, taiustanud, vdi mis on nende
"ahaa-hetk" (inspiratsiooni saate dokumendist "To6vahendid noorsoo- ja haridustoétajatele").

Vabatahtlikud jatkutegevused/toovahendite komplektiga seotud tegevused

o Valige paevakajaliste uudiste seast Uks suhteliselt igav keskkonnateemaline pealkiri ja
lugege artikkel labi. Kirjutage pealkiri umber nii, et inimesed tahaksid sellele rohkem
kldpsata. Seejarel kirjutage pealkiri Gmber nii, et see oleks suunatud kolmele eri
sihtrihmale: teismelistele, pensionaridele ja kliimaaktivistidele. Kui tohusad oleksid teie
umberkirjutatud pealkirjad? Kas pealkirjad kajastavad endiselt uudisloo fakte?

e | Opetage pohitaseme tootuba B5. "Faktikontroll, palun! Libauudised ja R.EA.L", mis
kasitleb faktikontrolli.



1.Klopsusooda valmistamine - sammud 1 ja 2
Juhised: Andke osalejatele soojendustegevuses taitmiseks alljargnev tegevusleht.

Klopsusooda valmistamine — 1. samm
Leidke Uheskoos varvikaid sonu, mis sobivad jargnevatesse kategooriatesse.

Pealkiri1

A | Loom (mitmuses)

B |Riik

C | Nimisdna (mitmuses)

Pealkiri 2

A [Rahvus

B | Puhkusepaiga tuup

C |Toit

Pealkiri 3

A | Omadussona

B | Nimisona

C | Rahvus

Pealkiri 4

A | Kuulsus

B [Loom

C [Nimi

Pealkiri 5

A | Ettevote

Summa dollarites

Linn

Nimisona

m oo | @

Nimisdna (mitmuses)

Pealkiri 6

A |Omadussona

Omadussona

B
C |Loom
D [Amet




Klopsusooda valmistamine - 2. samm
Kasutage 1. sammus asuva toolehe sonu, et taita allpool olevad pealkirjad.

Pealkiri 1:
Hiiglaslikud (A) riindavad (B) jatkuvalt inimesi - ning sttdi vdivad olla

©

Pealkiri 2:
(A) (B) on paigaldatud (C) mUUgiautomaadid.

Pealkiri 3:
Liiga (A) (B) sOna otseses mdttes tappis selle (C)
naise.

Pealkiri 4:
(A) austusavaldus oma surnud (B) (®) sulatab sinu
sudame

Pealkiri 5:
(A) investeerib (B) © , et ehitada
(D) ja mitmeid paikeseenergia joul toctavaid (E)

Pealkiri 6:
(A) (B) (®) liitub Uus-Meremaa (D)
tema toopostil

Allikas: Newseum Ed, 2017

2.Klopsusooda valmistamine - toelised pealkirjad
Juhised: Kasutage soojenduses jargmisi toelisi pealkirju, et naidata osalejatele, kust nende loodud
pealkirjad tegelikult parinevad.

Toelised pealkirjad:

1. Hiiglaslikud puitonid rindavad Indoneesias jatkuvalt inimesi — ning studi vdivad olla
inimesed (The Washington Post, http://wapo.st/2zQiAAW)

2. Prantsuse rannakuurorti on paigaldatud austrite midgiautomaadid (NBC News,
http://nbcnews.to/2zPCVIF)

3. Liiga raske t00 sOna otseses mottes tappis selle Jaapani naise (Newsweek,
http://bit.ly/2A0uvgj)

4. Ryan Goslingi austusavaldus oma surnud koerale George'ile sulatab sinu suidame
(Entertainment Weekly, http://bit.ly/2xIUkt))

5. Facebook investeerib 1 miljard dollarit Virginiasse, et ehitada andmekeskus ja mitu
paikeseenergial tootavat rajatist (CNBC, http://cnb.cx/2yNiMAw)

6. Armas karvane kass liitub Uus-Meremaa politseinikuga tema toopostil (Huffington Post,

http://bit.ly/2xzC3W3)

Allikas: Newseum Ed, 2017


https://www.washingtonpost.com/news/worldviews/wp/2017/10/04/giant-pythons-keep-attacking-indonesian-people-and-people-might-be-to-blame/
https://www.nbcnews.com/video/oyster-vending-machines-installed-at-french-seaside-resort-1016685635689
http://www.newsweek.com/woman-japan-dies-after-working-159-hours-overtime-month-679236
http://ew.com/tv/2017/10/06/ryan-gosling-dog-george/
https://www.cnbc.com/2017/10/06/facebook-will-invest-1-billion-in-virginia-to-build-data-center-and-multiple-solar-facilities.html
https://www.huffingtonpost.com/entry/police-cat-new-zealand-fluffy-adorable_us_59d4db4fe4b0218923e6af35?section=us_weird-news
http://bit.ly/2xzC3W3

3.Klopsusooda pealkirjad - osaleja versioon

Juhised: Kasutage jargmist tabelit analuusi juhtimiseks tegevuses 1.

Why London, New York and Shanghai should
be worried about Antarctica’s ‘doomsday
glacier’

Rescarchers say the “vigorous melting’ of the Thwaites glacier could push up sea levels

Bster than expected

Virity Bownuan

(@ the ONION =

IDME LATEST MEWS LOCAL POLITICS ENTERTAIRMENT SPORTS OPINIDH

Study Finds 80% Of Food Waste
Result Of Half-Assed Chicken Wing
Eating Technique

Publizhed Jure 11, 2024

I the Hews - Po

Scientist who thought we 'we're all going
to die from climate change' reveals 7
reasons she was wrong - and how the
issue is being overblown

= A data scientist believes alarming warnings of disasters may be overblown

+ She said emissions par person peaked in 2012 - and are still about the same

+ READ MORE: Humanity is at ‘code red’ due to elimate change

By STACY LIBERATORE FOR DAILYMAIL COM
PUBLISHED: 15 1| UPDATED: 21:04 B

‘Off-the-charts records’: has humanity
finally broken the climate?

Extreme weather is ‘smacking
us inthe face” with worse Lo
come, but a ‘tiny window’ of
hope remains, say leading
climate scientists

Dramatic climate action

needed to curtail trazy'

extreme weather
By Damian Carrington, Nina Lakhani, Oliver Milman , Adam Morton,
Ajit Niranjan and Jonathan Watts T

DD CEST

Uber Eats Are Committing Big
$$$ To Sustainable Packaging
And Suddenly I'm Doing My Bit
By Ordering Food

I'd like ane

% by Angeline Baran
BuzzFeed S1aff

of everything 1

4.KIopsusoot algajatele

hanks. Y'know

far the enviranment

Juhised: Kasutage jargmist tabelit arutelu juhtimiseks tegevuses 1.

Klopsusoot algajatele

I6ps soot - internetilugu, pealkiri, pilt jne, mille eesmark on aratada tahelepanu ja julgustada inimesi

ingile kldpsama (Cambridge Dictionary, 2024).

Tabloidajakirjandus - populaarne, suures osas sensatsioonilist laadi ajakirjandus, mille nimi tuleneb
ajalehe vaikesest formaadist, mis on umbes pool tavalisest pdevalehest (Encyclopedia Britannica, 2024).

Klopsusooda tehnikad:

See tundub voimatu voi ebausutav

See puuab inimesi sokeerlda

Seeviitab kuulsusele v0i populaarsele teemale
Sagelion tegemist kiireloomulise kisimusega
Aratab meie uudishimu

Levinud klopsusooda valjendid:
e Unusta kdik, mida oled kunagi uskunud...
10 pohjust, miks sa vajad...
15 hammastavat fakti...
Sa ei usu...
Jata koik pooleli ja loe - see voib...
Saasta raha...
Veider pohjus, miks...
Sa ei usu, mida need kuulsused...
SQE on trendiks kogu maailmas - sa ei usu,
miks


https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/internet
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/title
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/image
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/intended
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/attract
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/attention
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/encourage
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/people
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/click
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/link
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism

5.Klopsusooda pealkirjad - juhendaja versioon
Juhised: Kasutage jargmist tabelit arutelu juhtimiseks tegevuses 1.

Zthe ONION =
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Study Finds 80% Of Food Waste
Result Of Half-Assed Chicken Wing
Eating Technique

Fublighed June 11, 2024

Inthe Hews - Posis

Uber Eats Are Commlttlng Big
$$$ To Sustainable Packaging
And Suddenly I'm Doing My Bit
By Ordering Food

like one of everything thanks, ¥'kno

% Angeline Barign

or the enviranment

Scientist who thought we 'we're all going
to die from climate change' reveals 7
reasons she was wrong - and how the
issue is being overblown

= A data scientist believes alarming warnings of disasters may be overblown
» She said emissions per person peaked in 2012 - and are still about the same
+ READMORE: Humanity is at ‘code red’ due to elimate change

By STACY LIBERATORE FOR DAILYMAIL COM
PUBLISHED: P

Why London, New York and Shanghai should
be worried about Antarctica’s ‘doomsday
alacier’

The Onion

Ameerika satiiriline digitaalmeedia ettevote ja
ajakirjandusorganisatsioon, mis avaldab artikleid
rahvusvahelistest, riiklikest ja kohalikest uudistest
(Library of Congress, 2001).

Usaldusvaarsus: 0
o satiir
¢ |ibauudised

Artikli allikas:
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-
food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225

Buzzfeed

Borsil noteeritud Ameerika veebimeedia ettevote,
mis on tuntud kommentaariumide, viktoriinide,
loeteluna vormistatud artiklite, videote ja
toiduteemaliste kirjutiste poolest (Britannica, 2024).

Usaldusvaarsus: 1-2
e veebimeedia ettevote
e pakub pigem meelelahutust kui uudiseid

Artikli allikas:
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-
eats-planet-ark

Daily Mail

Briti hommikune paevaleht, mis oli pikka aega
tuntud oma vallsreportaa2|de poolest. Uks esimesi
Briti ajalehti, mis populariseeris oma kajastusi, et
jouda massilise lugejaskonnani (Britannica, 2024).

Usaldusvaarsus: 3
e tombab massilist lugejaskonda
e kasutab sensatsioonilisi pealkirju

Artikli allikas:
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-
13028587/scientist-winning-fight-global-
warming.htmi

The Daily Telegraph

Briti paevaleht, mis kuulub Suurbritannia kolme
suurima kvaliteetlehe hulka. 1855. aastal Daily
Telegraph and Courier'i nime all asutatud ajalehest
sai Londoni esimene "pennileht", mis meelitas suurt
lugejaskonda. Ajaleht onJarJekdeaIt uhendanud
korged aruandlusstandardid huvitava artiklivaliku ja
toimetaja veergudega (Britannica, 2024).

Usaldusvaarsus: 4-5
e korge aruandlusstandard = faktide esitamine
¢ v0ib kasutada sensatsioonilisi pealkirju

Artikli allikas:

https://www.telegraph.co.uk/global-
health/climate-and-people/antarctica-doomsday-
thwaites-glacier-climate-change/



https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-climate-change/
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-climate-change/
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-climate-change/

‘Off-the-charts records’: has humanity
finally broken the climate?

Extreme weather is ‘smacking
us in the face” with worse o
come, but a ‘tiny window" of
hope reimains, say leading
climate scientists
Dramatic climate action
needed to curtail ‘crazy’'
extreme weather
By Damian Carrington, Nina Lakhani, Oliver Milman, Adanm Morton,
Ajit Niranjan and Jonathan Walts ) -

The Guardian

Londonis avaldatav mojukas Briti paevaleht, mida
uldiselt peetakse Uheks Uhendkuningriigi juhtivaks
ajaleheks. The Guardian on palvinud kiitust uuriva
ajakirjanduse, teemade erapooletu kasitluse,
kirjanduslike ja kunstiliste kajastuste, kriitilise
lahenemise ning valiskorrespondentsi eest
(Britannica, 2024).

Usaldusvaarsus: 4-5 )
e uurivajakirjandus =1oo mitme kilje esitamine
¢ V0ib kasutada sensatsioonilisi pealkirju

Artikli allikas:
https://www.theguardian.com/environment/2023/
aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-
humanity-finally-broken-the-climate

6.KIopsusoot vs. informatiivsed pealkirjad - jagatud dokument
Juhised: Kasutage jargmist tabelit jagatud Google Docs dokumendi loomiseks, mida kasutatakse tegevuses 2.

Klopsusooda pealkiri

Tehke ekraanipilt pealkirjast, mis sisaldab jargmist:
* uudiseallika nimi
e kuupaev
 autor

Esitage ekraanipildi all tapploend, mis vastab
kisimusele:
» Miks see on kidpsusdot (tehnikad, levinud valjendid jne)?

Naide:

12-AASTANE ON VAHI ALL KANEPI SUITSETAMISE JA
CALIFORNIA KAUNITE RANNIKUMETSADE POLENGU
EEST: Vaata, milline naeb valja tema elu alaealiste
kinnipidamisasutuses

o The Daily Telegraph

e JuanValdez

e 12062022

Informatiivne pealkiri

Tehke ekraanipilt pealkirjast, mis sisaldab jargmist:
 uudiseallika nimi
e kuupaev
e autor

Esitage ekraanipildi all tapploend, mis vastab
kusimusele:
» Miks on see informatiivne (tehnikad, levinud
véljendid jne)?

Naide:

TEISMELINE, KES Pﬁl-yUSTAS 2022. AASTAL
CALIFORNIA METSAPOLENGU: Mis juhtus ja kus
tanuidon?

e The New York Times

e Margaret Kim

e 20.09.2022


https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
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Seanss

FAKTIKONTROLL, PALUN!
LIBAUUDISED JA R.E.A.L.

Pohitase

Osalejad Opivad, kuidas tuvastada libauudiseid R.E.A.L. meetodi abil, rakendades Opitut
mainekate faktikontrolli veebilehtede suhtes.

Parast tootuba suudavad osalejad: . .
e Kontrollida fakte, et teha kindlaks, kas uudis on toeline voi mitte
» Navigeerida mainekatel faktikontrolli veebilehtedel

60 minutit

Noored vanuses 15-18 aastat. Minimaalselt 5, maksimaalselt 15 osalejat.

Rihmat00, uurimistdo, kriitiline mdtlemine, arutelud/jarelarutelud, teadmiste rakendamine

Info- ja andmekirjaoskus
Kommunikatsioon ja koosto0
Turvalisus

Probleemide lahendamine

Internetilihendus, seadmed (arvuti, tahvelarvuti, nutitelefon), projektor, trikitud
materjalid VOI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1."Telefoni lisad - libauudiste versioon"

2."Sonastiku definitsioonid - libauudised"

3."R.EAA.L kontrollnimekiri"

4."5W-d ja libauudised"

5."R.E.AA.L. uudised - osaleja versioon"

6."R.E.A.L. uudised - juhendaja versioon"

7.Faktikontrolli veebisaidid

¢ Pangeilma nutiseadmeta ja/vdi sotsiaalmeediata osalejad paari nendega, kellel need
olemas on.
e Kasutage digivahendeid! Valtige materjalide trukkimist ja pange kdik vorku.

Soojendus - "Telefon - libauudiste versioon"
1. -"See ei saa tosiolla!"
2. -"R.EA.L. uudised"

3. - "Faktikontroll, palun!"

Telefon - jaamurdmise mang
“Bitcoin Boy“ [Video]

R.E.A.L. kontrollnimekiri
“Fearless Factfinding” [Plakat]

Faktikontrolli veebilehed
e Full Fact Organization
e Agence-France Presse
e Reuters Fact Check
¢ |nternational Fact-checking Network

Artiklid:
e NASA Science
e Santa Barbara Independent

Tootoa inspiratsioon:
e BBC 0ppetund "Real versus Fake News'
¢ Briti Noukogu Oppetund_"Fake News"
e Commonsense'i Oppetund "SciCheck"

1



https://docs.google.com/document/d/1h_wysq8kfNfXg50Ow6lpLC-Wm6kBaigijBqskJovax0/edit
https://icebreakerideas.com/telephone-game/
https://vimeo.com/360245788
https://vimeo.com/360245788
https://www.bbc.co.uk/teach/young-reporter/articles/z899vwx
https://www.commonsense.org/sites/default/files/pdf/2018-08/fearless-fact-finding.pdf
https://fullfact.org/latest/
https://factcheck.afp.com/
https://www.reuters.com/fact-check/
https://www.poynter.org/ifcn/
https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/
https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/
https://www.independent.com/2019/12/24/sea-level-rise-and-other-nonsense/
https://www.bbc.co.uk/teach/young-reporter/articles/z899vwx
https://www.teachingenglish.org.uk/sites/teacheng/files/2024-03/Fake_news_student_worksheet.pdf
https://www.teachingenglish.org.uk/sites/teacheng/files/2024-03/Fake_news_student_worksheet.pdf
https://www.commonsense.org/education/reviews/scicheck

Enne tootuba

Kokkuvote:
Osalejad dpivad, kuidas tuvastada libauudiseid R.E.A.L. kontrollnimekirja abil, rakendades Opitut
mainekate faktikontrolli veebilehtede suhtes.

Teoreetiline ettevalmistus:
Juhendaja voiks need definitsioonid vélja printida ja parast rihmaarutelu (naiteks parast
tegevust 1) ruumi laiali riputada.

Libauudised on uudislood, mis on taielikult fabritseeritud voi valjamodeldud (DROG, 2018).

Erinevalt vaarinfost, mis on lihtsalt ebadige teave, holmab desinformatsioon kavatsust eksitada.
Propaganda on seega desinformatsioon, millel on otsene voi kaudne poliitiline eesmark (DROG,
2018).

"Telefon" on levinud jaamurdmise mang, kus mangija sosistab tema kdrval seisva inimese korva
mingi sdna voi loo. Muster jatkub - iga osaleja sosistab kuuldu edasi jargmisele inimesele, kuni
kdigile on midagi sosistatud. Viimane inimene jarjekorras Utleb valjusti, mida ta kuulis. Sageli on
telefon "katki", sest inimesed pomisevad voi sosistavad liiga vaikselt.

R.EA.L. kontrollnimekiri (vt "Materjalid 3"), mida on uksikasjalikult kirjeldanud BBC Education,
on meetod, mille abil Gpetatakse noortele loetud faktide kontrollimist.

Fuusiline ettevalmistus:
1.Printige vélja voi kirjutage kleepuvatele markmepaberitele "Telefoni lisad" (vt ""). Jagage
neid soojendustegevuse kaigus diskreetselt igale osalejale.

Pange tahele:
o Lisage v0i eemaldage (kskdik milliseid osi jaotisest " (vt "Materjalid 1"), sdltuvalt grupi
suurusest.
Lihidokumentaalfilm "Bitcoin Boy" [10 minutit] on taielikult filmitud ja toodetud
Madalmaade keskkoolidpilaste poolt, kellel dnnestus oma lugu avaldada riiklikes
meediavaljaannetes. Dokumentaalfilm keskendub nende fabritseeritud loole ning naitab,
kuidas ajakirjanikud ei kontrollinud saadud teavet - ning nemad peaksid olema vastavate
teadmisega varustatud.
Pange iga nutitelefonita osaleja paari kellegagi, kellel see olemas on.
Lisage libauudiste anallUsiks jaotisesse "R.EA.L. uudised" (vt "Materjalid 5") aktuaalseid
artikleid muude keskkonnamaojude kohta (vt "").
Ruhmatoo ajal peaks juhendaja pidevalt ringi kaima ja ruhmadega suhtlema, esitades
suunavaid kusimusi, mis stimuleerivad kriitilist motlemist:
o Miks te seda arvate?
o Kas te koik olete sellega nous?
o Kaste olete méelnud... (méngides saatana advokaati)
Riuhmaarutelu ajal peaks juhendaja arutelu suunama. Kui osalejate vahelises suhtluses
tekib pause, esitage kisimusi (vt Glaltoodud kisimusi).



https://icebreakerideas.com/telephone-game/
https://www.bbc.co.uk/teach/young-reporter/articles/z899vwx
https://www.bbc.co.uk/teach/young-reporter/articles/z899vwx

e S5minutit

Libauudistega tutvumiseks mangivad osalejad mangu "Telefon", mis naitab, kui kergesti
uudiseid fabritseeritakse, kas sihilikult voi mitte.

Juhised:

1.0salejad rivistuvad.

a.See on hea vdimalus meeskonnatood arendavaks manguks: Paluge osalejatel end
vaikides rivistada pikkuse, vanuse, tahestiku jmt jargi.

2.0elge osalejatele, et nad mangivad "Telefoni". Vajaduse korral selgitage pdhireegleid.

3.Jagage igale osalejale kirjake, mis selgitab, kuidas mangu mangida (vt "Telefoni lisad").
a.Nad peaksid neid markmeid saladuses hoidma!

4.0saleja10onjutuvestja ja alustab mangu.

5.Viimane osaleja raagib kuuldud loo valjusti kogu ruhmale.

e 10 minutit

Osalejad arutavad mangu, arendades arusaamist libauudistest, vaarinfost ja desinformatsioonist.

Juhised:
1.Arutage osalejatega mangu, tostes esile jargmisi kiisimusi:
a.Mis mangus toimus?
b.Kuidas see juhtus?
c.Mison libauudised?
d. Kuidas mdjutavad libauudised avalikkust?
e.Kas libauudised on teid méjutanud?
2.Joudke osalejatega Uksmeelele jargmiste definitsioonide osas:
a.Libauudised
b.Vaarinfo
c.Desinformatsioon
3.NUid jagage sonaraamatu definitsioone (vt 2").
4.Arutage, kuidas teha kindlaks, kas lugu on libauudis:
a.Milliseid samme tuleb astuda, et vélja selgitada, kas tegemist on toe voi valega?
b.Kellega tuleb réakida, et teada saada, kas see on tdode voi vale?
c.Milliseid téendeid on vaja?
d.Mis oli selle loo algne eesmark?
e.Kust see lugu parineb?
f.Mis mdju on loo avaldamisel, kui ei ole teada, kas see vastab toele voi mitte?
5.Vaadake Madalmaade noorte loodud dokumentaalfilmi "Bitcoin Boy" [10 minutit], mis aitab
arutada libauudiste voimalikke ohte.



e 15 minutit

Osalejad omandavad anallusioskusi toeliste uudiste ja libauudiste eristamiseks ning
rakendavad neid oskusi mone paevakajalise keskkonnaartikli uurimisel.

Juhised:
1.Vaadake kogu grupiga ule R.E.A.L. kontrollnimekiri libauudiste tuvastamiseks (vt 3") ja "5 W~
d" puudutavad népunaited (vt 4").
2.Nuud jagage grupp paaridesse.
3.1gale paarile maaratakse kaks lugu (vt 5"). Kasutades R.E.A.L. kontrollnimekirja ja "5 W-d",
peavad nad kindlaks tegema, mis on tdeline ja mis vdltsitud.
4.Juhendaja peaks kaima ringi ja esitama ruhmadele samu kusimusi, mida kasitleti 1.
tegevuses.
a.Soovitage Opilastel labi viia lateraalne faktikontroll.
5.Kui osalejad on IGpetanud, koguge terve grupp uuesti kokku ja jagage vastuseid jaotisest
"R.E.A.L. uudised - juhendaja versioon" (vt "6").
6.Enne veeru "Miks?" naitamist paluge osalejatel selgitada, miks nad artiklid just selliselt
jaotasid. Kisige neilt eelkdige jargmist:
a.Autor
b.Tdendid
c.Allika usaldusvaarsus

e 30 minutit

Osalejad tutvuvad erinevate faktikontrolli saitidega, mida nad saavad kasutada, kui tekib kahtlus
artikli usaldusvaarsuses.

Juhised:
1.Tutvustage faktikontrolli veebilehti (vt "), arge unustage ka Common Sense'i pakutavaid
"Fearless Fact-Finding" veebilehti.
2.Valige kogu grupiga (ks keskkonnateema, mida testida (kliimakriis, metsade havitamine
jne).
3.0salejad uurivad samades vaikestes ruhmades faktikontrolli veebilehti: maarake igale
ruhmale Uks veebileht.
4.0salejad testivad faktikontrolli veebilehti, mangides lingi ja otsinguribaga.
a.Nad peaksid otsima artikleid valitud keskkonnateemal, mis on veebilehe poolt
kontrollitud.
b.Nad peaksid leidma uhe faktikontrollitud ja heakskiidetud artikli ning Uuhe
faktikontrollitud ja Umberlikatud artikli.
5.Kui rihma on uurimistod |opetanud, pannakse nad kokku teise vaikese rihmaga, et
vahetada veebilehti puudutavat teavet.
6.Seda protsessi korratakse veel kaks korda, kuni iga osaleja on jaganud oma veebilehte ja
oppinud tundma koiki kolme veebilehte.
7.Juhendajad peaksid osalejaid toetama tehnoloogia kasutamise, veebilehtedel
navigeerimise, marksonade otsimise ja faktikontrolliga seotud teabe moistmisega.



e S5minutit

Osalejad votavad nild dpitu kokku ja koostavad Ulevaate peamistest jareldustest, valmistades
end ette teooria praktiliseks rakendamiseks ja selle Uhendamiseks oma eluga.

Korraldaja juhib arutelu, paludes osalejatel jagada midagi, mida nad on dppinud, taiustanud, voi
mis on nende "ahaa-hetk" (inspiratsiooni saate dokumendist "Tédvahendid noorsoo- ja
haridustootajatele").

Vabatahtlikud jatkutegevused/toovahendite komplektiga seotud tegevused

¢ (Osalejad loovad faktikontrolli veebilehtede kohta informatiivseid plakateid voOi
sotsiaalmeedia postitusi.

e | Opetage edasijoudnute tootuba A3."Vdimas faktikontrollija", mis kasitleb faktide
kontrollimist ja A5. "Libauudiste mang".

o | Opetage pohitaseme todtuba "Mis toimub sellel pildil?", mis kasitleb vdltsitud ja
manipuleeritud kujutisi, et tdiendada libauudiste kohta Opitut.

e Tutvuge Suurbritannias asuva organisatsiooniga Full Fact, mis kontrollib trendidega
seotud teemasid, v0i leidke sarnane usaldusvaarne organisatsioon kohalikust piirkonnast.

1.Telefoni lisad - libauudiste versioon
Juhised: Kasutage neid nippe osalejate juhendamiseks telefonimangu soojendustegevuse
kaigus.

Raakige teisele osalejale hiljuti aset leidnud lugu. See peaks sisaldama jargmist:
Mis juhtus

Kellega see juhtus

Millal see juhtus

Kus see juhtus

Osaleja 1:

jutuvestja

Osaleja 2 Lisage loole uks detail

Osaleja 3 Muutke selle inimese nime, kellega see lugu juhtus
Osaleja 4 Lisage loole Uks detail

Osaleja 5 Muutke loo toimumiskohta

Osaleja 6 Lisage loole Uks detail

Osaleja7 Muutke loo toimumisaega

Osaleja 8 Jutustage lugu valjusti


https://fullfact.org/latest/

2.Sonastiku definitsioonid - libauudised
Juhised: Kasutage jargmisi definitsioone, et osalejad saaksid soojendustegevuse kaigus tutvuda libauudiste
kontseptsiooniga. Parast 1. tegevust riputage definitsioonid ruumi laiali.

T

Uudistena esitatavad valelood, mida levitatakse internetis voi muude meediakanalite kaudu,
ning mis on tavaliselt loodud poliitiliste vaadete mojutamiseks voi meelelahutuseks.

Libauudised
Vaarinfo Vale voi eksitav teave

Desinformatsioon Vaarinfo levitamine inimeste petmiseks

Allikas: Cambridge Dictionary, 2024

3.R.E.A.L. kontrollnimekiri
Juhised: Kasutage jargmist kontrollnimekirja 2. tegevuses esitatud libauudiste analtusiks.

R.EA.L. Kontrollnimekiri

Real (reaalne) Kas see on reaalne?
Evidence (tdendid) Mis on selle allikas?
 Kusige teistelt i
A eup (ke Kaklold) 3 22012000 <20l
J Uurige%vertikaalneIugemine)

Look around (vaadake ringi) Kas teised allikad jagavad seda lugu (lateraalne lugemine)?

Allikas: Allikas: Cambridge Dictionary, 2024

4.5 W-d ja libauudised
Juhised: Kasutage jargmist tabelit 2. tegevuses esitatud libauudiste analuusiks.

e Nende URL-idega veebilehed on uldjuhul

WHERE - kust see teave parineb? usaldusvaarsed:.com, .org, .net, .edu, .gov.
o Vaadake URL-i. e Libauudiste veebilehtede URL-i Iopus on sageli: lo,
e Kassee tundub tuttav voi .com.co. Samuti voivad voltsitud URL-id olla poolikud.
usaldusvaarne? o \/Oltsitud veebilehtedel on autentsete veebilehtedega

sarnased nimed, nt Sky Newz (Sky News'i asemel).

WHEN - millal see postitus internetis e Kontrollige alati kuupaeva: sageli on libauudistel
avaldati? kuupdevad, mida ei ole olemas (nt 30. veebruar), samuti
e Mison postituse kuupaev? postitatakse neid 1. aprillil (aprillinali).
e Kas kuupaev on reaalne? e Modnikord on lood postitatud aastaid tagasi, kuid neid

e Kas postitus on hiljutine? levitatakse ikka veel "uudisena".


https://www.bbc.co.uk/teach/young-reporter/articles/z899vwx
https://www.bbc.co.uk/teach/young-reporter/articles/z899vwx

WHO - kes teabe 16i?
e Keson artikliautor?
e Kestegifoto?

WHAT - kuidas postitus voi veebileht valja
naeb?
e Vaadake kujundust. Kas veebileht on hasti
esitletud ja hoolikalt organiseeritud?
o Vaadake pealkirja. Kas see on
sensatsiooniline?
e Kason olemasjaotis kontaktandmetega?
e Kason valja toodud teabe allikad?
o Kas digekiri ja grammatika on korrektsed?

HOW - kuidas olla kindel, et see on tdsi?
e Kontrollige sisu uuesti.
e Kas o0sateabest tundub ebatdenéoline?
e Liiga hea (v0i liiga uskumatu), et olla t0si?

Artiklid peaksid alati sisaldama teavet autori kohta.
Ehtsate fotode juures peaks alati olema fotograafi
nimi (v3i selgitus selle kohta, kust need parinevad).

Ehtsad veebilehed naevad uldjuhul valja
professionaalsed. Need sisaldavad tavaliselt jaotist
"Meist", kontaktandmeid, allikaid ja linke
lisateabele.

Kontrollige digekirja ja grammatikat. Voltsitud
veebilehed sisaldavad sageli kirjavigu.

Toelised uudislood peaksid ilmuma mitmes
uudistekanalis, mitte ainult selles, mida te vaatate.
Otsige teavet usaldusvaarselt veebilehelt, et naha,
kas leiate sama loo!

Kui te pole ikka veel kindel, vaadake veebilehte, kus
loetletakse pettusi ja libauudiseid. Kas see lugu on
libauudiste nimekirjas? Proovige:
https.//www.snopes.com/ https.//www.hoax-
slayer.net/

Allikas: Inspired by https://www.teachingenglish.org.uk/sites/teacheng/files/2024-03/Fake news student worksheet.pdf

5.R.E.A.L. uudised - osaleja versioon

Juhised: Andke Opilastele 2. tegevuses jargmised pealkirjad. Neile tuleks anda ligipaas ka artiklite linkidele.

"Sea Level Rise and Other Nonsense"

Allikas: https://www.independent.com/2019/12/24/sea-level-rise-and-other-nonsense/

"Can’t ‘See” Sea level Rise? You're Looking in the Wrong Place”

https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-

wrong-place/

6. R.E.A.L. uudised - juhendaja versioon

Juhised: Kasutage jargmist tabelit arutelu labiviimiseks tegevuses 2.

"Sea Level Rise and Other Nonsense"

Autor: Steve King

Kuupaev: 24.12.2019

Allikas:
https://www.independent.com/2019

LIBAUUDI

/12/24/sea-level-rise-and-other-
nonsense/

MIKS?

e Autor on valja toodud, kuid nende nimel puudub
huperlink. Kiire otsing ei andnud tulemusi.

o Artikkel on avaldatud rubriigis "Kirjad", mis
tahendab, et kuigi uudiste allikas on sageli
usaldusvaarne, on konkreetne lugu kirjutatud
kohaliku elaniku arvamusartiklina (Carpinteria,
California).

e Puudub statistika voi viide akadeemilisele
kirjandusele.

¢ Seeonvaike ajaleht, mis teenib California
osariigis asuva Santa Barbara elanikke.


https://www.teachingenglish.org.uk/sites/teacheng/files/2024-03/Fake_news_student_worksheet.pdf
https://www.independent.com/2019/12/24/sea-level-rise-and-other-nonsense/
https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/
https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/
https://www.snopes.com/
https://www.hoax-slayer.net/
https://www.hoax-slayer.net/
https://www.independent.com/2019/12/24/sea-level-rise-and-other-nonsense/
https://www.independent.com/2019/12/24/sea-level-rise-and-other-nonsense/
https://www.independent.com/2019/12/24/sea-level-rise-and-other-nonsense/

MIKS?

e Huperlink puudub, kuid artikli autor on
NASA toimetuse meeskond, mis koosneb
NASA teadusajakirja parimatest kirjanikest.

o Artikkel sisaldab statistikat, kaarte, pilte,
videoid ja viiteid akadeemilisele
kirjandusele, sealhulgas nduetekohaseid
tsitaate.

e NASA Science on mainekas ajakiri, mis
kajastab usaldusvaarseid teadusuudiseid.

"Can’t ‘See” Sea level Rise? You're
Looking in the Wrong Place”

Autor:NASA teadustoimetuse meeskond
Kuupaev: 13.05.2020

Allikas:
https://science.nasa.gov/earth/climate
-change/cant-see-sea-level-rise-
youre-looking-in-the-wrong-place/

7.Faktikontrolli veebilehed
Juhised: Kasutage jargmist tabelit tegevuses 3.

Mittetulundusuhing, mis kehtestab

Uisereidarel| (s e ey et () = eetikakoodekseid teistele faktide kontrollimisega

PO %egelkevatelﬁ organisats(ijol?nigelke. Nad tz?gavad, gt
g . . aktikontrollijad jargivad koodeksit ja valjastava

Allikas: https://www.poynter.org/ifcn/ sertifikaate igal aastal.

Full Fact Soltumatute faktikontrollijate meeskond, kes
leiab, paljastab ja torjub valesid ja eksitavaid

Allikas: https://fullfact.org vaiteid.

AFP (Agence-France Presse) AFP on Prantsuse uudisteagentuuri osakond, mille
ulesanne on edastada tapseid, tasakaalustatud ja

Allikas: https://factcheck.afp.com/ erapooletuid uudiseid.

Reuters Fact Check Usaldusvaarne uudisteagentuur Reuters kaivitas

osakonna, mis kontrollib visuaalset materjali ja
Allikas: https://www.reuters.com/fact-check/ sotsiaalmeedia vaiteid. See on IFCN-i liige.



https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/
https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/
https://science.nasa.gov/earth/climate-change/cant-see-sea-level-rise-youre-looking-in-the-wrong-place/
https://www.poynter.org/ifcn/
https://fullfact.org/
https://factcheck.afp.com/
https://www.reuters.com/fact-check/

KARTTU FAKTIDE

AVASTAMINE

Usaldusvaarsete ressursside loend, mis aitab teil teada
saada, mis on veebis tdsi (ja mis mitte!).

Kas leidsite veebist artikli, allika voi muud teavet? Kas saate delda, kas see on tdsi, vale voi midagi vahepealset? Lisateabe
leidmiseks kasutage neid usaldusvaarseid faktikontrolli saite.

FactCheck.org
Kasuta, kui: vajate pohjalikku Ameerika poliitikaga seotud artiklit.

Need reklaamivabad ja erapooletud artiklid kasitlevad aktuaalseid poliitilisi probleeme. Aga ole ettevaatlik! Artiklid pole
lastele kirjutatud ja sait on tdesti stigav! Kuid neil on inimeste Geldu toe (v0i vale) suhtes toesti selge.

PolitiFact

Kasutage seda siis, kui: vajate kiiret pilku poliitilisele loole, tsitaadile vdi vaitele.

Truth-0-Meter heidab kiire pilgu poliitikute ja meediavaljaannete véidete tele (vOi valele). Skaala ulatub True-st Pants-on-Fire-
ni, lisalugemisvdimalusega.

Snopes

Kasutage seda, kui: leiate veebis miiiidi, meemi voi midagi muud kiisitavat.

See populaarne faktide kontrollimise sait on seotud Interneti-kuulujutudega. Nn linnalegendidest poliitika ja uudisteni —
siin on palju! Veenduge, et oleksite keskendunud ja arge laske end segada.

OpenSecrets.org

Kasutage, kui: Teie arvates kolab fraas "jalgi raha" hea ideena.

See sait jalgib raha moju poliitikas. See on kindlasti suunatud edasijdudnutele lugejatele, kuid seal on palju huvitavat
teavet selle kohta, kes kulutavad raha poliitikute ja valijate mojutamiseks.

Interneti-arhiiv: Wayback Machine

Kasutage, kui: soovite Internetis ajas tagasi minna.

See ei ole tegelikult faktide kontrollimise sait. Selle asemel on see tooriist, mida saate kasutada veebist leitud asjade faktide
kontrollimiseks. Nagu Interneti-ajamasin, voimaldab see sait vaadata, kuidas veebisait valja nagi ja mida see Utles, erinevatel
minevikuhetkedel. Siit ei leia koike, kuid avastada on veel palju.

Comimaon
SENnse "
education

Allikas: https://www.commonsense.org/sites/default/files/pdf/2018-08/fearless-fact-finding.pdf



https://www.commonsense.org/sites/default/files/pdf/2018-08/fearless-fact-finding.pdf
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Seanss

VOLTSROHELISE MAHAPESEMINE:

ROHEPESU TRIKID JA TEHNIKAD

Pohitase

Osalejad Opivad rahvusvaheliste ettevotete reklaame anallusides tundma rohepesu
trikke ja tehnikaid.

Parast tootuba oskavad osalejad margata rohepesu votteid reklaamides.

60 minutit

Noored vanuses 15-18 aastat. Minimaalselt 5, maksimaalselt 15 osalejat.

Rihmat66, uurimist6o, kriitiline motlemine, arutelud/jarelarutelud, teadmiste
rakendamine, loovus

Info- ja andmekirjaoskus
Kommunikatsioon ja koostoo
Digitaalne sisu ja loomine
Turvalisus

Probleemide lahendamine

Internetitihendus, seadmed (arvuti, tahvelarvuti, nutitelefon), projektor, trikitud
materjalid VOI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1."Kuidas margata rohepesu" - tutvustav plakat

2."Kuidas margata rohepesu reklaame - osaleja versioon"

3."Kuidas margata rohepesu reklaame - juhendaja versioon"

e Tagage osalejatele juurdepaas erinevatele sotsiaalmeedia platvormidele.

. Pange ilma nutiseadmeta ja/v0i sotsiaalmeediata osalejad paari nendega, kellel
need olemas on.

e Kasutage digivahendeid! Valtige materjalide trikkimist ja pange kdik vorku.

- "Roheline sdnapilv"
1. - "Kuidas margata rohepesu: ma naen, ma motlen, ma juurdlen”
2. - "Rohelise paljastamine"
3.-"Sonakdlksudesse sukeldumine"

Live Word Cloud Generator

Rohepesu, URO kliimameetmed

Maailma Looduse Fondi rohepesu juhend
“Kuidas margata rohepesu* [Plakat]

Rohepesu: hiljutised valjapaistvad juhtumid
Rohepesus siitdi olevad ettevotted (Earth.org)

Reklaamid:
o H&M, RyanAir, |kea, Shell
e Nestlé ja Coca-Cola



https://livecloud.online/en/wordcloud
https://www.un.org/en/climatechange/science/climate-issues/greenwashing
https://www.wwf.org.uk/learn/guide-to-greenwashing
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/
https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/
https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/
https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/

Enne tootuba

Kokkuvote:

Osalejad Opivad mdistma rohepesu, anallusides naiteid ja leides ise naiteid rohepesu
sisaldavatest reklaamidest. Nad koostavad infomaterjale, et tutvustada teistele noortele
levinud rohepesu votteid ja viise nende valtimiseks.

Teoreetiline ettevalmistus:
Rohepesu on taktika avalikkuse eksitamiseks, mis paneb inimesi uskuma, et ettevotted teevad
keskkonna kaitseks rohkem, kui nad tegelikult teevad (URO kliimameetmed, kuupéev puudub).

Ettevotted kasutavad mitmeid meetodeid, mis hdlmavad tarbijate eksitamist, tahelepanu
kdrvalejuhtimist, petmist voi isegi valetamist.

Taolised tehnikad vdimaldavad ettevitetel sdilitada miugiedu tanapaevases maailmas, kus
tarbijad on keskkonnateadlikumad, ning aitavad valtida soovimatut tahelepanu VOi
kohtuprotsesse, kui nad midagi valesti teevad.

Jaotis "Kuidas margata rohepesu” (vt ka ) on lihillevaade, mis aitab mdista levinud trikke ja
tehnikaid, mida tarbijad peaksid kasutama petturite valjajuurimiseks. Tutvuge nende trikkide ja
tehnikatega, sest neid kasitletakse tegevustes 1-3.

Fuusiline ettevalmistus:
1.Projitseerige plakat "Kuidas margata rohepesu" (vt 1")
2.Printige ja kleepige 1. tegevuse pildid ruumi laiali (vt 2").
a.Teine vOimalus on naidata pilte erinevates seadmetes (paluge osalejatel laenata
nutitelefone!).
3.Andke igale rihmale kleepuvad markmepaberid.
4 Valmistage projitseeritaval pohiseadmel ette virtuaalne taimer.

Pange tahele:
e Tegevuses 1 esitatud pildid valiti valja mais 2024. Ajakohase ja asjakohase sisu tagamiseks
uuendage vajaduse korral pilte.
Lisage vOi eemaldage pilte tegevuses 1 soltuvalt grupi suurusest. Mida suurem on rthm,
seda rohkem pilte on vaja.

Pange iga nutitelefonita osaleja paari kellegagi, kellel see olemas on.

Kuna osalejatel palutakse postitada organisatsiooni sotsiaalmeedia kontodele, veenduge,
et teil on olemas nouetekohane administraatori luba. Praktikas vdivad osalejad postitada
oma kontole ja margistada (tdgida) valjavalitud organisatsiooni, samuti vite kopeerida
postituse oma kontolt organisatsiooni kontole.



https://www.un.org/en/climatechange/science/climate-issues/greenwashing
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/

e S5minutit

Osalejad koostavad Uhiselt sOnapilve "roheliste" sdnade jaoks (kdik, mis on seotud
keskkonnasaastlikkusega).

Juhised:

1.Avage Word Cloud generaator ekraanil, et kdik saaksid seda naha. Jagage QR-koodi, et
osalejad saaksid liituda.

2.Paluge neil lisada sonu, mida nad seostavad rohelise motteviisiga v0i mis tahes
keskkonnasaastlikku tavaga.

3.Arutlege lUhidalt valminud sonapilve Ule, juhtides osalejate tahelepanu ideele, et ettevotted
kasutavad rohelisi termineid ajupesu eesmargil, pannes meid arvama, et nad on
keskkonnasaastlikud, kuigi sageli see nii ei ole (véi vahemalt mitte sellisel maaral, nagu nad
vaidavad) rohepesu.

e 15 minutit

Osalejad analliUsivad erinevaid rohepesu tehnikaid rahvusvaheliste ettevotete reklaamides.

Juhised:
1.Arutage plakatit "Kuidas margata rohepesu" (vt 1"), tdstes esile levinud trikke:
a.Roheliselt kdlav keel
b.Ebakohased vaited
c.Eksitavad arvud ja protsendid
d.Rohelised pakendid
ja kuidas mdista, kas kaubamark on siiras (AACT-tehnika):
a.Vastutus
b.Akrediteering
c.Selge margistus
" lgitavus
1.Jagage osalejad vaikestesse ruhmadesse.
2.Rihmad kaivad ruumis ringi ja vaatavad 6 pilti rohepesu reklaamidest (vt 2"). Nad peaksid
tuvastama (ja vastused kuidagi tles markima):
a.Ma naen - ettevote (kes)
b.Ma maétlen - rohepesu tehnika ja tegelikkus (mis)
c.Ma juurdlen - p6hjus (miks)
3.Juhendaja peaks ruumis ringi kdima ja rihmadega suhtlema, edendades arutelu (eelkdige
mis puudutab "reaalsust" - mis selles reklaamis/selle ettevottega tegelikult toimub ja mis
on selle pdhjus).
4.Kui osalejad on vaadanud kdiki 6 pilti, koguge terve grupp kokku.


https://livecloud.online/en/wordcloud

e 15 minutit
Osalejad viivad labi arutelu, mis aitab mdista rohepesu reklaami.

Juhised:
1.Projitseerige vastused (vt "3").
2.Arutage 3 aspekti, mida osalejatel tuvastada paluti (kes, mida, miks), tuues esile petlikke
andmeid reklaamidest ja moningaid hiljutisi tagajargi, millega ettevotted on silmitsi seisnud
oma eksitavate voi vaarade keskkonnahoidlike vaidete tottu.
3.Paluge osalejatel jagada:
a.Mille poolest erinesid véikeste riihmade arutelutulemused digetest vastustest?
b.Mis oli sama?
c.Kuidas nad saavad AACT-tehnikat (vastutus, akrediteering, selge maérgistus ja
jalgitavus) rakendada reklaamide suhtes, millega nad tulevikus kokku puutuvad?

e 25 minutit

Osalejad loovad sotsiaalmeedia postitusi, milles kirjeldatakse uksikasjalikult rohepesu ja
tuuakse asjakohaseid naiteid, selgitades teistele noortele, kuidas rohepesu ara tunda.

Juhised:
1.Jagage osalejad vaikestesse ruhmadesse.
2.Maarake igale vaikesele rihmale paar Maailma Looduse Fondi 18-st "sdnakdlksust"
(sOltuvalt rithma suurusest).
3.0salejad loovad valitud organisatsiooni jaoks sotsiaalmeedia postituse, milles tdstetakse
esile neile maaratud marksonu (see voib olla Uks postitus voi mitu). Postitus peaks
sisaldama internetist leitud reklaami (pilti vGi videot), milles kasutatakse uhte
sonakdlksudega seotud tehnikat.
a.Bio
b.Biolagunev
c.Susinikneutraalne
d. Kliimasobralik
e.Komposteeritav
f.Lagunev
g.0ko
h. Keskkonnasobralik
i.Roheline
j-Neto-null
k.Ookeaniplastik
|.Oksulagunev
m.Taimepdhine
n.Plastivaba
0.Taaskasutatud
p.Taaskasutatav
q.Korduvkasutatav
r.Jatkusuutlik


https://www.wwf.org.uk/learn/guide-to-greenwashing

4.0salejad peaksid kasutama AACT-tehnikat, et mdista, miks nende leitud reklaami peetakse
rohepesuks.
5.Sotsiaalmeedia postitus peaks sisaldama jargmist:
a.Ettevote (kes)
b.Rohepesu tehnika (mis)
C.Reaalsus (mis 2)
d.Péhjus (miks)
e.Uks AACT-tehnika - ndidake teistele noortele, kuidas margata rohepesu.

e 5minutit

Osalejad votavad nuld opitu kokku ja koostavad Ulevaate peamistest jareldustest, valmistades
end ette teooria praktiliseks rakendamiseks ja selle Ghendamiseks oma eluga.

Korraldaja juhib arutelu, paludes osalejatel jagada midagi, mida nad on &ppinud, tdiustanud, vOi
mis on nende "ahaa-hetk" (inspiratsiooni saate dokumendist "To6vahendid noorsoo- ja
haridustootajatele").

Vabatahtlikud jatkutegevused/toovahendite komplektiga seotud tegevused
e LOpetage edasijoudnute tootuba AB. "Rohelise edendamine, hea edendamine: rohepesu
vastane voitlus", mis kasitleb rohepesu.
¢ LOpetage pohitaseme tootuba B7. "Tdeline vdi volts: mis toimub sellel pildil?", mis kasitleb
digitaalse meedia moistmist.

1.Kuidas margata rohepesu - tutvustav plakat
Juhised: Kasutage tegevuses 1 jargmist Sustainable Agency plakatit, millel on naidatud
rohepesu tehnikaid ja napunaiteid nende tuvastamiseks.



Kuidas
rohelist
pesu ara
tunda

Rohepesu ja kahtlaste
jatkusuutlikkuse vaidete
tuvastamise hdlbustamiseks saate
kasutada ménda levinud nippi:

EBAMARK KEEL, MIS
KOLAB ROHELISELT:

Poorake tihelepanu s6nadele, mis kélavad
esmapilgul hasti, kuid millel puudub konkreetne
oiguslik tdhendus, nditeks "vérske talu" voi
"teadlik".

ASJAKOHAMATUD
VAITED:

Suure tehingu tegemine viikese rohelise
atribuudiga taiesti rohelise toote vastu.

“

MIDA PEAKSIME OTSIME, ET TEADA, KUI

@agencyakepa i akepa

SUURED ZESTID
HALVASTI MOELDUD:

Klassikaline nédide on see, kui idee parineb
turundusmeeskonnalt, mitte ekspertidelt.

EKITAVAD
\ NUMBRID JA
® PROTSENTSID

UMBERMARGIMINE, ET
KAASADA LOODUSLIKU
PAKENDI

Tooted, mis muudavad vadlimust, et
rakendada jatkusuutlikkuse spooni, kuid
tegelikult midagi muutmata.

TOOTE
PAKENDI
ROHELISEKS
MUUTAMINE

Rohepesu on oma
olemuselt seotud vale
suunaga.

BRAND ON PARIS?

Vastutus ==

Irooniline, et téeliselt jatkusuutlikud
kaubamargid on keskkonnamdju osas o—.
labipaistvad.

akrediteeritud kolmandate osapoolte poolt.

Selge margistus
Séaastvad tooted peaksid sisaldama
lihtsas keeles silte selle kohta, mis tootes

tapselt on.

jalgida oma toodete jatkusuutlikkust.

Akrediteerimine ™ Jalgitavus
Arge vétke ainult kaubaméirkide séna. Moned uuenduslikud kaubamérgid on
Otsige ettevotteid, mis on auditeeritud voi @ . m aidanud ostjatel kasuliku tehnoloogia abil
-

Allikas: https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta



https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta

2.Kuidas margata rohepesu reklaame - osaleja versioon
Juhised: Kasutage tegevuses 1jargmist 6 reklaami, mis sisaldavad rahvusvaheliste ettevotete rohepesu.
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3. How to Spot Greenwashing Ads - Facilitator Version
Instructions: Use the following table to lead the discussion in Activity 2.

EUROPE'S

LOWEST FARES,
= LOWEST EMISSIONS

AIRLINE

"RYANAIR

MOAE CHOICE. LOW FARES. RREAT CARE

S One little light can
&, = change the world.

E (R

The Beautitul Possibilives.

H&M - ebaausad vaited jatkusuutliku moe kohta

Eksitav - H&Mi jatkusuutlikkuse vaited olid 96% ulatuses
eksitavad (ei vasta taielikult tOele).

Rohepesu - roheliselt kdlav keel.
Allikas -

https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-
examples/#delta

RyanAir - valevaited madala saastekoguse kohta

Eksitav - reklaamiti, et see on Euroopa "madalaima
heitkogusega lennufirma", mis ei vasta toele.

Rohepesu - eksitavad arvud ja protsendid.
Allikas -

https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-
examples/#delta

lkea - taaskasutatavate toodete reklaamimine’

Eksitav:
o Jatkusuutmatu raie Brasiilias ja ebaseaduslik raie
Ukrainas moobli valmistamiseks.
« Tahelepanu tdombamine Ghele vaikesele
jatkusuutlikule aktsioonile, et valtida tagasilooke
teistes tegevustes.

Rohepesu - julged vaited.

Allikas -
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing=

examples/#delta
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Nestlé - keskkonnasdbralike pudelite kasutamine

Eksitav:
» Pisikesed muudatused maailma suurima toidu-ja
joogiettevotte jaoks.
 Jatkusuutlikkuse missioonis puuduvad selged
eesmargid ja ajakava.

Rohepesu - rohelised pakendid.

Reaktsioon - "Nestlé avaldus plastpakendite kohta
sisaldab jarjekordselt keskkonnahoidlikke tibusamme
nende endiloodud kriisi lahendamiseks. See ei vahenda
uhekordselt kasutatava plasti hulka olulisel maaral ning

seab maailma suurimale toidu- ja joogitootjale
uskumatult madalad standardid" zGreenpeace, 2018).

Allikas - https://earth.org/greenwashing-companies-
corporations/

Shell - paikesepaneelide kasutamine tanklates

Eksitav - Reklaamid keskenduvad jatkusuutlikkusele,
kuigi ettevotte heitmed moodustavad 1-2% kogu
maailma C02 heitkogustest.

Rohepesu - ebaolulised vaited.

Tagajarjed- Euroopa kohus andis Shellile korralduse
vahendada oma susinikdioksiidi heitkoguseid 2030.
aastaks 45% vorra vorreldes 2019. aasta tasemega. See
on esimene kord, kui eraettevottele on antud korraldus
vahendada oma heitkoguseid kindlaksmaaratud perioodil
konkreetse koguse vorra.

Allikas -
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-
examples/#delta

Coca-Cola - jatkusuutlikkuse vaited mittesaastvate
tavade puhul

Eksitav:
e Coca-Cola on maailma suurim plastreostuse tekitaja
ja eiloobu plastpudelite kasutamisest.
« Nad on vdtnud endale kohustuse saada kdik pudelid
ringlussevotuprogrammide kaudu tagasi 2030.
aastaks.

Rohepesu - ebaolulised vaited.
Tagajarjed - Earth Island Institute esitas 2021. aastal
kohtuasja keskkondliku valereklaami eest, sest ettevote

on maailma suurim plastikreostuse tekitaja.

Allikas - https://earth.org/greenwashing-companies-
corporations/



https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/
https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/
https://www.rechtspraak.nl/Organisatie-en-contact/Organisatie/Rechtbanken/Rechtbank-Den-Haag/Nieuws/Paginas/Royal-Dutch-Shell-must-reduce-CO2-emissions.aspx
https://www.rechtspraak.nl/Organisatie-en-contact/Organisatie/Rechtbanken/Rechtbank-Den-Haag/Nieuws/Paginas/Royal-Dutch-Shell-must-reduce-CO2-emissions.aspx
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/
https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/
https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/

Akepa. (2021, 23 July). Greenwashing: 14 recent stand-out examples. Retrieved from
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta. Vaadatud 2.5.2024.

Live Cloud. (n.d.). Live Word Cloud. Retrieved from https://livecloud.online/en/wordcloud. Vaadatud
2.5.2024.

Robinson, D. (2022, 17 July). 10 Companies Called Out For Greenwashing. Earth.org. Retrieved from
https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/. Vaadatud 2.5.2024.

United Nations, Climate Action. (n.d.). Greenwashing — the deceptive tactics behind environmental claims.
Retrieved from https://www.un.org/en/climatechange/science/climate-issues/greenwashing. Vaadatud
2.52024.

World Wildlife Fund. (n.d.). WWF Guide to Greenwashing. Retrieved from
https://www.wwf.org.uk/learn/guide-to-greenwashing. Vaadatud 2.5.2024.



https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/#delta
https://livecloud.online/en/wordcloud
https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/
https://www.un.org/en/climatechange/science/climate-issues/greenwashing
https://www.wwf.org.uk/learn/guide-to-greenwashing

Seanss

TOELINE VOI VOLTS: MIS TOIMUB

SELLEL PILDIL?

Pohitase

Osalejad Opivad, kuidas muudetud pilte margata ja kriitiliselt hinnata, ning kuidas
teha Google'is poordpildiotsingut.

Parast tootuba suudavad osalejad:
e Tuvastada muudetud pilte
¢ Viialabi Google'i poordpildiotsingut

60 minutit

Noored vanuses 15-18 aastat. Minimaalselt 5, maksimaalselt 15 osalejat.

Rihmatdo, uurimistog, kriitiline mdtlemine, arutelud/jarelarutelud, teadmiste rakendamine

Info- ja andmekirjaoskus
Kommunikatsioon ja koostoo
Turvalisus

Probleemide lahendamine

Internetitihendus, seadmed (arvuti, tahvelarvuti, nutitelefon), projektor, trikitud
materjalid VOI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1."Mis toimub sellel pildil? - osaleja versioon"

2."Mis toimub sellel pildil? - juhendaja versioon"

e Tagage osalejatele juurdepaas erinevatele sotsiaalmeedia platvormidele.

e Pangeilma nutiseadmeta ja/vdi sotsiaalmeediata osalejad paari nendega, kellel
need olemas on.

e Kasutage digivahendeid! Valtige materjalide trukkimist ja pange kdik vorku.

- "Tdeline vi volts - YouVerify! viktoriin"
1. - "Mis toimub sellel pildil?"
2. - "Véaide, tdendid, pohjendused"
3. - Google'i poordpildiotsing

"YouVerify! " projekt
"YouVerify! " viktoriin
Getty Images
New York Times: "What’s Going_.on in this Picture?"
o Sissejuhatus dppekavasse
e (Google Lens - poordpildiotsing
o Commonsense Education, "Reverse Image Search" [Plakat]

Artiklid:

* “Repopulating coral reefs” ("Korallrahude taastamine") - New York Times

e “Climate scientists using.orange dye to track glacier melt in Switzerland”
("Kliimateadlased kasutavad Sveitsi liustike sulamise jalgimiseks oranzi
varvainet") - New York Times
“Climate change forcing.agricultural workers to harvest at night due to extreme
heat” ("Kliimamuutused sunnivad pollumajandustootajaid aarmusliku kuumuse
tottu saaki 00sel koristama") - New York Times
“Rehoming tourist elephants in Thailand” ("Turistide elevantide
Umberasustamine Tais") - New York Times



https://youverify.eu/project
https://youverify.eu/quiz
https://www.gettyimages.com/about-us
https://www.nytimes.com/column/learning-whats-going-on-in-this-picture
https://www.nytimes.com/column/learning-whats-going-on-in-this-picture
https://www.nytimes.com/2021/07/28/learning/introduction-to-whats-going-on-in-this-picture.html
https://lens.google/howlensworks/
https://www.commonsense.org/sites/default/files/pdf/2018-05/document-reverse-image-search-3.pdf
https://www.commonsense.org/sites/default/files/pdf/2018-05/document-reverse-image-search-3.pdf
https://www.nytimes.com/2024/03/24/learning/whats-going-on-in-this-picture-march-25-2024.html
https://www.nytimes.com/2024/02/16/learning/whats-going-on-in-this-picture-feb-26-2024.html
https://www.nytimes.com/2024/02/16/learning/whats-going-on-in-this-picture-feb-26-2024.html
https://www.nytimes.com/2024/02/16/learning/whats-going-on-in-this-picture-feb-26-2024.html
https://www.nytimes.com/2024/02/11/learning/whats-going-on-in-this-picture-feb-12-2024.html
https://www.nytimes.com/2024/02/11/learning/whats-going-on-in-this-picture-feb-12-2024.html
https://www.nytimes.com/2024/01/28/learning/whats-going-on-in-this-picture-jan-29-2024.html

Enne tootuba

Kokkuvote:
Osalejad Opivad, kuidas muudetud pilte margata ja kriitiliselt hinnata, ning kuidas labi viia
Google'i poordpildiotsingut.

Teoreetiline ettevalmistus:

"YouVerify!" - Euroopa Komisjoni rahastatud projekt, mille eesmark on "tegeleda
desinformatsiooni pohjustatud oluliste probleemidega ning aidata noortel arendada nii
teadmisi kui ka oskusi, et eristada igapaevaselt toelisi ja manipuleeritud pilte ja videoid".

Getty Images on visuaalmeedia ettevdte, mis pakub fotopanga teenust. Getty teeb koostood
meedia loojatega ning kliendid ostavad seda isiklikuks vdi ametialaseks kasutamiseks.
Fotopanga kasutamise eripara seisneb selles, et ostetud pildi kontekst ei ole tingimata seotud
looga, mille jaoks seda kasutatakse.

"What's Going on in this Picture" ("Mis toimub sellel pildil?") on New York Timesi ja
organisatsiooni Visual Thinking Strategies iganadalane tegevus, mille kaigus avaldatakse pilt
ilma pealkirja ja allkirjata. Noori julgustatakse pilti anallitUsima ja seejarel teiste noortega
kommentaaride kaudu suhtlema. Neil palutakse esitada vaide, toendid ja vaite pohjendused.

Paar paeva hiljem avaldatakse internetis pildi pealkiri ja allkiri, mis sutitab uusi arutelusid.
e Vaide - mis toimub sellel pildil?
e Téendid - miks te seda vaidate?
e PoOhjendus - kuidas on toendid seotud teie vaitega?

Google Lens - pddrdpildiotsing on Google'i visuaalne funktsioon, mis "vordleb teie pildil olevaid

objekte teistel piltidel olevate objektidega ning reastab otsingutulemused nende sarnasuse ja
asjakohasuse alusel. Lens kasutab oma arusaamist teie pildil olevatest objektidest ka muude
asjakohaste tulemuste leidmiseks veebist" (kuupaev puudub).



https://youverify.eu/project
https://www.gettyimages.com/about-us
https://lens.google/howlensworks/

Fuusiline ettevalmistus:
1.Kleepige 1. tegevuse pildid ruumi laiali (vt 1").
a.Teine voOimalus on naidata pilte erinevates seadmetes (paluge osalejatel laenata
nutitelefone!).
2.Andke igale rihmale kleepuvad markmepaberid.
3.Valmistage pohiseadmes ette projitseeritav virtuaalne taimer.

Pange tahele:
e Tegevuses 1 esitatud pildid valiti valja mais 2024. Ajakohase ja asjakohase sisu tagamiseks
uuendage vajaduse korral pilte.
Lisage vOi eemaldage pilte tegevuses 1 soltuvalt grupi suurusest. Mida suurem on rihm,
seda rohkem pilte on vaja.
Pange iga nutitelefonita osaleja paari kellegagi, kellel see olemas on.
Riuhmatoo ajal peaks juhendaja pidevalt ringi kaima ja rihmadega suhtlema, esitades

suunavaid kusimusi, mis stimuleerivad kriitilist motlemist:

o Miks te seda arvate?

o Kas te koik olete sellega nous?

o Kaste olete moelnud... (méngides saatana advokaati)
Juhendaja peaks suunama kogu grupiga toimuvat arutelu. Kui osalejate vahelises suhtluses
tekib pause, esitage kiisimusi (vt Ulaltoodud kisimusi).




e 10 minutit

Osalejad labivad viiest kusimusest koosneva viktoriini, mis testib nende oskust eristada
voltsitud ja toelisi pilte/videoid.

Juhised:

1.Taitke "YouVerify!" viktoriini esimene kusimus "Kas te olete teabe kontrollimise ekspert?"
kogu grupiga.

2.Arutage luhidalt "YouVerify!" pildianalulsi ning jaotisi "Analtus" ja "Allikad". Naidake
osalejatele originaalpilti ja arutage, mis on Getty Images.

3.NUld jagage osalejad vaikestesse riithmadesse (mitte rohkem kui 4 liiget).

4.Vaikesed ruhmad vastavad viktoriinikusimustele, arutavad vastuseid omavahel ning loevad
iga kusimuse jarel jaotisi "Analuus" ja "Allikad".

5.Jalutage ringi ja osalege aruteludes.

e 20 minutit
Osalejad viivad labi arutelu, et mdista internetis avaldatud piltide konteksti.

Juhised:
1.0salejad liiguvad vaikeste ruhmadena ruumis ringi, analuusides ja arutades pilte. Nad
peaksid arutama jargmisi kusimusi:
a.Vaide - mis toimub sellel pildil?
b.Téendid - miks te seda vaidate?
c.Pbhjendus - kuidas on toendid seotud teie vaitega?

2.Kasutades kleepuvaid markmepabereid, kirjutavad rahmad igale pildile pildiallkirja, ning
asetavad kleepsu pildi kdrvale kiri allapoole (et teised rihmad seda ei naeks).

3.3-5 minuti parast liiguvad rihmad jargmise pildi juurde. Neile vdib anda marku kellukese,
virtuaalse taimeri voi helisignaali abil. Juhendajad peaksid ruumis ringi liikkuma, suheldes
osalejatega ja esitades jargnevaid kusimusi:

a.Miks te seda arvate?

b.Miks te selles veendunud olete? Kus on selle kohta toendid?
c.Millised toendid puuduvad sellelt pildilt?

d. Kas olete oma rihmakaaslastega nous?

4.Kui iga rihm on nainud kdiki pilte, paluge neil kleepsud Umber pdorata ja vabalt teiste
ruhmade pildiallkirju lugeda.


https://youverify.eu/quiz

e 15 minutit

Osalejad arutlevad kogu grupiga oma kogemuste ule, raakides sellest, mis neid ullatas, ning
erinevatest strateegiatest piltide tahenduse ja konteksti valjaselgitamiseks.

Juhised:
1.Paljastage tegelikud pildipealkirjad ja pildiallkirjad kogu rihmale (ideaalis projitseerige
uudisartikleid).
2.Juhtige ruhmaarutelu teemal "Vaide, tdendid ja poOhjendused’, kasutades monda
jargmistest kisimustest:
a.Kui sarnased olid nende vastused tegelikele pealkirjadele?
b.Millised olid nende métted tegelikest pealkirjadest?
c.Mis métteid tekitasid neis teiste rihmade pealkirjad?
d.Milliseid strateegiaid nad kasutasid, et teha kindlaks, kas pilt on téeline voi voltsitud?

e 15 minutit

Juhendaja naitab kogu ruhmale, kuidas teha poordpildiotsingut. Seejarel harjutavad osalejad
iseseisvalt.

Juhised:

1.Paluge osalejatel valida keskkonnaga seotud teema. Viige labi Google'i otsing, et leida
teemaga seotud pilte.

2.Paluge osalejatel valida Uks pilt. Koos pilti vaadates mdelge esmalt jaotisele "Vaide, tdendid
japohjendused".

3.Nuld demonstreerige Google'i poordpildiotsingut (vt jaotist "Teoreetiline ettevalmistus" ja
"Materjalid 3").

4.Arutage tulemusi osalejatega.

5.Vajaduse korral viige kogu grupiga labi veel 1-2 arutelu erinevatel teemadel.

6.0salejad valivad nlid uue keskkonnaga seotud teema ja viivad iseseisvalt (individuaalselt
vOi paarides) labi poordpildiotsingu.

e 5minutit

Osalejad votavad nuud opitu kokku ja koostavad Ulevaate peamistest jareldustest, valmistades
end ette teooria praktiliseks rakendamiseks ja selle Ghendamiseks oma eluga.

Korraldaja juhib arutelu, paludes osalejatel jagada midagi, mida nad on &ppinud, tdiustanud, vOi
mis on nende "ahaa-hetk" (inspiratsiooni saate dokumendist "Téévahendid noorsoo- ja
haridustootajatele").


https://www.commonsense.org/sites/default/files/pdf/2018-05/document-reverse-image-search-3.pdf

Vabatahtlikud jatkutegevused/toovahendite komplektiga seotud tegevused

LOpetage edasijoudnute tootuba A7. "Boti-puldjad: meedia kinnitamine InVID
pistikprogrammiga", mis kasitleb pildi- ja videoanaluusi.

LOpetage pohitaseme tootuba B8. "Kasutatust kasutajaks: sotsiaalmeedia Umberdppimine
meedia- ja infokirjaoskuse ajastul".

Paluge osalejatel luua sotsiaalmeedia postitus kontrollitud piltidega, mis kujutavad
kliimakriisi ja keskkonnaprobleeme.
Julgustage osalejaid tutvuma teiste poordpildiotsingu tooriistadega:

o TinEye

o Yandex

o Bing

Proovige toeliste ja voltsitud piltide tuvastamiseks kasutada tehisintellekti tooriistu,
naiteks ChatGPT-d.

1.Mis toimub sellel pildil? - osaleja versioon
Juhised: Kasutage tegevuses 1 jargmisi pilte New York Timesist, mis naitavad erinevaid
keskkonnaga seotud tagajargi.

12.02.2024

i

26.02.2024 29.01.2024


https://tineye.com/
https://yandex.com/images/
https://www.bing.com/images/details/%7B0%7D

2. Mis toimub sellel pildil? - Juhendaja versioon
Juhised: Naidake tegevuses 2 jargmist tabelit, mis sisaldab piltide pealkirju ja allkirju.

“Repopulating.coral reefs”("Korallrahude
taastamine") - New York Times

Pildiallkiri:

“A Desperate Push to Save Florida’s Coral: Get It
Out of the Sea“ ("Meeleheitlik samm Florida
korallide paastmiseks: votame need merest valja")
Ookeanide taastamisele puhendunud meeskonnad
toimetavad kiiresti proove maismaal asuvatesse
mahutitesse, kuna mere kuumalaine havitab
terveid korallrahusid.

“Climate scientists using.orange dye to track
glacier melt in Switzerland” ("Kliimateadlased
kasutavad Sveitsi liustike sulamise jalgimiseks
oranzi varvainet") - New York Times

Pildiallkiri:

“As Switzerland’s GJaciers Shrink, a Way of Life
May Melt Away“ ("Sveitsi liustikud kahanevad, ara
voib sulada ka (iks eluviis")

Tousvad temperatuurid ja taanduvad liustikud
ohustavad Euroopa "veetorni", mis sunnib
kohalikke talunikke kohanema ja ennustab
suuremaid probleeme allavoolu.

“Climate change forcing agricultural workers to
harvest at night due to extreme heat”
("Kliimamuutused sunnivad
pollumajandustootajaid aarmusliku kuumuse tottu
saaki 60sel koristama")- New York Times

Pildiallkiri:

“2023. aasta piltides: juuli*

Rekordilise kuumalaine ajal korjasid pollutoolised
sibulat pimedal ajal, tunde enne paikesetdusu, kui
t60 oleks muutunud liiga raskeks.

12.02.2024

“Rehoming_tourist elephants in Thailand”
("Turistide elevantide GUmberasustamine Tais") -
New York Times

Pildiallkiri:

“Thailand’s Unemployed Elephants Are Back
Home, Huge and Hungry“ ("Tai tootud elevandid
on tagasi kodus - hiiglaslikud ja naljased”)

Kui nende seljas ratsutanud turistid kuurortidest
kadusid, laksid Tai vangistatud elevandid ja nende
omanikud tagasi oma sunnikuladesse, kus piisava
29.01.2024 toidu leidmine on olnud raske.)



https://www.nytimes.com/2024/03/24/learning/whats-going-on-in-this-picture-march-25-2024.html
https://www.nytimes.com/2024/02/16/learning/whats-going-on-in-this-picture-feb-26-2024.html
https://www.nytimes.com/2024/02/16/learning/whats-going-on-in-this-picture-feb-26-2024.html
https://www.nytimes.com/2024/02/16/learning/whats-going-on-in-this-picture-feb-26-2024.html
https://www.nytimes.com/2024/02/16/learning/whats-going-on-in-this-picture-feb-26-2024.html
https://www.nytimes.com/2024/02/16/learning/whats-going-on-in-this-picture-feb-26-2024.html
https://www.nytimes.com/2024/02/11/learning/whats-going-on-in-this-picture-feb-12-2024.html
https://www.nytimes.com/2024/02/11/learning/whats-going-on-in-this-picture-feb-12-2024.html
https://www.nytimes.com/2024/01/28/learning/whats-going-on-in-this-picture-jan-29-2024.html

3. Infograafik - Google'i poordpildiotsing
Juhised: Naidake jargmist pilti poordpildiotsingu demonstreerimiseks tegevuses 3.

POORDPILDIOTSING

Kui pilt on vaart tuhat sona, kas sonad raagivad alati toest lugu? Siin on
uks viis teada saada.

Mis see on?

Poordkujutise otsing on siis, kui kasutate veebist otsimiseks marksona asemel pilti. Pildi otsimise asemel otsite
pildiga.

Minge Google Images avalehele: -
http://images.google.com 0 g e
Otsi pildiga!

Valige Uks jargmistest lihtsatest valikutest.

Lohistage mis tahes Hoarzt by image
pildifail otsinguribale. Lt A Tt o

t E Draa imisgs hare
Kopeerige ja kleepige
o pildi URL véi laadige Sesch by inage 5

liles pildifail T

Fooew g UPL. i bwesd o pags
Y ==

Paremklopsake
Chrome'is mis tahes
pildil ja valige "Otsi
Google'ist pilti".

Tolgenda oma tulemusi!
Esitage selliseid kiisimusi: mis tiilipi veebisaitidel see pilt kuvatakse? Kas on vihjeid selle

kohta, kust pilt tekkis? Kas pilti on juba muudetud?

COMmmon
sense
agucatian R I ——

Allikas: https://www.commonsense.org/sites/default/files/pdf/2018-05/document-reverse-image-search-3.pdf



https://www.commonsense.org/sites/default/files/pdf/2018-05/document-reverse-image-search-3.pdf
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Seanss

KASUTATUST KASUTAJAKS: SOTSIAALMEEDIA
UMBEROPPIMINE MEEDIA- JA INFOKIRJAOSKUSE AJASTUL

PGhitase

Osalejatele tutvustatakse sotsiaalmeedia pohimdisteid, sealhulgas selle moju tervisele ja
keskkonnale. Osalejad harjutavad sotsiaalmeedia tooriistade kasutamist keskkonda
puudutavate informatiivsete postituste loomiseks.

Parast tootuba suudavad osalejad:
» Moista sotsiaalmeedia platvormide erinevusi, sealhulgas nende nliansse, algoritme ja sihtrihmi
» Luua postitusi erinevatel sotsiaalmeedia platvormidel

75 minutit

Noored vanuses 15-18 aastat. Minimaalselt 5, maksimaalselt 15 osalejat.

Rihmato0, uurimistoo, kriitiline motlemine, arutelud/jarelarutelud, teadmiste rakendamine, loovus

Info- ja andmekirjaoskus
Kommunikatsioon ja koost6d
Digitaalse sisu loomine
Turvalisus

Probleemide lahendamine

Internetilihendus, seadmed (arvuti, tahvelarvuti, nutitelefon), projektor, trikitud
materjalid VOI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1."Juhendatud meditatsioon: digitaalne heaolu"

2."Sissejuhatus sotsiaalmeediasse”

3."Sotsiaalmeedia load: autoridigused ja fotopanga pildid"

4."Sotsiaalmeedia tooriistad: parima postituse loomine"

» Tagage osalejatele juurdepaas erinevatele sotsiaalmeedia platvormidele.
» Pangeilma nutiseadmeta ja/vGi sotsiaalmeediata osalejad paari nendega, kellel need olemas on.
» Kasutage digivahendeid! Valtige materjalide trukkimist ja pange kdik vorku.

-"Juhendatud meditatsioon: digitaalne heaolu"
1. - "Sotsiaalmeediast kokkuvotlikult"
2.-"Mis kahju sellest on?" Sotsiaalse susinikujalajalje arvutamine
3. - "Sotsiaalmeedia ja autoridigus: harjutamine teeb meistriks"

Juhendatud meditatsiooni néuanded

Susinikujalajalg

Sotsiaalse susinikujalajalje kalkulaator

Autoridigus

"How Social Media Habits are Contributing_to Internet Pollution" - Earth.org
"Social Media Platform Comparison" - Chicago Digital Marketing Agency

Pexel

"Choosing the Right Social Media Platform for Your Business" [Plakat] -Accion Opportunity Fund
"A Beginner’s Guide to Social Media" - Friends of the Earth

"Which Of These Crazy Climate Headlines Are Actually True?" [Video]

Instagrami postitused:
» World Food Safety Day @one_healthenv_eu
e (@bbcearth

Sotsiaalmeedia tooriistad:

Tootoa inspiratsioon:
 Digital Mindfulness



https://guidedmeditationframework.com/blog/how-to-lead-a-guided-meditation
https://www.nature.org/en-us/get-involved/how-to-help/carbon-footprint-calculator/
https://www.comparethemarket.com.au/energy/features/social-carbon-footprint-calculator/
https://www.wipo.int/copyright/en/
https://www.pexels.com/
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://www.instagram.com/p/C76DXrtNDxR/?hl=en&img_index=1
https://www.instagram.com/bbcearth/?hl=en
https://www.instagram.com/bbcearth/?hl=en
https://www.canva.com/
https://wepik.com/templates/instagram-stories
https://www.inshot.com/
https://www.capcut.com/
https://www.descript.com/?pscd=get.descript.com&ps_partner_key=dmlrdG9yaWlhc2l6b3ZhMzA1MQ&idfsdd=5&gclid=CjwKCAjw1emzBhB8EiwAHwZZxd6OHDPxV6dHTbHaddU9z66gaLJ9rlwv2wpfEI0e6rmGQDBJf7JxRxoCLMIQAvD_BwE&gad_source=1&ps_xid=FJKpHqKKkFGrZR&gsxid=FJKpHqKKkFGrZR&gspk=dmlrdG9yaWlhc2l6b3ZhMzA1MQ
https://www.democracyrally.eu/wp-content/uploads/2023/08/EUDR-Digital-Well-Being.pdf

Enne tootuba

Kokkuvote:

Osalejatele tutvustatakse sotsiaalmeedia pohimdisteid, sealhulgas selle mdju tervisele ja
keskkonnale. Osalejad harjutavad sotsiaalmeedia tooriistade kasutamist keskkonda
puudutavate informatiivsete postituste loomiseks.

Teoreetiline ettevalmistus:

P.L.E.S. mudel on teadlikkuse tooriist, mis aitab osalejatel suunata, kuidas nad end flusiliselt
(physically), intellektuaalselt (intellectually), emotsionaalselt (emotionally) ja vaimselt
(spiritually) tunnevad. Sageli kohandatakse seda mudelit vastavalt konkreetsetele teemadele,
mille Ule motiskletakse.

Enne osalejate kaasamist vaadake juhendatud meditatsiooni napunaiteid.

Susinikujalajalg on meie tegevusest tulenevate kasvuhoonegaaside kogus. Kasvuhoonegaaside
paiskamine keskkonda soojendab planeeti, pohjustades kliimamuutusi. Keskmiselt tekitavad
ameeriklased 16 tonni kasvuhoonegaase aastas (Uks maailma korgemaid naitajaid).
Ulemaailmselt on see keskmiselt 4 tonni. Siisinikujalajalje vadhendamine aitab langetada
globaalset temperatuuri (ehkki Gihe inimese moju on vaga vaike). Teie isiklikku slsinikujalajalge
aitavad vahendada sellised tegevused nagu lihatarbimise vahendamine, harvemad lennureisid ja
riiete kuivatamine pesunaoril.

Autoridigus on juriidiline termin, mis kirjeldab looja Gigusi oma teostele. Registreerimisel
antakse autorile seaduslik kasutusdigus kdigele, mis on loodud vastavate tingimuste alusel. Kui
keegi kasutab teost ilma nduetekohase loa vdi viideteta, rikub ta autoridigusi, mis vdib
omakorda kaasa tuua tdsiseid tagajargi (naiteks trahvi vdi isegi vanglakaristuse).

Fuusiline ettevalmistus:
1.Varuge osalejate jaoks paberit ja pastapliiatseid, mida nad saavad kasutada oma
sotsiaalmeedia kampaaniate koostamiseks.

Pange tahele:

e Tegevuses 2 kasutatav Earth.org-i artikkel "How Social Media Habits are Contributing to
Internet Pollution” on kirjutatud 2021. aastal. Mainige seda kindlasti osalejatele ja
selgitage, et need arvud on praeguseks tdenaoliselt suuremad.

» Isegi kui osalejad ei kavatse osaleda tootoas 10, on tegevus 3 hea harjutus sotsiaalmeedia

tooriistade kasutamiseks.

e Kui koik osalejad kavatsevad labida ka 10. t0otoa, maarake kampaaniarihmad ja
keskkonnateemad kohe, et nad saaksid juba 3. tegevuses koos tootada.

e Pange iga nutitelefonita osaleja paari kellegagi, kellel see olemas on.



https://www.democracyrally.eu/wp-content/uploads/2023/08/EUDR-Digital-Well-Being.pdf
https://guidedmeditationframework.com/blog/how-to-lead-a-guided-meditation
https://www.nature.org/en-us/get-involved/how-to-help/carbon-footprint-calculator/
https://www.wipo.int/copyright/en/

e 15 minutit

Osalejad praktiseerivad teadvelolekut labi juhendatud meditatsiooni, mis tostab esile nende
sotsiaalmeedia tavasid.

Juhised:
1.Leidke vaikne koht, kus osalejad saavad laiali hargneda ja mugavalt istuda vdi lamada
(soovitavalt kusagil looduses).
2.Paluge osalejatel silmad sulgeda ja keskenduda oma kehale.
3.Juhtige meditatsiooni P.I.E.S. mudeli abil, kasitledes osalejate sotsiaalmeedia kasutamist ja
nende praegust heaolu. Soovituslikud kusimused leiate jaotisest "Juhendatud
meditatsioon: digitaalne heaolu" (vt 1").
4.Parast 10-15-minutilist juhendatud meditatsiooni tooge osalejad tagasi kaesolevasse
hetke ja istuge ringis.
5.Veetke 5-10 minutit meditatsiooni Ule motiskledes, paludes osalejatel jagada oma kogemusi
vOi alustades otse meditatsiooni jatkukisimustega (vt "").
6.LOpetage refleksioon, kisides osalejatelt:
o Millised on tanapaeval peamised sotsiaalmeediaga seotud valjakutsed?
o Kuidas mdjutab sotsiaalmeedia keskkonda?

e 15 minutit

Osalejad Opivad tundma kdige levinumate sotsiaalmeedia platvormide pdhitodesid.

Juhised:
1.Jagage grupp vaikesteks rGhmadeks ja andke igale rihmale paberileht, millele on kirjutatud
ks neljast kdige populaarsemast sotsiaalmeedia platvormist (Instagram, Facebook, X ja
YouTube).
2.Andke osalejatel 5 minutit, et nad saaksid paberile kirjutada kdik, mida nad nende
platvormide kohta teavad.
3.Koguge grupp kokku ning naidake neile graafikut ja tabelit "Sissejuhatus
sotsiaalmeediasse" (vt 2"). Jagage vajaduse korral ka seda linki, kui soovite pohjalikumalt
tutvuda iga platvormi plusside ja miinustega.
4. Arutlege graafiku ja tabeli Ule, tOstes esile 4 kdige populaarsemat platvormi. Esitage
osalejatele jargmisi kusimusi:
o Mikson YouTube atraktiivne kdikidele vanusegruppidele?
Miks kasutavad teie arvates X-i kdige rohkem mehed?
Miks on need teie arvates kbige enam kasutatavad platvormid?
Mis asi on sinine linnuke?
Kuidas algoritm toimib?
Kas olete marganud algoritmi moju oma sotsiaalmeedias?

O O O o o


https://seodesignchicago.com/marketing/social-media-platform-comparison/

e 15 minutit
Osalejad Opivad mdistma, et sotsiaalmeedia kasutamine mdjutab keskkonda.

Juhised:
1.0salejad kulastavad individuaalselt veebilehte "Social Carbon Footprint Calculator".
2.Arutage lihidalt susinikujalajalje ideed (vt "Teoreetiline ettevalmistus") ja seda, kuidas see
kalkulaator tootab.
3.Kasutades oma telefoni ekraaniaja naitu, sisestavad osalejad andmed susinikujalajalje
kalkulaatorisse.
4.Kui tulemused on genereeritud, vorrelge neid kogu grupiga.
5.Nuud jagage grupp kolme ruhma.
6.Andke igale rihmale Uks osa Earth.org-i artiklist "How Social Media Habits are Contributing
to Internet Pollution"
a."Counting Emissions: From a Post, to a Search, to an Email"
b."Social Media & Internet Pollution”
c."Minimizing Internet Pollution & Online Carbon Footprint"
7.0salejad peaksid kulutama 5 minutit artikli lugemisele ja koostama "kiirjuhendi”, kus on
loetletud kogu statistika ja/v0i sammud, mida tuleb astuda sisinikujalajalje vahendamiseks
internetis.
8.0salejad esitavad oma teabe kiiresti tlejaanud rihmale.

¢ 30 minutit

Osalejad harjutavad erinevate sotsiaalmeedia tooriistade kasutamist, valmistudes
sotsiaalmeedia kampaaniaks.

Juhised:
1. Tutvustage osalejatele 10. to6toa sotsiaalmeedia kampaania tegevust ("Tegevus 2").
a.Kui osalejad kavatsevad labida 10. tootoa, maarake rihmad ja teemad juba praegu.
2.0salejad voivad tootada individuaalselt, paarides voi vaikestes rihmades.
3.Selgitage, et nad harjutavad sotsiaalmeedia tooriistade rakendamist, kasutades oma
kampaaniateemat naitena.
4. Tutvustage osalejatele autoridiguse ja autoridiguse rikkumise moisteid (vt "3").
5.Arutage, kuidas paljud sotsiaalmeedia postitused rikuvad autoridiguse seadusi, kasutades
pilte ja videoid ilma nduetekohase loata. Sotsiaalmeedias ei ole see alati nii keeruline, sest
sageli piisab lihtsast sildist (kasutades @ marki).
6.Kasutage naitena 25. juunil 2024 avaldatud BBCEarth'i postitust, mis asub jaotises " 3".
7.Nuud arutage fotopanga pilte, tuues naiteks Instagrami konto "One Health, One
Environment EU", mille leiate jaotisest ™
8.Tutvustage tasuta piltide kasutamist platvormil Pexels.
9.Nuud on osalejate kord!
10.Juhendajad peaksid ringi kaima ja osalejaid aitama, tagades, et platvorme kasutatakse asjakohaselt.
Samutijulgustage fotopanga kasutamist, et osalejad ei kasutaks autoridigusega kaitstud meediat.


https://www.pexels.com/

e 5minutit

Osalejad votavad niud Opitu kokku ja koostavad Ulevaate peamistest jareldustest, valmistades
end ette teooria praktiliseks rakendamiseks ja selle Ghendamiseks oma eluga.

Korraldaja juhib arutelu, paludes osalejatel jagada midagi, mida nad on &ppinud, tdiustanud, vOi
mis on nende "ahaa-hetk" (inspiratsiooni saate dokumendist "Téévahendid noorsoo- ja
haridustootajatele").

Vabatahtlikud jatkutegevused/toovahendite komplektiga seotud tegevused
e | Opetage edasijoudnute tootuba A8. "Miks me mdjutame?", mis kasitleb sotsiaalmeediat.
e LOpetage tootuba B10 ja A10. "Rohelised teemad ja sotsiaalmeedia: kogukonnaaktivismi
kampaania", mis kasitlevad sotsiaalmeedia kampaaniate loomist.



1.Juhendatud meditatsioon: digitaalne heaolu
Juhised: Kasutage tegevuses 1 jargmist Sustainable Agency plakatit, millel on naidatud
rohepesu tehnikaid ja napunaiteid nende tuvastamiseks.

Kusimused - PP
Kuidas on sotsiaalmeedia kasutamine mdjutanud Paras:er;::g;tiggﬂoom/
teie seisundit?
¢ Milline on teie energiatase? e Mida saate teha, et hasti
e Kaste magate hasti? magada?
Fuusiline o Kaste kasutate oma telefoni enne e Mida saate teha, et valtida
magamaminekut? seadmete kasutamisest
e Kastunnete kaela-, 6la- voi seljavalu? tekkivat kaelavalu?

e Kuidas saab valtida pidevat
negatiivsete uudiste lugemist
(doomscrolling)?

¢ Milliseid vooge te kdige sagedamini jalgite

Intellektuaalne (meelelahutus, uudised, aktivism jne)?

¢ Milliseid tundeid tekitab teis vaadatav sisu?
¢ Milline onviimasel ajal olnud teie valdav
Emotsionaalne emotsioon (viha, hirm, kurbus, r6om)?
e Milline sisu toob teile kdige rohkem réomu?
Koige rohkem kurbust?

Mida saate teha parast kerimise
|dpetamist, et muuta oma
meeleolu tagasi neutraalseks/
rahulolevaks?

e Kastetunnete, et olete teistega Uhenduses? e Kuidas saate oma
e Kas teie sotsiaalne elu edeneb veebis hasti? sotsiaalmeedia kogukonna
Vaimne Valjaspool sotsiaalmeediat? reaalsesse maailma tuua?
e Kastunnete end internetis Uksildasena voi e Kuidas saate voidelda
isoleerituna? uksinduse vastu?

2.Sissejuhatus sotsiaalmeediasse
Juhised: Kasutage jargmist graafikut ja tabelit tegevuses 1, et tutvustada osalejatele sotsiaalmeediat.

~ Kuidas seda saavutada? ‘Millised on teje eegmﬁrgid?

0IGE SOTSIAALMEEDIA PLAVORMI VALIMINE

- 358 miljonit 442 miljonit 0.9 miljardit 740 miljonit 12 mil jardit 689 miljonit
DEMOGRAAFIA leag"l‘]'g‘j;dt't kasutajat kasutajat tasutajat Kasutajat kasutajat kasutajat

Vanuses 30-40 Vanuges 30-49 g Vanugee 25-34 Vanuges 18-24
Vanuges 25-34 68% meessoost 78% Naine Igag vanugeg VLIS bk

I i Uudised ja artiklic: .. .. . .| “Kuidac", Elustiil, Uudised ja Suhete loomine: Suhete loomine:
EESMARK (IRl Vesths vl jaannete raamat Haridus wthid Vestlug Vestlug
ork

Plii genereerimine: P Ettevotluse Plii genereerimine; B
PARIM A Suntekorraldus Rﬁi\?a—, kuncti- ja | lranditeadiikkus arendamine: Jaemiliik, toit, Bréndi ja

LA toiduainetooetuseg B PV denereerimine B prangiteadiikkus meelelahutus, ilu, l;oguklonna
| o jaalsuse

suurendamine

MIINUS Piiratud 280 tahemarki voi [ Ainutt pldid ja videod: - Piiratud At pilid ja Ainult videod:
ulatug viihem Piiratud demograafia m:]{:; integl?t:iooni videod Vaga epetsu?_llne
lemograafia

Allikas: https://aofund.org/reAllikas/choosing-right-social-media-platform-your-business/



https://aofund.org/resource/choosing-right-social-media-platform-your-business/

Sissejuhatus sotsiaalmeediasse

Sotsiaal-
meedia

Instagram
(16
- Meta

Facebook
(FB)
- Meta

Threads
- Meta

X (Twitter)

YouTube

Teave

- Foto- javideosisu,
mille all asuvad
lGhikirjeldused.

- Sarnaneb
Facebookiga.
-Uhendab
kasutajaid
"meeldimiste"”
kaudu.

Sisaldab 2 osa:

- Leht (page) - mini-
veebileht, sisaldab
uudispostitusi,
varskendusi ja
suhtlust,
suureparane vahend
reklaamiks.

- Messenger -
leheomanike
vaheline
suhtlusvahend.

Grupp - foorum
aruteludeks ja
grupililkmete
uhendamiseks, mida
haldab moderaator

Meta versioon X-ist

- Mikroblogimise
sait ja avalik foorum.
- Edastab
kasutajate motteid
jalgijatele.

- Uudiste,
meelelahutuse ja
arutelude allikas.

- 280 tahemargi
piirang, kuid lubatud
on lingid.

- Videote jagamise
platvorm.

- Avalikkuse loodud
sisu.

- Hariduse,
meelelahutuse ja
arutelu allikas.

Kinnitamine
Sinine linnuke
tahistab platvormi
poolt kinnitatud

autentset kasutajat.

Kaks voimalust:

1.Tasuline
kinnitatud
konto
15$/kuu).

2.Autentne,
ainulaadne ja
tahelepanuva
arne kasutaja.

Mdlemad:

1.Tasuline X
Premium (3
S/kuu).

2.Aktiivne ja
reaalne
kasutaja,
mitte petlik.

Tuleb koguda 100

000 jalgijat

Algoritm

- Prioritiseerib sisu,
mida te vdiksite
soovida sOpradega
jagada.

- Mida rohkem on
"meeldimisi" ja
kommentaare, seda
toenaolisemalt te
sisu naete.

- Segab sisu, mida te
soovite naha, ning
mida platvorm arvab,
et soovite naha.

- Populaarsed
uudised

- Mida rohkem on
"meeldimisi" ja
kommentaare, seda
toenaolisemalt te
sisu naete.

- Soovitused
lahtuvad kasutajate
huvidest ja
vaatamisajaloost.

- Pohineb sellistel
teguritel nagu
videote
tulemuslikkus ja
kvaliteet.

Demograafilised
andmed
. Ameerika
Uhendriikides asuvate
kasutajate andmed.

o 18-29-aastased
kasutavad seda
iga paev.

e 30-49-aastased
kasutavad seda
sageli.

o Ule 65-aastased.
kasutavad seda
harva.

o 30-b64-aastased
Nooremad kui 30-
aastased
kasutavad seda,
kuid seeeiole
nende peamine
allikas.

Ule 65-aastased
kasutavad seda
koige rohkem.

e Sarnaneb
Twitteriga

e Sedaeikasutata
nii regulaarselt kui
muud
sotsiaalmeediat.

e Enim kasutavad
seda 18-29-
aastased.

e Ule 65-aastased
ei kasuta seda
kunagi.

e Seda kasutavad
rohkem mehed.

e Levinud kdikides
demograafilistes
rihmades.

¢ Seda kasutab ule
80% koigist 18-
64-aastastest.


https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://www.pewresearch.org/internet/fact-sheet/social-media/?tabItem=673f63a2-da02-4836-96c6-c1d4e25c8a89
https://www.pewresearch.org/internet/fact-sheet/social-media/?tabItem=673f63a2-da02-4836-96c6-c1d4e25c8a89

2.Sotsiaalmeedia load: autoridigused ja fotopanga pildid
Juhised: Osalejad kasutavad 3. tegevuses jargmisi moisteid.

Juriidiline termin, mis kirjeldab looja digusi oma todle. Registreerimisel antakse
autoritele seaduslik kasutusdigus kdigele, mis on loodud vastavate tingimuste alusel.

Autoridiguste Kui keegi kasutab teost ilma nduetekohase loa voi viideteta, rikub ta autoridigusi, mis
rikkumine vOib sBltuvalt rikkumise ulatusest kaasa tuua kas rahatrahvi voi isegi vanglakaristuse.

Valik fotosid, mis on litsentseeritud konkreetseks otstarbeks voi mida pakutakse
avalikuks kasutamiseks, sageli tasuta.

Pexels

Pixabay

Freepik

Unsplash

BBC Earth (25.06.24), Instagrami postitus:

o bbcaarth @ -1 Follow
Crigiral sudi

{ \ e Bhbeearth @ Can penguins fiy? I

Serentists theorize that penguins uzed 1o bo able to fly, but that
their wings becsme better adapled to suimming with evelution,
and bead suted to Might. Now. thelr fippers are well desgaed far
seamiessly. diing ino the otean. bist nothing stops them fram
flapping them cn land!

Naide korrektse
margistamise
(tagging) kohta
Instagrammis

#EarthCapture by @ myeonghoses

#Panguin ®AMarctics ®ActicAnimals

E

Qv A

15569 likes

@ Addl a comment

Allikas: https://www.instagram.com/bbcearth/?hl=en

One Health, One Environment EU (07.06.2024), Instagrami postitus:

ot P - -
_4 R O * . ; - f.._ - ane_healtheny_eu 1 Follow e
5 |
. 4 -5 [ 4 @ b heattheny_euHappy sWorldFoodSaferyDay| @B This year,

we're tagkling the uraxpectad in food safety, Accsdents. food
fraud. or natural #vents - wo're ready for it all

And the best pan? You're part of the action too! Say safe with
#Safe2EaiEL, Discover mote from the hnk in bio ¢

#SafelEar #ToodSafety *EUFgodStandands
PreparcForThelinexpected *FoodSafetyPreparedness
sFcadSafetyAwalensds

oav H

65 likes

R, © rosscommn

Allikas: https://www.instagram.com/p/C76DXrtNDxR/?hl=en&img_index=1



https://www.instagram.com/bbcearth/?hl=en
https://www.instagram.com/p/C76DXrtNDxR/?hl=en&img_index=1

3.Sotsiaalmeedia tooriistad: parima postituse loomine
Juhised: Osalejad kasutavad tegevuses 3 jargmisi tooriistu.

Canva Pildipostitused ja videod
Wepik Lood
InShoOt Videod

e Tootab ainult nutitelefonis
CapCut Videod

Descript = Videod (kasutab tehisintellekti)

1.Konksu

2.Detaile

3.Uleskutset/kutset tegevusele

4.Asjakohaseid ja ajakohaseid materjale
Hea postitus peaks sisaldama 5.Asjakohast visuaalset materjali

Allikas:
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-
guide-social-media



https://www.canva.com/
https://www.canva.com/templates/?category=tACFajEYUAM&fFormat=QBR
https://www.canva.com/designschool/tutorials/video/
https://wepik.com/templates/instagram-stories
https://www.inshot.com/
https://www.capcut.com/
https://www.descript.com/?pscd=get.descript.com&ps_partner_key=dmlrdG9yaWlhc2l6b3ZhMzA1MQ&idfsdd=5&gclid=CjwKCAjw1emzBhB8EiwAHwZZxd6OHDPxV6dHTbHaddU9z66gaLJ9rlwv2wpfEI0e6rmGQDBJf7JxRxoCLMIQAvD_BwE&gad_source=1&ps_xid=FJKpHqKKkFGrZR&gsxid=FJKpHqKKkFGrZR&gspk=dmlrdG9yaWlhc2l6b3ZhMzA1MQ
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
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Seanss

SISSEJUHATUS TEHISINTELLEKTI

Pdhitase

Osalejad tutvuvad tehisintellekti pohitodedega, Oppides tundma masindppe ja
generatiivse tehisintellekti tooriistu.

Parast tootuba suudavad osalejad:
* Moista tehisintellekti toimimise pohitodesid o
e Kasutada elementaarseid masinoppe ja generatiivse tehisintellekti tooriistu

75 minutit

Noored vanuses 15-18 aastat. Minimaalselt 5, maksimaalselt 15 osalejat.

Ruhmatdo, uurimistdg, kriitiline motlemine, arutelud/jarelarutelud, teadmiste
rakendamine

Info- ja andmekirjaoskus
Kommunikatsioon ja koostoo
Digitaalse sisu loomine
Turvalisus

Probleemide lahendamine

Internetilihendus, seadmed (arvuti, tahvelarvuti, nutitelefon), projektor, trikitud
materjalid VOI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides
1."Tehisintellekti definitsioonid ja levinud tooriistad"
2."Opetatava masina test - orgaanilised vs. mitteorgaanilised jaatmed"
3."Harjutamine teeb meistriks" - bioloogilise mitmekesisuse havimist kasitleva
sotsiaalmeedia kampaania naide

Tagage osalejatele juurdepaas erinevatele sotsiaalmeedia platvormidele.
Pange ilma nutiseadmeta ja/v0i sotsiaalmeediata osalejad paari nendega, kellel
need olemas on.

Kasutage digivahendeid! Valtige materjalide trukkimist ja pange kdik vorku.

- "Quick, Draw!"
1. - "Sissejuhatus tehisintellekti" ja "Muudimurdjad”
2. - "Ma dOpetan, see dpib: masindpe"
3. -"Harjutamine teeb meistriks"

Tehisintellekti mtudimurdjad - "Kahoot!" viktoriin
Tehisintellekti puudutavad muudid
o Pennsylvania Ulikool
o Forbes
‘Al & Climate Change®, WE foorum
“Al Citations®, Browni Ulikool
‘Machine Learning for Kids®, interaktiivne mang

Tehisintellekti tooriistad:
Google'i "Quick, Draw"
Google'i "Teachable Machine"
OpenAl ChatGPT
PhotoEditorAl

Tootoa inspiratsioon:
o Fxperience Al, Raspberry Pi Foundation



https://create.kahoot.it/share/ai-mythbusters/3e6ca504-ca62-4328-89da-8d83bf36684f
https://knowledge.wharton.upenn.edu/article/five-myths-about-generative-ai-that-leaders-should-know/
https://knowledge.wharton.upenn.edu/article/five-myths-about-generative-ai-that-leaders-should-know/
https://www.forbes.com/sites/forbestechcouncil/2023/08/21/18-tech-experts-discuss-ai-myths-that-should-be-debunked/
https://www.forbes.com/sites/forbestechcouncil/2023/08/21/18-tech-experts-discuss-ai-myths-that-should-be-debunked/
https://www.weforum.org/agenda/2024/02/ai-combat-climate-change/
https://www.weforum.org/agenda/2024/02/ai-combat-climate-change/
https://libguides.brown.edu/c.php?g=1338928&p=9868287
https://libguides.brown.edu/c.php?g=1338928&p=9868287
https://quickdraw.withgoogle.com/
https://teachablemachine.withgoogle.com/train/image
https://openai.com/index/chatgpt/
https://photoeditor.ai/
https://experience-ai.org/en/units/experience-ai-lessons

Enne tootuba

Kokkuvote:
Osalejad tutvuvad tehisintellekti pohitddedega, dppides tundma masindppe ja generatiivse
tehisintellekti tooriistu.

Teoreetiline ettevalmistus:

Tehisintellekt (Al) on intelligentset kaitumist jéljendavate slsteemide projekteerimine ja
uurimine. Uldiselt p&hineb tehisintellekt masindppel, kasutades suuri keelemudeleid (LLM) -
see tahendab, et masin Opib andmete kujul esinevate naidete pohjal. Tehisintellekt ei motle, see
on loodud Ulesannete taitmiseks viisil, mis naib olevat intelligentne.

Generatiivne tehisintellekt on loodud sisu, naiteks teksti, piltide vdi heli aratundmiseks,
tolkimiseks, prognoosimiseks ja/voi loomiseks. Enamik uldsusele suunatud rakendusi kasutab
genereerivat tehisintellekti. Tehisintellekti abil loodud disainilahendused pohinevad
masinoppel, mis kasutab miljoneid internetist leiduvaid andmekilde. Selle tulemusel valmis
disain on kdigi andmete kogum, mis vOtab arvesse ka kasutaja juhiseid (Experience Al, kuupaev
puudub).

Teachable Machine on Google'i tasuta ja holpsasti kasutatav tooriist, mis aitab mdista, kuidas
masindpe toimib. Mangige tooriistaga ja vaadake lisatud Opetusi, et mdista selle toimimist, sest
te kasutate seda tegevuses 2.

ChatGPT on OpenAl generatiivsel tehisintellektil pohinev juturobot ja virtuaalne assistent, mis
suhtleb vestluslikult. See kogub masindppe abil kasutajatelt andmeid oma protsesside ja
vastuste taiustamiseks, voimaldades viipadega vestlust rafineerida ja juhtida. ChatGPT-I on
mitmeid piiranguid, kuna see annab sageli eksitavaid, ebadigeid vdi isegi mottetuid vastuseid.
Siiski on see kdige laialdasemalt kasutatav generatiivse tehisintellekti mudel, sest see on
tasuta, lisaks oli see Uks esimesi kasutajasdbralikke lahendusi, mida saatis rahvusvaheline edu.
PhotoEditorAl on generatiivse tehisintellekti visuaalne platvorm, mis genereerib pilte VvOi
redigeerib kasutajate poolt Uleslaetud pilte, kasutades masindpet. Tootlusvahendid
voimaldavad detaile redigeerida, pilti laiendada, varvida/joonistada, tausta eemaldada,
puhastada, taiustada ja eraldusvdimet muuta.

Fuusiline ettevalmistus:
1.Arutelude juhtimiseks on vaja tahvlit voi pabertahvlit ja markereid.
a.Teise voimalusena voite kuvada jagatud Google Docs dokumenti.


https://teachablemachine.withgoogle.com/train/image
https://openai.com/index/chatgpt/
https://photoeditor.ai/

Pange tahele:

Lisage videotele subtiitrid, et toetada osalejate arusaamist.

Google'i Opetataval masinal ei ole nutitelefonide jaoks mdeldud versiooni, seega proovige
kasutada osalejate sulearvuteid ja tahvelarvuteid voi varuge lisaseadmeid. Kui see on
probleemiks, voib tegevust 2 |abi viia Ghe rihmana. Selleks, et see toimiks, peate andma loa
kaamera kasutamiseks.

Kui Opilane tunneb end 2. tegevuses ekraanil ebamugavalt, pange ta kellegagi paari voi
laske tal kasutada mdnda teist ruumis olevat objekti.

Hoidke varuks Uks vO0i kaks orgaanilist jadtmematerjali, et saaksite neid kasutada 2.
tegevuse masindppe testis.

Isegi kui osalejad ei kavatse 10. tootoas osaleda, on tegevus 3 hea harjutus generatiivse
tehisintellekti tooriistade kasutamiseks.

Kui koik osalejad kavatsevad labida ka 10. toOtoa, maarake kampaaniarihmad ja
keskkonnateemad kohe, et nad saaksid juba 3. tegevuses koos tootada.

Kui kasutate sotsiaalmeedia kampaania naidet (vt "), arge jargige seda tédpselt, sest
kuvatavad tulemused ei ole samad. Esmalt mangige tehisintellekti tooriistadega. Naide on
moeldud esialgse juhisena, mis sisaldab napunaiteid ja markusi, mida tuleks osalejatega
JELELED

Pange iga nutitelefonita osaleja paari kellegagi, kellel see olemas on.




e S5minutit

Osalejad tutvuvad masindppe voimsusega interaktiivse kogemuse kaudu, kasutades Google'i
"Quick, Draw" programmi.

Juhised:
1.)Jagage osalejad paaridesse ja laske neil minna Google'i veebilehele "Quick, Draw" (kergesti
leitav Google'i otsingust).
2.Laske neil mangida 2-3 vooru, kus nad joonistavad pilte vastavalt tehisintellekti juhistele.
a.Taieliku efekti saavutamiseks lilitage heli sisse (et kuulda Al reaktsiooni).
3.Kutsuge kogu grupp kokku, et vaadata mangu tutvustav videot (1 minut ja 41 sekundit).
a.Selle leiate vasakust ulanurgast, roosast kusimargiga margistatud kastist.

e 15 minutit
Osalejad tutvuvad tehisintellekti pohitodedega, sealhulgas dpivad tundma pohimaisteid.

Juhised:
Osa1:"Sissejuhatus tehisintellekti"
1.Kusi osalejatelt, mida nad tehisintellekti kohta teavad. Kirjutage tahvlile marksonade nimekiri.
a.Vtjaotist "Teoreetiline ettevalmistus".
2.Tutvustage neile kolme koige levinumat marksona, kasutades jaotist "Tehisintellekti
definitsioonid ja levinud tédriistad". (vt 1").
a.Al (tehisintellekt)
b.Masinope
c.Generatiivne tehisintellekt
3.Juhtige arutelu, raakides sellest, kuidas osalejad juba praegu igapaevaelus tehisintellekti
kasutavad. Andke neile teada, et selle tootoa keskmes on masindpe ja generatiivne tehisintellekt.
4.NuUd kui osalejad teavad, mis on tehisintellekt, looge tahvlile nimekiri selle plussidest ja miinustest.
5.Juhtige arutelu jargmiste kusimustega:
a.Mis muudab tehisintellekti kasulikuks? Kahjulikuks?
b.Kuidas saaks Al teid isiklikult aidata? Teile kahju teha?
c.Kes kontrollib tehisintellekti? Kas keegi kontrollib seda?
d.Mis teis tehisintellekti puhul ponevust tekitab? Mida te kardate?
6.NUuud vaadake labi levinud tehisintellekti muudid, kasutades rakenduse "Kahoot!" viktoriini:
"Tehisintellekti muudimurdjad”
7.Arutlege vastuste Ule, kasutades jaotist "Materjalid 1".

e 25 minutit
Osalejad Opivad praktilise kogemuse kaudu, kuidas masinope toimib.


https://quickdraw.withgoogle.com/
https://create.kahoot.it/share/ai-mythbusters/3e6ca504-ca62-4328-89da-8d83bf36684f

Juhised:
1.Suunake osalejad paarikaupa voi individuaalselt Google'i veebilehele "Teachable Machine"
(holpsasti leitav otsinguga).
2.Andke Opilastele kiire Ulevaade todvahendist ja selle eesmargist (masindpe), kasutades
veebikaamera naidet endast ja millestki muust ruumis (veepudel, pliiatsid, tool jne).
3.Nlud julgustage osalejaid tegema sama, kasutades ennast ja midagi ruumis voi oma kotis olevat.
4.Kui kdigil on olnud voimalus todriistaga mangida, koguge grupp kokku, et arutada jargmist:
a.Kuidas arvuti 6ppis?
b.Kuidas te seda Opetasite?
C.Kuidas te saaksite valminud mudelit kasutada?
5.Nuld korrake protsessi, lisades 2 kategooriat: orgaanilised jaatmed ja mitteorgaanilised
jaatmed (kasutage pilte jaotisest "Materjalid 2").
6.Testige tehisintellekti mudelit, hoides kaes erinevaid jaatmeid:
a.Ehtne banaanikoor
b.Veepudel
c.Pastakas
d.Apelsinikoor
7.Arutelu:
a.Mis juhtus?
b.Kuidas saaks seda mudelit kasutada keskkonna kaitsmiseks?
c.Kuidas saaks tehisintellekti mudeleid Gldiselt kasutada keskkonna kaitsmiseks?
8.Nuud jagage, kuidas tehisintellekt juba praegu keskkonda toetab.

e 30 minutit

Osalejad harjutavad erinevate generatiivse tehisintellekti tooriistade kasutamist, et valmistuda
sotsiaalmeedia kampaaniaks.

Juhised:
1.Tutvustage osalejatele sotsiaalmeedia kampaania tegevust 10. tootoast ("Tegevus 2").
a.Kui osalejad kavatsevad labida 10. tootoa, maarake ruhmad ja teemad juba praegu.
2.0salejad voivad tootada individuaalselt, paarides voi vaikestes rihmades.
3.Selgitage, et nad harjutavad generatiivse tehisintellekti kasutamist oma kampaaniateema
naitel.
4.Tooge naide, kasutades ChatGPT-d (kirjutamine) ja PhotoEditorAl-d (pildid) (vt ").
5.Tutvustuse ajal esitage osalejatele kusimusi:
a.ChatGPT
i.Kuidas saame seda tooriista kasutada oma kampaania labiviimiseks?
ii. Kas ma peaksin usaldama koike, mida ChatGPT mulle (itleb?
iii.Kas on sobilik sisu ChatGPT-st kopeerida?
iv.Mida ma siis kasutama peaksin?
b.PhotoEditorAl
i.Kuidas saame seda tdoriista kasutada oma kampaania labiviimiseks?
ii.Kas ma peaksin PhotoEditorAl abil looma mis tahes pilte?
iii. Kas te suudate eristada tehisintellekti abil loodud pilti reaalsest pildist?
iv.Mida ma siis kasutama peaksin?


https://teachablemachine.withgoogle.com/train/image

c.Tuletage osalejatele meelde, et nad peaksid kasutama sama ettevaatlikult koiki
generatiivse tehisintellekti tooriistu:
i.Kontrollige alati fakte - arge usaldage kdike

ii.Looge eesmargiga - asjakohaste faktidega

iii. Olge detailne!
6.Nuud on osalejate kord!
7.Juhendajad peaksid ringi kdima ja kisimusi esitama (vt eespoolt), tagades, et osalejad

kasutavad platvorme korrektselt.

e 5minutit

Osalejad votavad nlud Opitu kokku ja koostavad Ulevaate peamistest jareldustest, valmistades
end ette teooria praktiliseks rakendamiseks ja selle Ghendamiseks oma eluga.

Korraldaja juhib arutelu, paludes osalejatel jagada midagi, mida nad on dppinud, taiustanud, voi
mis on nende "ahaa-hetk" (inspiratsiooni saate dokumendist "ToGvahendid noorsoo- ja
haridustootajatele").

Vabatahtlikud jatkutegevused/toovahendite komplektiga seotud tegevused
e | Opetage edasijoudnute tootuba "Ettevaatust, botid", mis kasitleb tehisintellekti.
e | Opetage tootuba "Rohelised teemad ja sotsiaalmeedia: kogukonnaaktivismi kampaania",
mis kasitleb sotsiaalmeedia kampaaniate loomist.
¢ Suunake osalejad teise masinOppe tooriista "Machine Learning for Kids" juurde, mille abil
loodud mudeleid saab asendada koodiga, et luua arvutimange programmis "Scratch".



1.Tehisintellekti definitsioonid ja levinud tooriistad
Juhised: Kasutage jargmist tabelit 1. tegevuses, et aidata osalejatel mdista tehisintellekti.

Arvutiga juhitava robot, mis suudab taita Ulesandeid, mida tavaliselt seostatakse
intelligentsete olenditega, naiteks inimestega.

Masinope Masin 0pib andmete naitel.

e Telefonide naotuvastus

Sotsiaalmeedia algoritmid

Interneti-otsingud

Siri/Alexa/Google Home/Cortana - digitaalsed haalassistendid
Netflix - voogedastusteenused

See on loodud sisu, naiteks teksti, piltide vdi heli genereerimiseks. Enamik Gldsusele
suunatud rakendusi kasutab genereerivat tehisintellekti. Tehisintellekti abil loodud
disainilahendused pdhinevad masindppel, mis kasutab miljoneid internetist
leiduvaid andmekilde. Selle tulemusel valmis disain on kdigi andmete kogum, mis
vOtab arvesse ka kasutaja juhiseid.

Generatiivne
tehisintellekt

e ChatGPT (OpenAl)
e Bard (Google) Tekst
o Copilot (Microsoft)

e Claude (Anthropic)

e Copyai Kirjutamine

e Midjourney

e Photo Editor Al Pildid/kunst

e Craiyon

e Synthesia Video

e Eleven Labs Haal

e Suno Muusika

o Wix Veebilehtede loomine
e Pico Rakenduste loomine

1. Tehisintellekt ei tee kunagi vigu.
2.Tehisintellekt saavutab inimtasemel moistmise.
3.Tehisintellekt asendab inimtootajaid.
4 Tehisintellekt vallutab maailma.
g?eﬂisinte”ett on vastgs Ikc")i_gi probleemidele.

A . .Tehisintellekt taiustab alati inimeste sooritust.

Lei?azli%tellektl 7.Tehisintellekt mdistab konteksti. '

8.Tehisintellekt omab teadlikku motlemist.

Allikad:
o “Five Myths About Generative Al That Leaders Should Know*
Pennsylvania Ulikool
o “18 Tech Experts Discuss Al Myths That Should Be Debunked” - Forbes

Allikass: https://experience-ai.org/en/units/experience-ai-lessons



https://experience-ai.org/en/units/experience-ai-lessons
https://knowledge.wharton.upenn.edu/article/five-myths-about-generative-ai-that-leaders-should-know/
https://www.forbes.com/sites/forbestechcouncil/2023/08/21/18-tech-experts-discuss-ai-myths-that-should-be-debunked/

2.0petatava masina test - orgaanilised vs. mitteorgaanilised jaatmed
Juhised: Laadige jargmised pildid programmi "Teachable Machine", et naidata, kuidas tehisintellekti
oppemudeleid saab kasutada keskkonna toetamiseks.

Orgaanilised jaatmed

Kuidas tehisintellekt aitab kliimamuutustega toime tulla

Kaardistab jaamagede sulamist, raadamist ja metsade taastamist, ookeaniprugi
Prognoosib ilmastikumustreid ja klimakatastroofe

Muudab jaatmekaitluse tohusamaks

Prognoosib taastuvate energiaallikate tootmismahtu

Jalgib kasvuhoonegaaside koguseid

Allikas: sisaldab informatiivseid videoid kdikide projektide kohta - https://www.weforum.org/agenda/2024/02/ai-combat-
climate-change/#:~:text=The%20use%200f%20artificial%20intelligence.the%20World%20Economic%20Forum%20says



https://www.weforum.org/agenda/2024/02/ai-combat-climate-change/
https://www.weforum.org/agenda/2024/02/ai-combat-climate-change/

3.Harjutamine teeb meistriks - bioloogilise mitmekesisuse havimist kasitleva sotsiaalmeedia kampaani naide
Juhised: Jargige seda struktuuri, et naidata osalejatele, kuidas kasutada generatiivset tehisintellekti oma
sotsiaalmeedia kampaaniates. Seda ei ole vaja jargida sona-sdnalt - see on vaid juhend, mis aitab teil alustada.

ChatGPT

Juhised

-Alustage ldiste kampaaniat puudutavate
kisimustegaja paluge soovitusi.

-"Ma loon sotsiaalmeedia
kampaaniat..kas saad mind aidata?"

-Olge tapsem - esitage seoses
kampaaniaga uks Uksikasjalik kisimus.
-Millised juhtivad
keskkonnaaktivistid tegelevad
bioloogilise mitmekesisuse
vahenemisega?

-Kitsendage teemat veelgi.

-Kust voib leida usaldusvaarseid
allikaid, mis rdagivad Jane Goodalli
téost bioloogilise mitmekesisuse
vahenemise valdkonnas?

-KuUsige allikaid konkreetsetelt
veebilehtedelt.

-Too mulle néide artiklist, mis kasitleb
bioloogilise mitmekesisuse
vahenemist ja milles mainitakse Jane
Goodall'i National Geographicust.

Pange tahele

See annab teile liiga palju tksikasju,
mis ei pruugi vastata Ulesande
eesmargile/parameetritele.

See annab teile taas pika nimekirja.

Koik allikad ei ole usaldusvaarsed!
Te PEATE allikaid kontrollima
(lateraalne lugemine, faktide
kontrollimine jne).

Paljudel allikatel on ChatGPT suhtes
piirangud ning vastupidi. ChatGPT ei
saa jagada Nat Geo artiklite linke, vaid
ainultartikli nime jajuhiseid selle
leidmiseks. Jargige neid juhiseid, et
naha, kas see toimib!

Nouanded

*Kasutage alati sama lehekdlge, nii
maletab (Opib) see teie teemat ja
juba Oeldut.

*V/0ite alati vajutada "Stop" nuppu,
kui see hakkab andma ebaolulist voi
liiga Uksikasjalikku teavet.

*Kadik lingid ei toota.

*Koik ChatGPT artiklisoovitused ei
ole reaalsed - monikord leiutatakse
artikleid.

*ChatGPT TEEB VIGU

PhotoEditorAl

Juhised

-Alustage uldiste teemat
puudutavate kisimustega.
-"Bioloogilise mitmekesisuse
vahenemine keskkonna havimise tottu."

-Muutkejuhiseid, kusides konkreetset pilti.
-"Simpansite elupaikade kadumine."

-Vaja on tapseid uksikasju, sh
kujundeid, varve, emotsioone ja
konteksti (millal, kus, kuidas).
-"Simpansid raadamine kurb Tansaania"

"éimpansid grupp raadamine kurb
Tansaania reostus"

Lopptulemus

Pange tahele

Mdistke, et see on liiga laialivalguy,
seega peab teil olema ettekujutus
konkreetsest disainist.

See ei ole piisavalt konkreetne!

Pange tahele, et ebaselgeid
tegevusi on raske kujutada, seega
lisage ka see, kes ja kuidas tegevust
sooritab.

Laadige see alla! Ning arge
unustage oma postituses viidata
PhotoEditorAl-le, et teavitada
lugejaid generatiivse tehisintellekti
kasutamisest.

Nouanded

*Moned naevad palju
realistlikumad valja kui teised.

* Arge kasutage taielikke lauseid,
vaid ainult marksonu.

*0lge detailidega ettevaatlik,
monikord on vaja soovitud
tulemuse saavutamiseks sdnastust
muuta. Alati katsetage!

*Sageli on nii, et mida rohkem
juhiseid antakse, seda ebareaalsem
on foto.
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Seanss

KES ON NUUD EKSPERT?

Edasijoudnud

Labi eksperte kasitleva interaktiivse mangu selgitatakse osalejatele, mida on vaja
selleks, et neid saaks pidada mingi teema eksperdiks, ning millised tuntud
organisatsioonid kaasavad oma artiklite loomisesse sageli eksperte.

Parast tootuba suudavad osalejad:
e MGdista erinevaid allikatuUpe
o Eristadainternetiallikate usaldusvaarsuse taset
e (tsida usaldusvaarseid artikleid

90 minutit

Noored vanuses 19-30 aastat, kellel on moningad eelteadmised sellistest teemadest
nagu eksperdid ja usaldusvaarsed allikad. Minimaalselt 5, maksimaalselt 15 osalejat.

Rihmatoo, uurimistog, kriitiline motlemine, arutelud/jarelarutelud, teadmiste
rakendamine

Info- ja andmekirjaoskus
Kommunikatsioon ja koostoo
Turvalisus

Probleemide lahendamine

Internetitihendus, seadmed (arvuti, tahvelarvuti, nutitelefon), projektor, plakatipaber,
markerid, teip, trukitud materjalid VOI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides.
1."Ekspertide" ID-kaardid
2.0rganisatsioonide ID-kaardid
3.Vastused - ekspertide ja organisatsioonide kaardid
4."Leia oma ekspert"

e Pange ilma nutiseadmeta osalejad paari nendega, kellel see olemas on.

o Trukkige artiklite esimene lehekulg valja nende tootubade jaoks, kus puudub
internetithendus.

e Kasutage digivahendeid! Valtige materjalide printimist ja pange need Uhiselt
kasutatavasse Google Docs dokumenti. Jagage seda osalejatega, et nad saaksid
lisada artikleid igasse allikaruhma.

-"Ekspert ruumis"
1.- "Kes on nuud ekspert?"
2. -"0Oot, mida?"
3. - "Leia oma ekspert"

e Eksperdidefinitsioon: Cambridge University Dictionary

Allikad:

e Environmental Science & Policy,
Euroopa Keskkonnaagentuur
National Geographic
Huffington Post
Buzzfeed
Instagram
InfoWars



https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/expert
https://www.sciencedirect.com/journal/environmental-science-and-policy
https://www.eea.europa.eu/en
https://www.nationalgeographic.com/
https://www.huffpost.com/
https://www.buzzfeed.com/
https://www.instagram.com/
https://www.infowars.com/

Enne tootuba

Kokkuvote:

Labi eksperte kasitleva interaktiivse mangu selgitatakse osalejatele, mida on vaja selleks, et
neid saaks pidada mingi teema eksperdiks, ning millised tuntud organisatsioonid kaasavad oma
artiklite loomisesse sageli eksperte.

"Eksperdid": Organisatsioonid:

1.Ekspert - dr Emily Chen ja dr Andrew Kim

2.Professionaal - Jessica Martinez ja Mikhail
Popovic

3.Poliitikakujundaja - John Smith

4.Entusiast - Maya Patel

5.Aktivist - Ryan Garcia

6.Vandenduteoreetik - Alex Jones

=

1.Teadusajakiri - Environmental Science & Policy
2.Valitsuse allikas - Euroopa Keskkonnaagentuur
3.Valitsusvaline organisatsioon - Nat Geo
4.Uudistevaljaanne - Huffington Post
5.Digitaalmeedia ettevote - Buzzfeed
6.Sotsiaalmeedia - Instagram
7.Arvamusartiklid/blogi - Eco-life Tips
8.Alternatiivsed uudised - InfoWars

Teoreetiline ettevalmistus:

Ekspert on isik, kellel on kdrgetasemelised teadmised vdi oskused seoses konkreetse teema voi
tegevusega (Britannica, 2024). Sdltuvalt teemast leidub erinevaid eksperte, kelle
usaldusvaarsuse tase varieerub.

Eksperdi padevuse tase maaratakse tihtipeale kindlaks tdlgendamise ja lateraalse
lugemisoskuse kaudu.

Fuusiline ettevalmistus:
1.Soojendusharjutuste labiviimiseks varuge koigi osalejate jaoks piisavalt markmepabereid ja
pastapliiatseid.
2.Printige kdigile osalejatele piisavalt ID-kaarte ja vastuseid (vt jaotist ).
a.Teise voimalusena voite pakkuda digitaalseid koopiaid, kasutades Google'i dokumente.
Paluge osalejatel oma digitaalseid markmeid interaktiivse mangu ajal telefonides
kuvada.

Pange tahele:

o Tegevuses1nimetatud eksperdid on fiktiivsed (vélja arvatud Alex Jones).

o Koik tegevuses 1 nimetatud organisatsioonid on reaalsed, vélja arvatud Eco-life Tips (blogi).

o Akadeemilistele ajakirjadele ligipaasuks on sageli vaja tellimust. Seega, kuigi need on
usaldusvaarsed, ei ole need sageli nii kattesaadavad kui muud allikad.
Kui osalejaid on rohkem kui 16, looge ise uusi kaarte vastavalt teemale vdi korrake kaarte.
Kui osalejaid on vahem kui 16, eemaldage uks ekspert ja professionaal, seejarel entusiast ja
aktivist.




e 20 minutit

Tutvustage tootuba interaktiivse manguga, kus osalejad teesklevad, et nad on mingi valdkonna
eksperdid.

Juhised:
1.Paluge osalejatel valida teema, milles nad sooviksid olla eksperdid.
a.See voib olla midagi, millega nad on tuttavad, vdi midagi taiesti teistsugust. Julgustage
neid olema loovad!
2.NUd kirjutavad nad oma markmekaartidele, mis teeb neist eksperdid (vt naiteid allpool).
a.Pohjendused peaksid olema uksikasjalikud, kuid mitte liiga pikad.
b.Naidake osalejatele naiteid ainult siis, kui nad satuvad segadusse. Laske neil esmalt
loovalt tegutseda, andmata liiga palju juhiseid.
3.Jagage kogu grupp pooleks. Uks rithm seisab, hoides {ileval oma ekspertide kaarte, teine
rihm kdnnib ringi ja loeb kaarte. Suhtlemine ei ole vajalik.
4.Ringi kondiv rihm peab nuld Uheskoos eksperdid jarjekorda panema - koige
asjatundlikumast kuni kdige vahem asjatundlikumani.
a.0Oleks kasulik teha sellest jarjestusest pilt, et saaksite seda arutelu ajal naidata. Voi
paluge osalejatel oma jarjekord meelde jatta.
5.Vahetage rolle. NGUd kdnnib ringi "ekspertide" rihm, lugedes teise riihma kaarte ja pannes
need jarjekorda.
6.Arutlege, miks "eksperdid" selliselt jarjestati.
a.Mis tegi "koige asjatundlikuma" isiku oma teema eksperdiks?
b.Kuidas on lood kdige vahem asjatundliku inimesega?
c.Mida on vaja selleks, et olla mingi teema ekspert?
d.Mis annab mérku, et keegi ei ole ekspert?
e.Miks on ekspertide leidmine internetis oluline?

Naidis: Ekspert 1 Naidis: Ekspert 2

Vorkpall

Kokandus

\L' |

Olen vorkpalli ekspert! Olen vérkpallimanginud ~ Olen kokandusekspert. Tavaliselt valmistan endale
alates 11. eluaastast. Uhel suvel dpetasin toitu kord nadalas. Teistel paevadel tellin

vorkpalli lastelaagris ja nliud korraldan McDonaldsist. Mulle meeldib kartuleid

sOpradega mangimiseks harrastusliigasid. mikrolaineahjus soojendada ja neid vdiga ule valada.



e 30 minutit

Osalejad viivad ntd labi sama interaktiivse tegevuse, kasutades toeliste ekspertide (voi mitte!)
markmekaarte. See aitab osalejatel mdista, mis iseloomustab eksperte ja millistest allikatest
vOib eksperte kdige sagedamini leida (vOi ka mitte!).

"Eksperdid"

Dr Emily Chen (ekspert) Environmental Science & Policy (teadusajakiri)
Dr Andrew Kim (ekspert) Euroopa Keskkonnaagentuur (valitsusasutus)
Mikhail Popovic (professionaal) National Geographic (mittetulundusihing)
John Smith (poliitikakujundaja) Huffington Post (uudistevaljaanne)
Jessica Martinez (professionaal) Eco-life Tips (blogi
Maya Patel (entusiast Buzzfeed (digitaalmeedia ettevote)
Ryan Garcia (aktivist) Instagram (sotsiaalmeedia)
Alex Jones (vandenduteoreetik) InfoWars (alternatiivsed uudised)

Juhised:

Esimene osa - suhelge oma grupiga
1.Jagage kogu grupp pooleks. Andke Uhele rihmale ekspertide ID-kaardid (vt " 1") ja teisele
rihmale organisatsioonide ID-kaardid (vt " 2").
2.0salejad tutvustavad ennast 5 minuti jooksul teistele ekspertidele/organisatsioonidele

oma rihmas.
3.Iga ruhm peab otsustama, milline on nende kaartide eksperditase. Neil palutakse
eksperdid/organisatsioonid  jarjekorda  panna -  keskkonnateadustes  kdige

asjatundlikumast kuni koige vahem asjatundlikumani (see vO0ib olla moOnevorra
télgendamise kisimus).
4.Juhendaja peaks ringi kaima ja aitama ruhmadel kaarte jarjestada, esitades suunavaid
kUsimusi, naiteks:
a.Mis tegi "koige asjatundlikuma" isiku oma teema eksperdiks?
b.Kuidas on lood kdige vahem asjatundliku inimesega?
c.Mida on vaja selleks, et olla selle teema ekspert?
d.Mis annab mérku, et keegi ei ole ekspert?
5.Paluge osalejatel kaartide jarjestus paberile kirjutada, et saaksite selle seinale riputada.
Osalejad peavad oma |D-kaardile kirjutama eksperdi oletatava taseme (hinne 1 on kdrgeim).
a.Eksperdid 1-6
b.0Organisatsioonid 1-8
c.Samuti tuleb kasuks jarjestuse pildistamine, et seda oleks voimalik arutelu ajal naidata.



Teine osa - suhelge teise rihmaga
1.NUud paluge mélemal rihmal kokku tulla ja suhelda osalejatega, kellel on teist tllpi kaart
(eksperdid organisatsioonidega). Andke osalejatele selleks umbes 5 minutit.
a.0Osalejad peaksid hakkama markama, et ekspertide kaardid vastavad organisatsioonide
kaartidele (nt. Dr. Chen avaldab sageli artikleid teadusajakirjas Environmental Science
& Policy).
2.NUd paluge osalejatel oma kaardid kokku sobitada (eksperdid organisatsioonidega).
3.Kokku sobitatud paarides peaksid osalejad arutama jargmisi kusimusi:
a.Miks me oleme kokku sobitatud?
b.Milline oli meie ekspertide skoor?
c.Kas me oleme Uiksteise hinnangutega n6us?

e 20 minutit

Osalejad arutlevad tegevuse kaigus toimunu Ule, et mdista, keda peetakse ekspertideks, mis
teeb neist eksperdid ja kuidas aru saada, kas organisatsioon kasutab eksperte vdi mitte.

Juhised:
1.NUud andke igale rihmale vastused - nii ekspertidele kui ka organisatsioonidele (vt "3").
2.Paluge osalejatel paarides arutada:
a.Kuildhedal nad digele vastusele olid.
b.Mis teeb nende isikust/organisatsioonist eksperdi?
3.Koguge terve grupp kokku.
4.Naidake osalejatele ekspertide tasemete vastuseid (vt 3").
5.Alustage arutelu selle ule, miks iga eksperti ja organisatsiooni peetakse usaldusvaarseks
vOi ebausaldusvaarseks.
6.Inimestest raakides tooge valja neile maaratud kategooriad. Arutlege, mida need
kategooriad tahendavad ja miks mdned neist on usaldusvaarsemad kui teised.
a.Ekspert
b.Professionaal
c.Poliitikakujundaja
d.Entusiast
e.Aktivist
f.Vandenduteoreetik
7.0rganisatsioonidest raakides tooge valja neile maaratud erinevad kategooriad. Arutlege,
mida need kategooriad tahendavad ja miks mdned neist on usaldusvaarsemad kui teised.
a.Teadusajakiri
b.Valitsuse allikas
c.Valitsusvaline organisatsioon (VV0)
d.Uudistevaljaanne
e.Digitaalmeedia ettevote
f.Arvamusartikkel/blogi
g.Alternatiivsed uudised



e 20 minutit

Osalejad kasutavad Opitut ekspertide leidmiseks, kes on kirjutanud usaldusvaarseid
keskkonnaalaseid uudisartikleid.

Trres L e Lions op
ex-pert’ /ckspa
skill or Special
an expert in

Juhised:
1.Pange ekspertide ID-kaartidega osalejad paari organisatsioonide |D-kaartidega
osalejatega.
2.0salejad otsivad tegelikke eksperte, kes sarnanevad nende kaardil olevale isikule ja kes on
kirjutanud uudisartikleid organisatsioonikaardil valja toodud teemal (vt "").
3.Andke vandenduteoreetikute ja alternatiivsete uudiste kaartidega osalejatele veel (ks
kaart, sest me ei saa neid millegi asjatundjateks pidada!
4.Andke Opilastele ligipadas Ulesandele "Leia oma ekspert" (vt ), mis sisaldab konkreetseid
juhiseid uurimisprotsessi kohta.
5.Juhendajad peaksid osalejaid toetama, kdndides ringi ja esitades jargmisi klisimusi:
Mida see huperlink teile autori kohta (itleb?
Mida te LinkedIn'ist otsite?
Mis teeb sellest inimesest eksperdi?
Kui valisite teise organisatsiooni, siis mis muudab selle usaldusvaarseks?

o

O O O

e 5minutit

Osalejad votavad nuld Opitu kokku ja koostavad Ulevaate peamistest jareldustest, valmistades
end ette teooria praktiliseks rakendamiseks ja selle Ghendamiseks oma eluga.

Korraldaja juhib arutelu, paludes osalejatel jagada midagi, mida nad on &ppinud, taiustanud, vOi
mis on nende "ahaa-hetk" (inspiratsiooni saate dokumendist "Téévahendid noorsoo- ja
haridustootajatele").

Vabatahtlikud jatkutegevused/toovahendite komplektiga seotud tegevused
e Jatkake edasijoudnute tootoaga A2. "SIFT-meetod kliimakriisi kasitlemisel: mis muudab
allika usaldusvaarseks?", mis Opetab konkreetset tehnikat usaldusvaarsete allikate
leidmiseks.



1.Ekspertide ID-kaardid

Juhised: Jagage neid kaarte juhuslikult pooltele tegevuses 1 osalejatele.

Nimi: Alex Jones

Varjunimi: InfoWarrior

Vanus: 48

Elukutse: meediaisiksus

Fookus: Alex Jones on meediaisik, kes on tuntud
erinevate teemade, sealhulgas keskkonnaalaste
teooriate propageerimise poolest. Alex osaleb
sageliinternetiaruteludes ja -saadetes, kus ta
raagib kliimamuutustest kui pettusest, jagab
keemiapilve vandendud ning teooriaid sellest,
kuidas valitsused kontrollivad keskkonda. Ta
kasutab InfoWars'i veebiplatvormi oma
seisukohtade levitamiseks ja suure publiku
maojutamiseks.

Nimi: Dr Emily Chen

Elukutse: kliimateadlane

Vanus: 38

Haridus: doktorikraad atmosfaariteadustes
Fookus:Dr. Cheni teadustoo keskendub
aarmuslike ilmastikunahtuste dinaamika

mdistmisele ja nende seosele kliimamuutustega.

Ta kasutab arvutuslikku modelleerimist ja
satelliidiandmeid, et uurida poua, orkaanide ja
kuumalainete mustreid. Dr. Chen jagab oma
uurimistulemusi teaduskonverentsidel,
juhtivates kliimateaduslikes ajakirjades, nagu
Environmental Science & Policy, ning suhtleb
avalikkusega ka YouTube'i dppevideote ja
taskuhaaling kaudu.

Nimi: Maya Patel

Elukutse: graafiline disainer

Vanus: 31

Haridus: bakalaureusekraad graafilises disainis
Fookus: Maya kasutab oma disainioskusi
visuaalse sisu loomiseks, mis tdstab teadlikkust
keskkonnaprobleemidest ja edendab
jatkusuutlikkust. Ta jagab oma
keskkonnasobralikke elustiili napunaiteid,
infograafikat ja digitaalset kunsti Instagramis ja
TikTokis, kus tal on kasvav hulk
keskkonnateadlikke jalgijaid. Lisaks teeb Maya
koost0ood keskkonnaorganisatsioonide ja
kaubamarkidega, et luua sotsiaalmeedia jaoks
mojusaid kampaaniaid ja visuaalseid materjale.

Nimi: John Smith

Elukutse: keskkonnapoliitika analuttik

Vanus: 45

Haridus: bakalaureusekraad politoloogias

Fookus: John on kogenud poliitikaanaluutik, kellel
on rohkem kui 20-aastane tookogemus valitsuse
keskkonnaosakondades. Ta mangib votmerolli
keskkonnakusimuste uurimisel ja analtuusimisel,
poliitiliste ettepanekute koostamisel ning
valitsusametnike ndustamisel keskkonnamaaruste
ja —algatuste osas. Johni too aitab kaasa tohusate
poliitikate valjatootamisele, mis kasitlevad pakilisi
keskkonnaprobleeme ja edendavad
jatkusuutlikkust. Ta annab sageli teavet kohalikele
uudistekanalitele, naiteks Huffington Postile.

Nimi: Mikhail Popovic

Elukutse: keskkonnaanaluutik

Vanus: 30

Haridus: magistrikraad keskkonnajuhtimises
Fookus: Mikhail on spetsialiseerunud
keskkonnapoliitika ja -regulatsioonide tohususe
analtusimisele selliste probleemide lahendamisel
nagu Ohu- ja veereostus, metsade havitamine ja
ressursside saastev majandamine. Ta avaldab
poliitikaulevaateid ja aruandeid valitsusasutustele
javalitsusvalistele organisatsioonidele, kirjutab
arvamusartikleid ajalehtedele ja ajakirjadele, naiteks
National Geographicule, ning osaleb aktiivselt
veebifoorumitel ja veebiseminaridel, kus arutatakse
keskkonnapoliitikat ja keskkonnakaitset.

Nimi: Ryan Garcia

Elukutse: kolledzitudeng

Vanus: 21

Haridus: omandab bakalaureusekraadi
keskkonnauuringute erialal

Fookus: Ryan suhtub kirglikult keskkonnaaktivismi
ja jatkusuutlikkuse algatustesse nii oma kolledzis
kui ka mujal. Ta jagab kogemusi, uurimistulemusi ja
keskkonnaalaseid uleskutseid Instagramis ja
Snapchatis, kus ta suhtleb kaasdpilaste ja noorte
aktivistidega. Lisaks tootab Ryan vabatahtlikuna
kohalikes keskkonnaorganisatsioonides ning votab
osa kliimastreikidest ja kogukonna
koristustalgutest.



Nimi: Jessica Martinez

Elukutse: keskkooli loodusteaduste dpetaja
Vanus: 35

Haridus: bakalaureusekraad bioloogias ja
hariduses

Fookus: Jessica puuab keskkonnaharidust
kirglikult oma Oppekavasse integreerida ja tOsta
Opilaste teadlikkust jatkusuutlikkusest. Ta jagab
keskkonnaalaseid nduandeid, klassitegevusi ja
isiklikke motteid Twitteris ja oma blogis "Eco-life
Tips", kus ta suhtleb teiste haridustootajate ja
keskkonnakaitsjatega, et vahetada ideid ja
ressursse ning tutvustada saastvat eluviisi
laiemale avalikkusele.

2.0rganisatsioonide ID-kaardid

Nimi: Dr Andrew Kim

Elukutse: keskkonnateadlane

Vanus: 42

Haridus: doktorikraad keskkonnateadustes
Fookus: Dr Kim on spetsialiseerunud
meredkosusteemidele avalduvate kliimamuutuste
maoju uurimisele. Ta uurib ookeanide hapestumist,
korallide pleekimist ja meretaseme tousu. Dr. Kim
avaldab oma toid eelretsenseeritud
teadusajakirjades ja suhtleb avalikkusega ka
sotsiaalmeedia platvormide (nt Twitter ja Instagram)
ning valitsusasutuste (nt Euroopa
Keskkonnaagentuur) kaudu, jagades uusi
uuringutulemusi ja edastades teaduslikke
kontseptsioone arusaadaval viisil.

Juhised: Jagage neid kaarte juhuslikult pooltele tegevuses 1 osalejatele.

Organisatsioonid

Ajakirja nimi: Environmental Science & Policy
Asutamisaasta: 1998

Fookus: Environmental Science & Policy on
interdistsiplinaarne akadeemiline ajakiri, mis
avaldab teadusartikleid, Glevaateid ja
kommentaare mitmesugustel
keskkonnateemadel, mis hdlmavad
poliitikaanaluuse, jatkusuutlikkust ja
loodusvarade majandamist. Ajakirja eesmark on
uletada Iohe teadusuuringute ja poliitika vahel,
pakkudes poliitikakujundajatele, praktikutele ja
avalikkusele kattesaadavat ja asjakohast
teadusinfot.

Organisatsiooni nimi: Euroopa
Keskkonnaagentuur (EKA)

Asutamisaasta: 1990

Fookus: EKA on Euroopa Liidu asutus, mis
vastutab soltumatu keskkonnateabe pakkumise
eest. EKA kogub andmeid, viib labi hindamisi ja
koostab aruandeid mitmesugustel
keskkonnateemadel, sealhulgas 6hu ja vee
kvaliteedi, bioloogilise mitmekesisuse ja
kliimamuutuste valdkonnas. Poliitikakujundajad,
teadlased ja avalikkus kasutavad EKA aruandeid
ja publikatsioone keskkonnaprobleemide
moistmiseks ja tdenduspdhiste lahenduste
valjatootamiseks. EKA veebileht on Euroopa
riikide keskkonnaandmete ja -aruannete keskus.

Organisatsiooni nimi: Huffington Post
Asutamisaasta: 2005

Fookus: Huffington Post on uudiste ja
arvamusartiklite veebileht, mis kasitleb
mitmesuguseid teemasid, sealhulgas
keskkonnakusimusi. HuffPost avaldab sageli
artikleid, arvamuslugusid ja uurimisaruandeid
sellistel teemadel nagu kliimamuutused, reostus ja
jatkusuutlikkus. Nad teevad koostdod ekspertide,
aktivistide ja poliitikakujundajatega, et pakkuda
keskkonnakusimustes erinevaid vaatenurki.
Huffington Post levitab sisu oma veebilehe,
sotsiaalmeedia kanalite ja uudiskirjade kaudu,
eesmargiga teavitada ja innustada lugejaid
keskkonnakusimustes tegutsema.

Veebilehe nimi: InfoWars

Asutamisaasta: 1999

Fookus: InfoWars on veebileht ja meediaplatvorm,
mis avaldab sageli artikleid ja saateid, milles
eitatakse kliimamuutuste tegelikkust ja
propageeritakse skeptitsismi keskkonnakuisimustes
valitseva teadusliku konsensuse suhtes. Veebileht
kasutab publiku kaasamiseks ja keskkonnavaenuliku
tegevuskava propageerimiseks sensatsioonilisi
pealkirju, faktide valikulist esitlemist ja sutitavat
keelekasutust.



Organisatsiooni nimi: National Geographic
Society

Asutamisaasta: 1888

Fookus: National Geographic Society on
ulemaailmne mittetulundusuhing, mis on
puhendunud planeedi uurimisele ja kaitsmisele.
Oma ajakirja, telekanali, veebilehe ja
haridusprogrammide kaudu kasitleb National
Geographic mitmesuguseid keskkonnateemasid,
sealhulgas eluslooduse kaitset, klimamuutusi ja
loodusvarade majandamist. Nad toetavad
teadusuuringuid, kaitseprojekte ja
jutuvestmisalgatusi, mis inspireerivad inimesi
maailmast hoolima ja seda kaitsma.

Organisatsiooni nimi: BuzzFeed
Asutamisaasta: 2006

Fookus: BuzzFeed on digitaalmeedia ettevote,
mis on tuntud oma viraalse sisu ja
meelelahutusuudiste poolest. BuzzFeed kasitleb
aeg-ajalt keskkonnateemasid oma
uudisartiklites, viktoriinides ja loeteludes. Nad
voivad uurida selliseid teemasid nagu
plastreostus, ohustatud liigid voi
keskkonnasobralik eluviis. BuzzFeed jagab sisu
peamiselt oma veebilehe, sotsiaalmeedia
platvormide ja mobiilirakenduse kaudu, jdudes
suure hulga noorte taiskasvanuteni, kes on
huvitatud popkultuurist ja aktuaalsetest
sundmustest.

Organisatsiooni nimi: Instagram

Asutamisaasta: 2010

Fookus: Instagram on fotode ja videote jagamise
vorgustik, mis vdimaldab kasutajatel meediasisu
avalikult Ules laadida. Kasutajad saavad sirvida
teiste kasutajate postitusija leida trendikat sisu
teemaviidete kaudu. Kuna Instagrami sisu on
kasutajate loodud, tsenseeritakse seda harva, valja
arvatud juhul, kui seda peetakse kohatuks voi
kahjulikuks.

Blogi: Eco-life Tips

Autor: Jessica Martinez

Blogi pealkiri: "5 lihtsat viisi susinikujalajalje
vahendamiseks"

Fookus: Jessica blogi pakub praktilisi napunaiteid ja
soovitusi inimestele, kes tahavad vahendada oma
susinikujalajalge ja elada saastlikumalt. Tuginedes
oma isiklikele kogemustele, tsiteeritud uuringutele ja
teadmistele teadusOpetajana, kasitleb Jessica lihtsaid
elustiili muutusi, nagu liha tarbimise vahendamine,
taaskasutatavate ostukottide kasutamine ja energia
saastmine kodus. Samuti suhtleb ta haridustootajate
ja keskkonnakaitsjatega, et vahetada ideid ja
ressursse. Ta jagab oma blogipostitusi sotsiaalmeedia
platvormidel nagu Instagram ja Facebook, kus ta
suhtleb oma jalgijatega ja julgustab arutelusid
jatkusuutlikkuse ja keskkonnasdbraliku eluviisi ule.

3.Vastused - ekspertide ja organisatsioonide kaardid
Juhised: kasutage seda tabelit, et juhtida arutelu tegevuses 2.

JUHENDAJA VERSIOON

Nimi: Dr Emily Chen
Elukutse: kliimateadlane
Vanus: 38

Haridus: doktorikraad atmosfaariteadustes
Fookus: Dr. Cheni teadustoo keskendub aarmuslike

Inimesed

Dr Chen on ekspert, sest tal on
doktorikraad

atmosfaariteadustes (mis on
asjakohane keskkonnateadus),
ta kasutab kvantitatiivseid
uurimismeetodeid ja on
avaldanud oma toid
akadeemilistes ajakirjades.

ilmastikunahtuste diinaamika moistmisele ja nende seosele
kliimamuutustega. Ta kasutab arvutuslikku modelleerimist ja
satelliidiandmeid, et uurida pdua, orkaanide ja kuumalainete
mustreid. Dr. Chen jagab oma uurimistulemusi
teaduskonverentsidel, juhtivates kliimateaduslikes ajakirjades,
nagu Environmental Science & Policy, ning suhtleb
avalikkusega ka YouTube'i Oppevideote ja taskuhaalingute
kaudu.

Ekspert



Ekspert

Professionaal
Méningal
maaral
ekspert

Professionaal
Méningal
maaral
ekspert

Poliitikakuju
ndaja

Nimi: Dr Andrew Kim

Elukutse: keskkonnateadlane

Vanus: 42

Haridus: doktorikraad keskkonnateadustes

Fookus: Dr Kim on spetsialiseerunud mereokosusteemidele
avalduvate kliimamuutuste mdju uurimisele. Ta uurib ookeanide
hapestumist, korallide pleekimist ja meretaseme tdusu. Dr. Kim
avaldab oma toid eelretsenseeritud teadusajakirjades ja
suhtleb avalikkusega ka sotsiaalmeedia platvormide (nt Twitter
ja Instagram) ning valitsusasutuste (nt Euroopa
Keskkonnaagentuur) kaudu, jagades uusi uuringutulemusi ja
edastades teaduslikke kontseptsioone arusaadaval viisil.

Nimi: Mikhail Popovi¢

Elukutse: keskkonnaanaluutik

Vanus: 30

Haridus: magistrikraad keskkonnajuhtimises

Fookus: Mikhail on spetsialiseerunud keskkonnapoliitika ja -
regulatsioonide tdhususe anallisimisele selliste probleemide
lahendamisel nagu 6hu- ja veereostus, metsade havitamine ja
ressursside saastev majandamine. Ta avaldab
poliitikatlevaateid ja aruandeid valitsusasutustele ja
valitsusvalistele organisatsioonidele, kirjutab arvamusartikleid
ajalehtedele ja ajakirjadele, naiteks National Geographicule,
ning osaleb aktiivselt veebifoorumitel ja veebiseminaridel, kus
arutatakse keskkonnapoliitikat ja keskkonnakaitset.

Nimi: Jessica Martinez

Elukutse: keskkooli loodusteaduste dpetaja

Vanus: 35

Haridus: bakalaureusekraad bioloogias ja hariduses
Fookus: Jessica pulab keskkonnaharidust kirglikult oma
Oppekavasse integreerida ja tdsta Opilaste teadlikkust
jatkusuutlikkusest. Ta jagab keskkonnaalaseid nduandeid,
klassitegevusi ja isiklikke motteid Twitteris ja oma blogis "Eco-
life Tips", kus ta suhtleb teiste haridustootajate ja
keskkonnakaitsjatega, et vahetada ideid ja ressursse ning
tutvustada saastvat eluviisi laiemale avalikkusele.

Nimi: John Smith

Elukutse: keskkonnapoliitika analGttik

Vanus: 45

Haridus: bakalaureusekraad politoloogias

Fookus: John on kogenud poliitikaanaluttik, kellel on rohkem
kui 20-aastane tookogemus valitsuse keskkonnaosakondades.
Ta mangib vétmerolli keskkonnakisimuste uurimisel ja
anallUusimisel, poliitiliste ettepanekute koostamisel ning
valitsusametnike ndustamisel keskkonnamaaruste ja -
algatuste osas. Johni td0 aitab kaasa tohusate poliitikate
valjatootamisele, mis kasitlevad pakilisi keskkonnaprobleeme ja
edendavad jatkusuutlikkust. Ta annab sageli teavet kohalikele
uudistekanalitele, naiteks Huffington Postile.

Dr Kim on ekspert, sest tal on
doktorikraad
keskkonnateaduses, ta
kasutab kvantitatiivseid
uurimismeetodeid ja on
avaldanud oma toid
eelretsenseeritud
teadusajakirjades.

Mikhail on mdningal maaral
ekspert, sest ta on
keskkonnakUsimuste
anallUsiga tegelev spetsialist.
Samution tal
keskkonnauuringutega seotud
akadeemiline taust. Ta avaldab
oma tdid, kuid sageli
arvamuspohistel platvormidel
jaarutelufoorumites. Ta
kasutab oma teadmisi
keskkonnast, kuid ei rakenda
teaduslikke uurimismeetodeid.

Jessica on moningal maaral
ekspert, sest ta on
professionaal, kes tootab
keskkooli loodusainete
Opetajana. Samuti on tal
akadeemiline taust bioloogias.
Ta avaldab oma taid, kuid
sageli arvamuspdhistel
platvormidel ja
arutelufoorumites. Ta kasutab
oma teadmisi keskkonnast,
kuid ei rakenda teaduslikke
uurimismeetodeid.

Kuigi tema hariduslik taust on
seotud politoloogiaga, on John
oma 20-aastase kogemuse
kaudu arendanud teadmisi
keskkonnapoliitika
valjatootamise, rakendamise ja
hindamise alal.



Aktivist

Nimi: Maya Patel

Elukutse: graafiline disainer

Vanus: 31

Haridus: bakalaureusekraad graafilises disainis

Fookus: Maya kasutab oma disainioskusi visuaalse sisu
loomiseks, mis tOstab teadlikkust keskkonnaprobleemidest ja
edendab jatkusuutlikkust. Ta jagab oma keskkonnasdbralikke
elustiili napunaiteid, infograafikat ja digitaalset kunsti
Instagramis ja TikTokis, kus tal on kasvav hulk
keskkonnateadlikke jalgijaid. Lisaks teeb Maya koostood
keskkonnaorganisatsioonide ja kaubamarkidega, et luua
sotsiaalmeedia jaoks mdjusaid kampaaniaid ja visuaalseid
materjale.

Nimi: Ryan Garcia

Elukutse: kolledzitudeng

Vanus: 21

Haridus: omandab bakalaureusekraadi keskkonnauuringute
erialal

Fookus: Ryan suhtub kirglikult keskkonnaaktivismi ja
jatkusuutlikkuse algatustesse nii oma kolledZis kui ka mujal. Ta
jagab kogemusi, uurimistulemusi ja keskkonnaalaseid
uleskutseid Instagramis ja Snapchatis, kus ta suhtleb
kaasOpilaste ja noorte aktivistidega. Lisaks tddtab Ryan
vabatahtlikuna kohalikes keskkonnaorganisatsioonides ning
vOtab osa kliimastreikidest ja kogukonna koristustalgutest.

Nimi: Alex Jones

Varjunimi: InfoWarrior

Vanus: 48

Elukutse: meediaisiksus

Fookus: Alex Jones on meediaisik, kes on tuntud erinevate
teemade, sealhulgas keskkonnaalaste teooriate
propageerimise poolest. Alex osaleb sageli internetiaruteludes
ja-saadetes, kus ta raagib kliimamuutustest kui pettusest,
jagab keemiapilve vandendud ning teooriaid sellest, kuidas
valitsused kontrollivad keskkonda. Ta kasutab InfoWars'i
veebiplatvormi oma seisukohtade levitamiseks ja suure publiku
maojutamiseks.

Ajakirja nimi: Environmental Science & Policy

Asutamisaasta: 1998

Fookus: Environmental Science & Policy on interdistsiplinaarne
akadeemiline ajakiri, mis avaldab teadusartikleid, Ulevaateid ja
kommentaare mitmesugustel keskkonnateemadel, hdImates
poliitikaanalUuse, jatkusuutlikkust ja loodusvarade
majandamist. Ajakirja eesmark on uletada I8he teadusuuringute
ja poliitika vahel, pakkudes poliitikakujundajatele, praktikutele
ja avalikkusele kattesaadavat ja asjakohast teadusinfot.

Tal puuduvad teadmised
keskkonnateadusest.
Tahelepanu aratamiseks ja
oma eesmarkide
edendamiseks kasutab ta
sageli sensatsioonilist
retoorikat ja hirmu Shutavaid
taktikaid. Kuigi mitmed
eksperdid on Alexi vaited
umber lUkanud, levitab ta
jatkuvalt segadust ja
skeptitsismi
keskkonnateaduste suhtes.

Organisatsioonid

Environmental Science &
Policy on puhendunud avatud
juurdepaasuga
publitseerimisele. Nende
artiklid on internetis vabalt
kattesaadavad, et tagada
maksimaalne nahtavus ja moju.
Ajakirja veebileht on platvorm,
kus teadlased ja akadeemikud
saavad jagada oma tdid ning
aidata kaasa
keskkonnateaduse ja —poliitika
edendamisele.



Valitsuse
allikas
Ekspert

Mittetulund
usuhing
Méningal
maaral
ekspert

Uudistevalja
anne
Méningal
maaral
ekspert

Digitaalmee
dia ettevote
Vahesel
maaral
ekspert

Sotsiaalmee
dia ettevote
Vahesel
maaral
ekspert

Organisatsiooni nimi: Euroopa Keskkonnaagentuur (EKA)
Asutamisaasta: 1990

Fookus: EKA on Euroopa Liidu asutus, mis vastutab soltumatu
keskkonnateabe pakkumise eest. EKA kogub andmeid, viib 1abi
hindamisi ja koostab aruandeid mitmesugustel
keskkonnateemadel, sealhulgas 6hu ja vee kvaliteedi,
bioloogilise mitmekesisuse ja klimamuutuste valdkonnas.
Poliitikakujundajad, teadlased ja avalikkus kasutavad EKA
aruandeid ja publikatsioone keskkonnaprobleemide
moistmiseks ja tdenduspdhiste lahenduste valjatootamiseks.
EKA veebileht on Euroopa riikide keskkonnaandmete ja -
aruannete keskus.

Organisatsiooni nimi: National Geographic Society
Asutamisaasta: 1888

Fookus: National Geographic Society on Ulemaailmne
mittetulundusuhing, mis on pihendunud planeedi uurimisele ja
kaitsmisele. Oma ajakirja, telekanali, veebilehe ja
haridusprogrammide kaudu kasitleb National Geographic
mitmesuguseid keskkonnateemasid, sealhulgas eluslooduse
kaitset, klimamuutusi ja loodusvarade majandamist. Nad
toetavad teadusuuringuid, kaitseprojekte ja
jutuvestmisalgatusi, mis inspireerivad inimesi maailmast
hoolima ja seda kaitsma.

Organisatsiooni nimi: Huffington Post

Asutamisaasta: 2005

Fookus: Huffington Post on uudiste ja arvamusartiklite
veebileht, mis kasitleb mitmesuguseid teemasid, sealhulgas
keskkonnakuUsimusi. HuffPost avaldab sageli artikleid,
arvamuslugusid ja uurimisaruandeid sellistel teemadel nagu
kliimamuutused, reostus ja jatkusuutlikkus. Nad teevad
koosto0d ekspertide, aktivistide ja poliitikakujundajatega, et
pakkuda keskkonnakusimustes erinevaid vaatenurki.
Huffington Post levitab sisu oma veebilehe, sotsiaalmeedia
kanalite ja uudiskirjade kaudu, eesmargiga teavitada ja
innustada lugejaid keskkonnakUsimustes tegutsema.

Organisatsiooni nimi: BuzzFeed

Asutamisaasta: 2006

Fookus: BuzzFeed on digitaalmeedia ettevote, mis on tuntud
oma viraalse sisu ja meelelahutusuudiste poolest. BuzzFeed
kasitleb aeg-ajalt keskkonnateemasid oma uudisartiklites,
viktoriinides ja loeteludes. Nad voivad uurida selliseid teemasid
nagu plastreostus, ohustatud liigid vdi keskkonnastbralik
eluviis. BuzzFeed jagab sisu peamiselt oma veebilehe,
sotsiaalmeedia platvormide ja mobiilirakenduse kaudu, jdudes
suure hulga noorte taiskasvanuteni, kes on huvitatud
popkultuurist ja aktuaalsetest sindmustest.

Organisatsiooni nimi: Instagram

Asutamisaasta: 2010

Fookus: Instagram on fotode ja videote jagamise vorgustik, mis
vOimaldab kasutajatel meediasisu avalikult Gles laadida.
Kasutajad saavad sirvida teiste kasutajate postitusi ja leida
trendikat sisu teemaviidete kaudu. Kuna Instagrami sisu on
kasutajate loodud, tsenseeritakse seda harva, valja arvatud
juhul, kui seda peetakse kohatuks vdi kahjulikuks.

See on usaldusvaarne
keskkonnateabe allikas, mis
toetab poliitikakujundajaid,
teadlasija
keskkonnaprobleemidest
huvitatud kodanikke.

Mittetulundusihingute
eesmark ei ole raha teenida,
kuid nende missioon pohineb
sageli teatud ideoloogial, mida
nad oma lugejatele peale
suruvad. Teadusartiklitele
viidates vdivad need olla head
ja usaldusvaarsed allikad, mille
sisu on monevorra asjatundlik.

Ei ole ekspert, kuid nad
kaasavad ja tsiteerivad oma
artiklites eksperte. Olge
ettevaatlik, sest paljudel
uudistekanalitel on poliitiline
eesmark, seega moelge,
milliseid eelarvamusi vdivad
iga valjaande artiklid sisaldada.

Kuigi BuzzFeedi
keskkonnateemade kasitlus
vOib olla hdlpsasti ligipadsetav
ja kaasahaarav, tuleks seda
taiendada ekspertidelt saadud
teabega.

Instagram ei ole Uhegi teema
ekspert, kuigi paljud
asjatundjad kasutavad seda
sisu postitamiseks. Sisu
usaldusvaarsuse
tuvastamiseks tuleb otsida
viiteid ja kontrollida fakte mis
tahes Instagramis avaldatud
meedia puhul.



Alternatiivsed
uudised
vandenouteo
oriad/
pettus

Blogi: Eco-life Tips

Autor: Jessica Martinez

Blogi pealkiri: "5 lihtsat viisi stsinikujalajalje vahendamiseks"
Fookus: Jessica blog pakub praktilisi napunaiteid ja soovitusi
inimestele, kes tahavad vahendada oma susinikujalajalge ja
elada saastlikumalt. Tuginedes oma isiklikele kogemustele,
tsiteeritud uuringutele ja teadmistele teadusOpetajana,
kasitleb Jessica lihtsaid elustiili muutusi, nagu liha tarbimise
vahendamine, taaskasutatavate ostukottide kasutamine ja
energia saastmine kodus. Samuti suhtleb ta haridustootajate ja
keskkonnakaitsjatega, et vahetada ideid ja ressursse. Ta jagab
oma blogipostitusi sotsiaalmeedia platvormidel nagu Instagram
ja Facebook, kus ta suhtleb oma jalgijatega ja julgustab
arutelusid jatkusuutlikkuse ja keskkonnasdbraliku eluviisi Ule.

Veebilehe nimi: InfoWars

Asutamisaasta: 1999

Fookus: InfoWars on veebileht ja meediaplatvorm, mis avaldab
sageli artikleid ja saateid, milles eitatakse kliimamuutuste
tegelikkust ja propageeritakse skeptitsismi
keskkonnakUsimustes valitseva teadusliku konsensuse suhtes.
Veebileht kasutab publiku kaasamiseks ja keskkonnavaenuliku
tegevuskava propageerimiseks sensatsioonilisi pealkirju,
faktide valikulist esitlemist ja sutitavat keelekasutust.

4.Ulesanne "Leia oma ekspert"
Juhised: Osalejad kasutavad 3. tegevuses navigeerimiseks jaotist "Ulesanded", ning jaotist "Naidisuuring",
kui neil tekib uurimistooga raskusi.

m Ulesanded

Alustuseks minge organisatsiooni veebilehele ja otsige artikleid, mis kaitlevad eksperdi

erialaga seotud teemat.

Kui asjakohane artikkel on valitud, otsige valja selle autor.

Kuigi Jessica ei ole
keskkonnaekspert, viitab ta
sageli teaduslikele tdenditele
ja omab teadmiste pagasit
loodusteaduste Opetajana.
Tema blogipostituste eesmark
on tOsta teadlikkust
keskkonnakUsimustest ja
innustada teisi oma
igapaevaelus tegutsema. Siiski
sisaldab suur osa blogist
arvamusi, nii et see on vaga
erapoolik selle suhtes, mis on
keskkonnasdbralik elustiil.

InfoWars on veebileht ja
meediaplatvorm, mis on tuntud
vandenduteooriate ja vaarinfo
levitamise poolest
mitmesugustel teemadel,
sealhulgas
keskkonnakUsimustes. See ei ole
usaldusvaarne allikas korrektse
teabe saamiseks. InfoWars'i
sisule tuleb laheneda aarmise
skeptitsismiga ja selle digsust
tuleb kontrollida
usaldusvaarsete allikate abil.

Kui on lisatud huperlingid, kidpsake autori nimele ja lugege lahemalt nende tausta kohta

(kui mitte, minge otse jargmise sammu juurde).

Otsige seda isikut LinkedIn'ist.

¢ Kuisama nimega isikuid on liiga palju, lisage marksonu, mis pohinevad loetud artiklist
saadud teabel. Naiteks millisest riigist nad parit on voi millises ettevottes nad

tootavad.

Lugege jaotisi "About" ja "Experience".

Otsustage: Kas see inimene on oma valdkonna ekspert? Miks?



Mikhail Popovic (professionaal) ja National Geographic (mittetulundusiihing)
¢ Otsime professionaali, kes on kirjutanud artikli National Geographicule (vdi mdne teise

mittetulunduslhingu valjaandele).

1.Laheme Nat Geo veebilehele ja otsime marksona "environment" (keskkond). Otsime kdike, mis on
seotud 0hu- ja veereostuse, metsade raadamise ja ressursside saastva majandamisega.

2.Leidsime artikli "Deforestation from Amazon’s new headquarters under watch from environmental
groups”, mille autor on Rita Silva.

3.Rita Silva kohta puudus hiperlink, kuid artikli Idpus oli kirjas, et ta on keskkonnaanalldtik, kelle
tooandjaks on Veolia Portugal, ning lisatud oli ka pilt.

4.Laksime LinkedIn'i ja otsisime Rita Silvat. Tulemusi 0li 1500, seega lisasime otsingu kitsendamiseks
marksonad "Veolia" ja "Portugal".

a.Leidsime dige Rita Silva!

5.Vaatasime |abi tema LinkedIn'i ja leidsime, et ta on tootanud Veolias 10 aastat )
keskkonnaanaluutikuna ja omandanud magistrikraadi keskkonnajuhtimises Antwerpeni Ulikoolis
Belgias. Ta on avaldanud mitmeid artikleid ajakirjas Nat Geo ja olnud peaesineja kolmel erineval
keskkonnaalasel tippkohtumisel.

6.Saadud teave annab alust arvata, et ta on ekspert metsade raadamise kisimuses.

Buzzfeed News. (2024). Retrieved from https://www.buzzfeed.com/. Vaadatud 5.5.2024.

Cambridge University Dictionary. (2024). Expert. Retrieved from
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/expert#google_vignette. Vaadatud 5.5.2024.

Environmental Science & Policy Journal. (2024). Retrieved from
https://www.sciencedirect.com/journal/environmental-science-and-palicy. Vaadatud 5.5.2024.

European Environmental Agency. (2024). Retrieved from https://www.eea.europa.eu/en. Vaadatud
5.5.2024.

Huffington Post. (2024). Retrieved from https://www.huffpost.com/. Vaadatud 5.5.2024.
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Seanss

SIFT-MEETOD KLIIMAKRIISI KASITLEMISEL:
MIS MUUDAB ALLIKA USALDUSVAARSEKS?

Edasijoudnud

Kasutades erinevaid kliimamuutustega seotud artikleid, dpivad osalejad pohjaliku analisi
ja arutelu kaudu moistma allikate kategooriaid ja erinevusi nende usaldusvaarsuses.

Parast tootuba suudavad osalejad:
» Mdista erinevaid allikatlupe
o Eristadainternetiallikate usaldusvaarsuse taset
e Otsida usaldusvaarseid artikleid

90 minutit

19-30-aastased noored, kellel on mdningad eelteadmised sellistest teemadest nagu eelarvamused
jaarusaam sellest, kes on mingi valdkonna ekspert. Minimaalselt 5, maksimaalselt 15 osalejat.

Rihmato0, uurimistoo, kriitiline motlemine, arutelu/jarelarutelu, teadmiste rakendamine, loovus

» Info-jaandmekirjaoskus
Kommunikatsioon ja koost6o
Digitaalse sisu loomine
Turvalisus
Probleemide lahendamine

Internetilihendus, seadmed (arvuti, tahvelarvuti, nutitelefon), projektor, plakatipaber,
markerid, teip, trikitud materjalid VOI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides.
1.SIFT-meetodi plakat
2."Kahoot!" viktoriini kisimused ja vastused
3."SIFT-meetod kliimakriisi kasitlemisel - osaleja versioon"
4."SIFT-meetod kliimakriisi kasitlemisel - juhendaja versioon"

» Pangeilma nutiseadmeta osalejad paari nendega, kellel see olemas on.

» Trikkige artiklite esimene lehekilg valja nende todtubade jaoks, kus puudub internetitihendus.

 Kasutage digivahendeid! Valtige materjalide printimist ja pange need uhiselt kasutatavasse Google
Docs dokumenti. Jagage seda osalejatega, et nad saaksid lisada artikleid igasse allikarihma.

- WHO “Kahoot!" viktoriin
1. - "SIFT-meetod kliimakriisi kasitlemisel"
2. - "Allikate ja usaldusvaarsuse taseme mdistmine"
3.-"Opeta mind, Opeta mind!"
4. -"SIFTiga sGelumine!"

« "ldentifying Bias"- Bridgewateri Kolledz

o "SIFT Method"- Chicago Ulikool

» "Lateral Reading"- News Literacy Project

» "The Importance of the Source" - Maailma Terviseorganisatsiooni rakendus "Kahoot!"
» "Reputable News Sources" - Democracy Rally EU

Artiklid:
» "The economic commitment of climate change" - Nature Journal
» "Climate Change Data is Based On Fraud, And Scientists Around The World Are Pushing,
Back Against The Narrative" - InfoWars
e "The Show s Over"- Medium
o "Climate Change Evidence"- NASA
e "Record-breaking increase in CO2 levels in world’s atmosphere" - The Guardian

Tootoa inspiratsioon: .
e "Notion Check Please" [Oppekaval]



https://kahoot.it/challenge/?quiz-id=83da3898-9892-40af-9010-b83e938cfe82&single-player=true&deviceId=5T4euNA1xd_XNwJxv5aHGx&sessionId=1715525270481
https://guides.lib.uchicago.edu/c.php?g=1241077&p=9082322
https://kahoot.it/challenge/?quiz-id=83da3898-9892-40af-9010-b83e938cfe82&single-player=true&deviceId=5T4euNA1xd_XNwJxv5aHGx&sessionId=1715525270481
https://newslit.org/tips-tools/expand-your-view-with-lateral-reading/
https://www.nature.com/articles/s41586-024-07219-0
https://gretathunberg.medium.com/the-show-is-over-66e03dd38efa
https://www.theguardian.com/environment/article/2024/may/09/carbon-dioxide-atmosphere-record

Enne tootuba

Kokkuvote:
Kasutades erinevaid kliimamuutustega seotud artikleid, dpivad osalejad pohjaliku analliUsi ja
arutelu kaudu mdistma erinevusi allikate usaldusvaarsuses.

Allikad on jagatud 5 kategooriasse:
1. Teadusajakirjad ja aruanded
2.Valitsuse allikad
3.Uudistevaljaanded
4.Arvamusartiklid
5.Alternatiivsed uudised

Teoreetiline ettevalmistus:
Eelarvamus on autori seisukoht esitatud teabe suhtes. Seda mdjutavad tema isiklikud
kogemused ja vaartused ning see, kuidas ta maailma naeb.

Kuigi moned autorid lasevad eelarvamustel oma kirjutisi mdjutada, jaavad teised erapooletuks
ja objektiivseks, kasitledes erinevaid vaatenurki - need autorid pakuvad seega tdsiseltvoetavat
sisu, mida voib pidada usaldusvaarseks (Bridgewater College Libraries, 2023).

SIFT-meetod on strateegia, mille abil hinnatakse veebipOhiste teabeallikate sisu
usaldusvaarsust. Selle tootas valja digitaalse kirjaoskuse ekspert Mike Caulfield (University of
Chicago Libraries, 2023).

SIFT

S. Stop (stopp) - peatuge ja mdelge allikale.

I. Investigate the source (uurige allikat) - leidke teavet usaldusvaarsetest allikatest.

F. Find better coverage (leidke paremaid kajastusi) - hankige teavet mitmest allikast.

T. Trace claims, quotes and media to original context - jalgige vaidete, tsitaatide ja
meediakanalite algset konteksti, kontrollige kaheldavaid vaiteid.

Lateraalne lugemine on materjali kontrollimine selle lugemise ajal, et maarata kindlaks autori ja
allika usaldusvaarsus, kavatsused ja eelarvamused. Lateraalne lugemine holmab teiste autorite
samateemaliste artiklite otsimist (et naha, kuidas nemad teemat kasitlevad) ja uuritava autori
teiste artiklite otsimist (et naha, kuidas ta teisi teemasid kasitleb)(News Literacy Project, 2024).

Fuusiline ettevalmistus:
1.Kirjutage 5 allikakategooriat erinevatele paberilehtedele ning riputage need ruumi laiali.
2.Printige valja voi kuvage akroniim SIFT, et seda saaks kasutada kiirviitena (vt "").
3.Printige iga vaikese rihma jaoks valja piisavalt koopiaid jaotisest "SIFT-meetod kliimakriisi
kasitlemisel - osaleja versioon"
4.0salejad vajavad kaare ja teipi, et allikad valja Idigata ja ruumi laiali kleepida.


https://libguides.bridgewater.edu/c.php?g=944802&p=6811022
https://guides.lib.uchicago.edu/c.php?g=1241077&p=9082322
https://newslit.org/tips-tools/expand-your-view-with-lateral-reading/

Pange tahele:

Seda loetakse edasijoudnute Oppetunniks, seega on osalejad Uldiselt tuttavad
eelarvamustega ja mdistavad, mis teeb kellestki eksperdi. Kui alustate tegevust ja leiate, et
osalejad ei ole nende ideedega kursis, voite labi viia tutvustava arutelu voi kasutada tootuba
A1."Kes on nuud ekspert?".

Kuigi valitsuse allikad on sageli usaldusvaarsed, on oluline moista teavet levitava riigi
poliitilist konteksti. Naiteks on Pohja-Korea valitsuse ametlikul allikal Saksamaa valitsuse
allikaga vorreldes vaga erinev teave.

Arvamusartiklid, isegi kui need ilmuvad usaldusvaarsetes portaalides, ei pruugi kajastada
meediavaljaande vaartusi. Oluline on uurida autoreid ja andmete avaldamise eesmarki.
Tootoas kasutatavad artiklid leiti 2024. aasta mais. Tegevuse labiviimiseks soovitame otsida
ajakohastatud artikleid, sealhulgas artikleid, mis on seotud osalejate tegelikkusega
(paritoluriik, vanusegrupp, huvid jne).

Kui osalejad loovad 4. tegevuses informatiivseid plakateid, siis muutke need kasulikuks ka
oma organisatsioonile! Riputage plakatid Ules noorteruumi voi tehke need digitaalseks ja
postitage sotsiaalmeediasse!




¢ 10 minutit

e Tutvustage tootuba rakenduse "Kahoot!" viktoriiniga, mille autor on Maailma
Terviseorganisatsioon (WHO). Viktoriin kasitleb usaldusvaarseid allikaid ja faktide
kontrollimist: "The Importance of the Source - How to Become a Fact Checker”
(kiisimused/vastused leiate jaotisest ™).

o LOpetage viktoriin parast kisimust 10/11 (kasitleb Wikipediat).

¢ Arutlege mdne viktoriinis valja toodud idee Ule, naiteks:

e Usaldusvaarsus

o SIFT -vordlusplakat, lisaks vaadake labi jaotis " (vt "Materjalid 2").

e Eelarvamus

e Lateraalne lugemine

o LOpuks tutvustage rihmale allikate kategooriaid (kuvage seda 1. tegevuse kaigus).

Allikate kategooriad

1. Teadusajakirjad ja aruanded
2.Valitsuse allikad
3.Uudistevaljaanded
4.Arvamusartiklid
5.Alternatiivsed uudised

e 20 minutit

Osalejad tutvuvad SIFT-meetodiga, anallusides kliimakriisiga seotud artikleid. See aitab neil
kindlaks teha, kas artiklid on usaldusvaarsed voi mitte.

Juhised:
1.)Jagage osalejad vaikestesse rihmadesse ja andke neile numbrid/nimed (mitte rohkem kui 4
liiget rihma kohta).
2.Ruhmades kasutavad osalejad SIFT-meetodit, et anallusida 5 kliimakriisiga seotud artiklit
(seda on Uksikasjalikult kirjeldatud tegevuslehel "SIFT-meetod kliimakriisi kasitlemisel" - vt 3").
3.0salejad peaksid andma igale artiklile SIFT-meetodil pohineva usaldusvaarsuse skoori1-5.
a.1on koige usaldusvaarsem
b.5 on kdige vahem usaldusvaarne
4.Samuti peaksid nad kindlaks maarama, millisest allikaliigist artikkel parineb (vt eeltoodud loetelu).
5.Nad kasutavad analuusi toetamiseks SIFT-meetodit.
6.Juhendaja peaks puhendama aega igale vaikesele ruhmale, aidates vastata kusimustele ja
esitades asjakohaseid jatkukusimusi arutelude stimuleerimiseks:
o Miks te seda arvate? (seotud mis tahes kiisimustega)
o Kust voib tavaliselt leida teavet autori kohta?
o Mida te teete, kui autor/kuupaev puudub?
e Kuidas te teate, kas keegi on oma ala ekspert?
e Kuidas te teate, kas allikas pakub Uldjuhul ausat teavet?


https://kahoot.it/challenge/?quiz-id=83da3898-9892-40af-9010-b83e938cfe82&single-player=true&deviceId=5T4euNA1xd_XNwJxv5aHGx&sessionId=1715525270481

e Kuidas te teate, kas allikas pakub uldjuhul ausat teavet?
e Kuidas te tavaliselt toendeid leiate?
e Kuidas on voimalik kindlaks teha, kas Uhte ideed eelistatakse teisele?
e Kust voib Gldjuhul leida artikli viiteid? Mida teha, kui neid ei ole?
7.LOpuks peaksid rihmad oma 5 artiklit valja Idikama, et need erinevate allikakategooriate
kaupa ruumi ules riputada.

e 20 minutit

Osalejad tulevad kokku analUusiprotsessi kasitlevaks rihmaaruteluks, kus moeldakse selle ule,
millised on parimad meetodid allika usaldusvaarsuse maaramiseks.

Juhised:
Analuusi jarelarutelu
1.Alustage arutelu siis, kui rihmad on I0petanud artiklite liigitamise viide erinevasse
allikarihma. Arutelu keskendub igale allikaliigile, samuti selgitatakse, mille jargi ruhmad
artikleid erinevatesse kategooriatesse paigutasid. Tostke esile rihmade vahelisi lahknevusi,
julgustades osalejaid oma otsuseid pohjendama. Keskenduge kusimustele 1-5.
2.Kui allikaliikide arutelu on Ioppenud ja valitseb Uldine tksmeel, liikuge edasi allikate
usaldusvaarsuse juurde. See peaks keskenduma kusimusele nr 6. Julgustage osalejaid
pohjendusi andma. Kogu rihm peaks joudma tksmeelele iga allika usaldusvaarsuse osas.
Naidake seda fuUsiliselt, paigutades allikaliigid jarjestikku nii, et kdige usaldusvaarsem on
kdige eespool.

Refleksioon
1.NUUd, kui osalejatel on arusaam erinevat tuupi allikatest ja nende usaldusvaarsusest, peaks
arutelu jatkuma jargmiste ideedega. Paluge Uhel osalejal olla protokollija, kes lisab need
ideed seintel olevatele plakatitele ja loob uusi plakateid uute allikakategooriate kohta.
Juhendina kuvage jaotist "SIFT-meetod kliimakriisi kasitlemisel - juhendaja versioon" (vt
4"
a.Allikate naited igas allikakategoorias:
i.Teadusajakirjad ja aruanded: Energy & Environmental Science, Nature Climate
Change, Nature Sustainability, Lancet Planetary Health (keskendub keskkonnale)
ii.Valitsuse allikad: NASA, ELi algatused (nt. Climate-ADAPT), URO algatused (nt.
United Nations Environment Programme)
iii. Judistevaljaanded: AFP, Reuters, The Guardian, The New York Times, Al Jazeera,
BBC, AP News
iv.Arvamusartiklid: Medium
v.Alternatiivsed uudised: The Onion
2.KUsige osalejatelt, millised allikad on nende riigis/keeles koige silmapaistvamad, ning
jagage seda usaldusvaarsete saitide andmebaasi (Democracy Rally EU).
a.Muud tuupi allikad:
i.Mittetulundusuhingud - National Geographic ja Maailma Looduse Fond
ii. Avalik arvamus - Wikipedia



https://www.democracyrally.eu/post/portfolio-item/news-sources-crowdsourced-database/

iii. Sotsiaalmeedia - Instagram
iv.Entsuklopeedia - Britannica
v.Blogid - WordPress
vi.Foorumid - Reddit
vii. Teaduslikud/hariduslikud mittetulundusthingud - Discovery jne
3.Arutlege, kuidas SIFT-meetodi kasutamine on eriti oluline klimamuutustest raakides.

e 20 minutit

Osalejad koostavad visuaalseid "kiirjuhiseid" erinevate allikakategooriate kohta, et teavitada
teisi usaldusvaarsetest allikatest.

Juhised:
1.Jagage osalejad 5 ruhma.
a.Kui tegemist on suure rihmaga, voivad 2-3 riihma luua sama kategooria plakateid.
2.0salejad loovad oma allikakategooria(te) visuaalse esituse. See voib olla paberil vGi
digitaalne.
a.Sihtruhm: Noored vanuses 19-30 eluaastat
b.Eesmark: Teavitada teisi eri tulpi allikate usaldusvaarsusest
c.Plakatid peaksid sisaldama jargmist:
i.Allikakategooria nimi
ii.Usaldusvaarsuse tase ja pohjus
iii. Allika naited

e 20 minutit

Rakendades usaldusvaarsete allikate ja erinevate allikakategooriate kohta Opitut, leiavad
osalejad usaldusvaarse kliimamuutusi kasitleva allika.

Juhised:
1.NuUud peaksid osalejad leidma artikli kliimamuutuste kohta, mis on usaldusvaarne ja
sisaldab vahe eelarvamusi.
a.Samuti peaks artikkel olema kirjutatud viisil, mis on osalejatele arusaadav (st arge
kasutage teadusajakirju, kus on 20-lehekiiljelised akadeemilised artiklid).
b.Seda voib teha vaikestes rihmades voi individuaalselt, sdltuvalt grupi suurusest.
2.Juhendaja peaks ruumis ringi kaima ja aitama Opilastel kindlaks teha, kas allikad on
usaldusvaarsed voi mitte. Tuletage neile meelde, et nad kasutaksid SIFT-meetodit, seekord
oma motetes!
3.Seejarel jagavad osalejad kogu ruhmaga luhidalt, mida nad kliimamuutuste kohta teada
said, tuues artiklist valja 2-3 huvitavat fakti. Samuti raagivad nad sellest, millist allikat nad
kasutasid ja miks see on usaldusvaarne.


https://www.democracyrally.eu/post/portfolio-item/news-sources-crowdsourced-database/

e 5minutit

Osalejad votavad nlud Opitu kokku ja koostavad Ulevaate peamistest jareldustest, valmistades
end ette teooria praktiliseks rakendamiseks ja selle Uhendamiseks oma eluga.

Korraldaja juhib arutelu, paludes osalejatel jagada midagi, mida nad on &ppinud, taiustanud, voi
mis on nende "ahaa-hetk" (inspiratsiooni saate dokumendist "T66vahendid noorsoo- ja
haridustootajatele").

Vabatahtlikud jatkutegevused/toovahendite komplektiga seotud tegevused
 Osalejatel palutakse otsida artikkel teist tGUpi allikast (blogi, foorum jne). Nad tutvustavad
oma artikli pealkirja ja paluvad teistel osalejatel kasutada SIFT-meetodit artikli
usaldusvaarsuse taseme maaramiseks.
o Jatkake edasijoudnute tootoaga A3. "Vdimas faktikontrollija", mis kasitleb faktikontrolli
tehnikaid.

1."Kahoot!" viktoriini kiisimused ja vastused
Juhised: Kasutage seda viitena "Kahoot!" viktoriini ettevalmistamiseks ja soojendustegevuse
jarelaruteluks.

1.KUsitlus: Kuidas te kontrollite, kas teave vastab toele?
a.Ma kusin sopradelt voi pereliikmetelt, keda usaldan.
b.Ma vordlen mitmeid allikaid, mis jagavad jarjepidevalt usaldusvaarset teavet
c.Ma vaatan sotsiaalmeedia konto jalgijate arvu.
d.Wikipedia on minu parim sober.
2.Millised jargmistest allikatest on usaldusvaarsed?
a.Faktikontrolli veebilehed, naiteks International Fact Checking Network.
b.Riigi tervishoiuosakonna voi ministeeriumi veebilehed
c.Rahvusvaheliste uudisteagentuuride veebilehed, naiteks The Associated Press
d.Nobu Kati
3.Mdnikord vdivad inimestel olla teabe suhtes eelarvamused vdi emotsioonid, mis mdjutavad nende
arvamust toest.
a.Toeline voi mitte?
4.Kuidas saab kontrollida, kas tegemist on vaarinfoga?
a.Vaadates allika sotsiaalmeedia profiile.
b.Uurides toendusmaterjali, otsides usaldusvaarseid veebilehti.
c.Lugedes pealkirjast enamat.
d.Tutvudes teabega faktikontrolli veebilehtedel.
5.Millised uudisloo aspektid aitavad kindlaks teha, kas teave on tapne ja asjakohane?
a.Avaldamise kuupaev
b.Lugu pealkirja taga
c.Autori kogemused voi eriteadmised antud teemal
d.Tdendusmaterijali allikas (allikad).
6. Tuvastage selle postituse ohumargid, mida tuleks vaite kontrollimiseks lahemalt uurida.
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a.Profiili loomise kuupaev
b. Faktikontrolli silt
c.Vaike jalgijate arv
d.Sonade digekiri
7.Milliseid lateraalse lugemise taktikaid saate kasutada veebilehe usaldusvaarsuse kontrollimiseks?
a.Avan uue vahekaardi ja uurin ettevotet veebis.
b.Otsin veebilehel mainitud inimesi.
c.Vaatan veebilehe sotsiaalmeedia kanaleid.
d.Kldpsan veebilehel olevatel valislinkidel.
8.Lateraalne lugemine on allika kohta teabe otsimine artikli lugemise ajal.
a.Tosi
9.Mis kehtib lateraalse lugemise kohta?
a.See hdlmab loetava artikli faktide kontrollimist.
b.See sisaldab ka taiendavate allikate vaatamist.
c.See annab vaarinfole rohkem joudu.
d.See tahendab kogu teabe lugemist Uhelt veebilehelt.
10.Wikipedia artikkel, mis sisaldab viiteid mitmetele valistele allikatele, voib olla hea koht
usaldusvaarsete allikate leidmiseks?
a.Tosi

2.SIFT-meetodi plakat
Juhised: Printige see valja ja riputage seinale v0i esitage digitaalselt, et osalejad saaksid seda to6toa kaigus
kasutada. Kasutage seda soojendusarutelu ajal.



KRIITILINE
MOTLEMINE JA
LAHENEMINE

PEATAMA

Kontrolli oma emotsioone. Tugev
reaktsioon? Hoolitse. Samuti kontrollige,
milliseid eelarvamusi olete lubanud,
naiteks kinnituse kallutatust (teabe
eelistamine, mis kinnitab seda, mida
peate toeseks).

UURIMINE

Uurige vaidete autorit, avaldajat voi
teabe allikat. Hinnake, milliseid
eelarvamusi neil véib olla, et oma
usaldusvaarsust paremini moista.

LEIA

Vaadake ja leidke muid kinnitavaid voéi
vastuolulisi aruandeid muudest
allikatest, nditeks veebisaitidelt,
valdkonna tunnustatud ekspertidelt ja
mujalt. Kaaluge tehisintellekti
kasutamist, et leida muid vastuolulisi
allikaid.

JALGIMINE

Jalgige vaiteid, tsitaate ja
meediat nende algse
kontekstiga. Kas need véeti
kuidagi kontekstist vdlja? Kas
neid tuleks selle vaite puhul
toesti kohaldada?

KUSIMUSED KUSIDA

- Milline on minu esmane
reaktsioon pealkirjale?

- Mida ma selle teema kohta
juba tean?

- Mida ma allika kohta tean?

KUSIMUSED KUSIDA

- Kes on autor?
- Mis on allika lilesanne?
- Kas on véimalik eelarvamusi?

KUSIMUSED KUSIDA

- Kas teised usaldusvaarsed
allikad teatavad sellest?

- Kas faktikontrollid toetavad
esitatud vaiteid?

KUSIMUSED KUSIDA

- Kas on véimalik leida
originaaluuringuid voi
kuulutusi?

- Kas teave on esitatud selle
tegelikus kontekstis?

Kohandatud Kaitlyn Van Kampeni t66st Chicago lilikooli raamatukogus. Lisateavet

TCEA SIFT-i rakendamise kohta K-12 hariduses aadressil https://blog.tcea.org




3.SIFT-meetod kliimakriisi kasitlemisel - osaleja versioon
Juhised: Printige igale vaikesele ruhmale valja jargmine tabel, mida kasutatakse tegevuses 1. Osalejad
kasutavad seda abimaterjalina allikate leidmiseks ja artiklite otsimiseks veebis. Enne arutelu kleebivad nad
iga artikli pealkirja sellele vastava allikarUhma juurde, Iahtuvalt oma analtusist.
o Arutelu korraldamiseks paluge osalejatel kirjutada iga artikli juurde oma vaikese ruhma number,
usaldusvaarsuse skoor ja allikakategooria.

OSALEJA VERSIOON

STOP (stopp)- mida ma allika kohta juba tean?
INVESTIGATE (uuri)
1.Autor: Kes artikli kirjutas? Kas nad on kliimamuutuste valdkonna eksperdid?
2.Allikas: Kus artikkel avaldati? Kas see on pakub teadaolevalt ausat ja erapooletut teavet?
3.Eelarvamus: Kas artikkel annab teemast tasakaalustatud ulevaate, naidates argumendi mdlemat poolt?
V0i naitab see, et Uks pool on selgelt eelistatud?
4. Hiljutine: Millal see artikkel kirjutati? Kas see pdhineb uutel teadusuuringutel?
FIND (leia) - Mida vaidavad teised allikad selle teema kohta?
TRACE (jalgi)
1.TOendid: Kas artikkel esitab tdendeid oma vaidete toetuseks? Kust need tdendid parinevad?
2.Usaldusvaarsus: Millise Uldise usaldusvaarsuse skoori annaksite sellele artiklile eelnenud kisimuste
pohjal (1 on kdrgeim ja 5 madalaim)?

Vaikese rihma nr:____ Allika kategooria:
Usaldusvaarsuse skoor:

"The economic commitment of climate change"

Nature Journal

Kotz, M., Levermann, A. ja Wenz, L. The economic commitment of climate change. Nature 628, 551-557 (2024).
https://doi.org/10.1038/s41586-024-07219-0

Avaldatud: 17.04.2024

Vaikese rihmanr.____ Usaldusvaarsuse skoor:
Allika kategooria:

"Climate Change Data is Based On Fraud, And Scientists Around The World Are Pushing Back Against The
Narrative"

InfoWars - Natural News, Lance D. Johnson

13.03.2024,06:24
https://www.infowars.com/posts/climate-change-data-is-based-on-fraud-and-scientists-around-the-
world-are-pushing-back-against-the-narrative/

Vaikese rihmanr____ Usaldusvaarsuse skoor: _____
Allika kategooria:

"The Show is Over"

Greta Thunberg, Medium

01.07.2021

https://gretathunberg.medium.com/the-show-is-over-66e03dd38efa

Vaikese rihma nr:____ Usaldusvaarsuse skoor: _____
Allika kategooria:

Kliimamuutustega seotud toendid

NASA

https://science.nasa.gov/climate-change/evidence/

Vaikese rihma nr:____ Allika kategooria:
Usaldusvaarsuse skoor:

"Record-breaking increase in CO2 levels in world’s atmosphere"

Eksperdid annavad hoiatuse - martsis oli ilemaailmne keskmine kontsentratsioon 4,7 ppm vorra korgem kui
eelmise aasta samal perioodil.

The Guardian, Oliver Milman

Neljapaev, 09.05.2024,18.20 CEST
https://www.theguardian.com/environment/article/2024/may/09/carbon-dioxide-atmosphere-record
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4. SIFT-meetod kliimakriisi kasitlemisel - juhendaja versioon
Juhised: Kuvage 2. tegevuse arutelu kaigus jargmist teavet.

JUHENDAJA VERSIOON

2. Valitsuse allikas
e Vaga
usaldusvaarne,
teadmised
valitsusest

4. Arvamusartikkel
e Vahem
usaldusvaarne,
sisaldab
eelarvamusi
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Seanss

VOIMAS FAKTIKONTROLLIJA

Edasijoudnud

Osalejad Opivad faktide kontrollimise tehnikaid ekspertidelt.

Parast tootuba suudavad osalejad:
» Kontrollida piltide ja artiklite fakte ja konteksti.
» Moista korgetasemelisi faktikontrolli tehnikaid.

90 minutit

19-30-aastased noored, kellel on moningad teadmised ekspertide maaratlemisest ja
usaldusvaarsetest allikatest. Minimaalselt 5, maksimaalselt 15 osalejat.

Rihmatdo, uurimistog, kriitiline motlemine, arutelu/jarelarutelu, teadmiste rakendamine, loovus

Info- ja andmekirjaoskus
Kommunikatsioon ja koost60
Digitaalse sisu loomine
Turvalisus

Probleemide lahendamine

Internetitihendus, seadmed (arvuti, tahvelarvuti, nutitelefon), projektor, trikitud materjalid
VOI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1."Terviklik pilt - osaleja versioon"

2."Terviklik pilt - juhendaja versioon"

3."Oige pilt"

4."Faktikontrolli organisatsioonid"

5."Faktikontrolli eksperdid: AFP ja Science Feedback"

B."Faktikontrolli eksperdid: parimatelt dppimine"

» Tagage osalejatele juurdepaas erinevatele sotsiaalmeedia platvormidele.
« Pangeilma nutiseadmeta ja/voi sotsiaalmeediata osalejad paari nendega, kellel need olemas on.
» Kasutage digivahendeid! Valtige materjalide trikkimist ja pange kdik vorku.

- "Terviklik pilt"
1. -"Oige pilt"
2. - "Faktikontrolli eksperdid: parimatelt Oppimine"
3.-"Faktide kontrollimise tehnikad kdigile!"

Science Feedback:
e “Climate Feedback”
o ‘EUis not passing law to ‘seize and scrap’ cars under climate agenda, contrary to Peter
Sweden claim”
» “Electric vehicles may have higher particulate emissions from tires, but they usually
have lower particulate emissions from other sources”

AFP Fact Check:
o Kliima
» Energia
» “#PrayforAmazonas: Thousands of people are sharing old pictures in posts about the
Amazon rainforest fires*”

"Tervikliku pildi" fotod:
e Maailma Looduse Fond

e Sutori
e Marine Mammal Center
» Earth.org



https://science.feedback.org/about/
https://science.feedback.org/climate-feedback/
https://science.feedback.org/review/eu-not-passing-law-seize-scrap-cars-under-climate-agenda-contrary-peter-sweden-claim/
https://science.feedback.org/review/eu-not-passing-law-seize-scrap-cars-under-climate-agenda-contrary-peter-sweden-claim/
https://science.feedback.org/review/electric-vehicles-may-have-higher-particulate-emissions-from-tires-but-usually-have-lower-particulate-emissions-from-other-sources/
https://science.feedback.org/review/electric-vehicles-may-have-higher-particulate-emissions-from-tires-but-usually-have-lower-particulate-emissions-from-other-sources/
https://factcheck.afp.com/
https://factcheck.afp.com/list/mnakh
https://factcheck.afp.com/list/Energy
https://factcheck.afp.com/prayforamazonas-thousands-people-are-sharing-old-pictures-posts-about-amazon-rainforest-fires
https://factcheck.afp.com/prayforamazonas-thousands-people-are-sharing-old-pictures-posts-about-amazon-rainforest-fires
https://www.worldwildlife.org/initiatives/plastics
https://www.sutori.com/en/story/what-would-make-you-care-about-the-water-pollution-in-our-country--J3EsxVweaqfq6C1GQ3nNQeNt
https://www.marinemammalcenter.org/science-conservation/conservation/ocean-trash
https://earth.org/problems-plastic-pollution-creates-for-wildlife-in-the-ocean/

Enne tootuba

Kokkuvote:
Osalejad Opivad faktide kontrollimise tehnikaid ekspertidelt.

Teoreetiline ettevalmistus:

Science Feedback on Prantsusmaa mittetulundusuhing, mille eesmark on "parandada
teadusega seotud teabe usaldusvaarsust internetis, meedias ja sotsiaalmeedias". Nad
kasutavad ekspertidest faktikontrollijaid, et kinnitada teadust puudutavaid meediakajastusi,
keskendudes kliimamuutustele, energiale ja tervishoiule, ning paljastavad klopsustota ja
pohjendamatuid teaduslikke vaiteid.

Faktikontrollijad on eksperdid, kes kontrollivad ja retsenseerivad artikleid ainult selles
valdkonnas, milles neil on pohjalikud teadmised.

Loplik Ulevaade sisaldab usaldusvaarsuse skoori, artikli olulisemaid jareldusi ning ekspertide
poolt koostatud aruannet, milles on uksikasjalikult kirjeldatud faktikontrolli hinnangut. Science
Feedback on hea alternatiiv SCOPUSele voi muudele akadeemilistele andmebaasidele, mis on
sageli tasulised ja ei ole Ulikoolivalistele isikutele kattesaadavad.

Fuisiline ettevalmistus:
1.Printige valja ja riputage ruumi Ules 4 pilti jaotisest "Terviklik pilt - osaleja versioon" (vt 1").
a.Teine vOimalus on kuvada pildid seadmetes.
2.Varuge igale osalejale kleepuvaid markmepabereid (4 inimese kohta) ja pastapliiatseid.
3.Looge jagatud Google'i dokument "Faktikontrolli eksperdid: parimatelt dppimine" (vt 6").
Lisage v0i eemaldage ridu vastavalt vajadusele.

Pange tahele:

e Oleks kasulik, kui osalejad labiksid pohitaseme tootoa B7. "Toeline vdi volts: mis toimub
sellel pildil?", mis tutvustab Google'i poordpildiotsingut.
Konteksti OJ Simpsoni kaanepildi kohta ajakirjas Time Magazine leiate jargmisest artiklist:
https://time.com/archive/6725622/to-our-readers-jul-4-1994/.
Vajaduse korral vaadake labi tegevus 2 pohitaseme tootoast B5. "Faktikontroll, palun!
Libauudised ja R.EA.L", sealhulgas" R.EA.L. kontrollnimekiri" ja "S5 W-d ja libauudised"
(t66tuba B5, materjalid 3 ja 4). Tehke seda enne 2. tegevust.

Soojendustegevuses 1 kasutatud pildid valiti mais 2024. Ajakohase ja asjakohase sisu
tagamiseks uuendage vajaduse korral pilte.

Lisage vOi eemaldage pilte soojendustegevuses soltuvalt grupi suurusest. Mida suurem on
grupp, seda rohkem pilte on vaja.

Vajaduse korral lugege labi lateraalset lugemist ja Google'i poordpildiotsingut kasitlevad
jaotised 1. tegevuse lopus.

Pange iga nutitelefonita osaleja paari kellegagi, kellel see olemas on.



https://science.feedback.org/about/
https://time.com/archive/6725622/to-our-readers-jul-4-1994/

e 10 minutit

Osalejad tutvuvad faktide kontrollimisega vaadates karbitud pilte. Nad ei nae tervet pilti, seega
muutub selle tahendus.

Juhised:
1.0salejad kaivad ruumis ringi ja vaatavad valjapandud pilte jaotisest "Terviklik pilt - osaleja
versioon" (vt 1").
2.Paluge neil kirjutada pildiallkiri, tuginedes sellele, mida nad naevad.
3.Koguge terve grupp kokku.
4.Lugege pildiallkirjad ette, paludes mdnel osalejal selgitada, miks nad selle kirjutasid.
5.Naidake tabelit jaotisest "Terviklik pilt - juhendaja versioon" (vt 2").
6.Arutlege fotode erinevuste Ule, kasutades jargmisi kisimusi:
o Miks peaks keegi kasutama pildi karbitud versiooni?
o Mis andis méarku, et méned pildid on karbitud?
7.Arutlege, kuidas meediavaljaanded seda meetodit kasutavad ja miks, kasutades jargmisi
kUsimusi:
o Miks peaks meediavaljaanne naitama ainult osa pildist?
o Kas oskate tuua néiteid, millal seda on juhtunud?
o Millised meediavéljaanded teevad seda sageli?
8.Teadmiste kinnistamiseks naidake ajakirja Time Magazine 1994. aasta kaanepilti 0J Simpsonist,
rohutades, kuidas teda kujutati teataval viisil ja kuidas avalikkus sellele reageeris.

BXK4n013970 061794
LOS ANGELES POLICE: JAIL DIV

Allikas: https://content.time.com/time/covers/0.16641,19940627,00.html



https://content.time.com/time/covers/0,16641,19940627,00.html

e 15 minutit
Osalejad anallusivad pilti, et teha kindlaks, kas kontekst on korrektne.

Juhised:
1.Naidake osalejatele jaotist "Osalejate pildimaterjal 1", mis sisaldab Emmanuel Macroni 2019.
aasta sautsu Amazonase vihmametsade pdlengu kohta Brasiilias ("Oige pilt", vt 3").
2.Arutelu:
o Keson Emmanuel Macron?
o Miks ta seda jagas?
o Millist méju avaldas tema sauts maailmale.
3.Nuud naidake jaotist "Osalejate pildimaterjal 2". See naitab pildi tegelikku konteksti.
4.Arutelu:
Kas Macron tegi seda meelega?
Millised on selle vea tagajarjed?
Millised on tosisemate vigade voimalikud tagajarjed?
Kuidas viga avastati?
Mis on faktikontroll ja miks on see oluline?

o

O O O O

o 35minutit

Osalejad analUusivad artikleid, mida on juba kontrollinud AFP ja Science Feedbacki
professionaalsed faktikontrollijad. Nad rakendavad faktikontrolli tehnikaid, tegeledes nende
artiklitega.

Juhised:
1.Kuvage materjale jaotisest "Faktikontrolli eksperdid: AFP ja Science Feedback" (vt 5").
2.Minge veebilehe lingile ja sirvige, tostes esile jargmisi aspekte:
o Peamised jareldused - mis on selles artiklis valesti?
o QOtsuse Uksikasjad - miks see vale on?
o Toimetaja - miks on ta kvalifitseeritud?
o Ulevaade - ainult liihidalt, keskenduge jaotisele "Jareldused".
3.Tulge tagasi jaotise "Materjalid 5" juurde, arutades "Otsuse Uksikasju" ja "Faktikontrolli
saladusi" (kuidas toimetaja teadis, et see on eksitav voi vale.)
4.Nuud jagage osalejad paaridesse.
5.Maarake Uhele poolele rihmast AFP ja teisele Science Feedback.
o Maarake poolele Science Feedback’i ruhmale teema "Kliima" ja teisele poolele
"Energia".
6.0salejad valivad oma veebilehtede ja teemade hulgast mis tahes artikli, mida nad peavad
huvitavaks.
o Valtige artiklite kordumist riihmade vahel ja plidke koguda erinevaid hinnanguid (eriti
Science Feedbacki puhul).
o AFPruhmad peaksid valima 2 artiklit, kuna need on tavaliselt [uihemad.
7.0salejad viivad labi sama anallusi, mida juhendaja teostas artiklitega jaotisest "".
8.Nad peaksid andmed salvestama jagatud Google'i dokumenti (vt "6").
o Jargige sama struktuuri nagu naites (vt "Materjalid 5").



¢ 30 minutit

Osalejad loovad visuaalse esitluse faktide kontrollimise tehnikatest, mida saab jagada teiste
noortega.

Juhised:
1.Looge 6 ruhma, mis vastavad Science Feedback'i kuuele usaldusvaarsuse kategooriale.
o Osaliselt korrektne
Puudub kontekst
Eksitav
Toendamata
Ebatapne
o Negatiivne skoor
2.Julgustage osalejaid liituma rihmaga, kelle otsust nad veel lugenud ei ole.
3.0salejad koostavad plakati (paberil vGi digitaalselt) otsuse kategooria ja selle maaramiseks
kasutatud meetodite kohta.
o Kuna koigil osalejatel on ligipaas samale jagatud Google'i dokumendile, saavad nad
vaadata ja lugeda teiste osalejate napunaiteid ja tehnikaid.
o Kuinad segadusse satuvad, julgustatakse neid kusimusi esitama, sh oma eakaaslastelt.
4.Juhendajad kaivad ruumis ringi ja toetavad osalejaid.
5.Parast Iopetamist jagavad osalejad tehnikaid Iihidalt kogu grupiga.

[e]
o
[e]
(o]

4

»




Refleksioon/jarelarutelu
e 5minutit

Osalejad votavad nlud Opitu kokku ja koostavad Ulevaate peamistest jareldustest, valmistades
end ette teooria praktiliseks rakendamiseks ja selle Ghendamiseks oma eluga.

Korraldaja juhib arutelu, paludes osalejatel jagada midagi, mida nad on 0ppinud, taiustanud, voi
mis on nende "ahaa-hetk" (inspiratsiooni saate dokumendist "ToGvahendid noorsoo- ja
haridustootajatele").

Vabatahtlikud jatkutegevused/toovahendite komplektiga seotud tegevused
e |Opetage edasijoudnute tootuba A4. "Seda ma klOpsaksin - kldpsusooda pealkirjade
analulsimine ja rakendamine", mis kasitleb klopsusoota.

1.Terviklik pilt - osaleja versioon
Juhised: Jagage soojendustegevuses osalejatega jargmisi pilte.




2. Terviklik pilt - juhendaja versioon
Juhised: Kasutage jargmist tabelit, et naidata osalejatele karbitud piltide vaatamisega seotud
soojendustegevuse vastuseid.

Allikas: https://www.sutori.com/en/story/what-would-make-
you-care-about-the-water-pollution-in-our-Riik--
J3EsxVweaqfq6C1GQ3nNQeNt

Allikas: https://www.marinemammalcenter.org/science-
conservation/conservation/ocean-trash

Allikas: https://earth.org/problems-plastic-pollution-
creates-for-wildlife-in-the-ocean/



https://www.worldwildlife.org/initiatives/plastics
https://www.sutori.com/en/story/what-would-make-you-care-about-the-water-pollution-in-our-country--J3EsxVweaqfq6C1GQ3nNQeNt
https://www.sutori.com/en/story/what-would-make-you-care-about-the-water-pollution-in-our-country--J3EsxVweaqfq6C1GQ3nNQeNt
https://www.sutori.com/en/story/what-would-make-you-care-about-the-water-pollution-in-our-country--J3EsxVweaqfq6C1GQ3nNQeNt
https://www.marinemammalcenter.org/science-conservation/conservation/ocean-trash
https://www.marinemammalcenter.org/science-conservation/conservation/ocean-trash
https://earth.org/problems-plastic-pollution-creates-for-wildlife-in-the-ocean/
https://earth.org/problems-plastic-pollution-creates-for-wildlife-in-the-ocean/

3. Oige pilt
Juhised: Kasutage jargmisi pilte tegevuses 1 - alustage jaotisest "Osalejate pildimaterjal 1", arutlege,

seejarel liikuge edasi jaotise "Osalejate pildimaterjal 2" juurde.

Osalejate pildimaterjal 1

’ Emmanuel Macron &
(_ -_._:- marisiN acron

Our house is burning. Literally. The Amazon rain forest -
the lungs which produces 20% of our planet's oxygen -
is on fire. It is an international crisis. Members of the G7
Summit, let's discuss this emergency first order in two
days! #ActForTheAmazon

585K Fetweats 169K Likes
Osalejate pildimaterjal 2
P e Faktikontroll: )
C:ur house ‘r‘s b;lming. Literally. T?e Ama‘lzon rain forest - POOrd p||d|0ts| ng naitas
the lungs which produces 20% of our planet's oxygen - e
is on ﬁ?e. Itis an?ntemationa\ crisis. M:mbers Of{EE G7 Jarg m ISt .
Summit, let's discuss this emergency first order in two e Amazonase vihma mets,
days! #ActForTheAmazon Braslllla _

e Loren Mclintyre,
National Geographic -

e Fotograafsuri 2003.
aastal, foto peab olema
vahemalt 16 aastat
vana -

Allikas:
https://factcheck.afp.com/prayfo
ramazonas-thousands-people-
are-sharing-old-pictures-posts—
about-amazon-rainforest-fires

585K Retweats  161.9K Likes

2019. aasta Twitteri postitus Prantsusmaa presidendilt Emmanuel Macronilt


https://factcheck.afp.com/prayforamazonas-thousands-people-are-sharing-old-pictures-posts-about-amazon-rainforest-fires
https://factcheck.afp.com/prayforamazonas-thousands-people-are-sharing-old-pictures-posts-about-amazon-rainforest-fires
https://factcheck.afp.com/prayforamazonas-thousands-people-are-sharing-old-pictures-posts-about-amazon-rainforest-fires
https://factcheck.afp.com/prayforamazonas-thousands-people-are-sharing-old-pictures-posts-about-amazon-rainforest-fires

4.Faktikontrolli organisatsioonid
Juhised: Kasutage jargmist tabelit, et tutvustada kahte faktide kontrollimisega tegelevat organisatsiooni,
mida kasitletakse 2. tegevuse analuusis.

Faktikontrolli Kirjeldus

organisatsioon

Selle Ulesanne on kontrollida laialt levinud valeandmeid, pettusi ja eksitavaid vaiteid,
F millel on markimisvaarne moju uudistele vi avalikule aruteIuIe kusjuures prlorlteedlks
- kliima on valevaited, mis vOivad tekitada kahju. Faktide kontrolllmlsega tegeleb suur hulk
(Agence France- digitaalse uurimist6o eksperte, kes taasavaldavad artiklid koos oma otsusega:
Presse) e Vale
e Eksitav

AFP Fact Check

Selle eesmark on parandada teadusega seotud teabe usaldusvaarsust internetis,
meedias ja sotsiaalmeedias. Nad kasutavad ekspertidest faktikontrollijaid, et
kinnitada teadust puudutavaid meediakajastusi, keskendudes kliimamuutustele,
energiale ja tervishoiule, ning paljastavad klopsusoota ja pohjendamatuid
teaduslikke vaiteid. Faktikontrollijad on eksperdid, kes kontrollivad ja retsenseerivad
artikleid ainult selles valdkonnas, milles neil on pohjalikud teadmised. Loplik Ulevaade
sisaldab usaldusvaarsuse skoori, artikli olulisemaid jareldusi ning ekspertide poolt
koostatud aruannet, milles on UkSIkaS)a|IkU|t kirjeldatud faktikontrolli hinnangut.

e QOsaliselt korrektne

Science
Feedback -

kliima ja energia

Eksitav

Puudub kontekst

Toendamata
Ebatapne
Negatiivne skoor

5.Faktikontrolli eksperdid: AFP ja Science Feedback
Juhised: Kasutage jargmist tabelit analtlsi demonstreerimiseks tegevuses 2.

Pealkiri

Otsuse uksikasjad

Faktikontrolli saladused

" RDAILY SCEPTIC

Electric Cars Release More Toxic Emissions Than Petrol
Cars, Study Finds ]

Allikas:
https://sciencefeedbackorg/review/electric-
vehicles-may-have-higher-particulate-
emissions-from-tires-but-usually-have-lower-
particulate-emissions—-from-other—Allikass/

Allikas: https: //suence feedback.org/review/eu-
not-passing-law-seize-scrap-cars-under-
climate-agenda-contrary-peter-sweden-claim/

PUUDUB KONTEKST

"Elektriautod eraldavad
rohkem tahkeid osakesi";
Bensiiniautode keelustamine
v0ib suurendada tahkete
osakeste heitkoguseid;
"Elektriautod saastavad
1850 korda rohkem kui
kitusel tootavad soidukid"

EBATAPNE

EL vO0ib teie vana auto
KONFISKEERIDA ja
LAMMUTADA, kui see eivasta
nende kliimakava raames
seatud kriteeriumidele.
Olemasoleva auto
remontimine varuosadega on
vaieldamatult parim lahendus,
kui te hoolite susinikdioksiidi
heitkogustest.

Elektrisdidukid vdivad eraldada
rohkem tahkeid osakesi
rehvidest, kuid vahem piduritest.
Liialdab teadusliku kinnitusega:
Elektrisoidukite tahkete
osakeste heitkoguseid on siiski
vahe uuritud.

Faktiliselt ebatapne: Vaaralt
esitatud statistika, mison
vastuolus olemasolevate
mdotmistulemustega.

EL maaratleb, "kuidas hinnata ja
rmglussevotta sOidukeid, mis ei
ole okonoomselt remonditavad
v0i sOidukolblikud".

Vana sisepdlemismootoriga
soiduki sailitamine on vahem
kasulik kui selle asendamine
elektrisoidukiga.


https://science.feedback.org/review/electric-vehicles-may-have-higher-particulate-emissions-from-tires-but-usually-have-lower-particulate-emissions-from-other-sources/
https://science.feedback.org/review/electric-vehicles-may-have-higher-particulate-emissions-from-tires-but-usually-have-lower-particulate-emissions-from-other-sources/
https://science.feedback.org/review/electric-vehicles-may-have-higher-particulate-emissions-from-tires-but-usually-have-lower-particulate-emissions-from-other-sources/
https://science.feedback.org/review/electric-vehicles-may-have-higher-particulate-emissions-from-tires-but-usually-have-lower-particulate-emissions-from-other-sources/
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https://science.feedback.org/climate-feedback/
https://science.feedback.org/energy-feedback/

6.Faktikontrolli eksperdid: parimatelt dppimine
Juhised: Osalejad kasutavad jargmist tabelit jagatud Google'i dokumendis, et viia Iopule artikli faktikontroll
tegevuses 2.

Otsuse tiksikasjad Faktikontrolli saladused

Postitus/artikli ekraanipilt:
Allikas: *

Ruhma liikmed:

Postitus/artikli ekraanipilt:
Allikas: *

Ruhma liikmed:

Postitus/artikli ekraanipilt:
Allikas: *

Ruhma liikmed:

Postitus/artikli ekraanipilt:
Allikas: *

Ruhma liikmed:
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Seanss

SEDA MA KLOPSAKSIN: KLIKISOODA
PEALKIRJADE ANALUUSIMINE JA RAKENDAMINE

Edasijoudnud

Osalejad Gpivad tundma kl6psus6ota, tegeledes sensatsiooniliste pealkirjadega,
analuusides neid ja omandades nende tuvastamiseks vajalikke oskusi. Seejarel rakendavad
nad vastavaid oskusi, otsides klopsusoota iseseisvalt.

Parast tootuba suudavad osalejad:
 Tuvastada klopsuso0da pealkirju
» Tehavahet sensatsioonilistel ja faktilistel uudistel

75 minutit

Noored vanuses 19-30 aastat, kellel on mdningad eelteadmised ekspertallikatest.
Minimaalselt 5, maksimaalselt 15 osalejat.

Rihmatod, uurimistoo, kriitiline motlemine, arutelud/jarelarutelud, teadmiste rakendamine

 Info-jaandmekirjaoskus
» Kommunikatsioon ja koost6o

Internetilihendus, seadmed (arvuti, tahvelarvuti, nutitelefon), projektor, trikitud materjalid
VOI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1."Klopsusodda valmistamine - sammud 1 ja 2"

2."KIdpsusodda valmistamine - toelised pealkirjad"

3."Kldpsusooda pealkirjad" - osaleja versioon

4."KIOpsus00t algajatele”

5."Klopsusooda pealkirjad - juhendaja versioon"

B."Kldpsusaot vs. informatiivsed pealkirjad" - jagatud dokument

« Pangeilma nutiseadmeta ja/voi sotsiaalmeediata osalejad paari nendega, kellel need olemas on.

 Kasutage digivahendeid! Valtige materjalide trikkimist ja pange kdik vérku.

« Pange osalejad, kes on labinud t66toad 1-3 (pohitase voi edasijoudnud) vdi kellel on
moningad algteadmised lateraalse lugemise ja usaldusvaarsete allikate leidmise kohta,
paari osalejatega, kellel on vahem teadmisi.

- "Kldpsusooda valmistamine"
1. -"Seda ma kldpsaksin"
2. - "Klopsusodda tapja”
3. -"Klopsu loomine"

« Science Feedback (valitsusvaline organisatsioon)
» Newseum Ed'i ppetund "Cooking Up Clickbait"

Definitsioonid:
» Kldpsusoot - Cambridge Dictionary
 Tabloidajakirjandus - Encyclopedia Britannica
 Satiir - Encyclopedia Britannica
o Libauudised - Cambridge Dictionary

Tootoa "Seda ma klopsaksin" artiklid
e TheOnion
Buzzfeed
Daily Mail
Telegraph
The Guardian

Tootoa inspiratsioon:
» “Tricked by Clickbait” - Digii Social
e “You Won't Believe This!"- Common Sense Education



https://science.feedback.org/about/
https://newseumed.org/tools/lesson-plan/cooking-clickbait
https://newseumed.org/tools/lesson-plan/cooking-clickbait
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism
https://www.britannica.com/art/satire
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/fake-news
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://digiisocial.com/lesson/tricked-by-clickbait/
https://digiisocial.com/lesson/tricked-by-clickbait/

Enne tootuba

Kokkuvate:

Osalejad opivad tundma kldpsusoota, tegeledes sensatsiooniliste pealkirjadega, analtisides
neid ja omandades nende tuvastamiseks vajalikke oskusi. Seejarel rakendavad nad vastavaid
oskusi, otsides kldpsusdota iseseisvalt.

Teoreetiline ettevalmistus:
Klopsusoot (nimisGna) - internetis olev lugu, pealkiri, pilt jne, mille eesmark on aratada
tahelepanu jajulgustada inimesi lingile kidpsama.

Tabloidajakirjandus - populaarne, suures osas sensatsioonilist laadi ajakirjandus, mille nimi
tuleneb ajalehe vaikesest formaadist, mis on umbes pool tavalisest paevalehest.

Satiir - kunstivorm, mis kasutab naeruvaaristamist ja vaimukust millegi rumala paljastamiseks
vOi kritiseerimiseks. Sageli kasutatakse seda sotsiaalsete reformide huvides vdi ka lihtsalt
meelelahutuse eesmargil.

Libauudised- uudistena esitatavad valelood, mida levitatakse internetis v0i muude
meediakanalite kaudu, ning mis on tavaliselt loodud poliitiliste vaadete mdjutamiseks voi
meelelahutuseks.

Fuusiline ettevalmistus:
1.Printige vaikestele rihmadele piisavalt koopiaid dokumendist "KI6psusdoda valmistamine -
sammud1ja2" (vt"1").
a.Teise voimalusena voite jagada tegevuse veebiversiooni. Veenduge, et igal vaikesel
rihmal on oma koopia (valtige Ghe jagatud Google Docs dokumendi kasutamist).
2.Printige valja Uks koopia jaotisest "KlOpsusoot algajatele” (vt "), mida naidatakse 1.
tegevuse keskel ja kogu ulejaanud tootoa jooksul.
a.Teise voimalusena voite seda kuvada eraldi seadmes.
3.Valmistage ette Google'i dokument "KIGpsusdot vs. informatiivsed pealkirjad" (vt ™). Jagage
dokumenti osalejatega enne tootoa algust voi selle kaigus.
a.Veenduge, et annate osalejatele loa dokumendi redigeerimiseks.

Pange tahele:
e Tegevuses 1 esitatud pealkirjad valiti valja mais 2024. Ajakohase ja asjakohase sisu
tagamiseks uuendage vajaduse korral pealkirju.
¢ Pangeiga nutitelefonita osaleja paari kellegagi, kellel see olemas on.

o Hoidke kaeparast moned lisaseadmed juhuks, kui osalejatel ei ole piisavalt nutitelefone
(kuna see on vajalik 3. tegevuses).
e Parast soojendustegevuse tutvustamist vaadake vajaduse korral Ule eesti keele
grammatika (mitmus, maarsona, omadussona, nimisona).



https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism
https://www.britannica.com/art/satire
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/fake-news

e 10 minutit

Osalejad pllavad taasluua toelisi kldpsusooda pealkirju, taites linki etteantud sonaliikide abil.

Juhised:
1.Jagage kogu grupp vaiksemateks ruhmadeks, milles ei ole rohkem kui 3 inimest.
2.Vaikestes rihmades labivad osalejad harjutuse "KIdpsusdoda valmistamine - sammud 1ja 2"
(vt 1").
a.Vajaduse korral vaadake siinkohal Ule eesti keele grammatika (vt jaotist "Pange
tahele").
3.Kui kdik rihmad on Idpetanud, ndidake tegelikke pealkirju (vt "2").

¢ 15 minutit

Osalejad anallusivad pealkirju, et teha kindlaks, kas neid peetakse kldopsusoddaks voi mitte, ning
arutavad samal ajal levinud kldopsusdoda tehnikaid ja sonastust.

Juhised:
1.Defineerige osalejatega klOpsusoota ja tabloidajakirjandust. Naidake osalejatele jaotist
"KIGpsusoot algajatele” (vt 4").
2.Naidake koigile osalejatele jaotist "KlGpsusodda pealkirjad - osaleja versioon" (vt ").
Arutlege, miks neid voiks pidada klopsusoodaks. Juhtige arutelu jargmiste kisimustega:
a.Mis tundeid see pealkiri teis tekitab?
b.Milliseid tehnikaid kasutatakse selleks, et panna teid artiklile klopsama ja seda lugema?
C.Kas te usaldate seda pealkirja?
3.Naidake osalejatele jaotist "KIGpsusoot algajatele” (vt ") ning algatage arutelu jargmistel
teemadel (hoidke see kuidagi nahtaval - kas vélja triikituna vGi eraldi seadmel):
a.Levinud klopsusooda tehnikad
b.KIopsusooda pealkirjades sageli kasutatavad sdnad
4. Arutelu l0petuseks naidake jaotist "KIGpsusooda pealkirjad - juhendaja versioon" (vt ).
Vaadake Uhise grupina labi veerg "Meediasisu”, et tutvuda uudiste allikate ja nende
usaldusvaarsusega. Esitage jargmisi kusimusi:
a.Mis on satiir? Libauudised?
b.Milliseid tehnikaid jaotisest "Klopsusdot algajatele” (vt ") kasutatakse iga pealkirja
puhul? Kas neis kasutatakse klopsus6odaga seotud sénu?



e 25 minutit

NUud rakendavad osalejad klopsusooda anallilsi kohta Opitut, et leida 2 artiklit sama
keskkonnateema kohta, millest Uks on sensatsioonilise pealkirjaga (nt kdmulehest) ja teine
informatiivse pealkirjaga (usaldusvaarsest allikast).

Juhised:
1.Jagage osalejad paaridesse.
2.Viige labi paevakajalisi keskkonnaprobleeme kasitlev ajurinnak ning maarake igale paarile
erinev teema (mdningane kattuvus on lubatud).
a.Kliimamuutused, metsatulekahjud, meretaseme tdus, bioloogilise mitmekesisuse
vahenemine, reostus jne.
3.Paluge paaridel otsida internetist artikleid neile maaratud teema kohta (vt jaotist
"Naidisuuring" allpool).
a.Nad peaksid leidma Uhe teemakohase uudisloo.
b.Keskendudes Uhele uudisloole, peaksid osalejad leidma UGhe artikli, mille pealkiri on
kiopsusoot (tabloidist voi usaldusvaarsest ajalehest), ja the artikli, mille pealkiri on
informatiivne (usaldusvaarsest ajalehest).
4.Juhendaja peaks kaima ringi ja toetama paare uudislugude ja pealkirjade leidmisel ning
tagama, et allikad on usaldusvaarsed. Esitage kisimusi, naiteks:
a.Kuidas te need artiklid leidsite?
b.Miks on see pealkiri klopsusot? Informatiivne?
c.Kuidas te teate, et see on usaldusvaarne uudiste allikas?
5.Kui osalejad on lopetanud, peaksid nad oma pealkirjad lisama jagatud Google'i dokumenti
(malli leiate jaotisest 6").

Naidisuuring (need on véljamoeldud pealkirjad, mis pohinevad tegelikel sindmustel):
Teema: metsatulekahjud

Uudislugu: California riigimetsa laastasid 2022. aastal tulekahjud
Klopsusooda pealkiri: 12-AASTANE ON VAHI ALL KANEPI SUITSETAMISE JA CALIFORNIA
KAUNITE RANNIKUMETSADE POLENGU EEST: Vaata, milline nieb valja tema elu alaealiste

kinnipidamisasutuses (The Daily Telegraph)

Tavaline pealkiri: TEISMELINE, KES POHJUSTAS 2022. AASTAL CALIFORNIA METSAPOLENGU:
Mis juhtus ja kus ta nitid on? (The New York Times)

e 15 minutit

Osalejad tegelevad aktuaalsete pealkirjadega, kirjutades neid Umber, et muuta need
"klopsatavamaks".



—<0-— Juhised:
=[= 1.Jagage Opilased paaridesse vodi julgustage neid individuaalselt tootama.
2.Paluge osalejatel valida tkskdik milline tavaline (voi isegi igav) keskkonnaalane pealkiri
hiljutistest uudistest, kasutades mis tahes usaldusvaarset allikat.
3.Tutvuge lUhidalt artikliga.
4.0salejad kirjutavad pealkirja umber kolm korda, iga kord erineva sihtrihma jaoks:
a.Teismelised
b.Pensionarid
c.Kliimaaktivistid
5.KlIdpsusooda pealkirjad peaksid sisaldama originaaliga sarnast teavet (kes, millal, kus).
6.Juhendajad peaksid kdndima ringi, pakkudes tuge ja arutades Opilastega jargmist:
a.Kui téhusad oleksid teie imberkirjutatud pealkirjad?
b.Kas pealkirjad kajastavad endiselt uudisloo fakte?

{CE}} e 5Sminutit

Osalejad votavad niud Opitu kokku ja koostavad Ulevaate peamistest jareldustest, valmistades
end ette teooria praktiliseks rakendamiseks ja selle Uhendamiseks oma eluga.

Korraldaja juhib arutelu, paludes osalejatel jagada midagi, mida nad on &ppinud, tdiustanud, vOi
mis on nende "ahaa-hetk" (inspiratsiooni saate dokumendist "Téévahendid noorsoo- ja
haridustootajatele").

@ Vabatahtlikud jatkutegevused/toovahendite komplektiga seotud tegevused
e Osalejad jagavad oma pealkirju Ulejaanud rihmaga, paludes neil haaletada kdige
"klopsatavama" poolt.
* Arutlege sensatsiooniliste pealkirjade ja "konksuga" pealkirjade erinevuste Ule.
o Jatkake edasijdudnute tootoaga AS5. "Libauudiste mang", mis Opetab, kuidas eristada
libauudiseid toelistest uudistest.



1.KIopsusooda valmistamine - sammud 1ja 2
Juhised: Andke osalejatele soojendustegevuses taitmiseks alljargnev tegevusleht.

Klopsusooda valmistamine — 1. samm
Leidke Uheskoos varvikaid sonu, mis sobivad jargnevatesse kategooriatesse.

Pealkiri1

A [Loom (mitmuses)

B |Riik

C | NimisGna (mitmuses)

Pealkiri 2

A [Rahvus

B | Puhkusepaiga tuup

C |Toit

Pealkiri 3

A | Omadussona

B | Nimisona

C | Rahvus

Pealkiri 4

A | Kuulsus

B [Loom

C [Nimi

Pealkiri 5

A | Ettevote

Summa dollarites

Linn

Rahvus

m oo | @

Nimisdna (mitmuses)

Pealkiri 6

A | Rahvus

Rahvus

B
C |Loom
D [Amet




Klopsusooda valmistamine - 2. samm
Kasutage 1. sammus asuva toolehe sonu, et taita allpool olevad pealkirjad.

Pealkiri 1:
Hiiglaslikud (A) riindavad (B) jatkuvalt inimesi - ning sttdi vdivad olla

©

Pealkiri 2:
(A) (B) on paigaldatud (C) muUgiautomaadid.

Pealkiri 3:
Liiga (A) (B) sOna otseses mdttes tappis selle (C)
naise.

Pealkiri 4:
(A) austusavaldus oma surnud (B) (®) sulatab sinu
sudame

Pealkiri 5:
(A) investeerib (B) © , et ehitada
(D) jamitmeid paikeseenergia joul toctavaid (E)

Pealkiri 6:
(A) (B) (®) liitub Uus-Meremaa (D)
tema toopostil

Allikas: Newseum Ed, 2017

2.Klopsusooda valmistamine - toelised pealkirjad
Juhised: Kasutage soojenduses jargmisi toelisi pealkirju, et naidata osalejatele, kust nende loodud
pealkirjad tegelikult parinevad.

Toelised pealkirjad:

1. Hiiglaslikud puitonid rindavad Indoneesias jatkuvalt inimesi — ning studi vdivad olla
inimesed (The Washington Post, http://wapo.st/2zQiAAW)

2. Prantsuse rannakuurorti on paigaldatud austrite midgiautomaadid (NBC News,
http://nbcnews.to/2zPCVIF)

3. Liiga raske t00 sOna otseses mottes tappis selle Jaapani naise (Newsweek,
http://bit.ly/2A0uvgj)

4. Ryan Goslingi austusavaldus oma surnud koerale George'ile sulatab sinu suidame
(Entertainment Weekly, http://bit.ly/2xIUkt))

5. Facebook investeerib 1 miljard dollarit Virginiasse, et ehitada andmekeskus ja mitu
paikeseenergial tootavat rajatist (CNBC, http://cnb.cx/2yNiMAw)

6. Armas karvane kass liitub Uus-Meremaa politseinikuga tema toopostil (Huffington Post,

http://bit.ly/2xzC3W3)

Allikas: Newseum Ed, 2017


https://www.washingtonpost.com/news/worldviews/wp/2017/10/04/giant-pythons-keep-attacking-indonesian-people-and-people-might-be-to-blame/
https://www.nbcnews.com/video/oyster-vending-machines-installed-at-french-seaside-resort-1016685635689
http://www.newsweek.com/woman-japan-dies-after-working-159-hours-overtime-month-679236
http://ew.com/tv/2017/10/06/ryan-gosling-dog-george/
https://www.cnbc.com/2017/10/06/facebook-will-invest-1-billion-in-virginia-to-build-data-center-and-multiple-solar-facilities.html
https://www.huffingtonpost.com/entry/police-cat-new-zealand-fluffy-adorable_us_59d4db4fe4b0218923e6af35?section=us_weird-news
http://bit.ly/2xzC3W3

3.Klopsusooda pealkirjad - osaleja versioon

Juhised: Kasutage jargmist tabelit analuusi juhtimiseks tegevuses 1.

Why London, New York and Shanghai should
be worried about Antarctica’s ‘doomsday
glacier’

Rescarchers say the “vigorous melting’ of the Thwaites glacier could push up sea levels

Bster than expected

Virity Bownuan

(@ the ONION =

IDME LATEST MEWS LOCAL POLITICS ENTERTAIRMENT SPORTS OPINIDH

Study Finds 80% Of Food Waste
Result Of Half-Assed Chicken Wing
Eating Technique

Publizhed Jure 11, 2024

I the Hews - Po

Scientist who thought we 'we're all going
to die from climate change' reveals 7
reasons she was wrong - and how the
issue is being overblown

= A data scientist believes alarming warnings of disasters may be overblown

+ She said emissions par person peaked in 2012 - and are still about the same

+ READ MORE: Humanity is at ‘code red’ due to elimate change

By STACY LIBERATORE FOR DAILYMAIL COM
PUBLISHED: 15 1| UPDATED: 21:04 B

‘Off-the-charts records’: has humanity
finally broken the climate?

Extreme weather is ‘smacking
us inthe face” with worse Lo
come, but a ‘tiny window’ of
hope remains, say leading
climate scientists

Dramatic climate action

needed to curtail trazy'

extreme weather
By Damian Carrington, Nina Lakhani, Oliver Milman , Adam Morton,
Ajit Niranjan and Jonathan Watts T

DD CEST

Uber Eats Are Committing Big
$$$ To Sustainable Packaging
And Suddenly I'm Doing My Bit
By Ordering Food

I'd like ane

% by Angeline Baran
BuzzFeed S1aff

of everything 1

4.KIopsusoot algajatele

hanks. Y'know

far the enviranment

Juhised: Kasutage jargmist tabelit arutelu juhtimiseks tegevuses 1.

Klopsusoot algajatele

I6ps soot - internetilugu, pealkiri, pilt jne, mille eesmark on aratada tahelepanu ja julgustada inimesi

ingile kldpsama (Cambridge Dictionary, 2024).

Tabloidajakirjandus - populaarne, suures osas sensatsioonilist laadi ajakirjandus, mille nimi tuleneb
ajalehe vaikesest formaadist, mis on umbes pool tavalisest pdevalehest (Encyclopedia Britannica, 2024).

Klopsusooda tehnikad:

See tundub voimatu voi ebausutav

See puuab inimesi sokeerlda

Seeviitab kuulsusele v0i populaarsele teemale
Sagelion tegemist kiireloomulise kisimusega
Aratab meie uudishimu

Levinud klopsusooda valjendid:
e Unusta kdik, mida oled kunagi uskunud...
10 pohjust, miks sa vajad...
15 hammastavat fakti...
Sa ei usu...
Jata koik pooleli ja loe - see voib...
Saasta raha...
Veider pohjus, miks...
Sa ei usu, mida need kuulsused...
SQE on trendiks kogu maailmas - sa ei usu,
miks


https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/clickbait
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/internet
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/title
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/image
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/intended
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/attract
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/attention
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/encourage
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/people
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/click
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/link
https://www.britannica.com/topic/tabloid-journalism

5.Klopsusooda pealkirjad - juhendaja versioon
Juhised: Kasutage jargmist tabelit arutelu juhtimiseks tegevuses 1.
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Scientist who thought we 'we're all going
to die from climate change' reveals 7
reasons she was wrong - and how the
issue is being overblown

= A data scientist believes alarming warnings of disasters may be overblown
» She said emissions per person peaked in 2012 - and are still about the same
+ READMORE: Humanity is at ‘code red’ due to elimate change

By STACY LIBERATORE FOR DAILYMAIL COM
PUBLISHED: P

Why London, New York and Shanghai should
be worried about Antarctica’s ‘doomsday
alacier’

The Onion

Ameerika satiiriline digitaalmeedia ettevote ja
ajakirjandusorganisatsioon, mis avaldab artikleid
rahvusvahelistest, riiklikest ja kohalikest uudistest
(Library of Congress, 2001).

Usaldusvaarsus: 0
o satiir
¢ |ibauudised

Artikli allikas:
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-
food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225

Buzzfeed

Borsil noteeritud Ameerika veebimeedia ettevote,
mis on tuntud kommentaariumide, viktoriinide,
loeteluna vormistatud artiklite, videote ja
toiduteemaliste kirjutiste poolest (Britannica, 2024).

Usaldusvaarsus: 1-2
e veebimeedia ettevote
e pakub pigem meelelahutust kui uudiseid

Artikli allikas:
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-
eats-planet-ark

Daily Mail

Briti hommikune paevaleht, mis oli pikka aega
tuntud oma vallsreportaa2|de poolest. Uks esimesi
Briti ajalehti, mis populariseeris oma kajastusi, et
jouda massilise lugejaskonnani (Britannica, 2024).

Usaldusvaarsus: 3
e tombab massilist lugejaskonda
e kasutab sensatsioonilisi pealkirju

Artikli allikas:
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-
13028587/scientist-winning-fight-global-
warming.htmi

The Daily Telegraph

Briti paevaleht, mis kuulub Suurbritannia kolme
suurima kvaliteetlehe hulka. 1855. aastal Daily
Telegraph and Courier'i nime all asutatud ajalehest
sai Londoni esimene "pennileht", mis meelitas suurt
lugejaskonda. Ajaleht onJarJekdeaIt uhendanud
korged aruandlusstandardid huvitava artiklivaliku ja
toimetaja veergudega (Britannica, 2024).

Usaldusvaarsus: 4-5
e korge aruandlusstandard = faktide esitamine
¢ v0ib kasutada sensatsioonilisi pealkirju

Artikli allikas:

https://www.telegraph.co.uk/global-
health/climate-and-people/antarctica-doomsday-
thwaites-glacier-climate-change/



https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.theonion.com/study-finds-80-of-food-waste-result-of-half-assed-chic-1851514225
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark
https://www.buzzfeed.com/angelinebarion/uber-eats-planet-ark
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.dailymail.co.uk/sciencetech/article-13028587/scientist-winning-fight-global-warming.html
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-climate-change/
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-climate-change/
https://www.telegraph.co.uk/global-health/climate-and-people/antarctica-doomsday-thwaites-glacier-climate-change/

‘Off-the-charts records’: has humanity
finally broken the climate?

Extreme weather is ‘smacking
us in the face” with worse o
come, but a ‘tiny window" of
hope reimains, say leading
climate scientists
Dramatic climate action
needed to curtail ‘crazy’'
extreme weather
By Damian Carrington, Nina Lakhani, Oliver Milman, Adanm Morton,
Ajit Niranjan and Jonathan Walts ) -

The Guardian

Londonis avaldatav mojukas Briti paevaleht, mida
uldiselt peetakse Uheks Uhendkuningriigi juhtivaks
ajaleheks. The Guardian on palvinud kiitust uuriva
ajakirjanduse, teemade erapooletu kasitluse,
kirjanduslike ja kunstiliste kajastuste, kriitilise
lahenemise ning valiskorrespondentsi eest
(Britannica, 2024).

Usaldusvaarsus: 4-5 )
e uurivajakirjandus =1oo mitme kilje esitamine
¢ V0ib kasutada sensatsioonilisi pealkirju

Artikli allikas:
https://www.theguardian.com/environment/2023/
aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-
humanity-finally-broken-the-climate

6.KIopsusoot vs. informatiivsed pealkirjad - jagatud dokument
Juhised: Kasutage jargmist tabelit jagatud Google Docs dokumendi loomiseks, mida kasutatakse tegevuses 2.

Klopsusooda pealkiri

Tehke ekraanipilt pealkirjast, mis sisaldab jargmist:
* uudiseallika nimi
e kuupaev
 autor

Esitage ekraanipildi all tapploend, mis vastab
kisimusele:
» Miks see on kidpsusdot (tehnikad, levinud valjendid jne)?

Naide:

12-AASTANE ON VAHI ALL KANEPI SUITSETAMISE JA
CALIFORNIA KAUNITE RANNIKUMETSADE POLENGU
EEST: Vaata, milline naeb valja tema elu alaealiste
kinnipidamisasutuses

o The Daily Telegraph

e JuanValdez

e 12062022

Informatiivne pealkiri

Tehke ekraanipilt pealkirjast, mis sisaldab jargmist:
 uudiseallika nimi
e kuupaev
e autor

Esitage ekraanipildi all tapploend, mis vastab
kusimusele:
» Miks on see informatiivne (tehnikad, levinud
véljendid jne)?

Naide:

TEISMELINE, KES Pﬁl-yUSTAS 2022. AASTAL
CALIFORNIA METSAPOLENGU: Mis juhtus ja kus
tanuidon?

e The New York Times

e Margaret Kim

e 20.09.2022


https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
https://www.theguardian.com/environment/2023/aug/28/crazy-off-the-charts-records-has-humanity-finally-broken-the-climate
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Seanss

LIBAUUDISTE MANG

Edasijoudnud

Osalejad dpivad libauudiseid tundma interaktiivse veebimangu kaudu, kus nad uurivad
pohjalikult peamisi libauudiste tulpe ning seejarel esitlevad neid teistele osalejatele.

Parast tootuba suudavad osalejad:
e Eristada libauudiseid ja toelisi uudiseid N
» Kasutada erinevaid tehnikaid, et leida iseseisvalt toelisi uudisartikleid

120 minutit

Noored vanuses 19-30 aastat, kellel on mdningad eelteadmised ekspertidest ja
usaldusvaarsetest allikatest. Minimaalselt 5, maksimaalselt 15 osalejat.

Rihmat6o, uurimistdo, kriitiline motlemine, arutelu/jarelarutelu, teadmiste
rakendamine, loovus

¢ Info-jaandmekirjaoskus
Kommunikatsioon ja koostoo
Digitaalse sisu loomine
Turvalisus
Probleemide lahendamine

Internetiihendus, seadmed (arvuti, tahvelarvuti, nutitelefon), projektor, trikitud
materjalid VOI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1.Sonastiku definitsioonid - libauudised

2.Libauudiste teemad - kontekst ja allikad

Tagage osalejatele juurdepaas erinevatele sotsiaalmeedia platvormidele.
Pange ilma nutiseadmeta ja/v0i sotsiaalmeediata osalejad paari nendega, kellel
need olemas on.

Kasutage digivahendeid! Valtige materjalide trikkimist ja pange kdik vérku.
Lisage YouTube'i videole subtiitrid, et kdik saaksid seda jalgida.

- "1P§6rased kliimaga seotud pealkirjad"

2 =" ibauudiste detektiiv"
3.-"Opeta mind, dpeta mind!"

e “Which Of These Crazy Climate Headlines Are Actually True?” [YouTube'i video]
e “Bitcoin Boy“[Video]
e Full Fact Organization

Veebimangud:
e "Cranky Uncle" - Melbourne'i ulikool
e "Go Viral!" - Cambridge'i ulikool
o Veebimang
"Get Bad News" - Cambridge'i ulikool
o Veebimang
o QOpetajajuhend



https://www.youtube.com/watch?v=rqKgFft9MEo
https://www.youtube.com/watch?v=rqKgFft9MEo
https://fullfact.org/latest/
https://crankyuncle.com/
https://www.cam.ac.uk/stories/goviral
https://www.goviralgame.com/en
https://www.getbadnews.com/en
https://biotech.law.lsu.edu/blog/Bad-News-Game-info-sheet-for-educators-English.pdf

Enne tootuba

Kokkuvote:
Osalejad Opivad libauudiseid tundma interaktiivse veebimangu kaudu, kus nad uurivad
pohjalikult peamisi libauudiste tlilpe ning seejarel esitlevad neid teistele osalejatele.

Teoreetiline ettevalmistus:
Libauudised on uudislood, mis on taielikult fabritseeritud véi valjamoeldud (DROG, 2018).

Erinevalt vaarinfost, mis on lihtsalt ebadige teave, hdimab desinformatsioon kavatsust eksitada.
Propaganda on seega desinformatsioon, millel on otsene v&i kaudne poliitiline eesméark (DROG,
2018).

Fuisiline ettevalmistus:
1.Valmistage ette piisavalt seadmeid, mida rihmad saavad kasutada juhul, kui neil ei ole oma
nutitelefonides ligipaasu libauudiste rakendustele (vi neil ei ole nutitelefone).
2.Varuge pliiatseid ja paberit osalejatele, kes soovivad luua midagi fuusilist oma esitluseks
tegevuses 3.

Pange tahele:
¢ Nende kahe rakenduse sisu ei kasitle alati keskkonda ja rohelisi teemasid. Need on mdeldud
kasutamiseks kogu libauudiste teema sissejuhatusena, mida hiljem kohaldatakse Ulejaanud

tegevuste suhtes.

e Rakendust "Cranky Uncle" saab méangida grupireziimis. Kasutage seda vGimalust, kui
osalejate ruhm on vaga vaike.

¢ Pangeiga nutitelefonita osaleja paari kellegagi, kellel see olemas on.




e 10 minutit

Libauudistega tutvumiseks vaatavad osalejad juhtivate noorte kliimaaktivistide YouTube'i
videot, milles naidatakse erinevaid libauudiseid jargmistel teemadel: riiete tarbimine,
eralennukid, susinikuneutraalsus, veekasutus.

Juhised:

1.Méngige videot (5 minutit).
a.Kui aega on vahe, jatke vahele teemad, mida te ei pea asjakohaseks.

2.Arutage osalejatega videot, tostes esile jargmisi kisimusi:
a.Kes on videos figureerivad kliimaaktivistid? Kas olete neist varem kuulnud?
b.Milliseid keskkonnateemasid kasitleti? Miks need probleemiks on?
c.Mison libauudised?
d. Kuidas méjutavad libauudised avalikkust?
e.Kas libauudised on teid méjutanud?

3.Joudke osalejatega Uksmeelele jargmiste definitsioonide osas:
a.Libauudised
b.Véarinfo
c.Desinformatsioon

4.NUld jagage sOnaraamatu definitsioone (vt "1").

e 20 minutit

Osalejad kasutavad kahte erinevat veebirakendust, mis kasitlevad libauudiseid, vaarinfot ja
eitamist. MOlemad rakendused dpetavad oskusi libauudiste tuvastamiseks internetis.

Juhised:
1.Jagage ruhm pooleks. Nuud jagage kumbki pool paarideks.
2.Uks pool mangib mangu "Cranky Uncle". Teine pool mangib mangu "Get Bad News".
3.Kuna mdlemad pooled on jagatud paaridesse, on igas mangus korraga mitu vdistkonda.
Mangudes on esile tdstetud mitu teemat ("badges").
a.Rakendus "Cranky Uncle" - teaduse eitajate tuvastamine (ainult nutitelefonis)
= Libaeksperdid
= Arutlusvead
= \/6imatud ootused
= Faktide valimine
= Vandenouteooriad
b."Get Bad News" - libauudiste mang (nutitelefonides ja arvutites)
= (Kellegi) kehastamine
= Emotsioon



https://www.youtube.com/watch?v=rqKgFft9MEo
https://crankyuncle.com/
https://www.getbadnews.com/en

= Polarisatsioon
= Vandenou
= Diskrediteerimine
= Trollimine
4.)Juhendaja peaks kaima ringi, pakkudes tehnilist tuge ja vastates osalejate kusimustele.

5.Kuna rihmad |Gpetavad eri aegadel, alustage arutelu mangu Iopetanud paaridega. Kusige
neilt:

a.Mis neile mangu juures meeldis?

b.Mida nad libauudiste kohta 6ppisid?

c.Mis neid lllatas?

d.Kas nad suutsid libauudiseid hdlpsasti margata?

6.Kui kdik on mangu Ipetanud (voi kui moodunud on 30 minutit), kutsuge grupp uuesti
kokku, et arutada punktis 5 esitatud kusimusi.

e 30 minutit

Osalejad uurivad erinevaid libauudiste kategooriaid, et mdista, kust need artiklid parinevad ja
miks.

Juhised:
1.Jagage osalejad 6 vaiksesse rihma.

2.Maarake igale rihmale uurimiseks libauudiste kategooria (leiate need rakendusest "Get
Bad News"):

a.(Kellegi) kehastamine
b.Emotsioon
c.Polarisatsioon
d.Vandendu
e.Diskrediteerimine
f.Trollimine
3.Arutage kategooriaid IGhidalt, kasutades libauudiste plakatit (vt "2").
4.0salejad kasutavad teema uurimiseks tabelit "Libauudiste teemad - kontekst ja allikad“ (vt
"2").
a.Julgustage osalejaid leidma ka teisi asjakohaseid allikaid, kasutades usaldusvaarsete
allikate leidmiseks SIFT-meetodit ja lateraalset lugemist.
b.Nad peaksid otsima:
i.Definitsiooni
ii. Kuidas seda kasutatakse
iii. Uks vBi kaks reaalset naidet, mis keskenduvad keskkonnale


https://www.getbadnews.com/en

1.60 minutit

Osalejad koostavad esitluse, et tutvustada teistele osalejatele oma libauudiste kategooriat. See
aitab kinnistada Opitut ja annab voimaluse tutvuda teiste teemadega.

Juhised:
1.Samades vaikestes rihmades peaksid osalejad koostama Iihikese tegevuse (mitte rohkem
kui 5 minutit), et tutvustada teistele osalejatele libauudiste kategooriaid.
a.Esitlused peaksid olema loomingulised (Kahoot!, Canva, interaktiivsed mangud jne)
b.Esitlused peaksid sisaldama jargmist:
i.Kategooria nime
ii. Definitsiooni
iii. Kuidas seda kasutatakse
iv. Uks vBi kaks reaalset naidet, mis keskenduvad keskkonnale

e 5minutit

Osalejad votavad nlud Opitu kokku ja koostavad Ulevaate peamistest jareldustest, valmistades
end ette teooria praktiliseks rakendamiseks ja selle uhendamiseks oma eluga.

Korraldaja juhib arutelu, paludes osalejatel jagada midagi, mida nad on dppinud, taiustanud, voi
mis on nende "ahaa-hetk" (inspiratsiooni saate dokumendist "T6Gvahendid noorsoo- ja
haridustootajatele").

Vabatahtlikud jatkutegevused/toovahendite komplektiga seotud tegevused
o Jatkake edasijoudnute tootoaga A6. "Rohelise edendamine, hea edendamine: rohepesu
vastane voitlus", kus tutvutakse ettevitete rohepesuga.
» Vaadake Madalmaade noorte toodetud luhikest dokumentaalfilmi "Bitcoin Boy", et tutvuda
libauudiste ohtudega ning naha, kui kergesti ja kiiresti need levida vdivad.

1.Sonastiku definitsioonid - libauudised
Juhised: Kasutage jargmisi definitsioone, et aidata osalejatel soojendustegevuse kaigus
libauudistega tutvuda.



T S

Libauudised Uudistena esitatavad valelood, mida levitatakse internetis voi muude meediakanalite
kaudu, ning mis on tavaliselt loodud poliitiliste vaadete mojutamiseks voi meelelahutuseks.

Vaarinfo Vale voi eksitav teave

Desinformatsioon Vaarinfo levitamine inimeste petmiseks

Allikas: Cambridge Dictionary, 2024

4.Libauudiste teemad - kontekst ja allikad
Juhised: Kasutage jargmist plakatit ja jaotist "Libauudiste teemad" 2. tegevuse analuusis.

® L3

Esindus Emotsioon
Voltsuudiste loojad voivad putida Voltsuudiste loojad kasutavad sageli
esineda toéelise isiku voi tugevaid pealkirju ja avaldusi, mille
organisatsioonina, et suurendada oma eesmark on tekitada teavet lugejate
vaidetele usaldusvaarsust. Naited emotsioone.
voivad hélmata teadlase voi arstina Need emotsioonid voivad olla tugevad
esinemist vale rahvatervise vaite positiivsed emotsioonid, kuid
propageerimiseks. sagedamini on need negatiivsed, nagu

hirm véi viha.

| Diskrediteeriminel

Teine levinud taktika on
diskrediteerida Uksikisikut
vOi organisatsiooni, kes
jagab teavet, mitte ei tegele

| Polarisatsioon l

Voltsuudised voivad ara

kasutada poliitilisi —
lahkhelisid ja putda inimesi
I6hestada nende

veendumuste voi poliitiliste vaitega.
vaadete alusel.
~ [ d ®
Vandenou Trollimine

Votke arvesse, et voltsuudiste loojad Seoses emotsioonidega hélmab
voivad luua sisu, mis vaidab, et trollimine inimestelt
organisatsioon voi valitsus korraldab emotsionaalsete reaktsioonide
salaja avalikkuse vastu vandendu voi esilekutsumist, kasutades mingit
pohjustab muid probleeme. "sooda" vormi.

Source: E. Meszaros and M. Goodsett, "Debunking & Prebunking: Strategies for Librarians to Eradicate

Misinformation” (2022). Michael Schwartz Library Publications, 183.
https://fengagedscholarship.csuochio.edu/msl_facpub/183




(Kellegi)
kehastamine

Emotsioon

Polarisatsioon

Vandendu

Diskrediteerimine

Trollimine

Li?:::rl:‘gigte Kontekst ja asjakohased allikad

Internetis kellegi imiteerimine, sealhulgas tegeliku isiku voi organisatsiooni
kehastamine, jaljendades nende véalimust voi esitledes end usaldusvaarse uudiste
allika voi eksperdina.

e “Impersonation Scams”(ScamWatch, Austraalia valitsus)

o ;Ag$5e)t the People Pretending.to Be Celebrities on Social Media“ (Vice News,

e “Howto Make Big Money Online with Fake News" (101 Geek, 2019)

See ei ole tingimata volts, kuid mangib teadlikult inimeste pohiliste
emotsioonidega, nagu hirm, viha voi empaatia. .
e “Howemotions fuel fake news on social media“ (Pittsburghi Ulikool, 2022)
e “Tackling disinformation in the global media environment — new Council of
Europe report” (Euroopa Noukogu, 2017)
e “Emotional Content to Earn More Attention”(Smart Insights, 2013)

Teadlikud katsed laiendada rihmade vahelist I6het (sageli poliitiline).
o “Fake news and polarization: The story-telling.opportunity” (Friedrich
Naumann Foundation, 2023)
e “How partisan polarization drives the spread of fake news”(Brookings, 2021)
e “Political Polarization & Media Habits" (Pew Research, 2014

Uskumus, et seletamatuid sindmusi korraldab salajane grupp voi organisatsioon.
o “All About Conspiracy Theories” (Newcastle University Library, 2023)
e 2017’s Biggest Conspiracy Theories” (Snopes, 2017)
o “Fake news and the spread of misinformation: A research roundup“(The
Journalist’s Resource, 2017)

Tahelepanu korvalejuhtimine iseendalt, stldistades voi riinnates kedagi teist, voi
eitades probleemi olemasolu.
e “Fighting Fire With Fire? Relegitimizing Strategies for Media Institutions
Faced With Unwarranted “Fake News” Accusations” (Ric Neo, 2022)

Emotsionaalse reaktsiooni tahtlik esilekutsumine s66da abil.
e “Internet Trolling: How do you Spot a Real Troll?“ (LifeWire, 2024)
e “Trolling the News in an Attention Economy“ (Penn State, 2024)

Allikas: Inspired by Cambridge University’s “Get Bad News Game” and the subsequent educator guide created by DROG (2018).



https://www.getbadnews.com/en
https://biotech.law.lsu.edu/blog/Bad-News-Game-info-sheet-for-educators-English.pdf
https://www.scamwatch.gov.au/types-of-scams/impersonation-scams
https://www.vice.com/en/article/ae5m7z/meet-the-people-pretending-to-be-celebrities-on-social-media
https://101geek.com/how-to-make-big-money-online-with-fake-news-full-guide/
https://www.pitt.edu/pittwire/features-articles/how-emotions-fuel-fake-news-social-media
https://www.coe.int/en/web/freedom-expression/home/-/asset_publisher/RAupmF2S6voG/content/tackling-disinformation-in-the-global-media-environment-new-council-of-europe-report?_101_INSTANCE_RAupmF2S6voG_viewMode=view/
https://www.coe.int/en/web/freedom-expression/home/-/asset_publisher/RAupmF2S6voG/content/tackling-disinformation-in-the-global-media-environment-new-council-of-europe-report?_101_INSTANCE_RAupmF2S6voG_viewMode=view/
https://www.smartinsights.com/content-management/content-marketing-creative-and-formats/emotional-content-to-earn-attention/
https://www.freiheit.org/mexico/fake-news-and-polarization-storytelling-opportunity
https://www.brookings.edu/articles/how-partisan-polarization-drives-the-spread-of-fake-news/
https://www.pewresearch.org/journalism/2014/10/21/political-polarization-media-habits/
https://libguides.ncl.ac.uk/fakenews/conspiracytheories
https://www.snopes.com/news/2017/12/29/2017s-biggest-conspiracy-theories/
https://journalistsresource.org/politics-and-government/fake-news-conspiracy-theories-journalism-research/
https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/20563051221077014
https://journals.sagepub.com/doi/full/10.1177/20563051221077014
https://www.lifewire.com/what-is-internet-trolling-3485891
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Full Fact. (2024). Latest Fact Checks. Retrieved from https://fullfact.org/latest/. Vaadatud 25.5.2024.

Hrvatski filmski savez. (2019, 16 September). Bitcoinboy_NL-ENG [Video]. Vimeo. Retrieved from
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3| Exm
. ROHELISE EDENDAMINE, HEA

EDENDAMINE: ROHEPESU
VASTANE VOITLUS

| cesucnue

Parast rohepesu trikkide ja tehnikate labivaatamist avastavad ja tutvustavad osalejad
kohalikke ettevotteid, mis on tdeliselt keskkonnasaastlikud.

Parast tootuba suudavad osalejad:

Margata rohepesu tehnikaid reklaamides

Olla kursis kohalike jatkusuutlike ettevotetega
Suhelda kohalike ettevotjatega

Viia labi intervjuud

Noored vanuses 19-30 aastat, kellel on mdningane arusaam rohepesust (vt to6tuba B6.
"V6ltsrohelise mahapesemine: rohepesu trikid ja tehnikad"). Minimaalselt 5,
maksimaalselt 15 osalejat.

Rihmat6o, uurimistdo, kriitiline motlemine, arutelu/jarelarutelu, teadmiste
rakendamine, suhtlemine, loovus

Info- ja andmekirjaoskus
Kommunikatsioon ja koostoo
Digitaalse sisu loomine
Turvalisus

Probleemide lahendamine

Internetitihendus, seadmed (arvuti, tahvelarvuti, nutitelefon), projektor, trikitud
materjalid VOI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1."Kuidas margata rohepesu - tutvustav plakat"

2."Kuidas margata rohepesu reklaame - osaleja versioon"

3."Kuidas margata rohepesu reklaame - juhendaja versioon"

e Tagage osalejatele juurdepaas erinevatele sotsiaalmeedia platvormidele.

e Pangeilma nutiseadmeta ja/v0i sotsiaalmeediata osalejad paari nendega, kellel
need olemas on.

e Kasutage digivahendeid! Valtige materjalide printimist, kasutades erinevaid seadmeid.

- "Kuidas margata rohepesu"

1. - "Rohelise paljastamine"

2. - "Kohalikud jatkusuutlikkuse sddalased"

3. -"Rohelise edendamine, hea edendamine: rohepesu vastane voitlus"

Rohepesu, URO kliimameetmed
“Kuidas margata rohepesu” [Plakat]

Rohepesus siitdi olevad ettevotted 2 (Earth.org)

Reklaamid:

e Nestlé ja Coca-Cola



https://www.un.org/en/climatechange/science/climate-issues/greenwashing
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/
https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/
https://earth.org/greenwashing-companies-corporations/

Enne tootuba

Kokkuvote:

Osalejad tutvuvad rohepesuga, analllsides naiteid. Seejarel leiavad nad kohalikke ettevotteid, mis
voitlevad rohepesu vastu, kasutades saastvaid ressursse. Parast ettevOtte intervjueerimist
koostavad osalejad sotsiaalmeedia postitusi, mis reklaamivad ettevotet teistele kohalikele noortele.

Teoreetiline ettevalmistus:

Rohepesu on taktika avalikkuse eksitamiseks, mis paneb inimesi uskuma, et ettevotted teevad
keskkonnakaitseks rohkem, kui nad tegelikult teevad (URO kliimameetmed, kuupaev puudub). Ettevdtted
kasutavad mitmeid meetodeid, mis hdlmavad tarbijate eksitamist, tahelepanu korvalejuhtimist, petmist
VvOi isegi valetamist. Taolised tehnikad vOimaldavad ettevotetel sailitada mudgiedu tanapaevases
maailmas, kus tarbijad on keskkonnateadlikumad, ning aitavad valtida soovimatut tahelepanu voi
kohtuprotsesse, kui nad midagi valesti teevad. Jaotis "Kuidas margata rohepesu" (vt ka ") on kiirjuhend,
mis aitab mdista levinud trikke ja tehnikaid, mida tarbijad peaksid kasutama petturite valjajuurimiseks.
Tutvuge nende trikkide ja tehnikatega, sest neid kasitletakse tegevustes 1-3.

Fuisiline ettevalmistus:
1.Projitseerige plakat "Kuidas margata rohepesu" (vt 1")
2.Printige ja kleepige soojenduseks vajalikud pildid ruumi laiali (vt "").
a.Teine voOimalus on naidata pilte erinevates seadmetes (paluge osalejatel laenata
nutitelefone!).
3.Andke igale rihmale kleepuvad markmepaberid.
4 Valmistage projitseeritaval pohiseadmel ette virtuaalne taimer.

Pange tahele:
e Soojendustegevuses kasutatavad pildid valiti mais 2024. Ajakohase ja asjakohase sisu
tagamiseks uuendage vajaduse korral pilte.
e Pange iga nutitelefonita osaleja paari kellegagi, kellel see olemas on.
e TEGEVUS 2: Praktiline rakendus
o Kui jagasite 3 gruppi vaiksemateks rihmadeks ja kdik vaiksemad rihmad

intervjueerivad sama ettevotet, koondage nad intervjuuks. Nad vdivad 3. tegevuses
uuesti rihmadeks jaguneda ja luua erinevaid sotsiaalmeedia postitusi (ideaalis
erinevatel platvormidel!).
M&elge kohalikele ettevotetele, kes toodavad ja/voi mudvad saastvat moodi/mooblit
ning valdivad plasti.
Kui teate, et see on teie kogukonnas eriti keeruline, helistage eelnevalt valja valitud
ettevotetele/organisatsioonidele ning kusige luba nende intervjueerimiseks teie
tootoa kaigus, voi salvestage nende vastused kusimustele juba eelnevalt.
Kui te ei leia oma kogukonnast Uhtegi naidet, otsige kaugemalt, naiteks naabruses
asuvatest linnadest.
Kui see on hadavajalik (nt ei ole vdimalik), jatke intervjuu osa taielikult vahele ja liikuge
edasi loomingulise hetke juurde. Osalejad saavad siiski ettevotet reklaamida, ilma et
nad teaksid koiki Uksikasju.
Veenduge, et osalejad on saanud telefonikdne jaoks asjakohase ettevalmistuse.
Harjutage seda eelnevalt iga ruhmaga.



https://www.un.org/en/climatechange/science/climate-issues/greenwashing
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/

e 15 minutit

Osalejad anallusivad erinevaid rohepesu tehnikaid rahvusvaheliste ettevotete reklaamides.

Juhised:
1.Arutage plakatit "Kuidas margata rohepesu" (vt 1"), tdstes esile levinud trikke:

a.Roheliselt kdlav keel
b.Ebakohased vaited
c.Eksitavad arvud ja protsendid
d.Rohelised pakendid
ja kuidas mdista, kas kaubamark on siiras (AACT-tehnika):
a.Vastutus
b.Akrediteering
c.Selge margistus
d.Jalgitavus
1.Jagage osalejad vaikestesse ruhmadesse.
2.Rihmad kaivad ruumis ringi ja vaatavad 4 pilti rohepesu reklaamidest (vt "2"). Nad peaksid
tuvastama (ja vastused kuidagi Gles markima):
a.Ma néen - ettevote (kes)
b.Ma métlen - rohepesu tehnika ja tegelikkus (mis)
c.Ma juurdlen - p6hjus (miks)
3.Juhendaja peaks ruumis ringi kdima ja rihmadega suhtlema, edendades arutelu (eelkdige
mis puudutab "reaalsust" - mis selles reklaamis/selle ettevottega tegelikult toimub ja mis
on selle pohjus).
4. Kui rithmad on vaadanud kdiki 4 pilti, koguge terve grupp uuesti kokku.

e 15 minutit

Osalejad viivad labi arutelu, mis aitab moista rohepesu reklaami.

Juhised:
1.Projitseerige vastused (vt "3").
2.Arutage 4 aspekti, mida neil paluti kasitelda (kes, mida, miks), tuues esile petlikke andmeid
reklaamidest ja moningaid hiljutisi tagajargi, millega ettevotted on silmitsi seisnud oma
eksitavate voi vaarade keskkonnahoidlike vaidete tottu.
3.Paluge osalejatel jagada:
a.Mida ettevétete rohepesu puudutas? (Kiirmood, kiirmddbel, plasti tarbimine)
b.Mille poolest erinesid vaikeste rihmade arutelutulemused vastustest?
c.Mis olisama?
d.Kuidas nad saavad AACT-tehnikat (vastutus, akrediteering, selge margistus ja
jélgitavus) rakendada reklaamide suhtes, millega nad tulevikus kokku puutuvad?



o 60 minutit

Osalejad uurivad erinevaid rohepesuga seotud teemasid ning seejarel intervjueerivad kohalikke
ettevotteid/organisatsioone, kes rohepesu aktiivselt valdivad, rakendades jatkusuutlikke
lahendusi.

Teemad:
1.Kiirmood
2.Kiirmoaobel
3.Plasti tarbimine

Juhised:
1.Looge 3 rliihma, millest igaiiks keskendub Uhele teemale (kui on vaja vaiksemaid rihmi,
looge iga teema kasitlemiseks 2-3 vaikest riihma).
2.Rihmad uurivad oma teemasid Uksikasjalikult, otsides jargmist:
a.Mis (teema méératlus)
b.Kes (levinumad sidlased)
c.Kuidas (nad tavaliselt rohepesuga tegelevad)
d.Miks (nad rohepesuga tegelevad)
e.Voimalused rohepesu valtimiseks
3.Juhendaja peaks toetama rihmade uurimistood, julgustades osalejaid votma erinevaid
rolle:
a.Veebilehitseja (otsib internetist ideid)
b.Sekretar (vastab kisimustele ja teeb markmeid jagatud Google Docs dokumendis)
c.Faktikontrollija (lateraalne lugemine, ekspertide kontrollimine ja artiklitest
erapoolikuse otsimine)
d.Viidete meister (tagab, et iga vastus sisaldab korrektset viidet - nimi ja kuupaev!)
4.Kui osalejad on I6petanud uldised uuringud ning saanud ekspertideks kiirmoe, kiirmoobli ja
plastiku valtimise osas, poorduvad nad kohalike uuringute juurde, otsides:
a.Kohalikku ettevotet, mis toodab voi mulb saastvat moodi/maooblit voi on plastivastane.
5.Kui selline ettevote on leitud, peaksid osalejad nendega telefoni teel Uhendust vdotma,
esitades jargmisi kusimusi:
a.Kuidas te toodate voi miute jatkusuutlikke materjale?
b.Miks te sellega tegelema hakkasite?
c.Kuidas te tavaliselt oma jatkusuutlikke materjale reklaamite?
d.Kas me vdime luua postitusi sotsiaalmeedias, et reklaamida teie head, rohelist t66d?
(parast to6toa eesmargi ja organisatsiooni rolli tutvustamist)
6.Juhendajad peaksid osalejaid toetama enne telefonikdnet ja selle kaigus, meenutades neile
professionaalse suhtluse parimaid tavasid (olge viisakad, lugupidavad, kUsige luba, avaldage
tanujne).



¢ 30 minutit

Osalejad koostavad sotsiaalmeedia postitusi, mis reklaamivad kohalikke ettevotteid, kes
tootavad jatkusuutlikult ja toodavad tdeliselt keskkonnasdbralikke materjale.

Juhised:
1.Kui rihmad on intervjuud Iopetanud, slnteesivad nad Opitut loovalt ja informatiivselt
sotsiaalmeedia postituse kaudu, mis on suunatud teistele kogukonna noortele. Postitus
peaks sisaldama:
a.Ettevotte nime ja asukohta
b.Millisel viisil on nad jatkusuutlikud
c.Miks nad on jatkusuutlikud
d.Kuidas nad valdivad kiirmoodi, kiirmooblit ja/voi plasti

e 5minutit

Osalejad votavad nliid Opitu kokku ja koostavad Ulevaate peamistest jareldustest, valmistades
end ette teooria praktiliseks rakendamiseks ja selle Ghendamiseks oma eluga.

Korraldaja juhib arutelu, paludes osalejatel jagada midagi, mida nad on 6ppinud, taiustanud, voi mis on
nende "ahaa-hetk" (inspiratsiooni saate dokumendist "Téovahendid noorsoo- ja haridustootajatele").

Vabatahtlikud jatkutegevused/toovahendite komplektiga seotud tegevused
o Jatkake edasijoudnute tootoaga A7. "Boti-puldjad: meedia kinnitamine InVID
pistikprogrammiga", mis kasitleb voltsingute tuvastamist piltidelt ja videotest.

1.Kuidas margata rohepesu - tutvustav plakat
Juhised: Kasutage soojendustegevuses jargmist Sustainable Agency plakatit, millel on naidatud
rohepesu tehnikaid ja napunaiteid nende tuvastamiseks.



Kuidas
rohelist
pesu ara
tunda

Rohepesu ja kahtlaste
jatkusuutlikkuse vaidete
tuvastamise hdlbustamiseks saate
kasutada ménda levinud nippi:

EBAMARK KEEL, MIS
KOLAB ROHELISELT:

Poodrake tdhelepanu sénadele, mis kélavad
esmapilgul hasti, kuid millel puudub konkreetne
diguslik tahendus, naiteks "varske talu" voi
"teadlik".

ASJAKOHAMATUD
VAITED:

Suure tehingu tegemine viikese rohelise
atribuudiga taiesti rohelise toote vastu.

“

MIDA PEAKSIME OTSIME, ET TEADA, KUI

@agencyakepa i akepa

SUURED ZESTID
HALVASTI MOELDUD:

Klassikaline nédide on see, kui idee parineb
turundusmeeskonnalt, mitte ekspertidelt.

EKITAVAD
\ NUMBRID JA
® PROTSENTSID

UMBERMARGIMINE, ET
KAASADA LOODUSLIKU
PAKENDI

Tooted, mis muudavad vadlimust, et
rakendada jatkusuutlikkuse spooni, kuid
tegelikult midagi muutmata.

TOOTE
PAKENDI
ROHELISEKS
MUUTAMINE

Rohepesu on oma
olemuselt seotud vale
suunaga.

BRAND ON PARIS?

Vastutus ==

Irooniline, et téeliselt jatkusuutlikud
kaubamargid on keskkonnamdju osas o—.
labipaistvad.

Otsige ettevotteid, mis on auditeeritud voi

Selge margistus
Séaastvad tooted peaksid sisaldama
lihtsas keeles silte selle kohta, mis tootes

tapselt on.

aidanud ostjatel kasuliku tehnoloogia abil

Akrediteerimine ™ Jalgitavus
Arge vdtke ainult kaubamérkide séna. % E) Moned uuenduslikud kaubamaérgid on
S [

akrediteeritud kolmandate osapoolte poolt. =1

jalgida oma toodete jatkusuutlikkust.



2.Kuidas margata rohepesu reklaame - osaleja versioon

Juhised: Kasutage soojendustegevuses jargmist 4 reklaami, mis sisaldavad rahvusvaheliste ettevotete

rohepesu.

o One little light can
. . change the world.
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3.Kuidas margata rohepesu reklaame - juhendaja versioon
Juhised: Kasutage jargmist tabelit arutelu juhtimiseks tegevuses 2.

H&M - ebaausad vaited jatkusuutliku
moe kohta

Eksitav - H&Mi jatkusuutlikkuse vaited
olid 96% ulatuses eksitavad (ei vasta
taielikult toele).

Rohepesu - roheliselt kdlav keel.
Allikas -

https://thesustainableagency.com/blog/
greenwashing-examples/#delta

lkea - taaskasutatavate toodete
reklaamimine*

Eksitav:
* Jatkusuutmatu raie Brasiilias ja
it - - ebaseaduslik raie Ukrainas moobli
;”:I%g’ One little Ilght can valmistamiseks. i i
Kiirmosbel o=, - change the world. * Tahelepanu tdmbamine uhele vaikesele

P (e

TheBeautitul Possibilives.

jatkusuutlikule aktsioonile, et valtida
tagasilooke teistes tegevustes.

Rohepesu - julged vaited.
Allikas -

https://thesustainableagency.com/blog/
greenwashing-examples/#delta



https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/
https://thesustainableagency.com/blog/greenwashing-examples/
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Nestlé - keskkonnasdbralike pudelite
kasutamine

Eksitav:
 Pisikesed muudatused maailma
suurima toidu- ja joogiettevotte jaoks.
« Jatkusuutlikkuse missioonis puuduvad
selged eesmargid ja ajakava.

Rohepesu - rohelised pakendid.

Reaktsioon - "Nestlé avaldus
plastpakendite kohta sisaldab jarjekordselt
keskkonnahoidlikke tibusamme nende endi
loodud kriisi lahendamiseks. See ei vahenda
Uhekordselt kasutatava plasti hulka olulisel
maaral ning seab maailma suurimale toidu-
jajoogitootjale uskumatult madalad
standardid” (Greenpeace, 2018).

Allikas -
https://earth.org/greenwashing-
companies-corporations/

Coca-Cola - jatkusuutlikkuse vaited
mittesaastvate tavade puhul

Eksitav:

» Coca-Cola on maailma suurim
plastreostuse tekitaja ja ei loobu
plastpudelite kasutamisest.

» Nad on v&tnud endale kohustuse
saada koik pudelid
ringlussevotuprogrammide kaudu
tagasi 2030. aastaks.

Rohepesu - ebaolulised vaited.

Tagajarjed - Earth Island Institute esitas
2021. aastal kohtuasja keskkondliku
valereklaami eest, sest ettevdte on
maailma suurim plastikreostuse tekitaja.

Allikas -
https://earth.org/greenwashing-
companies-corporations/
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. BOTI-PUUDJAD: MEEDIA

KINNITAMINE INVID
PISTIKPROGRAMMIGA

- Edasijoudnud

Osalejad dpivad, kuidas muudetud pilte ja videoid margata ning kriitiliselt hinnata. Nad
kasutavad tooriistu taolise meedia leidmiseks ja selle Gmberlikkamiseks.

Parast tootuba suudavad osalejad: N .
e Kasutada veebipohiseid todriistu, mis aitavad eristada voltsitud ja toelisi pilte ja videoid.
e Luua sotsiaalmeedia postitusi.

75 minutit

Noored vanuses 19-30 aastat, kellel on moningad eelteadmised usaldusvaarsetest
allikatest. Minimaalselt 5, maksimaalselt 15 osalejat.

Rihmat66, uurimistdo, kriitiline motlemine, arutelu/jérelarutelu, teadmiste
rakendamine, loovus

¢ Info-ja andmekirjaoskus
Kommunikatsioon ja koost6o
Digitaalse sisu loomine
Turvalisus

Probleemide lahendamine

Internetiihendus, seadmed (arvuti, tahvelarvuti, nutitelefon), projektor, trikitud
materjalid VOI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

e Tagage osalejatele juurdepaas erinevatele sotsiaalmeedia platvormidele.

e Pangeilma nutiseadmeta ja/v0i sotsiaalmeediata osalejad paari nendega, kellel
need olemas on.

e Kasutage digivahendeid! Valtige materjalide trikkimist ja pange kdik vorku.

-"Tdeline voi volts - "YouVerify!" viktoriin"
1. - "Boti-puudjad: libauudiste mang ja InVID-WeVerify pistikprogramm"
2. - "InVID-WeVerify pistikprogrammi videoanaluus"
3. - "Sotsiaalmeedia InVID-iga"

Getty Images

New York Times: "What’s Going_.on in this Picture? "
o Sissejuhatus dppekavasse

Google Lens - poordpildiotsing

"YouVerify!" ressursid:
e Projektist

e |InVID pistikprogramm

e Viktoriin

e "Boti-puudjad" - libauudiste mang
e Agence France-Presse



https://docs.google.com/document/d/1Ph2pjzIeFuaX0ANKdHgW_8dMaYTbevzUEfclC-8Ohd0/edit
https://www.gettyimages.com/about-us
https://www.nytimes.com/column/learning-whats-going-on-in-this-picture
https://www.nytimes.com/column/learning-whats-going-on-in-this-picture
https://www.nytimes.com/2021/07/28/learning/introduction-to-whats-going-on-in-this-picture.html
https://lens.google/howlensworks/
https://youverify.eu/project
https://chromewebstore.google.com/detail/fake-news-debunker-by-inv/mhccpoafgdgbhnjfhkcmgknndkeenfhe
https://youverify.eu/quiz
https://youverify.eu/en/node/27
https://factcheck.afp.com/about-afp

Enne tootuba

Kokkuvote:
Osalejad Opivad, kuidas muudetud pilte ja videoid margata ning kriitiliselt hinnata. Nad
kasutavad tooriistu taolise meedia leidmiseks ja selle imberlikkamiseks.

Teoreetiline ettevalmistus:

"YouVerify! " on Euroopa Komisjoni rahastatud projekt, mille eesmark on "tegeleda
desinformatsiooni pohjustatud oluliste probleemidega ning aidata noortel arendada nii
teadmisi kui ka oskusi, et eristada igapaevaselt tdelisi ja manipuleeritud pilte ja videoid"
(kuupéaev puudub).

Laadige alla InVID pistikprogramm ning tutvuge jaotistega "Video Analysis" ja "Image Analysis".
Mangige mangu "BotBusters: Fake News Game" (missioonid "Life on Land" ja "Climate Action").
"YouVerify! " teeb koostood Prantsuse agentuuriga Agence France-Presse, mille "missiooniks
on pakkuda tapset, tasakaalustatud ja erapooletut uudiste kajastamist" (2017-2024).

Getty Images on visuaalmeedia ettevdte, mis pakub fotopanga teenust. Getty teeb koostood
meedia loojatega ning kliendid ostavad seda isiklikuks vGi ametialaseks kasutamiseks.
Fotopanga kasutamise eripara seisneb selles, et ostetud pildi kontekst ei ole tingimata seotud
looga, mille jaoks seda kasutatakse.

Google Lens - pddrdpildiotsing on Google'i visuaalne funktsioon, mis "vordleb teie pildil olevaid
objekte teistel piltidel olevate objektidega ning reastab otsingutulemused nende sarnasuse ja
asjakohasuse alusel. Lisaks kasutab Lens oma arusaamist pildil olevatest objektidest, et leida
veebist teisi asjakohaseid tulemusi" (kuupdev puudub).

Fuisiline ettevalmistus:
1.Varuge osalejatele paar lisaseadet juhuks, kui nutitelefone ei ole piisavalt, ning julgustage
neid oma sUlearvuteid kaasa votma.
a.Paigaldage pistikprogramm seadmetesse.

Pange tahele:

o InVID-WeVerify pistikprogramm tootab Google Chrome'i veebilehitsejas. Valmistage ette
piisav arv seadmeid, kuhu on programm juba alla laaditud, v0i aidake osalejatel seda 1.
tegevuse alguses alla laadida.

Pange iga nutitelefonita osaleja paari kellegagi, kellel see olemas on.

Kuna osalejatel palutakse postitada organisatsiooni sotsiaalmeedia kontodele, veenduge,
et teil on olemas nduetekohane administraatori luba. Praktikas voivad osalejad postitada
oma kontole ja margistada (tdgida) valjavalitud organisatsiooni, samuti vdite kopeerida
postituse oma kontolt organisatsiooni kontole.



https://chromewebstore.google.com/detail/fake-news-debunker-by-inv/mhccpoafgdgbhnjfhkcmgknndkeenfhe
https://youverify.eu/en/node/27
https://factcheck.afp.com/about-afp
https://www.gettyimages.com/about-us
https://lens.google/howlensworks/

e 10 minutit

Osalejad labivad viiest kusimusest koosneva viktoriini, mis testib nende oskust eristada
voltsitud ja toelisi pilte/videoid.

Juhised:

1. Taitke "YouVerify!" viktoriini esimene kuisimus "Kas te olete teabe kontrollimise ekspert?" kogu grupiga.

2.Arutage luhidalt "YouVerify!" pildianaluusi ning jaotisi "Analuus" ja "Allikad". Naidake
osalejatele originaalpilti ja arutage, mis on Getty Images.

3.Nuud vastake viktoriini teisele kisimusele kogu grupiga. Naidake osalejatele, kuidas labi viia
Google'i poordpildiotsingut.

4.NUld jagage osalejad véikestesse rihmadesse (mitte rohkem kui 4 liiget).

5.Vaikesed rihmad vastavad viktoriinikisimustele, arutavad vastuseid omavahel ning loevad
iga kusimuse jarel jaotisi "Analuus" ja "Allikad".

6.Jalutage ringi ja osalege aruteludes.

¢ 30 minutit

Osalejad mangivad interaktiivset mangu InVID-WeVerify pistikprogrammiga tutvumiseks ning
Opivad, kuidas tuvastada manipuleeritud pilte ja videoid (vajaduse korral laadige InVID-
WeVerify pistikprogramm kohe alla).

Juhised:
1.Paaridena mangivad osalejad interaktiivset mangu "Bot Busters". Nad peaksid valima kas
SDG 15 (Life on Land) v&i SDG 13 (Climate Action). SDG 12 ja 3 ei ole keskkonnaga seotud.
Nad taidavad missioone, analuusides kahte meediakajastust.
a.Soltuvalt ajast voivad partnerid taita kas (ihe voi molemad keskkonnateemalised missioonid.
2.Juhendajad peaksid kaima ringi, pakkudes tehnilist tuge ja kaasates paare aruteludesse,
keskendudes jargmistele teemadele:
a.Miks nad valisid "Toeline" voi "Volts".
b.Miks peaks keegi pilti voi videot manipuleerima/muutma?
c.Milliseid strateegiaid nad kasutavad, et teha kindlaks, kas meedia on téeline voi
voltsitud.
3.Seejarel peaksid osalejad oma arvutisse alla laadima In-VID-WeVerify programmi.

e 10 minutit

Juhendaja naitab kogu ruhmale, kuidas kasutada pistikprogrammi videoanaluusi tooriistu.
Seejarel harjutavad osalejad iseseisvalt.


https://youverify.eu/quiz
https://chromewebstore.google.com/detail/fake-news-debunker-by-inv/mhccpoafgdgbhnjfhkcmgknndkeenfhe

Juhised:

1.Paluge osalejatel valida keskkonnaga seotud teema. Otsige teemat YouTube'ist, et leida
seda kasitlevaid videoid.

2.Paluge osalejatel valida Uks video. Esmalt analuUsige seda pogusalt iheskoos, kasutades
"Boti-puldjatest" dpitud oskusi.

3.NUid demonstreerige videoanal(iusi (vt jaotist "Teoreetiline ettevalmistus").

4.Arutage tulemusi osalejatega.

5.Vajaduse korral viige kogu grupiga labi veel 1-2 arutelu erinevatel teemadel.

6.0salejad valivad nuud YouTube'ist uue keskkonnaga seotud teema ja viivad iseseisvalt
(individuaalselt vdi paarides) labi InVid-WeVerify videoanallsi.

e 25 minutit

Osalejad koostavad Uheskoos sotsiaalmeedia postitusi, mis sisaldavad keskkonnateemalisi
videoid (enda valitud teemadel).

Juhised:
1.Kasutades videoid tegevusest 2, koostavad osalejad sotsiaalmeedia postitusi, mis harivad
vaatajaid valitud keskkonnateemal ning sisaldavad uhte napunaidet, mida nad saavad
kasutada videote analuUsimiseks.
2.Postitus peaks sisaldama:
a.Keskkonnateemat
b.Asjakohaseid fakte teema kohta (1-3)
c.Uhte napunaidet video usaldusvaarsuse analiiiisimiseks
d.Viidet
3.Postitused lisatakse eelnevalt valitud organisatsiooni sotsiaalmeedia lehele.

e 5minutit

Osalejad votavad nuld opitu kokku ja koostavad Ulevaate peamistest jareldustest, valmistades
end ette teooria praktiliseks rakendamiseks ja selle Ghendamiseks oma eluga.

Korraldaja juhib arutelu, paludes osalejatel jagada midagi, mida nad on &ppinud, tdiustanud, vOi
mis on nende "ahaa-hetk" (inspiratsiooni saate dokumendist "Téévahendid noorsoo- ja
haridustootajatele").

Vabatahtlikud jatkutegevused/toovahendite komplektiga seotud tegevused
o Jatkake edasijoudnute tootoaga A8. "Miks me mojutame? Sotsiaalmeedia kasutamise
motivatsioon", mis kasitleb inimeste ajendeid sotsiaalmeedia kasutamiseks.
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MIKS ME MOJUTAME? SOTSIAALMEEDIA

KASUTAMISE MOTIVATSIOON

Edasijoudnud

Osalejad Opivad mdistma sotsiaalmeedia kasutajate ja tarbijate motivatsiooni.

Parast tootuba suudavad osalejad:
* Mdista, mis motiveerib inimesi sotsiaalmeediat kasutama ja postitama.
« Leida sotsiaalmeediast tahtsamaid kohalikke keskkonnaaktiviste

75 minutit

19-30-aastased noored, kes on moningal maaral kursis peamiste sotsiaalmeedia
platvormidega. Minimaalselt 5, maksimaalselt 15 osalejat.

Rihmato, uurimistoo, kriitiline motlemine, arutelu/jarelarutelu, teadmiste rakendamine, loovus

¢ Info-ja andmekirjaoskus
Kommunikatsioon ja koostoo
Digitaalse sisu loomine
Turvalisus
Probleemide lahendamine

Internetitihendus, seadmed (arvuti, tahvelarvuti, nutitelefon), projektor, trikitud materjalid
VOI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides
1."Jagamine ja tarbimine veebis: miks me seda teeme?"
2."Kuulsustest mdjutajad: mis motiveerib neid postitama?"
3. "Keskkondlikud mdjutajad"
4."Keskkondlikud mojutajad: mis motiveerib neid postitama?"

* Tagage osalejatele juurdepaas erinevatele sotsiaalmeedia platvormidele.
* Pangeilma nutiseadmeta ja/voi sotsiaalmeediata osalejad paari nendega, kellel need olemas on.
* Kasutage digivahendeid! Valtige materjalide trikkimist ja pange kdik vérku.

- "Kas teil on sotsiaalmeedias suhtlemiseks vajalikud oskused?"

1 = "Ja%( mine ja tarbimine veebis: miks me seda teeme?"
"Miks me mgjutame?"

3 "Minu keskkondlik mdjutaja"

 “Social Media 4 Peace" [Viktoriin]
e “The Psychology of Sharing: Why do People Share Online*
e “Uses & Gratifications Theory*

Sotsiaalmeedia postitused:
e Elon Musk
e |eonardo DiCaprio

Instagrami kontod:

Everyday Climate Change
Helana Gualinga

Alexis Nikole

Pattie Gonia (Wyn Wiley)
Isaias Hernandez

Lily, the Imperfect Idealist
Carleigh Bodrug

Chef Max La Manna

The Zero Waste Guide
Chix



https://docs.google.com/document/d/1MUrGZfQmzV5fPRfUxwt6rCOIwYEzmmeSJH1eK6lHCYc/edit
https://socialmedia4peace-quiz.org/
https://www.bostonwebdesigners.net/wp-content/uploads/POS_PUBLIC0819-1.pdf
https://medium.com/@allie_ringuette/uses-and-gratifications-995216cc174f
https://x.com/elonmusk/status/1672793968587702272
https://www.instagram.com/leonardodicaprio/
https://www.instagram.com/everydayclimatechange/?hl=en
https://www.instagram.com/helenagualinga/?hl=en
https://www.instagram.com/blackforager/?hl=en
https://www.instagram.com/pattiegonia/?hl=en
https://www.instagram.com/queerbrownvegan/?hl=en
https://www.instagram.com/imperfectidealist/?hl=en
https://www.instagram.com/plantyou/?hl=en
https://www.instagram.com/maxlamanna/?hl=en
https://www.instagram.com/thezerowasteguide/?hl=en
https://www.instagram.com/chixmag/?hl=en

Enne tootuba

Kokkuvote:
Osalejad Opivad mdistma sotsiaalmeedia kasutajate ja tarbijate motivatsiooni.

Teoreetiline ettevalmistus:
Vaadake andmeid sotsiaalmeedia kasutajate ja tarbijate motivatsioonide kohta, mis on leitavad

nn

jaotisest"".

Fuusiline ettevalmistus:
1.1gaks juhuks valmistage tootoas kasutamiseks ette moned lisaseadmed.

Pange tahele:

e Tegevuses 2 valja toodud Instagrami mojutajad valiti 2024. aasta mais. Ajakohase ja
asjakohase sisu tagamiseks uuendage vajaduse korral mojutajaid, lisades kindlasti
esindajaid nii kohalikust piirkonnast kui ka teistest maailmajagudest (eelkdige Aafrikast,
Lahis-Idast ja Aasiast).

Kui osalejaid ei ole piisavalt, et labida todtada kogu tegevuses 2 esitatud mojutajate
nimekiri, ei ole see probleem. Lihtsalt jatke valja kdik ebavajalikud isikud.

¢ Jaotist "Keskkondlikud mgjutajad: mis motiveerib neid postitama?" (vt ") tuleks vGimaluse
korral osalejatega jagada enne tootoa algust.

e Pange iga nutitelefonita osaleja paari kellegagi, kellel see olemas on.




e 5Sminutit
Osalejad hindavad oma arusaamist sotsiaalmeediast.

Juhised:
1.Suunake osalejad UNESCO projekti "Social Media 4 Peace" veebilehele.
2.0salejad vastavad individuaalselt kimnest kisimusest koosnevale viktoriinile.
o Vastuseid on mitu.
3.Arutage tulemusi:
o Milliseid teemasid viktoriinis arutati?
= Meedia-ja infokirjaoskus
Sonavabadus
Solvav sisu/vihakdne
Libauudised/desinformatsioon/vaarinfo
o Mida te nendest teemadest teate?
o Kuidas on need teemad seotud sotsiaalmeediaga?
o Kas olete sotsiaalmeedia kasutamise kaigus nende teemadega kokku puutunud?

e 15 minutit

Osalejad Opivad mdistma veebipohise meedia jagamise ja tarbimise psUhholoogiat ning
analUusivad naiteid.

Juhised:
1.Alustage teemat lihikese aruteluga, mis kasitleb jagamist ja tarbimist sotsiaalmeedias:
o Millistel veebiplatvormidel te kbige sagedamini postitate?
Mida te internetis kdige sagedamini postitate?
Miks te internetis postitate?
Millistel platvormidel te kdige sagedamini veebisisu tarbite?
Millist veebisisu te kdige rohkem tarbite?
o Miks te veebisisu tarbite?

2.Tutvustage osalejatele eeltoodud kusimusi puudutavaid statistilisi andmeid, naidates

jaotist "Jagamine ja tarbimine veebis: miks me seda teeme?" (vt 1").
3.Arutage jargmist:

o Kas noustute andmetega selle kohta, miks inimesed jagavad?

Millisesse kategooriasse kuulub teie peamine pohjus postitamiseks?
Kas noustute andmetega selle kohta, mida inimesed internetis jagavad?
Kas sellest nimekirjast on midagi puudu?
Milline sotsiaalmeedia kasutusviis teid kdige rohkem konetab?
Kas sellest nimekirjast on midagi puudu?

[e]
[e]
[e]
[e]

O O O O O



4.NUud naidake osalejatele Leonardo DiCaprio postitust Instagramis ja Elon Muski postitust X-is,
mis on leitavad jaotisest "Kuulsustest mdjutajad: mis motiveerib neid postitama?" (vt 2").
5.Arutlege postituste, lisatud piltide ja pildiallkirjade, tooni ja postituste motivatsiooni ule.

e 30 minutit
Osalejad sukelduvad Instagrami, et anallusida keskkondlike mojutajate postituste motiive.

Juhised:
1.Tutvustage osalejatele mdnda tuntud keskkonnaalast mdjutajat nende Instagrami
lehekllgede kaudu (vt ™).
2.Paluge osalejatel kulutada 5 minutit nende lehekilgede sirvimisele, soovi korral voivad nad
lehti ka jalgida.
3.Jagage grupp 10 vaikesesse rihma vastavalt sellele, milline mdjutaja osalejatele kodige
rohkem meeldib.
4.Nud peaksid osalejad sirvima neile maaratud mdjutaja sotsiaalmeedia kontosid (IG ja muud),
otsides postitusi, mis on kooskdlas kdigi pohjustega, miks inimesed sotsiaalvorgustikes jagavad.
o Kuinad eileiaigat pdhjust, siis pole probleemi!
5.Kui postitused on leitud, peaksid osalejad need lisama oma dokumenti "Keskkondlikud
mdjutajad: mis motiveerib neid postitama?" (vt 4").
6.Juhendajad peaksid ruhmadega suhtlema, esitades neile postitusi puudutavaid
jatkukusimusi, naiteks:
Millised olid teie arvates tema emotsioonid, kui ta selle postitas?
Milliseid tundeid see postitus teis tekitab?
Kas tema postitus oli tohus? Miks?
i.Vaadake "meeldimiste" ja kommentaaride arvu.
Kas ta viitas postituses korrektselt oma allikatele?

(o]

o

(o]

(o]

e 25 minutit

Osalejad jagavad kogu grupiga teavet oma keskkondliku mojutaja kohta, julgustades neid
jalgima mojutaja sotsiaalmeedia postitusi!

Juhised:
1.0salejad jagavad oma keskkondlikke mojutajaid kogu riuhmaga, kasutades selleks
pohiseadet, et teised saaksid vaadata aktivisti sotsiaalmeedia lehekilge.

a. Ukski esitlus ei tohiks olla pikem kui 2-3 minutit.

2.0salejad peaksid esile tostma jargmist:
a.Sotsiaalmeedia kasutajanimi
b.Keskkonnaalane fookus (ning muud asjakohased aspektid)
c.Millal nad alustasid
d.Miks nad alustasid
e.Mida nad teevad
f.Kuidas nad seda teevad
g.Kdige sagedasem pdhjus postitamiseks
h.Kdige sagedasem postituse tuup



e S5minutit

Osalejad votavad nud Opitu kokku ja koostavad Ulevaate peamistest jareldustest, valmistades
end ette teooria praktiliseks rakendamiseks ja selle Uhendamiseks oma eluga.

Korraldaja juhib arutelu, paludes osalejatel jagada midagi, mida nad on dppinud, taiustanud, voi
mis on nende "ahaa-hetk" (inspiratsiooni saate dokumendist "T6Gvahendid noorsoo- ja
haridustootajatele").

Vabatahtlikud jatkutegevused/toovahendite komplektiga seotud tegevused
» Paluge osalejatel leida kohalikke keskkondlikke mdjutajaid ning jagada neid rihmaga (see
vOib asendada tegevust 3).
o Jatkake edasijoudnute tootoaga A9. "Ettevaatust, botid", mis tutvustab tehisintellekti.

1.Jagamine ja tarbimine veebis: miks me seda teeme?
Juhised: Kasutage jargmist tabelit teemade tutvustamiseks tegevuses 1.

Jagamme veebis: miks me seda teeme? (Juhul, kui selleks ei ole rahaline kasu.)
Informatsiooni haldamiseks

o Teabe tootlemiseks ja moistmiseks

e Teistele vaartusliku ja meelelahutusliku sisu pakkumiseks
o Suusdnaliste soovituste kaudu

e Enesemaaratluse eesmargil
o Etanda teistele moista, kes me oleme

e Suhete arendamiseks
o Uhenduses pusimiseks
o Suhtlemiseks teistega, kellel on samad huvid

e Eneseteostus eesmargil
o Ettundaennast maailma kaasatuna

¢ Info levitamiseks algatuse v0i kaubamargi kohta



Mida inimestele meeldib
sotsiaalmeedias jagada
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! Arvamused

Olekuvdrskendused selle kohta,
' mida ja kuidas nad teevad

¥ y Lingid artiklitele

Isiklikud soovitused asjade
kohta, mida nad armastavad

Uudised

> | Lingid teistele lehtedele

| Lingid teiste inimeste
=/ postitustele

Nende tunnete oleku
" vdrskendamine

4| Videoklipid

.2 Edasiste tegevuste plaanid,
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Allikas: The Psychology of Sharing: Why do People Share Online, The New York Times Customer Insight Group (2024).



https://www.bostonwebdesigners.net/wp-content/uploads/POS_PUBLIC0819-1.pdf

Tarbimine veebis: miks me seda teeme?

Kasutuse ja rahulduse teooria (Uses and Gratification Theory) - Kirjeldab, miks ja kuidas otsivad

inimesed meediat oma konkreetsete vajaduste rahuldamiseks. Herta Herzog tootas selle valja 1940.
aastatel ning alates raadio ajastust on seda seostatud igat liiki meediaga.

Kasutamiste ja oa
rahuldusteooria mudel

Proovi -

Kas peaksite Jatkuv
olema rahul? kasutamine

@ ! Valige vajalik

| ‘.'_
pre— i kasutusala L .
. : rahulolu ;
- i ‘J =
L O F

Kontrolli Umberséit
Teavita avalikkust maailmas toimuvast. Avalikkus kasutab meediat reaalsuse ja
meelelahutuse eest pdgenemise
Naiteks: uudised, sport, twitter, facebook vormina. Aja veetmise viis.

Naiteks marulifilmid, tdsielusaated,
nimekirjad

Isiklik identiteet Isiklikud suhted

Publik leiab meediast eeskujusid, 6pib ja
vOrdleb end teistega ning avastab seelabi,
kellega on tegu.

Teisi jalgides saavutame empaatiavdime,
loome tegelastega suhteid ja kogeme
meedia vahendusel suhtlemisel
"vesijahuti" efekti.

Naiteks kuulsuste intervjuud,

kokandussaated Naiteks. seebiooperid, tésielusaadete

elimineerimised

Allikas: https://medium.com/@allie ringuette/uses-and-gratifications-995216cc174f



https://medium.com/@allie_ringuette/uses-and-gratifications-995216cc174f

2. Kuulsustest mojutajad: mis motiveerib neid postitama?
Juhised: Kasutage tegevuses 1jargmist kuut reklaami, mis sisaldavad rahvusvaheliste ettevdtete rohepesu.

Leonardo DiCaprio: https://www.instagram.com/leonardodicaprio/

Miks ta jagab:
o Algatuse toetamiseks
Miks ta jagab: e Eneseteostus eesmargil
o Algatuse toetamiseks e Suhete loomiseks
o Eneseteostus eesmargil e Meelelahutuseks
e Enda maaratlemiseks
Mida ta jagab:
Mida ta jagab: e Pildid
e Lingid artiklitele ja muudele veebilehtedele e Olekuvarskendused selle kohta, mida ta teeb ja
e Uudislood tunneb

¢ |siklikud soovitused asjadest, mis talle meeldivad
e Lingid teiste inimeste kontodele

24.06.2024 1711.2023

Most developed
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@
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Miks ta jagab:

Miks ta jagab: e Meelelahutuseks

e Algatuse toetamiseks

e Enda maaratlemiseks Mida ta jagab:

¢ Isiklikud soovitused asjadest, mis talle

Mida ta jagab: meeldivad _

e Arvamused e QOlekuvarskendused selle kohta, mida ta
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https://www.instagram.com/leonardodicaprio/
https://x.com/elonmusk

3. Keskkondlikud mdjutajad Instagramis
Juhised: Osalejad kasutavad Instagrami keskkondlike mojutajate nimekirja 2. tegevuses.

BBC Earth, Earth Alliance, Greenpeace International, National
Geographic

Everyday Climate Change . : . . -
@everydaycliamtechange Ruhm fotograafe, kes jagavad pilte kliimamuutuste pohjustatud

130 000 jalgijat havingust kogu maailmas.

Helana Gualinga

@helenagualinga Ecuadori-Rootsi aktivist, kes vditleb pdlisrahvaste diguste korval ka

10000 jalgijat jatkusuutlikkuse eest.
gg’l‘;%ﬂiokgeer Opetab vaatajatele, kuidas kasutada toiduvalmistamiseks oma kodudues
J leiduvaid tooraineid.

1,8 miljonit jalgijat

Drag queen, keskkonnakaitsja ja LGBTQ+ aktivist, kes vditleb selle eest, et
igauks saaks loodust nautida.

Isaias Hernandez Noor aktivist, kes selgitab keerulisi keskkonnateemasid kergesti
@queerbrownvegan arusaadavate ja informatiivsete videote abil. Seisab homoseksuaalide ja
123000 jalgijat muu kui valge nahavarvusega inimeste eest.

Tema postitused on plhendatud teadlikule ja aktiivsele eluviisile. Jagab
jatkusuutlikku moodi ja reisijuhiseid, mis pohinevad isiklikel kogemustel.

TaimepOhised, vaheste jaagtmetega retseptid, mis edendavad nii paremat
tervist ja pikaealisust kui ka planeedi saastmist.

Taimepdhisele, jadgtmevabale toiduvalmistamisele pihendunud noor kokk,
kes jagab retsepte ja vaikseid igapaevaseid muudatusi keskkonna
toetamiseks.

Jatkusuutliku eluviisi tegjuht, mis sisaldab nduandeid, mida igalks saab
oma igapaevaelus kasutada.

Chix (varem Chicks for
%inr\]ate)

chixma
349000 jalgijat rakendama.

Uhendab feminismi ja keskkonnakaitset. Uks juhtivaid naishaali
kliimamuutuste valdkonnas, kes julgustab naisi kliimakaitse meetmeid



4. Keskkonnasobralikud mojutajad: mis motiveerib neid postitama?

Juhised: Osalejad kasutavad jargmist tabelit oma Instagrami mojutaja ajendite taitmiseks tegevuses 3. Nad
peaksid tegema tabelist koopia.

Mojutaja:
Allikas:

Miks mojutatakse: Miks mojutatakse:
Mida jagatakse: Mida jagatakse:
Kuupaev: Kuupaev:
Ekraanipilt: Ekraanipilt:
Miks mojutatakse: Miks mojutatakse:
Mida jagatakse: Mida jagatakse:
Kuupaev: Kuupaeyv:
Ekraanipilt:

Ekraanipilt:



Miks mojutatakse:

Mida jagatakse:

Kuupaev:
Ekraanipilt:

Miks mojutatakse:

Mida jagatakse:

Kuupaev:
Ekraanipilt:

Miks mojutatakse:

Mida jagatakse:

Kuupaev:
Ekraanipilt:

Miks mojutatakse:

Mida jagatakse:

Kuupaev:
Ekraanipilt:
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Seanss

ETTEVAATUST, BOTID:
TEHISINTELLEKTI VARJUKULG

Edasijoudnud

Osalejad sukelduvad tehisintellekti maailma, uurides selle puudusija
negatiivseid tagajargi.

Parast tootuba suudavad osalejad:
e Margata slvavoltsinguid.
e Mdista tehisintellekti kasutamise piiranguid ja tagajargi.
e Arutada tehisintellektiga seotud aktuaalseid kusimusi.

120 minutit

Noored vanuses 19-30 aastat, kellel on mdningane arusaam generatiivsest
tehisintellektist ning selle levinumate toodriistade ja funktsioonide kasutamisest.
Minimaalselt 5, maksimaalselt 15 osalejat.

Rihmat60, uurimist6o, kriitiline motlemine, arutelud/jarelarutelud, teadmiste
rakendamine, vaitlus

Info- ja andmekirjaoskus
Kommunikatsioon ja koostoo
Turvalisus

Probleemide lahendamine

Internetiiihendus, seadmed (arvuti, tahvelarvuti, nutitelefon), projektor, trikitud
materjalid VOI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides

1."Toeline vOi volts? - osaleja versioon"

2."Toeline voi volts? - juhendaja versioon"

3."Slvavoltsingud: pohitoed"

4."Tehisintellekti kallutatus"

5."Tehisintellekti kallutatus - arutelu kisimused"

e Tagage osalejatele juurdepaas erinevatele sotsiaalmeedia platvormidele.

e Pangeilma nutiseadmeta ja/v0i sotsiaalmeediata osalejad paari nendega,
kellel need olemas on.

e Kasutage digivahendeid! Valtige materjalide trikkimist ja pange koik vorku.

- "Koer jalgrattal"
1. - "Suvavoltsing 9"
2. - "Testige oma teadmisi!"
3. -"Harry Potter, Al kallutatud versioon"
4.vaitlus - "Mis saab keskkonnast?"




Artiklid:
e “Formaalsed vaitlused® - Harvard
Voltsmgute tuvastamine” - Northwesterni Ulikool
“Kuidas margata Al véltsinguid” -~ McGilli Ulikool
“Al genereeritud Met Gala“ - Forbes
“Kuidas margata suvavoltsingut” - AP News
“Uued sammud desinformatsiooni vastu voitlemiseks” - Microsoft News

Viktoriinid:
e “Slvavdltsingu tuvastamine” [Viktoriin]
o “Tehislik voi toeline” [Viktoriin

Videod:
e “Harry Potter, kuid Itaalias®
“Harry Potter. kuid Berliinis"
“Kuidas tehisintellekti pildigeneraatorid eelarvamusi suvendavad® - The
London Interdisciplinary School

“Tehisintellekt suudab niud luua videoid ja need naevad valja Usna
realistlikud® - Washington Post

Tehisintellekti tooriistad:
e Craiyon Al
e Teachable Machine

Sotsiaalmeedia postitused:

o Voltsitud pilt Donald Trumpist - Twitter
Toeline pilt Donald Trumpist - Twitter
Voltsitud pildid paavstist - CNA Lifestyle
Toelised pildid paavstist- Vatican News
Katy Perry voltsitud Met Gala pilt- Twitter
Katy Perry toeline pilt

Tootoa inspiratsioon
o Experience Al, Raspberry Pi Foundation



https://ablconnect.harvard.edu/files/ablconnect/files/want_to_facilitate_a_debate_in_your_class.pdf
https://detectfakes.kellogg.northwestern.edu/
https://www.mcgill.ca/oss/article/critical-thinking-technology/how-spot-ai-fakes-now
https://www.forbes.com/sites/ariannajohnson/2024/05/07/ai-generated-met-gala-images-of-katy-perry-rihanna-went-viral-heres-how-to-spot-a-deepfake/
https://apnews.com/article/one-tech-tip-spotting-deepfakes-ai-8f7403c7e5a738488d74cf2326382d8c
https://blogs.microsoft.com/on-the-issues/2020/09/01/disinformation-deepfakes-newsguard-video-authenticator/
https://www.spotdeepfakes.org/en-US/quiz
https://www.bbc.co.uk/bitesize/articles/zg78239
https://www.youtube.com/watch?v=AN8FnohbJcw
https://www.youtube.com/watch?v=az7KfOQkMu0
https://www.youtube.com/watch?v=L2sQRrf1Cd8
https://www.washingtonpost.com/video/technology/ai-can-now-generate-videos-and-they-look-pretty-realistic/2024/03/07/3480d72f-87d0-4dfe-beae-b334626c9f7b_video.html
https://www.washingtonpost.com/video/technology/ai-can-now-generate-videos-and-they-look-pretty-realistic/2024/03/07/3480d72f-87d0-4dfe-beae-b334626c9f7b_video.html
https://www.craiyon.com/
https://teachablemachine.withgoogle.com/train/image
https://x.com/Trump_History45/status/1694730057150050463
https://x.com/realDonaldTrump/status/1694886846050771321
https://cnalifestyle.channelnewsasia.com/trending/pope-francis-puffer-jacket-coat-fake-images-ai-midjourney-353311
https://www.vaticannews.va/en/about-us.html
https://x.com/jxries/status/1787603212075233371
https://x.com/katyperry
https://experience-ai.org/en/units/experience-ai-lessons

Enne tootuba

Kokkuvote:
Osalejad sukelduvad tehisintellekti maailma, uurides selle puudusi ja negatiivseid tagajargi.

Teoreetiline ettevalmistus:

Tehisintellekt (Al) on intelligentset kaitumist jéljendavate slsteemide projekteerimine ja
uurimine. Enamasti pohineb tehisintellekt masindppel, mis tahendab, et masin Gpib andmete
kujul esinevate naidete pohjal. Tehisintellekt ei motle, see on loodud Ulesannete taitmiseks viisil,
mis naib olevat intelligentne.

Generatiivne tehisintellekt on loodud sisu, naiteks teksti, piltide vdi heli genereerimiseks.
Enamik Uldsusele suunatud rakendusi kasutab genereerivat tehisintellekti. Tehisintellekti abil
loodud disainilahendused pdhinevad masindppel, mis kasutab miljoneid internetist leiduvaid
andmekilde. Selle tulemusel valmiv disain on kdigi andmete kogum, mis vGtab arvesse ka
kasutaja juhiseid (Experience Al, kuupaev puudub).

Teachable Machine on Google'i tasuta ja hdlpsasti kasutatav tooriist, mis aitab mdista, kuidas
masindpe toimib. Mangige tooriistaga ja vaadake lisatud Opetusi, et mdista selle toimimist, sest
te kasutate seda tegevuses 2.

Craiyon on teine generatiivse tehisintellekti visuaalne platvorm, mis genereerib pilte masindppe abil.
Nii nagu ChatGPT, suhtleb ka Craiyon vestluslikult, kutsudes kasutajaid ules lisama konkreetseid
detaile lausetena (erinevalt PhotoEditorAl-st) (vt tootuba B9. "Sissejuhatus tehisintellekti").

Vaitlus on ametlik arutelu konkreetsel teemal, kus esitatakse vastandlikke argumente, et
mojutada publiku arvamust enda kasuks. Vaitlused voivad olla nii formaalsed kui ka
mitteformaalsed. Formaalsetel vaitlustel on konkreetne struktuur, mida tuleks jargida.

o e e -:;
g e e

Fuisiline ettevalmistus:
1.Arutelude juhtimiseks on vaja tahvlit voi pabertahvlit ja markereid.
a.Teise vOimalusena voite kuvada jagatud Google Docs dokumenti.
2.Valmistuge vaitluseks, seades valmis kaks lauda, mille ees on toolid kahe vaitlustiimi jaoks.


https://teachablemachine.withgoogle.com/train/image
https://www.craiyon.com/
https://ablconnect.harvard.edu/files/ablconnect/files/want_to_facilitate_a_debate_in_your_class.pdf

Pange tahele:

Lisage videotele subtiitrid, et toetada osalejate arusaamist.

Asendage "Harry Potter, kuid ____"tegevuses 1 oma riigi piltidega, kui neid leidub.
Tegevuses 1 esitatud pildid valiti valja mais 2024. Ajakohase ja asjakohase sisu tagamiseks
uuendage vajaduse korral pilte.

Isegi kui osalejad ei kavatse osaleda 10. tootoas, on tegevus 3 hea harjutus generatiivse
tehisintellekti tooriistade kasutamiseks.

Kui koik osalejad kavatsevad labida ka 10. tootoa, maarake kampaaniarthmad ja
keskkonnateemad kohe, et nad saaksid juba 3. tegevuses koos tootada.

Kui kasutate sotsiaalmeedia kampaania naidet (vt "), drge jargige seda tapselt, sest
kuvatavad tulemused ei ole samad. Esmalt mangige tehisintellekti tooriistadega. Naide on
moeldud esialgse juhisena, mis sisaldab napunaiteid ja markusi, mida tuleks osalejatega
JELELED

Pange iga nutitelefonita osaleja paari kellegagi, kellel see olemas on.

Tegevuseks 3 soovitatakse mitteformaalset vaitlust, valja arvatud juhul, kui teil on aega ja
vahendeid millegi formaalsema jaoks. Mitteformaalse vaitluse korral ei ole vaja jargida koiki
aruteluetappe ega ajalist struktuuri (Iihemad on soovitatav), kuigi digluse huvides peaks
olema mingi struktuur eelnevalt kindlaks maaratud.

Vajaduse korral vaadake osalejatega labi vaitluse pohitded (vt "Teoreetiline ettevalmistus").




e 10 minutit

Osalejad Opivad tundma generatiivse tehisintellekti v@imsust ja puudusi, suheldes
pildigeneraatoriga ja luues oma kunsti.

Juhised:
1.0salejad peaksid individuaalselt kilastama Craiyon Al veebilehte (kergesti leitav Google'i
otsinguga).
2.Paluge neil olla loovad ja luua selle saidi abil oma kunsti.
3.Kaige ruumis ringi ja esitage jargmisi kusimusi:
a.Kas tehisintellekt sai teie viipadest aru? Kas saavutasite soovitud tulemuse?
b.Mitu korda pidite juhiseid korrigeerima?
C.Kas see pilt tundub realistlik? Miks?
4.Kui osalejad on 5 minutit iseseisvalt manginud, moodustage paarid.
5.0salejad valivad oma lemmikpildi, mis vastab kdige paremini nende viipadele.
6.0salejad jagavad valitud pilti oma paarilisega. Paariline peab ara arvama, millist viipa
kasutati.
7.Vahetagerolle.
8.Naidake osalejatele naitena genereeritud pilti.
9.Arutlege, kuidas generatiivne tehisintellekt voib vigu teha.

Naide:
Viip - koer jalgrattal



https://www.craiyon.com/

e 25 minutit
Osalejad saavad sissejuhatuse suvavoltsingutesse, dppides neid markama.

Juhised:
1.Néidake pilte jaotisest "Toeline v3i volts? - osaleja versioon" (vt "Materjalid 1"), kahte korraga.
2.Arutage, milline pilt on ehtne ja milline vdlts, kasutades jargmisi kisimusi:
o Miks on see vilts? Toeline?
o Miks peaks keegi postitama voltsitud versiooni?
3.NUUd jagage juhendaja versiooni (vt ") ning vaadake labi vastused ja viisid voltsingute
tuvastamiseks.
4.)atkates eelmist arutelu tehisintellekti eksimuste teemal, hakake raakima sellest, kuidas
inimesed saavad tehisintellekti abil pilte manipuleerida, naiteks nagusid vahetada. Vaadake
labi teave jaotisest "Slivavdltsingud: pShitoed" (vt ).
5.Nuud naidake jargmist videot Washington Postist, milles rohutatakse, et stivavoltsinguid saab genereerida
kavideotena: "Tehisintellekt suudab niid genereerida videoid ja need naevad valja Usna realistlikud".

e 25minutit
Osalejad testivad suvavoltsingute kohta omandatud teadmisi veebipohises viktoriinis.

Juhised:
1.Laske grupil vastata esimesele ja seejarel teisele viktoriinile. Nad vdivad seda teha
individuaalselt vdi paarides.
o "Slvavoltsingu tuvastamine" (10 kiisimust)
o '"Tehislik voi toeline" (10 kiisimust)
2.Arutage tulemusi.

e 25 minutit
Osalejad dpivad mdistma moningaid tehisintellekti negatiivseid tagajargi.

Juhised:
1.Jagage osalejatega kahte naidet tehisintellekti abil loodud piltidest/videotest:
o “Harry Potter, kuid Itaalias”
o “Harry Potter, kuid Berliinis*
2.Arutage jargmisi kUsimusi, suunates osalejaid motisklema stereotulpide ja eelarvamuste Ule:
o Kas pildid olid realistlikud? Mis juhtus siis, kui koneleti?
o Millel pildid p6hinesid?
o Kaste noustute teema kujutamisega?
o Mida need videod tehisintellekti kohta naitavad?
3.Tutvustage neile moisteid, kasutades jaotist "Tehisintellekti kallutatus" (vt ").
4.Nuud naidake videot "Kuidas tehisintellekti pildigeneraatorid eelarvamusi suvendavad"
(London Interdisciplinary School; 8 minutit, voite vaadata ainult esimest 6 minutit).
5.Arutelu hdlbustamiseks kasutage tabelit "Tehisintellekti kallutatus - arutelu kisimused" (vt ).



https://www.washingtonpost.com/video/technology/ai-can-now-generate-videos-and-they-look-pretty-realistic/2024/03/07/3480d72f-87d0-4dfe-beae-b334626c9f7b_video.html
https://www.spotdeepfakes.org/en-US/quiz
https://www.bbc.co.uk/bitesize/articles/zg78239
https://www.youtube.com/watch?v=AN8FnohbJcw
https://www.youtube.com/watch?v=az7KfOQkMu0
https://www.youtube.com/watch?v=L2sQRrf1Cd8

e 60 minutit

Osalejad Opivad mdistma, et tehisintellekti negatiivsed tagajarjed vdivad mojutada ka keskkonda
ja keskkonnateadlikkust.

Juhised:
1.Alustage arutelu selle Ule, kuidas tehisintellekti kallutatus ja suvavdltsingud vdivad
mojutada keskkonda ja keskkonnateadlikkust.
o Heaon lisada ka Uldisi eetikateemasid, mis on seotud tehisintellektiga.
2.Looge seotud teemade nimekiri.
o Potentsiaalsed teemad:
i. Tehisintellekt ja tulevik
ii. Tehisintellekti kasutamine keskkonnakampaaniates
iii. SUvavoltsingud: kliimaga seotud vaarinfo levitamine
iv.Slvavdltsingud: vandenduteooriate levitamine
v.Eelarvamused kliimaaktivismis: hetkel kajavate haalte vaigistamine
vi. Eelarvamused kliimaaktivismis: esilekerkivate haalte vaigistamine
3.NUud jagage grupp teemade kaupa rihmadesse, moodustades paaris arv meeskondi.
4. Méaarake kahele meeskonnale sama teema, lastes neil lahata teema erinevaid tahke (poolt voi vastu).
o Naide Tehisintellekt ja tulevik
i.Poolt - tehisintellekt on meie tulevikule kasulik
ii.Vastu - tehisintellekt vallutab maailma
o Suvavoltsingud: kliimaga seotud vaarinfo levitamine
iii. Poolt - inimesed peaksid 0ppima korrektselt analtisima
iv.Vastu - see on probleem, mida peaks reguleerima valitsus
5.Andke osalejatele aega uurimiseks ja vaitlusteks valmistumiseks. Nad peaksid uurima oma teemat,
leidma sellega seotud usaldusvaarseid artikleid ja sonastama argumendid meeskonnana.
6.Uurimisto0 ajal peaks juhendaja ruumis ringi kaima, tagades, et osalejad kasutavad
usaldusvaarseid allikaid ja leiavad asjakohast teavet. Vaitluseks ettevalmistumiseks esitage
neile jargmised kisimused:
o Miks on see argument pooldav? Kas teil on konkreetne naide?
o Kas teil on selle toestuseks statistikat?
o Mida teine tiim selle kohta Utleks? Kas saate esitada vastuargumente?
o Kuidas te vaitlust alustate? Lopetate? Need on sageli kbige meeldejagdvamad osad!
7.Tiimid vaitlevad!
o Publik peaks haaletama iga vaitluse I6pus.
o Juhendaja peaks parast iga vaitlust esitama vaitlejatele ja publikule jarelkusimusi.

e 5minutit

Osalejad votavad nuld Opitu kokku ja koostavad Ulevaate peamistest jareldustest, valmistades
end ette teooria praktiliseks rakendamiseks ja selle Uhendamiseks oma eluga. Korraldaja juhib
arutelu, paludes osalejatel jagada midagi, mida nad on Oppinud, taiustanud, vdi mis on nende
"ahaa-hetk" (inspiratsiooni saate dokumendist "T66vahendid noorsoo- ja haridustootajatele").



Vabatahtlikud jatkutegevused/toovahendite komplektiga seotud tegevused
e | Opetage tootoad B10 ja A10. "Rohelised teemad ja sotsiaalmeedia: kogukonnaaktivismi
kampaania", mis kasitlevad sotsiaalmeedia kampaaniate loomist.
e Kui soovite harjutada suvavoltsingute tuvastamist, vaadake jargmist veebilehte:
https://detectfakes kellogg.northwestern.edu/

1.Toeline voi volts? - osaleja versioon
Juhised: Jagage 1. tegevuse analuusiks osalejatega jargmisi pilte.

Dansld 1. Trump &
gesslDomiidTIump
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https://detectfakes.kellogg.northwestern.edu/

2. Toeline voi volts? - juhendaja versioon
Juhised: Kasutage jargmist tabelit 1. tegevuse vastuste jagamiseks ja arutelu alustamiseks.

Trump History & Duonald i Trump &
@ ETrump History$5 e Sl DonnieTiumg
B BREAKING B DOMALDITRUMREGH
Donald Trump's mugshat has been released. MUG SHOT — AUGUST 24, 2023
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Kuidas me seda teame?
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Allikas: ¢ Kinnitamine (Xja IG)

https://x.com/Trump History45/status/169473005715

0050463 .
Allikas:
https://x.com/realDonaldTrump/status/16948868460
50771321

Kuidas me seda teame?
e Moonutatud pildid
¢ Puuduvad detailid

Allikas:
https://cnalifestyle.channelnewsasia.com/trending/po

pe-francis-puffer-jacket-coat-fake-images-ai- ln e . : _
midjourney-3535 Allikas: https://www.vaticannews.va/en/about-us.html



https://x.com/Trump_History45/status/1694730057150050463
https://x.com/Trump_History45/status/1694730057150050463
https://cnalifestyle.channelnewsasia.com/trending/pope-francis-puffer-jacket-coat-fake-images-ai-midjourney-353311
https://cnalifestyle.channelnewsasia.com/trending/pope-francis-puffer-jacket-coat-fake-images-ai-midjourney-353311
https://cnalifestyle.channelnewsasia.com/trending/pope-francis-puffer-jacket-coat-fake-images-ai-midjourney-353311
https://www.vaticannews.va/en/about-us.html
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e Lateraalne lugemine

@ KATY PERRY &
Kalypey

1"t believe they missed me at

d on to your comman

Allikas:
https://x.com/jxries/status/1787603212075233371 O 1 %50 @

Allikas:
Allikas: https://x.com/katyperry

3.Slivavoltsingud: pohitoed
Juhised: Kasutage jargmist tabelit, et aidata osalejatel mdista slivavoltsinguid tegevuses 1.

Pohimaisted Kirjeldus

Tehisintellekti vorm, mida nimetatakse "stvadppeks", dpib andmekogumite abil
iseseisvalt probleeme lahendama. Seda kasutatakse nagude vahetamiseks videotes
Siivavoltsing ja piltidel, et luua realistliku valimusega libameediat. Seda saab kasutada kas
komoodia eesmargil vdi pahatahtlikult (kdige sagedamini pornograafia,
"kdttemaksuporno" vdi poliitilisi figuure sisaldava sisu valmistamiseks).

Jaanukid: veidrused vdi midagi, mis on paigast ara.
Silmade liikumine: silmade veider pilgutamine voi kummalised kordused.
Heli/video kvaliteet - suu liigutused ei vasta helile.
Allikad: tsitaadid, autor, lateraalne lugemine
Nagude vahetamine: hagusad hambad ja servad, nahatooni ebakola.
Kontekst: Kas see, mida ma naen, on toesti usutav?
Tehisintellekti kasutamine:
o “Uued sammud desinformatsiooni vastu voitlemiseks” - Microsoft News

Kuidas tuvastada
stivavoltsinguid
(hetkel)

e “Howto Spot Al Fakes”- McGill University
‘Al Generated Met Gala“ - Forbes
“How to Spot a Deepfake” - AP News

Allikad



https://x.com/jxries/status/1787603212075233371
https://x.com/jxries/status/1787603212075233371
https://x.com/katyperry
https://blogs.microsoft.com/on-the-issues/2020/09/01/disinformation-deepfakes-newsguard-video-authenticator/
https://www.mcgill.ca/oss/article/critical-thinking-technology/how-spot-ai-fakes-now
https://www.forbes.com/sites/ariannajohnson/2024/05/07/ai-generated-met-gala-images-of-katy-perry-rihanna-went-viral-heres-how-to-spot-a-deepfake/
https://apnews.com/article/one-tech-tip-spotting-deepfakes-ai-8f7403c7e5a738488d74cf2326382d8c

4.Tehisintellekti kallutatus
Juhised: Kasutage jargmist tabelit, et aidata osalejatel mdista tehisintellekti ja kallutatust tegevuses 3.

— Laialt levinud, kuid fikseeritud ja liiga lihtsustatud kujutluspilt voi idee teatud tiupi
Stereotuiibid inimesest voi asjast.

Eelistus millegi poolt vdi vastu. Eelarvamused pohjustavad inimeses sageli teatud

Eelarvamus reaktsiooni millegi suhtes, olgu see siis positiivne voi negatiivne.
Andmete Masindppe mudelite Opetamiseks kasutatavates andmetes esineb kallutatust. Andmete
kallutatus kallutatuse tottu voivad masinoppe mudelid genereerida erapoolikuid prognoose.

Andmete kallutatus tuleneb ebataielikest andmetest ja Ghiskondlikest eelarvamustest.

Allikass: https://experience-ai.org/en/units/experience-ai-lessons

5. Tehisintellekti kallutatus - arutelu kusimused
Juhised: Kasutage jargmisi kisimusi, et juhtida osalejate arutelu tegevuses 3.

Arutelu kiisimused

Sealhulgas jatkukisimused ja vastused (kui see on asjakohane)

Millist tlupi pilte videos kasutati?

Miks voib eelarvamus olla probleemiks?

Jatkukuisimused: Vastused:
Millised on levinud e Kuidas need inimesimdjutavad? Rassiline ja sooline eelarvamus
eelarvamused? o Millised tudbid on videos tookohtadel, vaesus, poliitiline
esile toodud? hoiak
Vastused:
e Generatiivsed vastandvorgud
Mis on GAN?  Generaator (vOltsija) - reageerib kasutaja viipadele.

« Diskriminaator (detektiiv) - koolitatud andmekogumite pdhjal, et
see teaks, mida otsida.

Kuidas tehisintellekt eelarvamusi kopeerib?

Mis on eelarvamuste Jatkukisimused:
voimendamine? e Miks on see probleem?

. - Jatkukiisimused: Voimalikud vastused:
Ky _/das saab. ey ee/qrvamuste e Arutage osalejate seisukohti e Vaadelge praegust statistikat
vOimendamist generatiivse '3 seda. kuid d e 50/50 iaot
tehisintellekti puhul? Ja seda, kuigasneed Jaotus

’ mojutaksid eelarvamusi. e Juhuslik
Mida tehakse hetkel selleks, et Vastused:
valtida eelarvamuste vimendamist e Vooruslikkuse esitlemine: "Kaituge digesti"
generatiivses tehisintellektis? e Tehnoloogiaettevotete omavastutus
Mida tuleks teie arvates teha Véimalikud vastused:

Valitsuse kontroll:

sg{ﬁkistr/ghenc;az? e%?rvamuste * Jarelevalveorganite loomine kaebustega tegelemiseks.
voimenaamise provieem’ e Ettevotteid sunnitakse algoritme ajakohastama.

generatiivse tehisintellektipuhul? o Standardite kehtestamine Gpetamiseks kasutatavatele andmekogumitele.

Millised muud probleemid on generatiivse tehisintellektiga seotud?
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Seanss

ROHELISED TEEMAD JA SOTSIAALMEEDIA:
KOGUKONNAAKTIVISMI KAMPAANIA

Pohitase ja edasijoudnud

Osalejad kasutavad eelnevatest tootubadest meedia- ja infokirjaoskuse kohta
opitut, et luua usaldusvaarne ja teadlik sotsiaalmeedia kampaania
keskkonnateemadel.

Parast tootuba suudavad osalejad:
e Koostada mitmeid sotsiaalmeedia postitusi parema kampaania loomiseks.
e |evitada keskkonnaalast teadlikkust.
e Hankida ja veenda jalgijaid.

180 minutit - mitmepaevane

Noored vanuses 15-30 aastat, kes on eelnevalt omandanud meedia-ja
infokirjaoskuse alaseid teadmisi. Minimaalselt 5, maksimaalselt 15 osalejat.

Rihmat6o, uurimistdo, kriitiline motlemine, arutelu/jarelarutelu, teadmiste
rakendamine, loovus, meeskonnatoo

e Info-jaandmekirjaoskus
Kommunikatsioon ja koostoo
Digitaalse sisu loomine
Turvalisus

Probleemide lahendamine

Internetiihendus, seadmed (arvuti, tahvelarvuti, nutitelefon), projektor, trikitud
materjalid VOI Google Docs, Canva, PowerPoint/Google Slides
1.Noorte juhitud keskkonnaaktivistide sotsiaalmeedia kampaaniad
2."Sotsiaalmeedia kampaania loomine - teeme ara!"

e Tagage osalejatele juurdepaas erinevatele sotsiaalmeedia platvormidele.

¢ Pangeilma nutiseadmeta ja/vdi sotsiaalmeediata osalejad paari nendega, kellel
need olemas on.

e Kasutage digivahendeid! Valtige materjalide trukkimist ja pange koik vorku.

- "Mdjukas vdi mitte?" Sotsiaalmeedia kampaaniate analliUsimine.
1. -"Milline on hea kampaania?" . 5
2. - "Sotsiaalmeedia kampaania loomine - teeme ara!"

e “Howto Create a Successful Digital Campaign”-YEE Project
e “ABeginner’s Guide to Social Media"“ - Friends of the Earth

Sotsiaalmeedia kampaaniad:
e (Climate Cardinals - Instagram
o Re-Earth Initiative - X (Twitter)
e Sunrise Movement - TikTok
e Zero Hour - Facebook



https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://www.instagram.com/climatecardinals/
https://x.com/re1nitiative
https://www.tiktok.com/@sunrisemvmt/video/7372235257917033771
https://www.facebook.com/ThisIsZeroHour/

Enne tootuba

Kokkuvote:
Osalejad loovad sotsiaalmeediakampaania keskkonnateema kohta, mida meedias valesti
tolgendatakse.

Teoreetiline ettevalmistus:
e “Howto Create a Successful Digital Campaign“-YEE Project
e “ABeginner’s Guide to Social Media“ - Friends of the Earth

Fuusiline ettevalmistus:
1.Pange valmis tahvel, pabertahvel voi projitseeritav seade, mille Ghele poolele on kirjutatud
"Parimad tavad" ja teisele poolele "Asjad, mida valtida" Seda kasutatakse
soojendustegevuses.
2.Varuge osalejate jaoks paberit ja pastapliiatseid, mida nad saavad kasutada oma
sotsiaalmeedia kampaaniate koostamiseks.

y ¥

Pange tahele:

o See tootuba peaks toimuma parast seda, kui osalejad on labinud vahemalt Uhe teise tootoa
(1-9) ja omandanud vajalikud oskused seatud eesmarkide edukaks elluviimiseks.
Kuna tegemist on intensiivse tootoaga, mis on moeldud kampaania kaivitamiseks, mitte
ainult Ghe voi kahe postituse loomiseks, peaks see kestma mitu tundi vdi isegi mitu paeva.
See tootuba vOiks olla kulminatsiooniks parast mitmepaevast koolitust VvOi
vahetusprogrammi.
Soojendustegevuses kasutatavad sotsiaalmeedia kampaaniad valiti mais 2024. Ajakohase ja
asjakohase sisu tagamiseks ajakohastage vajaduse korral kampaaniaid.

e Pange iga nutitelefonita osaleja paari kellegagi, kellel see olemas on.



https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media

e 20 minutit

Osalejad uurivad erinevaid keskkonnaalaseid sotsiaalmeedia kampaaniaid, et dppida tundma
parimaid tavasid ja kdike, mida tuleks valtida.

Juhised:
1.)Jagage osalejad 4-liikkmelistesse rihmadesse.
2.Nuud jagage 4-liikkmelised ruhmad kaheks paariks.
3.lga paar vaatab kahte sotsiaalmeedia kampaaniat, mille loojateks on noorte juhitud
kliimaorganisatsioonid (vt 1").
4. Paarid peaksid kampaaniatest otsima jargmist (nad voivad need soovi korral Gles kirjutada):
a.Parimad tavad - konkreetsed asjad, mis kampaania puhul head on.
b.Asjad, mida valtida - konkreetsed asjad, mis kampaania puhul nii head ei ole.
5.Juhendajad peaksid ringi kdima ja esitama paaridele jargmisi kisimusi (need aitavad
osalejatel kindlaks teha, millised on head tavad ja milliseid asju tuleks valtida):
a.Milliseid tundeid see kampaania tekitas?
b.Kuidas te selle kampaania kokku votaksite?
c.Mis teile kampaania juures huvi pakkus?
d.Mis oli kampaania kdige meeldejaavam osa?
e.Miks on see hea tava?
f.Kas te olete seda ka varem taheldanud?
6. Paarid peaksid uuesti neljaliikmelistesse ruhmadesse kokku tulema, et jagada oma avastusi.
a.Arge unustage esmalt (iheskoos teisi kampaaniaid vaadata!

e 15 minutit

Osalejad arutavad soojendustegevuse parimaid tavasid, selgitades valja, milline on hea
sotsiaalmeedia kampaania ja milliseid asju tuleks valtida.

Juhised:
1.Kirjutage tahvli uhele poolele "Parimad tavad" ja teisele poolele "Asjad, mida valtida".
2.Kusige osalejatelt, mis nende arvates peaks igasse kategooriasse kuuluma, tuginedes
eelmisele tegevusele ja varasematele teadmistele.
3.Kusige osalejatelt:
a.Kas moni kasutatud strateegia Ullatas teid?
b.Millised on mdned kdige tuntumad sotsiaalmeedia kampaaniad? Mis muudab need
mojukaks?
c.Kas sotsiaalmeedia on teid méjutanud?
d. Kuidas te veendute, et sotsiaalmeedia postitused on usaldusvaérsed? (lilevaade)
4.Tutvustage osalejatele YEE Project'i juhendit "How to Create a Successful Digital
Campaign" ja Friends of the Earth'i juhendit "A Beginner's Guide to Social Media". See aitab
neil ellu viila oma sotsiaalmeedia kampaaniaid tegevuses 3.



https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media

" DIGITAL

MARKETING

e 120 minutit - mitmepaevane

Osalejad loovad sotsiaalmeediakampaania keskkonnateema kohta, mida meedias sageli valesti
tdlgendatakse.

Juhised:
1.Jagage grupp tiimideks (véhemalt 4 inimest igas tiimis).
2.Tiimid valivad keskkonnaga seotud teema ja sotsiaalmeedia kanali, mida nad oma kampaania
jaoks kasutavad.
a.Teemad: seotud keskkonnaga ja meedias sageli valesti/ebaselgelt kajastatud
= Rohepesu jajatkusuutlik roheline lahenemine.
= Meedia kajastab taastuvenergiat positiivsena ja reostust negatiivsena, kuid ei
selgita, kuidas seda vahendada.
= Meedia keskendub sotsiaalsete aspektide asemel rohkem majanduslikele
tagajargedele.
= Meedia ei anna teavet selle kohta, kuidas tavakodanikud saavad taastuvenergiat
kasutada.
= Meedia ei raagi puhtast ohu kasulikkusest inimeste tervisele.
= Meedia ei kajasta ringlussevotu energiakulusid (radgitakse, et ringlussevott on
hea, kuid ei siveneta teemasse).
= Teievalik
b.Sotsiaalmeedia:
= |nstagram
= YouTube
= X (Twitter)
= Facebook
= Threads
= Teievalik
3.Hasti organiseeritud kampaania loomiseks vaatavad nad meeskonnana labi toolehe
"Sotsiaalmeedia kampaania loomine - teeme ara" (vt ").
4.Kogu protsessi valtel, eriti 6. sammu (uurimisto0) kaigus, peaks juhendaja osalejaid
toetama tehnoloogia, uurimismeetodite ja kriitilise motlemise osas. Pidevalt ruumis ringi
kaies esitage kusimusi, naiteks:
a.Kas see allikas on usaldusvaarne?
b.Kas see vastab teie eesmérgile?
c.Kas see jouab teie sihtrihmani?
d.Kas see on ainulaadne? Kas inimesed suudavad sellega seostuda? Informatiivne?
e.Kas olete lisanud koik noutavad komponendid?
f.Kas kontrollisite digekirja?
5.Ruhmad jagavad oma kampaaniaid Uksteisega, et saada tagasisidet ja tuge.



e 15 minutit

Osalejad votavad nlud Opitu kokku ja koostavad Ulevaate peamistest jareldustest, valmistades
end ette teooria praktiliseks rakendamiseks ja selle Uhendamiseks oma eluga.

Korraldaja juhib arutelu, paludes osalejatel jagada midagi, mida nad on dppinud, taiustanud, voi
mis on nende "ahaa-hetk" (inspiratsiooni saate dokumendist "ToGvahendid noorsoo- ja
haridustootajatele"”). Kuna tegemist on kulminatiivse tootoaga, on jargnevalt vélja toodud
mdned pohjalikumad kisimused:
e Kuirahul olete oma tulemustega?
e Milline oli see kogemus teie jaoks?
e Kuidas nagivalja koostao teie vaikeses tiimis?
o Kas teil tekkis probleeme?
o Kas koik olid todprotsessis vordselt kaasatud?
o Kuisaaksite midagi teisiti teha, siis kas ja mida te teeksite?
o Mis kasu te sellest harjutusest saite?

Vabatahtlikud jatkutegevused/toovahendite komplektiga seotud tegevused
e Julgustage erinevaid rihmi, kes on labinud tootoad 1-9, Gheskoos 10. tootuba labima. Nii
saavad osalejad Uksteisega jagada eelnevates tootubades omandatud oskusi.
e RUhmad jagavad kampaaniaid sotsiaalmeedias!
e Kampaaniarihmad suhtlevad sotsiaalmeedias teiste aktivistidega, et luua oma vorgustikku.




1.Noorte juhitud keskkonnaaktivistide sotsiaalmeedia kampaaniad
Juhised: Kasutage jargmist tabelit, et jagada osalejatega soojendustegevuseks nelja noorte
juhitud sotsiaalmeedia kampaaniat.

Noorte

aktivistide Sotsiaalmeedia platvorm ja kampaania kontekst
rihm

Instagram

. Kampaania: "Voices for the Vanishing" (09.06.2024)
Climate
Cardinals Allikas: https://www.instagram.com/climatecardinals/

Teave: Tootatakse selle nimel, et muuta kliimaaktivism ligipaasetavaks ka mitte-
ingliskeelsetele inimestele, hankides kliimateavet ja tolkides seda enam kui 100 keelde.

X (Twitter)

Kampaania: Xiye Bastida postituste jagamine (23.01.2024)
Re-earth
Initiative Allikas: https://x.com/reinitiative

Teave: Tegeleb kliimalahenduste rahastamise, likumise loomise ja jutuvestmispGhise
propageerimisega, tehes koostood teie ja eesliinil olevate kogukondadega.

TikTok
Kampaania: "This is what Big Oil is afraid of..." (05.2023)

ﬁ\”o"‘,'gf:ent Allikas: https://www. tiktok.com/@sunrisemvmt/video/7372235257917033771
Teave: ToOtavad selle nimel, et Iopetada valitsuse suhe fossiilkitustega ja anda voim
tagasi "tavalistele inimestele", rohutades investeerimisvajadust mitte-valgenahaliste
ning toolisklassi kogukondadesse.
Facebook
Kampaania: "Flip the Switch" (21.02.2024)

Zero Hour

Allikas: https://www.facebook.com/ThislsZeroHour/

Teave: Liikumine, mille eesmark on luua sisenemisvéimalusi, koolitust ja ressursse
uutele kliimamuutuste vastu voitlevatele aktivistidele ja organisaatoritele.

2. Sotsiaalmeedia kampaania loomine - teeme ara!

Juhised: Osalejad peaksid oma sotsiaalmeedia kampaania juhtimiseks kasutama jargmist tabelit. Kopeerige
see teise dokumenti ja jagage seda osalejatega, et nad saaksid taita oma isiklikku koopiat (v3i et neil oleks
vahemalt ligipaas ressursilinkidele).


https://www.instagram.com/climatecardinals/
https://www.climatecardinals.org/about
https://x.com/re1nitiative
https://reearthin.org/about
https://www.tiktok.com/@sunrisemvmt/video/7372235257917033771
https://www.sunrisemovement.org/about/
https://www.facebook.com/ThisIsZeroHour/
https://thisiszerohour.org/

Teema:

Sotsiaalmeedia platvorm:

Osalejad:
Etapid Ulesanded
1 Mis on teie eesmark?
2 Milline on teie strateegia selle eesmargi saavutamiseks?
3 Kes on teie sihtruhm?
4 Milline on teie ajakava?

Kes juhib iga sammu? i .
Reaalselt taidab iga liige iga ulesannet, eriti uurimistoo osas!

e Projektijuht
o Parimad tavad - ajakava planeerimine
Tekstilooja
o Jutuvestmine
o Parimad tavad
Graafiline disainer/videograaf
o Parimad tavad - kuidas struktureerida head postitust
Audiovisuaalne sisu
Parimad tasuta sotsiaalmeedia tooriistad
“How to Create a Successful Digital Campaign“ - Creative Foundation, [k 22-23
Nutitelefoniga filmimine
e Turundus
o Algoritmi mdistmine
o Tulemuslikkuse kontrollimine
Uo “How to Create a Successful Digital Campaign" - info levitamine, Ik 18-21
urija
° {/aadake tootubasid 1-4.
Toimetaja
o Vaadake I0pus kdik uuesti labi!
o "Howto Create a Successful Digital Campaign" - sotsiaalmeedia, Ik 24-27

o

(6)]
[e]

(o]

(o]

Uurige teemat, otsides:
¢ Definitsioone
6 e Kuidas seda hetkel meedias kajastatakse.
e Miks see probleem on.
¢ Mida Utlevad eksperdid selle teema kohta voi selle kajastamise kohta meedias.
* Arge unustage kasutada usaldusvaarseid allikaid, mille autorid on eksperdid!

Hakake looma!

Iga postitus peab sisaldama:

Kampaania loosungit ja/voi simbolit.
Selget sonumit teema kohta.

o Naide: Postitus 1 - "Nii saate vahendada reostust tehisintellekti abil",
5+ postitust teile maaratud teemal, vabalt valitud sotsiaalmeedia platvormil.
7 o Instagram, YouTube, TikTok, X, Facebook jne.
lga postitus peab sisaldama:

o Viidet Ghele meedia- ja infokirjaoskuse to6toa teemale (lateraalne lugemine, SIFT-

meetod, veebientsijkeopeediad, faktikontroll, libauudised, klopsusoot, rohepesu,
tehisintellekt).
o Eksperdinduandeid.
o Viiteid

Mustand - koostage oma 5 postitust allpool:

Postitage! 3
9 Arge unustage viimast Ulevaatust enne avaldamist!


https://yeenet.eu/publications/how-to-create-a-successful-digital-campaign-toolkit/
https://yeenet.eu/publications/how-to-create-a-successful-digital-campaign-toolkit/
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://yeenet.eu/publications/how-to-create-a-successful-digital-campaign-toolkit/
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
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https://zapier.com/blog/graphic-design-tools-for-social-media-images/
https://zapier.com/blog/graphic-design-tools-for-social-media-images/
https://yeenet.eu/wp-content/uploads/2022/08/Digital-Toolkit-1.pdf
https://www.democracyrally.eu/post/portfolio-item/filming-with-your-smartphone/
https://groups.friendsoftheearth.uk/resources/beginners-guide-social-media
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